
2ème Workshop Additive Valley 

 

• Addimadour - Technocité 

• Bayonne 

21/03/2018 

2° Workshop Additive Valley 

#competitiveko 



Programa del workshop 
Programme du workshop 

2 

 Apertura, Olivier Larre, ESTIA 

 Mesa redonda: 

o Hugues GREDER (TOTAL E&P) 

o Jérôme VERZI (MIZAR ADDITIVE) 

o Vincent PERIN (KOMETA TECHNOLOGIES) 

 Presentación del proyecto COMPETITIV’eko 

 Presentación de “FA NA Boost”, programa 
regional para fomentar la FA 

 Grupos de trabajo – El polo, acciones 
prioritarias y calendario 

 Lunch Networking y B2B entre empresas 

 Visita ADDIMADOUR 

 Accueil par Olivier Larre, ESTIA 

 Table ronde: 

o Hugues GREDER (TOTAL E&P) 

o Jérôme VERZI (MIZAR ADDITIVE) 

o Vincent PERIN (KOMETA TECHNOLOGIES) 

 Présentation du projet COMPETITIV’eko. 

 Présentation de « FA NA Boost», programme 
régional pour impulser la FA 

 Groupes de travail – Le pôle, actions 
prioritaires et calendrier. 

 Lunch Networking / B2B entre entreprises 

 Visite ADDIMADOUR 



Objetivo de COMPETITIV´eko 
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Empresas / 
Entreprises 

Universidades 
/Universités 

Centros y 
Grupos de 

investigación 
/ Centres de 
recherche Polo 

Pôle 

Objetivos / Objectifs 

Crear riqueza / Créer de la richesse  

Generar empleo cualificado / 

Générer de l’emploi qualifié  

Transformar productos y 

servicios / Transformer des 

produits et services 

Tener visibilidad en Europa / 

Obtenir une visibilité en Europe 

Competitiv´eko pretende generar un polo de innovación transfronterizo duradero que tenga 
visibilidad en Europa y que genere nuevas patentes e identifique nuevos clientes y mercados. 

Competitiv'eko vise à créer un pôle d’innovation transfrontalier avec une visibilité européenne 
afin de générer de nouveaux brevets et d’identifier de nouveaux clients et marchés. 

Retos/ Défis 

Sostenibilidad del proyecto / 

Pérennité du projet  

Apoyo económico / Appui 

économique  

Apoyo Institucional / Appui 

institutionnel  

Clústeres / 
Clusters 



Big Data 

AGRO–FOOD 
DIGITAL  

ADDITIVE 
VALLEY 

INNOMED 
CONSORTIUM 

Próximos pasos 
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Etapes suivantes 

2018 

Crear los grupos de trabajo 

Dinamizar los encuentros transfronterizos 

Constituir los polos transfronterizos 

Créer les groupes de travail 

Animer les rencontres transfrontalières 

Constituer les pôles transfrontaliers 

 

 

 

2019 

Definir de manera colectiva planes de 

acción transfronterizos 

Définir collectivement les plans d’action 

transfrontaliers 



5 

1 – Constituer une chaîne de valeur de la 

Fabrication additive transfrontalière avec les 

entreprises et centres technologiques déjà identifiés 

2 – Organiser des rencontres transfrontalières 

Spécial Fabrication additive  

3 – Réaliser un catalogue transfrontalier des 

entreprises intervenant dans la Fabrication 

additive 

4 – Élaborer des opérations de communication en 

donnant de la visibilité sur nos territoires et 

européenne  

5 – Organiser une rencontre Acheteurs/Sous-

traitants Fabrication Additive  

6 – Collaborer avec les Centres de formation afin 

de créer de la culture industrielle en Fabrication 

additive  

Conclusiones del 1° workshop ADDITIVE VALLEY 
Conclusions du 1er workshop ADDITIVE VALLEY 

Atelier 1 

1 – Constituir una cadena de valor de la 

Fabricación Aditiva transfronteriza con las 

empresas y centros tecnológicos ya identificados 

2 – Organizar encuentros transfronterizos 

dedicados a la Fabricación Aditiva  

3 – Realizar un catálogo transfronterizo de 

empresas que intervienen en la Fabricación 

Aditiva 

4 – Elaborar operaciones de comunicación 

dando visibilidad sobre nuestros territorios y 

europea 

5 – Organizar un encuentro Compradores/Sub-

contratistas de Fabricación Aditiva  

6 – Colaborar con los Centros de Formación con 

la finalidad de crear una cultura industrial en 

Fabricación Aditiva  
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Atelier 2 

1 – Construire une identité, une visibilité à 

dimension européenne et institutionnelle 

 

2 – Informer: technologies, changement de 

paradigme, opportunités, appel à projets, 

comparatif FA/conventionnel 

 

3 - Réseau: Mise en relation des acteurs FA entre 

eux, participation à des projets collaboratifs 

 

4 – Vendre: Identification des besoins clients, 

missions conjointes, organisation de rencontres 

avec des acheteurs industriels 

 

1 – Construir una identidad, una visibilidad a 

nivel europeo e institucional 

 

2 – Informar: tecnologías, cambio de paradigma, 

oportunidades, concurso de licitación, 

comparativo FA/convencional 

 

3 – Puesta en relación: de loas actores de la FA, 

participación a proyectos colaborativos 

 

4 – Vender: Identificación de la demanda de los 

clientes, misiones conjuntas, organización de 

encuentros con compradores industriales 

 




