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DESARROLLO DE UN MODELO PARA EL PONER EN VALOR TURISTICO DE PRODUCTOS
AGROALIMENTARIOS EN LOS VALLES DE LOS PIRINEOS Y CAPACITACION ESPECIALIZADA DE
LOS ACTORES DE ESTOS VALLES

FASE 1: ESTUDIO DE MODELOS DE RELACION ENTRE PRODUCTORES, RESTAURADORES Y
OTRAS PARTES INTERESADAS DEL TURISMO EN CUATRO TERRITORIOS.

Recordatorio del objetivo: los modelos de relacién a desarrollar tienen como objetivo la
construccidn de productos turisticos accesibles a publicos diversos, publicos en autonomia o
al publico acompaiiados por un operador turistico que promueve la mediacién entre el
publico y el territorio.

El trabajo incluye:

- El Disefio de modelos de negocio innovadores.

- La seleccién de 4 territorios, con delimitaciones propuestas.

- Un diagndstico inicial de recursos y habilidades

- Una identificacion de temas turisticos prometedores

METODO UTILIZADO:

v" Analisis documental de todos los valles de las montafias que pueden cumplir los
criterios generales del proyecto: estar en una zona de montafia, reunir actores
agricolas que comercializan en cortocircuito, restaurantes que adquieren productos
locales, recursos culturales en relacién con el patrimonio agricola, ...

v" Reunidn de algunos jugadores clave en cada uno de los territorios para conocer la
dindmica actual, poner a prueba el interés general del proyecto, discutir propuestas
iniciales de modelos turisticos que asocian de manera innovadora a los actores de los
territorios.

v’ Seleccidn de territorios basados en este diagndstico inicial de recursos y habilidades

v Sintesis de modelos y pistas prometedoras, definidas a través de este diagndstico
inicial.

PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DE LA FASE 1:
I- Seleccidn de 4 territorios segun un diagndstico de recursos y habilidades. p.2
Conclusion sobre la seleccion de territorios: p.17

II- Presentacion de modelos innovadores basados en los resultados de este diagndstico y
pistas correspondientes prometedoras p. 18




I- SELECCION DE 4 TERRITORIOS SEGUN UN DIAGNOSTICO DE RECURSOS Y HABILIDADES.

Los diferentes territorios de montafia en los Altos Pirineos (Hautes-Pyrénées) y Huesca
cuentan todos con un atractivo para desarrollar modelos de relaciones econdmicas entre la
agricultura y el turismo. El marco del estudio (presupuesto asignado, tiempo del estudio con
sus 150 jornadas de animacién), obliga sin embargo a limitar la zona de experimento inicial a
dos territorios, para poder asi elaborar modelos turisticos operativos al final del estudio.
Estos dos territorios se consideran como territorios piloto, a partir de los cuales los modelos
establecidos puedan ser trasladados a otros territorios no seleccionados al inicio. Este
traslado podrd ser facilitado por un lado gracias al seminario de presentacién de los
resultados que sera organizado en uno de estos territorios. Por otra parte, veremos que los
territorios seleccionados tienen numerosas relaciones con otros territorios vecinos, y estas
relaciones favorecen naturalmente la difusiéon de los modelos estudiados.



A- ELECCION DE LOS TERRITORIOS DE MONTANA DE LOS HAUTES-PYRENEES.

Basandonos en la diferenciaciéon propuesta por la web « be-Happy », hemos comparado 7

territorios.

Por otro lado, el estudio inicial nos lleva a reagroupar dos territorios en uno sdlo : Valle de
Aure (y Saint Lary) y Valle de Louron, considerando las relaciones fuertes que hay entre los
productores de estos valles y la existencia de una conexién privilegiada a través de una ruta

pitoresca entre los dos valles pasando por Azet (y la casa del Pastoralismo).

Los territorios se clasificaron de acuerdo con 5 criterios objetivos que nos parecen mas
favorables, por una parte, para el establecimiento de modelos de relaciones "agricultura-
turismo" dentro de estos territorios (primeros 3 criterios) y para el establecimiento de
relaciones entre territorios de los Altos Pirineos y los territorios de Huesca (Criterios 4 y 5).

Estas relaciones son interesantes para el desarrollo de productos turisticos transfronterizos.

Seleccion de los territorios de Hautes-Pyrénées segun 5 criterios

Territotios Cr.n21 Cr.n22 Cr.n23 Cr.n24 Cr.n25 Puntuacion
Total

Argelées Gazost-val d’Azun- | 6 6 3 2 2 19

Hautacam

Vallée d’Aure et vallée du |5 5 4 2 2 18

Louron

Luz Saint Sauveur et Pays Toy | 3 4 2 - - 9

Le grand Tourmalet : vallée de | 3 3 2 - - 8

Campan et Bareges

Gavarnie 1 1 - - 2 4

Cauteret — Pont d’Espagne 1 1 - - - 2

De acuerdo con estos criterios, dos territorios se destacan claramente, lo que permite

considerar que los diferentes modos de ponderacién elegidos para los diferentes criterios,

gue podrian discutirse, no afectan esta seleccidn de estos dos territorios.




Criterio de seleccion 1: presencia de explotaciones agricolas en circuitos cortos para
producciones tipicas, y abiertas a visitas turisticas

Un factor que consideramos favorable es el nUmero de productores que pertenecen a la red
Bienvenido a la granja. Este sello demuestra una apertura a recibir al publico y una iniciativa
de instaurar las condiciones adaptadas para este recibimiento (disposicion adaptada al
confort y al paso del publico, organizacién de planes de trabajo para disponer de momentos
para recibir a gente y también que respete la normativa sanitaria: condiciones de
conservacion de los productos a degustar, condiciones de preparacién de los platos o
degustacion, prevencion de transmisidn de gérmenes via los visitantes, etc...).

Segun este criterio de adhesion a la red « Bienvenido a la granja », el territorio del Valle de
Azun es el mejor posicionado (6 productores), con los valles de Aure y Louron (3
productores). En estos dos valles, otros productores acogen regularmente al publicon
aunque no forman parte de la red, y lo hacen sobre producciones que suponen menos
obligaciones sanitarias: Producciones de verduras, de frutas, de miel...

El territorio Luz Saint Sauveur et Pays Toy es también particularmente interesante desde el
punto de vista de los productores con venta directa, aunque en la red Bienvenido a la granja
solo haya un productor como referencia.

Los otros territorios son relativamente menos ricos en cuanto a productores en circuitos
cortos y en diversidad de productos se refiere.



Criterio 1: Clasificacion de los territorios segun el numero de productores de la red
Bienvenido a la granja y mds generalmente segun el numero de productores en circuitos
cortos y segun la diversidad de los productos

Territorios turisticos de
montaia

Productores adheridos a la red Bienvenue a la
ferme” / “Bienvenido a la granja”

Puntuacion
(de 1 a 6 segln
clasificacion)

Argelés Gazost-val d’Azun-
Hautacam

(Productores queso y carne)

Cazaux a Arrens-Marsous
Gentillet a Ferriere

Lanne a Arrens-Marsous
Gainza a Arrens - Marsous
Etchebarne a Arrens -Marsous
Poulou a Arbeost

6

Vallée d’Aure et vallée du | Chemla (Mohair) a Arreau 5
Louron Vernardet (Miel) a Aragnouet
Roux (Safran) alJezeau
Luz Saint Sauveur et Pays | Escaich a Betpouey 3
Toy (Agneaux et moutons AOC Bareges-Gavarnie.
Civet, produits fermiers)
Le grand Tourmalet : vallée | Baylac-Troy (Confitures) a Campan 3
de Campan et Bareges
Gavarnie 1
Cauteret-Pont d’Espagne 1




Criterio de seleccion 2: Presencia de restaurantes gastrondmicos bajo la marca
HaPySaveurs

El pliego de condiciones de la marca HaPy Saveurs obliga a los restaurantes a proveerse de
los circuitos cortos y lo que supone también un proceso de valorizacion de los productos a
través de los menuds gastrondmicos. Por adicionalmente, la adhesién demuestra una
sensibilidad por parte del restaurador a la nocién de proyecto del territorio y al interés de
crear sinergias entre los actores del territorio local, mas alld de la simple organizacién de
circuitos cortos alimentarios.

Segun este criterio, el territorio del Valle de Azun- Argeles sigue siendo el mejor posicionado
con 5 restaurantes, del cual se destaca el Viscos, restaurante emblematico de los Altos
Pirineos.

A continuacion, los valles de Aure y Louron vendrian en segundo lugar con 3 restaurantes en
Saint-Lary.

Le sigue el territorio de Luz Saint Sauveur y Pays Toy.

Por supuesto que también es interesante considerar los restaurantes que todavia no se han
adherido a esta marca pero que estdan comprometidos con los circuitos cortos y son
sensibles a iniciativas como las que se estudian aqui. Son bastante numerosos en todos los
territorios, pero los 2 territorios mejor clasificados segun el criterio de la marca HaySaveurs
son territorios donde abundan los restaurantes que funcionan en circuitos cortos.

Criterio 2 : Clasificacion de territorios segun el numero de restaurantes gastronémicos bajo la
marca HaPySaveurs

Territorios Restaurantes Puntuacion
Argelés Gazost-Val d’Azun- DES PETITS POIS SONT ROUGES Argeles 6
Hautacam L'ARRIEULAT Argelés

RESTAURANT AU FOND DU GOSIER Argeles
AUBERGE LE CABALIROS val d’Azun
LE VISCOS Saint Savin

Vallée d’Aure et vallée du LA GRANGE st Lary 5
Louron LA MANGEOIRE (HOTEL MERCURE
SENSORIA) st Lary

LA PERGOLA st Lary

Luz Saint Sauveur et Pays Toy L'ATELIER Luz 4
LA GRANGE AUX MARMOTTES Viscos

Le grand Tourmalet : vallée de AUBERGE CHEZ LOUISETTE 3

Campan et Baréges

Gavarnie 1

Cauteret-Pont d’Espagne 1




Criterio de seleccion 3 : Presencia de una marca local, o de una AOC, de un centro de
recursos ligado al patrimonio agricola, de un sello territorial ligado al patrimonio pirenaico

La identidad agricola de ciertos territorios pirenaicos se ha mantenido fuerte, bajo una
imagen vinculada a la Naturaleza y/o una imagen vinculada a las actividades deportivas,
sobre todo el esqui. Esta identidad agricola puede verse reforzada a través de la presencia
de una fuerte red de productores “granjeros” que se organicen en torno a un sello local
(Quesos del Valle de Azun) o de una AOC (Barége-Gavarnie), pero también a través de la
presencia de un centro de recursos que ponga en valor el patrimonio rural tradicional.
Consideramos que un centro asi representa una ventaja interesante para el desarrollo de
itinerarios turisticos. Un sello como el de « Pais del Arte vy de la historia » promoverd
también una imagen de autenticidad de los productos agricolas locales y de una gastronomia
capaz de valorar los saberes tradicionales.

Criterio 3 : Clasificacion de los territorios segun los criterios de marca local, o AOC (2pts), de
« centros de recursos ligados al patrimonio agricola » (1pt), de sello territorial vinculado al
patrimonio pirenaico (1pt).

Territorios Sello, AOC, Centro de recursos, sello | Puntuacién
territorial
Vallée d’Aure et vallée du | Maison Pyrénéenne du Pastoralisme d’Azet 4
Louron Pays d’Art et d’histoire
Espace muséographique Aritxo Loudenvielle
Musée de la vie d’autrefois, Ancizan
Argelés  gazost-val  d’azun- | Marque « Fromages du Val d’Azun » 3
hautacam Musée montagnard du Lavedan, a Aucun
Luz Saint Sauveur et Pays Toy AOC Barege-Gavarnie 2
Le grand Tourmalet : vallée de | Les amis de Madame Campan 2
Campan et Baréeges Epicerie d’autrefois « Chez Gabrielle », vallée
de Lesponne
Gavarnie
Cauteret-Pont d’Espagne

Criterio de seleccion 4: Movilidad transfronteriza por carretera

Un objetivo importante del proyecto es el de favorecer una promocién y comercializacion
comun de los productos turisticos de los cuatro territorios de los Altos Pirineos y de Huesca.
Y todo ello a través de un concepto general comun, un nivel de calidad importante y
homogéneo, de complementariedades entre los productos, pero también a través de dos
condiciones vinculadas al desplazamiento entre los territorios transfronterizos. Una primera
condicion es la de poder beneficiar de un desplazamiento no muy largo, lo que supone algo
de confort al turista, permite valorar mejor la estancia y es un punto a favor en términos de
turismo sostenible. Una segunda condicidn es la idea que apunte a desplazamientos que



permitan conectar dos territorios pour una carretera que atraviese Unicamente « paisajes
naturaleza » y no carreteras con identidad mas “agricola y rural”. Es entonces cuando el viaje
viene a ser un intermediario entre dos estancias en los territorios agricolas y gastrondmicos.

Criterio 4: Clasificacion de los territorios segun la mobilidad transfronteriza en coche (los
desplazamientos propuestos corresponden a los itinerarios previstos por el proyecto Road Trip

Pyrénées)

Territorios Puntuacion
Vallée d’Aure et vallée du | Lien direct avec le Sobrarbe par le tunnel de 2
Louron Bielsa

Argelés  Gazost-val d’Azun- | Lien vers Biescas par Soulor, Aubisque et 2
Hautacam Pourtalet

Luz Saint Sauveur et Pays Toy

Pas de lien direct

Le grand Tourmalet : vallée de
Campan et Bareges

Pas de lien direct

Gavarnie

Pas de lien direct

Cauteret-Pont d’Espagne

Pas de lien direct

Criterio de seleccion 5: Movilidad transfronteriza por recorrido a pie

El desarrollo de ofertas de descubrimiento de la agricultura y de la gastronomia podran
enriguecer los productos turisticos correspondientes en los recorridos a pie. Segin nuestro
sondeo preliminar en los territorios, un trabajo vinculado al camino de Santiago tendria

también un interés importante (ver pistas turisticas).

Criterio 5 : Clasificacion de los territorios seqgun la movilidad transfronteriza a pie

Territorios Caminos Puntuacion
Vallée d’Aure et vallée du | Chemin de la vallée d’Aure , par le port 2
Louron d’Ourdisétou ou port vieux, vers GR11 puis GR

19 et Tella
Argelés  gazost-val  d’azun- | Chemin du val d’Azun 2
hautacam Par le Port de la Peyre Saint Martin, vers

Sallent de Gallego et Jaca
Gavarnie Chemin de Gavarnie, port de Boucharo, vers 2

GR11 et Broto

Le grand Tourmalet : vallée de
Campan et Bareges

Luz Saint Sauveur et Pays Toy

Cauteret-Pont d’Espagne




B- PIRINEOS DE HUESCA

Para el anadlisis de los diferentes Valles del Pirineo de Huesca, primero se identificaron y
delimitaron los diferentes valles. Una vez identificados los 9 Valles, se realizé el estudio de
los diferentes recursos de cada territorio para poder realizar un comparativo y proceder a la
seleccion de los 2 Valles del Pirineo de Huesca en los que disefiar los modelos.

o |dentificacion de los valles

Los valles objeto de analisis comparativo para delimitar la zona de estudio son:

- Valles Occidentales
- Valle del Aragén

- Vallede Tena

- Valle de Broto

- Valle de Pineta

- Valle de Bielsa

- Valle de Chistau

- Valle Puértolas-Tella
- Valle de Benasque

® Seleccion y delimitacion de la zona donde desarrollar los modelos.

Territorio Cr.n21 Cr.n22 Cr.n23 Cr.n24 Cr.n25 Puntuacion
Total
Valles de Pineta, Bielsa, |7 2 3 4 3 19

Chistau, Puertdlas-Tella

Valles Occidentales 7 2 3 3 3 18
Valle de Tena 5 1 2 2 1 11
Valle del Aragdn 4 1 1 2 1 9
Valle de Benasque 4 2 - - 2 8
Valle de Broto 2 1 1 - 3 7




Valles Occidentales (Comarca de La Jacetania)

Los municipios que pertenecen a los Valles Occidentales son: Aisa (Aisa, Candanchu, Esposa,
Sinués), Anso, Araglies del Puerto, Borau, Canal de Berdun (Berdun, Biniés, Majones, Martes,
Villareal de la Canal), Jasa, Valle de Hecho (Embun, Hecho, Santa Lucia, Siresa, Urdués).

La zona de estudio se ampliara hacia el sur para incluir a: Santa Cilia, Santa Cruz de la Serés,
Puente la Reina, Bailo (Arbués, Alastuey, Arrés , Bailo y Larués). Por la cercania, por la
relacion que tienen estos municipios con los Valles occidentales y por los recursos con los
gue estos municipios cuentan, se hace interesante incorporar éste drea a la zona de estudio.

Valles de :Pineta, Bielsa, Chistau, Puertdlas- Tella

Al realizar el estudio de estos pequefios Valles de la Comarca de Sobrarbe se contempld que
era interesante agruparlos debido a sus caracteristicas parecidas, a su proximidad, a sus
relaciones y sus similares recursos. Es por ello que se decidié unir los 4 Valles como zona
donde aplicar los distintos modelos.

Por lo que al agruparse los diferentes valles, se incluirian en el proyecto los siguientes
municipios: Gistain, San Juan de Plan, Plan (Plan, Saravillo, Serveto), Tella- Sin ( Sin, Badain,
Lafortunada, Tella, Lamiana) (Bielsa. Chisaglies, Espierba, Javierre, Parzan, Salinas de Sin),
Puértolas, Nerin, Buerba.
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Criterios de Eleccion Valles de los Pirineos de Huesca

Criterio de Eleccion n? 1: Presencia de productores agroalimentarios en el territorio que

realizan venta directa

Se identificaron en todos los valles productores que realizan venta directa y comercializaban en

canales cortos, se consideré la diversidad de producto que ofrecen estos productores.

Valles Pirineo de Productores identificados /Diversidad de Puntuacién®
Huesca producto

Valles Occidentales Productores: +15 3

Diversidad de producto: 14 4 Total 7
(4)Valle Pineta, Bielsa, | Productores: 8 3
Chistau, Puértolas-
Tella Diversidad de producto:10 4 Total 7
Valle de Tena Productores: 7 2

Diversidad de producto:9 3 Total 5
Valle del Aragén Productores: 5 2

Diversidad de producto:5 2 Total 4
Valle de Benasque Productores:4 2

Diversidad de producto:4 2 Total 4
Valle de Broto Productores: 2 1

Diversidad de producto:3 1 Total 2

Tabla 1. Iniciativas agroalimentarias que realizan venta directa

En los Valles Occidentales existen varias iniciativas de produccion ganadera que aunque

actualmente no estan recibiendo visitas en sus explotaciones, estan realizando venta directa:

una iniciativa de ternera, una de cabrito y la Asociacién de Criadores de Ovino Ansotano que

comercializan bajo un mismo nombre y con un sello de calidad de raza 100% autdctona. La

zona también cuenta con otros productores que aunque tampoco ofertan visitas a su

1
0-4 productores: 1 punto; 4-7 productores: 2 puntos; 8 6 mas de 8 productores: 3 puntos

Diversidad de productos: 1-3: 1 punto; 3-6: 2 puntos; de 6 a 9: 3 puntos; 10 o mas: 4 puntos

11



explotacion, si cuentan con tienda donde poder adquirir los productos (5 productores).
Destacamos también la cantidad de truficultores en este territorio, (hay al menos 15
truficultores en la Jacetania y al menos la mitad los localizamos en la zona de la Canal de
Berdun), que realizan desde hace unos afos jornadas anuales para dar a conocer y poner
valor un producto tan interesante como la trufa.

Se han contabilizado en total mas de 15 iniciativas de produccién que realizan venta directa
y comercializan en canales cortos y que ofrecen gran variedad de productos
agroalimentarios.

En los Valles de Pineta, Bielsa, Chistau y Puértolas- Tella, aunque el nimero no ha sido tan

elevado encontramos variedad de producto agroalimentario, podemos destacar que se han
identificado productos muy interesantes que no se han identificado en los otros territorios
como pueden ser la produccidn y transformacién de frutos del bosque y boletus
deshidratadas.

Criterio n2 2: Presencia de restaurantes y alojamientos con oferta gastronémica

Lo que se analizd en este criterio fue identificar aquellos establecimientos (restaurantes y
alojamiento con restauracion), que valoraban el producto local y los circuitos cortos.

Territorio Establecimientos que Puntuacién®
valoran el producto local
Valles de Pineta,Bielsa, Chistau y Puertdlas- Tella 6 2
Valles Occidentales 6 2
Valle de Benasque 5 2
Valle de Broto 1 1
Valle de Tena 2 1
Valle del Aragén 2 1

Tabla criterio n2 2. Establecimientos/restaurantes

2 - . - .
0-4 establecimientos singulares: 1 punto; +4 establecimientos singulares: 2 puntos;
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En los dos seleccionados podemos destacar:

La existencia de bordas (4) rehabilitadas que ahora son restaurantes en Los Valles
Occidentales. Son establecimientos muy ligados a la vida pastoril y destacan por valorar y
ofrecer producto local.

La zona también cuenta con otros establecimientos interesantes, de los cuales uno adquirié
el premio "bib gourmand" y otro establecimiento muy interesante por su propuesta de
cocina tradicional y toques modernos (utilizando y dando valor al producto local) y que
ademas realiza talleres y jornadas gastrondmicas en su establecimiento.

En el caso de los Valles de Pineta, Bielsa, Chistau y Puértolas- Tella, destacamos la presencia

de 4 restaurantes que actualmente dan importancia y estan valorando el producto local y
kmO, asi como un hotel de montafia y un Balneario que también dan valor a los productos
agroalimentarios locales asi como a la gastronomia tipica de la zona.
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Criterio de seleccion N ° 3: Sefias de identidad

Todos los Valles han estado estrechamente vinculados con las actividades agropecuarias
tradicionales, actividades que han modelado los paisajes, paisajes donde podemos disfrutar
y observar tanto los majestuosos elementos naturales como las huellas que han dejado las
gentes que alli han habitado. Los Valles cuentan con unas sefias de identidad culturales,
histdricas, etc.., que son atractivas para el turista.

Las rutas a elaborar pueden apoyarse en los recursos turisticos ya existentes, en las sefas de
identidad de los valles y dar a conocer el territorio a través de los productos
agroalimentarios locales y la gastronomia.

Valles Pirineo de Huesca Puntuacién’
(4)Valle Pineta, Bielsa, Chistau, v" Geoparque del Sobrarbe 3
Puértolas-Tella v" Centro de Iniciativas turisticas "Bal de

Chistau"

v" Museos Etnolégicos /Ecomuseos/otros:
(5)

v' Centro de visitantes Parque Nacional/
Centro de Interpretacion Posets-
Maladeta/Cl Saravillo

Parque Natural Valles Occidentales, 3
C.l. de Los Valles.

C.l. del Megalitismo

Museos Etnoldgicos (3)

Museo del traje

Museos de arte (2)

Granja educacién ambiental (1)

Valles Occidentales

ASENENENENRNEN

Reserva de la Biosfera 2
Cl La Torraza de Biescas
Patrimonio Megalitico (3)

Valle de Tena

ANENEN

Valle de Broto v" Parque Nacional Ordesa 1
v" Museo etndlogico (1)

Valle del Aragdn v' Cuevas de la Giiixas 1

Valle de Benasque -

Tabla 3. Recursos

3 . .
0-2 recursos: 1 punto; 3-5 recursos: 2 puntos;6 6 mas recursos: 3 puntos
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Criterio de seleccion n. ° 4: movilidad transfronteriza por carretera y a pie.

Se considerd interesante analizar la conexién tanto por carretera como a pie entre Hautes-
Pyrénées y los Pirineos de Huesca para fomentar la promocidn y comercializacién conjunta
de los productos turisticos en los cuatro valles. Tres de los nueve valles tienen conexidn por
carretera, otros aunque no tienen conexidn por carretera si que cuentan con rutas
transfronterizas que se pueden realizar a pie (algunas de ellas con mucha historia, como
podrian ser la ruta de las golondrinas, o el paso del Puerto Viejo).

Territorio Pasos transfronterizos Puntuacién®
Valles de | Por Carretera: Tunel de Bielsa 1

Pineta,Bielsa,

Chistau y Puertélas- A pie: El paso del Puerto Viejo,El puerto de Plan o de |3 Total: 4
Tella Rioumajou,El Puerto transfronterizo de Salcorz ( comunica el valle

de Bielsa con el francés de Moudang)

Valles Occidentales Por Carretera: Sin paso directo -

A pie: La senda de Camille, La ruta de las golondrinas, Camino de | 3 Total: 3
Santiago por Puerto de Palo (antigua calzada romana)

Valle del Aragdn Por Carretera: Somport 1

A pie: Camino de Santiago por Somport. 1 Total: 2
Valle de Tena Por Carretera: Portalet 1

A pie: Ruta Jacobea (Camino de Santiago por el Vallde de Ossau ) 1 Total:2
Valle de Broto Sin Paso directo -
Valle de Benasque Sin Paso directo -

Tabla criterio n2 4. Pasos transfronterizos por carreteray a pie

Por lo tanto entre los Valles seleccionados, tendriamos los Valles de Pineta,Bielsa, Chistau y
Puertdlas- Tella con movilidad transfronterizas tanto por carretera como a pie y los Los
Valles Occidentales sin paso por carretera.

4 . . .
Paso por carretera: 1 punto; 1 paso a pie: 1 punto;2 pasos a pie : 2 puntos, 3 pasos 0 mas: 3 puntos
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Criterio de seleccidn n. ° 5: Estacionalidad turistica

Los Valles que cuentan con estaciones de esqui tienen afluencia de turistas durante todo el
afio, sin embargo aquellos Valles que no cuentan con este recurso, sufren un descenso en
visitantes bastante significativo en los meses de invierno.

Los Valles en los que se van a desarrollar los modelos no cuentan con el recurso del turismo
de esqui por lo que en invierno estos valles cuentan con poca presencia de turistas.
Consideramos esta debilidad una oportunidad para desarrollar estos modelos turisticos que
generen afluencia de visitantes en estos Valles durante todo el afio, dinamizando asi estas
zonas. (Estos modelos, una vez establecidos, también podrian inspirar el desarrollo en valles
familiares para el turismo de esqui, a fin de vincular mejor estas dos formas de turismo: el
turismo deportivo y el turismo basado en el valorizacién del patrimonio).

Territorio Presencia estaciones de Puntuacién’
esqui
Valles de Pineta,Bielsa, Chistau y Puertdlas- Tella NO 3
Valles Occidentales NO 3
Valle de Broto NO 3
Valle de Benasque Sl (1) 2
Valle de Tena SI(2) 1
Valle del Aragdn SI(2) 1

Tabla criterio n2 5. Estacionalidad(estaciones de esqui)

5 . ) .
0 estaciones: 3 punto; 1 estacion: 2 puntos; 2 estaciones:1 punto
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CONCLUSION SOBRE LA SELECCION DE LOS 4 TERRITORIOS

Sens y Territoire, en estrecha relacidn con su proveedor, la Asociacién HIRONDEL, realizé un
analisis de las zonas turisticas de montana de Huesca y Hautes-Pyrénées de acuerdo con
criterios de seleccién objetivos, relacionados con el tema estudiado. Este trabajo lleva a la
propuesta de 4 territorios piloto para establecer, bajo las condiciones definidas en el marco
del proyecto INSPYR, modelos de relaciones entre actores y organizar la capacitacién
necesaria para los actores.

Estos son los siguientes territorios:

v Argelés Gazost-val d’Azun-Hautacam

v" Vallée d’Aure et vallée du Louron

v Valles de Pineta,Bielsa, Chistau y Puertélas- Tella
v Valles Occidentales
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Il- MODELOS INNOVADORES

El analisis documental y las reuniones iniciales con actores clave en los cuatro territorios
ayudan a definir una serie de "modelos de relacion".

Estos modelos se refieren principalmente a las relaciones entre los diferentes actores de un
territorio, no solo del sector agricola y de la industria de la hosteleria sino también de otras
actividades de turismo (guias, ...), del sector cultural y de la artesania de el arte.

Nos parecid util en primer lugar reposicionar los dos principales modelos turisticos que son
la estrella modelo (circuitos alrededor del mismo lugar de alojamiento-catering) y el modelo
de itinerancia: circuito de senderismo o ruta turistica con movimiento motorizado .

En segundo lugar, presentamos diferentes modelos de relaciones entre los actores,
buscando una mayor estructuracién de los actores locales y con el fin de enriquecer los
"productos turisticos"

En tercer lugar, los intercambios con las partes interesadas clave nos llevaron a explicar las
relaciones que pueden existir entre la comida y la gastronomia, por un lado, y los diferentes
temas culturales que son importantes para los territorios estudiados. Estos temas
corresponden a las pistas turisticas prometedoras que se propondran para el debate durante
las primeras reuniones colectivas organizadas en los cuatro territorios. (Estas reuniones
permitiran seleccionar las pistas mejor adaptadas a los diferentes territorios, especificar las
ideas correspondientes a cada una de estas pistas y seguramente surgirdn otras pistas).
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MODELOS DE RELACIONES ENTRE PRODUCTORES AGRICOLAS, ACTORES DE TURISMO Y
OTROS ACTORES EN LOS VALLES PIRENOSOS DE HUESCA Y ALTOS PIRINEOS.

Objetivo: Estos modelos se pueden utilizar como referencia para disefar proyectos turisticos
para promover la produccidon agricola (productos, métodos de producciéon, edificios,
paisajes, ...), artesania (incluidas las artesanias para las tradiciones alimentarias) vy
posiblemente la silvicultura (también relacionada con alimentos).

Método: Estos modelos estan inspirados en el analisis de los productos turisticos existentes,
pero también provienen de una exploracién de nuevas ideas.

A- MODELOS DE PRODUCTOS TURISTICOS

EL MODELO EN ESTRELLA

\_,-\ ya
T vetel [

Restaurant

Alojamiento y catering en una estructura que adapta sus servicios a los temas de las
excursiones turisticas. Estancias de 4 dias, por ejemplo.

Publico:

v’ Las Familias,

v' Comités de empresas (ejemplo: trabajo por la mafiana y excursiones de
descubrimiento por las tardes),

v" Grupos jubilados,

v Pasantias (ejemplo: entrenamiento de yoga por la mafiana, caminatas por la tarde)

v Escuelas (para estructuras adaptadas a las escuelas)

Temas de "productos turisticas":

v" Descubrimiento global del territorio ("Los Pirineos tradicionales")

v’ La agricultura y la gastronomia pirenaica

v Bienestar, caminar, naturaleza y comida saludable ...

v' La dieta pirenaica a través de las edades (edad de piedra, época romana, Edad
Media, renacimiento, ...)

v Nutricién y salud
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Las comidas de la tarde y las comidas campestres del almuerzo deben adaptarse a los temas.

La evidencia de trabajar con productos locales y la cocina es directa en el caso de los temas
de turismo directamente relacionados con el patrimonio alimentario, sino también para los
temas relacionados con el bienestar en general: Yoga, tai-Chi, nutricion , senderismo (=
"caminar").

Los circuitos cortos se justifican por criterios de calidad del producto y turismo responsable.

El modelo econdmico pone en relacidn una estructura de restauracién de alojamiento,
operadores turisticos (posiblemente organizador de viajes y guias de montafia, ...). El
entretenimiento nocturno puede ayudar a forjar relaciones econdmicas con actores
culturales (artistas, artesanos, cuidadores)

Este modelo también es adecuado para estancias de fin de semana o 2 dias.

« ITINERANCE » RANDONNEE PEDESTRE / “ITINERANTE” RECORRIDO A PIE

Ejemplo durante 2 dias:

Recorrido a pie

Hotel P _ | Albergue

Lamiana ] d’Anisclo

Tella (Nerin)

GR ey etaoa del Camino de Santiago Productor
Productor
local

local

Regreso en minibus

Ejemplo durante una semana : Estancias organizadas por Labalaguére, La Senda de Camille
(http://www.lasendadecamille.com/refugios.html), La Ruta de las Golondrinas (la parte de Aragon)

RECCORIDO CON COCHE : descubrimiento de dos dias del Pirineo francés y espaiiol
(cf. Proyecto « Road trip Pyrénées »)

(Tema: descubrimiento en dos contextos diferentes del mismo tipo de patrimonio + alta
Pirineos y alta gastronomia aragonesa)

Hotel
Hotel Val Auto o microbus en movimiento Sobrarbe

Louron
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B- MODELOS DE RELACIONES ECONOMICAS ENTRE ACTORES:

Actores

Descripcion general

1-Alojamiento y
restaurantes
2-agricultores locales

Una estructura hotelera puede ofrecer una restauracion sobre el
tema de la gastronomia pirenaica basada en productos locales:

v' Todo el afio
v Durante eventos locales sobre un elemento del patrimonio
agricola (trufa, cereza, ...)
v Para grupos del tipo Comité de empresa, incluido en el
servicio propuesto comidas con temas
El servicio puede incluir un taller de degustacidn de productos,
con una reunion de productores, para crear un enlace y
posiblemente hacer que los clientes del hotel hagan un pedido de
productos de ese productor.

1- Organizadores de
viajes

2- Alojamiento -
restaurantes
3-agricultores locales

Estancias tematicas (modelo estrella) o caminatas tematicas
(itinerantes) organizadas y comercializadas por un organizador de
viajes:

El servicio incluye visitas a granjas y posiblemente talleres
(degustacion, elaboracion de queso o mermelada, etc.)

Los turistas pueden comprar productos en granjas directamente o
la compra de estos productos esta incluida en un pase global. Por
lo tanto, los visitantes recuperan los diferentes productos
mientras pasan las diferentes granjas, pero sin tener que hacer
compras.

Estos productos se pueden poner en una canasta o bolsa que se
les da a todos al comienzo de la caminata. En esta bolsa también
se pueden poner frutas recogidas en el camino: fruta de arboles
de variedad agricola o fruta silvestre, algunas hierbas aromaticas
cultivadas o silvestres, etc ...

El pase incluye:

El servicio del hotel y la cena hecha con productos locales

Un picnic hecho con productos locales (recoleccion de frutas, ...)
el viaje del organizador y la ayuda del grupo + compra del
producto

El pago del productor por su tiempo de animacién, a menos que el
acompafiante esté a cargo de la parte principal de la animacion.
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1- Organizadores de
viajes

2-Alojamiento -
restaurantes
3-agricultores locales
4- Asociacidn de
productores (tienda

colectiva, ...)

Al mismo servicio se puede agregar una parada en un espacio
donde estdn presentes productos franceses o espafoles
complementarios que permiten completar "La canasta completa
de productos pirenaicos" (ejemplo: aceite de oliva, frutas secas,

)

1- Organizadores de
viajes
2-Alojamiento -
restaurantes
3-agricultores locales
4- Asociacion de
productores (tienda
colectiva, ...)
5-Artesanos y
asociacion de
artesanos

Al servicio se puede agregar la posibilidad de adquirir artesanias
relacionadas con la comida pirenaica: bolsa o cesta tradicional,
cuenco de madera, cubiertos en cuerno, juego de mesa de lana, ...
El servicio también puede incluir la participacion de un taller
artesanal (tejido, cesteria, madera, ...)

Al servicio se puede agregar la posibilidad de adquirir objetos
artisticos relacionados con los temas de descubrimiento agricola 'y
alimentario.

Ejemplo: en cada finca se distribuye una perla simbdlica de un
collar que simbolizara, al final de la caminata "el collar del
territorio".

1- Organizadores de
viajes
2-Alojamiento -
restaurantes
3-agricultores locales
4- Asociacién de
productores (tienda
colectiva, ...)
5-Artesanosy
asociacion de
artesanos

5-Artists

La caminata puede incluir una o mas representaciones artisticas:
Narrador que cuenta una historia correspondiente a cada
produccién encontrada, acuarelista, cantante que canta una
cancién correspondiente a cada produccién, ...

O esta actuacion artistica se realiza por la noche en el restaurante.
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B- PISTAS DE TEMAS DE TURISMO EN RELACION CON LA ALIMENTACION Y LA

GASTRONOMIA

TEMA CULTURAL LOCAL

Actividades turisticas para mejorar la relacidn entre este tema
cultural y el patrimonio alimentario local (o la innovacién
alimentaria). Todas las comidas se hacen con productos
locales. Principio de comidas tematicas.

Agricultura local

Descubrimiento de lugares de produccién, know-how,
productos, objetos, leyendas ....
Comidas: "Comidas pirenaicas"

La comida a través de
los tiempos de la
historia humana

Descubrimiento de know-how, productos, recetas, objetos a
través de las edades (edad de piedra, época romana, Edad
Media, ...)

Talleres de cocina correspondientes a diferentes épocas
Algunas instalaciones para rehabilitar o realizar (hornos, molino,
...), objetos artesanales para producir y comercializar *

Comida: "Comidas a lo largo del tiempo" (comprension de la
relacion entre la cultura y la cultura alimentaria o "el lugar
central de la comida en la cultura")

El queso Descubrimiento de los elementos de la cadena de produccion:
plantas de pastos naturales, especies y razas animales,
paisajismo, know-how, quesos en si, asociaciones entre quesos y
otros alimentos, ...
Talleres de elaboracidn de queso
Talleres / juegos de degustacion: saber reconocer quesos puros,
mixtos ...
Cuentos y leyendas, ...
Comidas: "Las mil y una comidas de queso" (& saber cémo usar
el queso, no solo y al final de la comida)

La truffa La trufa : Los paisajes, Know- how, leyendas...

Talleres de micorrizacidn de plantas : el visitante se lleva una en
un pequeiio contenedor de tierra.

Talleres de degustacion de trufa con otro producto, para
entender las asociaciones interesantes.

Taller de cocina

Comidas : « La trufa, el corazén de todas las comidas. (una pequefia
cantidad de trufa se pueden hacer cantidad de recetas).
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El Camino de Santiago

La comida del peregrino.

Basado en la época del apogeo de la peregrinacion (siglo Xll),
podemos recuperar las comidas, los productos agricolas y la
recoleccidn llevada por el peregrino en su camino, los utiles
instrumentos (bolsa, tazén de madera, cuchara, taza), ...
Posiblemente: jardin medieval en el que encontramos hierbas
aromaticas, ...

Los productos agroalimentarios pueden fabricarse y venderse en
contenedores que evocan la Edad Media: frutas secas en
pequefios sacos de lino, yogur de oveja en tarros de barro, ...
Cuentos y leyendas

Objetos artisticos simbdlicos, ...

Posiblemente: reconstruccién de herramientas agricolas,
escultura en el camino, ...

Bienestar Para grupos que vienen para pasantias de Yoga, Tai Chi Chi,
Meditacion ...
Comidas responsables
Comidas hechas con productos de entorno cercano
Comidas saludables basadas en investigaciones recientes sobre
nutricion
Ademas: clases de cocina dietética e informacion nutricional
Senderismo y picnic adaptados al excursionista
Reconocimiento de plantas de uso culinario
Visita del jardin y recogiendo verduras y frutas antes de la salida
Descubrimiento de alimentos producidos por el bosque: frutas
El Bosque silvestres, tubérculos, ... Setas, plantas de uso culinario, juegos

"Comida del bosque": comida con los ingredientes anteriores,
servida en vajilla de madersa, ...

Ademas: Introduccidn a los desafios de la gestion forestal en los
Pirineos, Introduccion a la industria de la madera en los Pirineos
Mycosilvicultura y hongos comestibles

Pastoralismo
(trashumancia, usos de
la lana de oveja,
conservacion del
paisaje)

Descubrimiento del pastoralismo, el know-how de la profesion,
la ecologia del pastoreo, productos alimenticios, productos
artesanales realizada con lana. Talleres de lana, productos y
objetos para comercializar.

SENS ET TERRITOIRE y HIRONDEL, 12 de febrero de 2018
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