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Von der Region zur Regionenmarke

Regionen stehen heute in vielerlei Hinsicht im
Wettbewerb zueinander. Es geht um die Ansied-
lung von Unternehmen, Anwerbung von Fach-
kriften und die Konkurrenz mit anderen Urlaubs-
destinationen. Unsere Region punktet in diesem
Wettbewerb vor allem dann, wenn sie sich als
ganzheitliches Angebot und unverwechselbare
Marke positioniert.

Wer vom Bodensee spricht, meint meist etwas grofieres Ganzes. Erst

die Landschaft, die Linder und vor allem die Menschen um ihn her-
um machen ihn zu einer Region, wie es wohl keine zweite gibt. Rund
um den Bodensee leben und arbeiten drei Millionen Menschen.

Die Region erstrecke sich tiber vier Nationalstaaten, verschiedene

Kantone, Landkreise und Bundeslinder.

Als Wirtschaftsstandort iiberzeugen wir durch die einzigartige
Lebensqualitit in der Region. Als Urlaubsziel machen uns das
reiche Kulturangebot, die vielfiltigen Freizeitmoglichkeiten und die
Freundlichkeit der Menschen noch attraktiver. Und als Forschungs-
und Bildungsstandort sind wir durch die enge Verbindung zu inno-

vativen Unternehmen einzigartig.

Um diese Vorziige effizient zu kommunizieren, braucht es ein ge-
meinsames Dach. Die Regionenmarke biindelt die kommunikativen
Anstrengungen aller beteiligten Partner und wurde fiir die in der
Vierlinderregion Bodensee ansissigen Unternehmen, Institutionen

und Kommunen geschaffen.

Im September 2011 wurde die Regionenmarke Vierlinderregion
Bodensee offiziell von den Partnern aus den vier Lindern der Boden-
seeregion gestartet. An der Entwicklung waren 15 Partner und

13 Projektbeteiligte rund um den See beteiligt — die Regionenmarke
steht somit auf einer breiten Basis und findet eine grofle Akzeptanz
bei den Unternehmen, Kommunen und Organisationen der Region,

wie die starke Nachfrage nach Lizenzen zeigt.
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Ziel und Nutzen eines gemeinsamen Marketing

Bereichsiibergreifend, national und international
ist die Regionenmarke Erkennungszeichen fur die
Bodenseeregion und gibt ihr ein aussagekriftiges,
starkes Gesicht. Unter der Regionenmarke werden
die Krifte aller Akteure aus Wirtschaft, Tourismus,
Wissenschaft & Bildung, Kunst & Kultur, Politik,
Sport und Naturschutz gebiindelt und Synergien
genutzt. Dies vereinfacht die Darstellung nach
auflen und die Kommunikation nach innen und
fiihrt zu einem besseren Verstindnis in den vier
Lindern untereinander.

Die grenziiberschreitende Zusammenarbeit wird unterstiitzt und
intensiviert. Im internationalen Wettbewerb kann sich die Vier-
linderregion Bodensee als Einheit positionieren und sich im Stand-
ortwettbewerb der Regionen behaupten. Die spannende Vielfalt in

unseren vier Lindern ist unser Pluspunkt und begeistert.

Ihre Vorteile als Lizenznehmer

Identifikation: Ihre Zielgruppe verbindet Ihr Angebot, Thr
Produkt oder Thre Dienstleistung mit dem positiven Image der

Bodenseeregion.

Orientierung: Die emotionale Verbundenheit Ihrer Zielgruppe mit
der Region fiihrt eher zu Entscheidungen fiir Produkte und Dienst-
leistungen aus der Bodenseeregion, da hiermit positive Emotionen

verbunden sind.

Kompetenz: Alle Anwender der Marke kommunizieren die Kompe-
tenzen und Stirken der Region, in dem sie durch die Anwendung der

Marke , Flagge zeigen®.

Vertrauen: Die zunehmende Bekanntheit und die Verbindung mit
Qualititsprodukten aus der Region bildet Vertrauen und fiihrt zu

einem verminderten Risikoempfinden bei Kaufentscheidungen.

Image: Die positiven Assoziationen mit der Region gehen auf Ihr

Angebot, Ihr Produkt oder Thre Dienstleistung iiber.
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Vorstellung der Marke

Das Farbkonzept der Regionenmarke ergibt
sich durch Vereinfachen und Mischen aus den
Flaggen der Anrainer.

Die Farben symbolisieren bunte Vielfalt,
Lebendigkeit und heben sich besonders gut vom
Blau des Wassers und des Himmels ab.
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Spannende Vielfalt

Unser gemeinsamer Mittelpunkt ist der Bodensee. Durch grafische
Abstraktion erhalten wir nicht nur ein einzigartiges und dynamisches

Symbol, sondern auch ein markenrechtlich schiitzbares Zeichen.

Die spannende Vielfalt der Vierlinderregion Bodensee zeigt sich
unter anderem darin, dass sich alle Besonderheiten, Angebote und
Charakteristika der Region aus sich ergiinzenden und gegenseitig
bedingenden Spannungsfeldern beschreiben lassen. Die im Marken-
kern definierten Spannungsfelder sind — natiirlich mit unter-
schiedlich starken Ausprigungen — fiir den Wirtschaftsraum, die
touristische Destination und andere Bereiche der Regionenmarke

bezeichnend.

See-Landschaft: Die Vierlinderregion Bodensee bietet alle

Maoglichkeiten eines Sees inmitten abwechslungsreicher, reizvoller

Landschaft.

Natur-Kultur: Die herrliche Natur — bereits ein Erlebnis an
sich — wird erginzt durch ein vielfiltiges Kulturangebot mit echten

ykulturellen Perlen.

Ruhe-Dynamik: In der Ruhe, die man am See, in Natur und
Landschaft findet, lidsst sich Kraft tanken. Kraft, die hier in eine

produktive und vielseitige Dynamik umgesetzt wird.

Tradition-Innovation: Die Menschen in der Vierlinderregion
Bodensee leben mit Sinn und hoher Wertschitzung fiir Tradition,
zeichnen sich aber ebenso durch hohe Innovationskraft, verbunden

mit Umsetzungsstirke, aus.

Regional-International: Die Menschen hier sind stark regional
verwurzelt. Sie verspiiren eine hohe Verbundenheit mit der Region
und schitzen die regionale Lebensqualitit. Die Region selbst ist
durch die vier Linder, die durch den See verbunden sind, internatio-
nal vernetzt. Zahlreiche Unternehmen sind international ausgerichtet

und am Weltmarkt duflerst erfolgreich.
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LOGO CORPORATE
2. EBENE DESIGN




Anwendungsstufen und Markenpflegebeitrag

Je nach Art betreffen diese unterschiedliche Institutionen,
Organisationen und Unternehmen. Fiir die Regionenmarke

Vierlinderregion Bodensee existieren vier Anwendungsstufen.

Markentriger: Grenziiberschreitende Institutionen im
Standortmarketing fiir die ganze Region, z. B. der Vierlinderregion
Bodensee Botschafterclub

Vollanwender: Grenziiberschreitende Organisationen,
Destinationen und Kommunen

Teilanwender: Grenziiberschreitende Institutionen, Destinationen,
Organisationen, Wirtschaftsforderungen, Gebietskorperschaften,
Initiativen und Events

Additivanwender: Grenziiberschreitende Institutionen,
Destinationen, Organisationen, Unternehmen, Wirtschafts-
forderungen, Gebietskorperschaften, Initiativen und Events
Sonderform Sammellizenz: Organisationen, Vereine, Projekte und
Events (Nutzung als Vollanwender od. Additivanwender, Logo darf
an Mitglieder und Beteiligte ausgegeben werden, ohne dass diese

selbst Lizenznehmer sind)

Anwender bzw. Lizenznehmer zahlen einen Finanzierungsbeitrag zur
Markenpflege von 250 (Markentriger, Vollanwender) bzw. 150
(Teilanwender, Additivanwender). Der Abschluss einer Sammellizenz

ist fiir einen Beitrag von 500 netto pro Jahr méglich.

Anwenderstufe Finanzierungsbeitrag zur Markenpflege

Markentrager

Vollanwender
Teilanwender
Additivanwender
Sammellizenz

Lizenzierten Anwendern ist es zusitzlich gestattet, den Imagefilm der
Regionenmarke Vierlinderregion Bodensee zu verwenden.

Mehr Informationen sowie Einsicht in den Marken-Film erhalten Sie
unter Service auf www.vierlaenderregion-bodensee.info
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VIER LANDER REGION

BODENSEE"

BOTSCHAFTERCLUB

Markentriger

verwenden ausschliefllich das Markenbild
und das Corporate Design der
Vierlinderregion Bodensee und setzen die

Designrichtlinien komplett um.

N\ MUHLINGEN

Die Sonnenseite der
Vierlanderregion Bodensee

A\ LINDAUER BODENSEE

so viel — so nah
in der Vierlanderregion Bodensee

X a WASSERBURG

halb Insel, ganz besonders
in der Vierlanderregion Bodensee

Hier kénnte eine Uberschrift
fiir ein Inserat stehen.

Vollanwender

generieren aus dem Markensymbol und
ihrem Namen ein eigenes Logo und setzen
das Corporate Design der Vierlinderregion

Bodensee um.



BODENSEE

Orignierung

Dies ist ein Platzhaltertext
anstelle einer realen Uberschrift
in einem Inserat

@aNetzwerk ¥
Umwelttechnologie SchaffhauserLand

R Vom Rheinfall bis
== | zum Bodensee.
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Langenargen

................ B\ BODENSEE

Teilanwender Additivanwender
wenden dauerhaft ihr eigenes Logo zu- erginzen ihr vorhandenes Markenkonzept

sammen mit der Marke und dem Corporate  mit dem Logo der Vierlinderregion
Design der Vierlinderregion Bodensee an. Bodensee. Das eigene Corporate Design

bleibt jedoch weitestgehend erhalten.

Ein Unternehmen
aus der

VIER LANDER REGION

BODENSEE
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BODE NSEQE-. o

NSEE

Verwendung auf Produkten
unterstreicht als Herkunftsangabe die
Zugehorigkeit zur Vierlinderregion
Bodensee. Dabei iibertrigt sich das positive

Image von See und Marke auf das Produkt.



Ansprechpartner

Bodensee Standort Marketing GmbH

Thorsten Leupold Peregrin Hirle

Geschiftsfiihrer Fachbereichsleitung PR & Regionenmarketing
Max-Stromeyer-Strafle 116 Tel.: +49 7531 800 1145

D-78467 Konstanz Fax: +49 7531 800 1146

Tel.: +49 7531 800 1140 peregrin.haerle@b-sm.com

Fax: +49 7531 800 1146

info@b-sm.com

Weitere Informationen zur Vierlanderregion Bodensee finden Sie unter:

www.vierlaenderregion-bodensee.info

Ihr Ansprechpartner vor Ort:




