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2009. - 2010. Poslovi promocije proizvoda - Podravka d.d.  

2013. - 2014. Online recenziranje kozmetičkih proizvoda - Delmerion d.o.o.  

2014. pokrenut online magazin za nju - onavoli.com za promidžbu recenzija i 

tutorijala proizvoda i usluga 

2015. promotivna suradnja s najboljom online trgovinom Šaptač cipelama - 

photoshooting za blagdansku kolekciju dizajnerskih majica za Mondo.hr i 24 sata 

2015. vođenje Facebook i Instagram kampanja za poduzetnike i tvrtke iz šire 

okolice grada Koprivnice do danas: Ljekarne Rizk, Kalimero Koprivnica, Slastice 

Slatka Danijela, Fashion design studio Sanja D., Showroom I Wish (Green Gold 

Zagreb), Beauty centar Elixir, Krauterhaus i Nar i mnogi drugi. 

2016. Službeni fotograf za Miss Koprivničko-križevačke županije za Miss Hrvatske 

2016. Photoshooting za kolekcije haljina modnog brenda I Wish (Green Gold 

Zagreb)  

2016. pokretanje kreativne agencije Marisha studio d.o.o. 

NAŠA 
PRIČA 
PRIJE 
OSNIVANJA 
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Marisha studio d.o.o. je digitalna agencija za 

community management, content marketing, 

izradu i ažuriranje web stranica i profesionalno 

fotografiranje. 

O NAMA 
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MENADŽERSKE INFORMATIKE 

 

- diplomirala na Ekonomskom fakultetu 

Sveučilišta u Zagrebu, smjer Menadžerska 

informatika. Svoje znanje o digitalnom 

marketingu, fotografiranju i web dizajnu, nakon 

završenog studija, objedinila je u digitalnu 

agenciju. 

DIGITALNA 
AGENCIJA 

MARIJA ŠMIC mag.oec 
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NAŠ 
URED 

  Dobro nam došli u Marisha studio d.o.o.  

- mjesto kreativnih ideja za web dizajn, social 

media management & profesionalno 

fotografiranje za sve prigode!  
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POTRAŽNJA U  
HRVATSKOJ 

POTRAŽNJA U HRVATSKOJ 

Poduzetnici u Hrvatskoj prepoznali su moć koje društvene 

mreže imaju, međutim, često zbog nedostatka vremena, 

nedovoljno znanja i kreativnosti, zanemaruju svoj online 

nastup i propuštaju priliku za dodatnom prodajom svojih 

proizvoda i usluga.  
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PLAN 
RADA 

PREDAVAČ:  

MARIJA ŠMIC, mag.oec 
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I .DIO  
  
WEB STRANICE 
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I I .DIO  

OSNAŽIVANJE 

VIZUALNOG 

IDENTITETA 
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VOĐENJE 

DRUŠTVENIH MREŽA 

I I I .DO   
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I .DIO  
  
WEB STRANICE 



KLJUČ NOVOG DOBA JE REDOVITO 

AŽURIRANJE WEB STRANICA! 

 

Društvena medijska strategija u kombinaciji 

profesionalnog fotografiranja, pružanje najnovijih 

trendova u sferi elektroničkog poslovanja 

(newsletter - slanje promotivnih prospekata putem 

mail-ova) stvaranje grafika i vizuala važno je za 

bolje shvaćanje svrhe proizvoda i usluga na web 

stranicama. 
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IZRADA VIZUALA 



PRIMJERI IZRAĐENIH WEB 
STRANICA 









Potencijalni pratitelj vaših objava želi učiti o vama. Osim 

osnovnih podataka: web stranica, kontakt, e-mail, 

telefon, dodajte i tekst koji opisuje vaše poslovanje, 

proizvode i usluge, te ćete na taj način predstaviti se 

kao ozbilja firma, a ne samo profil “reda radi” i zato jer “to 

svi moramo imati”. Istaknite i zbog čega prodajete to što 

prodajete ili nudite bilo na društvenoj mreži ili web 

stranici.  















PRIMJERI NA TRŽIŠTU 
POLJOPRIVREDNIH PROIZVODA 
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I I .DIO  

OSNAŽIVANJE 

VIZUALNOG 

IDENTITETA 



LOGO 
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PRAVILA 

1. Zlatni sat  

 

Čarobni sat otprilike sat 

vremena nakon zalaska 

sunca, te sat vremena prije 

izlaska sunca. Izbjegavajte 

fotografiranja u međuvremenu 

iz razloga što je sunce visoko 

i svijetlost je jaka, sjene su 

oštre, osim toga i temperature 

su visoke (posebice ljeti) i sve 

su to elementi koji nam mogu 

uvelike pokvariti kreativnost. 

2. Pravilo zlatne 

sredine  

Pravilo kadriranja koje se 

unatoč svom nazivu zasniva 

na geometrijskom rasporedu 

elemenata koji se ne bazira u 

središtu kadra. Naime, na 

dijagonalu kadra povlačimo 

visinu te time dobivamo tri 

područja u koja valja smjestiti 

zanimljive objekte, radi 

postizanja sklada. 

https://hr.wikipedia.org/wiki/Geometrija
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TEHNIKA KRUPNOG 

PLANA - Postiže vrlo 

dramatične rezultate 

naglašavajući 

najzanimljivije dijelove 

tijela (uglavnom lica) 

koji nose određenu 

poruku (ili samo dobro 

izgledaju) 

CLOSE-
UP 
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MAKRO  
FOTOGRAFIJA 

- uz pomoć posebnih objektiva 

METODA fotografiranja uz pomoć posebnih objektiva 

s malom žarišnom duljinom i/ili dodatnih leća za 

povećavanje objekta fotografiranja. Takav način 

snimanja rezultira višestrukim uvećavanjem 

snimljenog objekta uz pregršt detalja od kojih se neki 

ne vide golim okom. 
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VAŽNO! 

Navedeni prijedlozi zahtjevaju da 

učinite skok, ali imajte povjerenja, to je 

vrijedno toga. 
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VOĐENJE 

DRUŠTVENIH MREŽA 

I I I .DO   



VRSTE OBJAVA NA DRUŠTVENIM MREŽAMA:  

 1. Slike - grafike - vizuali 

 2. Video sadržaj 

 3. Blog post - članak 



KORACI uspješne digitalne komunikacije s ciljanom publikom: 

 1. Postavljanje pitanja - Koju korist predstavlja moj proizvod ili 

usluga? 

 2. Prepoznati uzrok njihova problema problema nudeći proizvod ili 

uslugu koja         je tome specijalizirana kao rješenje. 

 3. Pružanje digitalnog oblika (fotografije) i tekstualne objave 

prethodna dva koraka (npr. objava na Facebooku, članak na web 

stranici) 



Ljudi obožavaju kad predstavite vaš 

rad na terenu, osmijeh koji proizlazi iz 

vašeg poslovanja, obitelj koja vam 

pomaže, poruke zadovoljnih kupaca i 

osjećaj koji dolazi nakon kupnje vaših 

proizvoda.  
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PRIMJERI IZ 

PRAKSE 

 

- FACEBOOK 

-  



PRIMJERI VOĐENJA 
FACEBOOK STRANICA 









PRIMJER - LANAC 
TRGOVINA/USTANOVA 







TEKSTUALNI DIO OBJAVE 

Kvalitetan tekst na društvenim stranicama ne traži da 

trošite vrijeme na razmišljanje, već da istaknete 

ključno! Facebook voli 40-tak znakova teksta u jednoj 

objavi (što je 4x manje od 1 sms poruke koja sadrži 

160znakova), a gramatiku provjerite na jednostavnoj 

web stranici www.ispravi.me 



PRIMJER ZA PREDSTAVLJANJE 
PROIZVODA - KATEGORIJALNO 







PRIMJER - OPG NA DRUŠTVENIM 
MREŽAMA 











1.Prostor koji ćete fotografirati neka bude čist i uredan! 

2.Pokažite pravu pozitivnu atmosferu vas ili vaših 

radnika prilikom obavljanja dužnosti na poslu. 

3.Uključite zanimljive elemente u fotografiju uz vaše 

proizvode ili usluge (npr.detalji koji i vaš prostor kod 

kuće ukrašava) 

4.Razvucite osmijeh! :)  



objavljujte U VRIJEME KADA  

VAM JE PUBLIKA NAJAKTIVNIJA!  



HVALA NA  
PAŽNJI!  


