
Campagne	di	
crowdfunding	
Analisi	dei	fa4ori	di	due	casi	di	successo	





Cos’è	il	crowdfunding	
1.	Comunicazione	 2.	Raccolta	fondi	

Dammi 
i soldi! 

Non 
sento… 











Le	variabili	di	una	campagna	
di	crowdfunding	

1.   Scelta	pia4aforma	
2.   Periodo	dell’anno	
3.   Definizione	del	goal	
4.   Durata	
5.   Rewards	
6.   Individuazione	del	pubblico	
7.   Scelte	comunicaJve	
8.   Budget	invesJmento	
9.   E	molto	altro!	



Crowdfunding	di	prodo4o	
(variabili	principali)	

1.   Periodo	e	mercato	
2.   Pricing	compeJJvo	
3.   Comunicazione	tecnica	

chiara	e	trasparente	
4.   Asset:	fan	vs.	cliente	
5.   Budget	

Anche	il	fallimento	può	essere	un	successo	



Crowdfunding	per	una	causa	
(specificità	dell’approccio)	

1.   Centralità	dello	storytelling	
2.   Importanza	della	stampa	
3.   Trasme4ere	senso	di	

urgenza/necessità	



Crowdfunding	
fa4ori	di	successo	(sempre)	

1.   Preparazione	in	anJcipo		
2.   Team	qualificato	e	reaYvo	
3.   Qualità	video,	foto,	tesJ	
4.   Premi	a4raYvi	
5.   Un	topic	forte	



Grazie!	
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