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DUNYA'NIN HIZLA GELI$EN ENDUSTRISI

ALTERNATIF. TURIZM




TURIZM ?

BIR YERDEN BIRYERE HAREKET ETMEK TURIZMIN BASLANGICINI
OLUSTURUYOR INCOMING- OUTGOING

Konaklama,

viyecek icecek,

eglence,

saglik, ALISVERIS, egitim vb. gibi bircok sektdorden olusmaktadir.

* dogal , sosyal , kiiltiirel ve tarihsel degerlerle parasal degerler
arasinda bir degisimi olusturmaktadir’

« TURIZM Biyogesi’rliliéi VE dogal ekosistemlerin FARKINA
VARIR ve onlai korur restore edilmesine firsat verir.



TURIZM NEDEN ONEMLI

e DOVIiZ GETIRIYOR
e CARPAN ETKISI YARATIYOR
« ODEMELER DENGESINE POZITiF YONLU KATKI SAGLIYOR

* EMEK YOGUN BiR SEKTOR — GENIS iSTIHDAM ALANLARI SAGLIYOR —iSSiZLiK
AZALIYOR

« BOLGELERARASI DENGESIZLiIGI ORTADAN KALDIRIYOR
 GIDA-INSAAT GiBI BIRCOK SEKTOR GELISIYOR
« DUNYA BARISINI SAGLAMAYA KATKI SAGLIYOR

- BIR ULKENIN KULTUREL GEEMI$INE GELENEKSEL
TORENLERE, ORF VE ADETLERE BOLGESEL GIYSILERE VE EL
SANATLARINA ILGI CANLANIYOR



TURIZMIN AVANTAJLARI

* buyuk sermayeler gerektirmeyen, el emegiyle Uretilen Grunlerin
rahatlikla Gretilip satilabilecegi olanaklar yaratir.

e TURIST Urlintin oldugu yere gelir, bu nedenle farkli mal ve hizmetleri
de satabilme olanagi yaratir, baglantilar icin dnemli firsatlar saglar.

e Turizm, diger tarimsal olmayan faaliyetlerle karsilastirildiginda emek-
vogundur ve kucuk olcekli isletmelere firsat tanir, daha yiksek oranda
kadin istihdam eder.



DUNYADA TURIZM

gelismis ve gelismekte olan ilkeler icin EKONOMIK, SOSYAL,
KULTUREL ve EKOLOJIK bir lokomotiftir.

Dinyadaki ekonomik durgunluga karsin, 2016'te uluslararas turist
varislari 1.200 milyara ulasarak, 2013 yilina gére yaklasik %10
blylme saglamistir.

Diinya Turizm Orgiitiiniin 2020 vizyonunda, 2020 yilinda uluslar
arasi turist variglarinin 1,56 milyar olacagi tahmin edilmektedir.

2016 yilinda turizmin ekonomlye katkilarinin; 300 milyon is olanag
yaratarak, toplam istihdamin %10'unu ve global GSMH'in %12'sini
saglamaktadir.

Turizm sektériindeki her 7%1'lik buyime, 1 milyon yeni is, 10 milyar
Dolarlik milli gelir ile yatirim anlamina gelmektedir.



TURIZM GELIRLERI

= 2 KAT

ARTACAK
2015 1 Trilyon $




KONAKLAYAN TURIST SAYISI

1.200 milyon

2015

2020 1,5 Milyar




TURKIYE'DE TURIZM

* Turkiye 2002 yilinda uluslararasi turizmde 17. sirada iken, 2012 yilinda
6. sirada, 2015 yilinda ise 5. siraya yukselmistir.

e 2002 yilinda 13.2 milyon turisti agirlarken, 35.7 milyon turisti, 2015
vilinda ise 38 milyona yakin turisti agirlamistir.

* 2002 yilinda 11 milyar dolar gelir elde ederken, 2012 yilinda 21 milyar
dolara yakin ve 2015 yilinda 30 milyar dolara yakin gelir elde etmistir.

* 1.5 milyon yatak kapasitesiyle 1 milyona yakin istihdam
yaratiimaktadir.

* Turkiye'de turizm carpan etkisi yaklasik 4’tar.



Turizmde Klresel egilimler

e Turist tercihleri DEGISECEK, yenilik ve cesitlilik talebi artacak,

» TURIST DENEYIM KAZANMAK ANI BIRIKTIRMEK ISTEYECEK
« TURISTIK TALEP MAVIDEN YESILE DONUSECEK

* 3 S’in (Sea-(deniz), sand- (kum), sun-(giines) yerini

 3E (Education-(egitim), Entertainment-(eglence)- Environment- (¢evre)

* Uzun mesafell mikro destinasyonlar ve deniz asir1 seyahatler artacak,

e e-turizmin Onemi artacak,

» Ulasimdaki gelismeler devam edecek,

* 3.yas grubu diinya niifusunda agirlik kazanacak,

* Turistler tatile daha ¢ok zaman ayiracakK



NEREYE GITMEK ISTERSINIZ
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Kitle turizmi mi  alternatif turizm mi

* Deniz-Kum-Gunes turizminin bir doygunluga ulastigi, buna karsin alternatif
turizmin kitle turizminden Uc¢ kat daha hizli buylyecegi tahmin ediliyor.

e 3Sile gelen turistin biraktigi gelirin yizde 80'i ucak, otel ve uluslararasi
sirketlere gidiyor.

e Kultlr turlarinda ise harcamalarin yizde 90'i yerel ekonomilere kaliyor.

e Kualtdr turisti ginde en az 100 dolar harcarken, kumsal turistinin masrafi ise
54 dolar seviyesinde kaliyor.



Hangisini model almal

e Doga-kultir turizmi sunan Avustralya 5.3 milyon turist,
23 milyar dolar gelir elde etti.

e Antalya 10 milyon agirlayip,
8 milyar dolar gelir sagladi.
Dogasl yipranip, kaynaklari daha fazla tiiketildi. Kazanci ise Avustralya’nin 3.5 kat altinda kaldi...

e Turizmde kaynaklari kontrolsiiz kullanip, ‘sirimden kazanma’ mantigi iflas ediyor.

. Gleli§?neleri dogru okuyup, uriinleri tiiketici taleplerine gore sekillendirmeli. Hedefiniz: Az ama Oz turist
olmal..

e Uluslararasi alternatif turizm, yilda ortalama ylizde 10-12 artmaktadir.

* Amerika ve Avustralya'li turistlerin Ggte ikisi, Almanlarin yizde 65’, ingiliz turistlerin yiizde 90'ni tatildeyken
dogayi koruma konusuna dnem veriyor.

. in%iliz, Amerikali ve Avusturyali turistlere 'Cevre dostu, dogaya sayglll bir tesis digerlerinden 150 dolar daha
pa

ali olsa kalir misiniz? diye soruldu. Ankete katilanlarin yizde 70'i “evet” yaniti verdi.



NEDEN ALTERNATIF TURIZM 1

Kalturel etkilesimin artmasi, otantik, yerel ve farkh kilttrlerin taninip, kabul
edilmesi,

Pasif eglenceden, deneyim yoluyla eglenme ve 6grenme disuncesi,

Kitlesel turizmmden daha kaliteli, daha 6zel, daha dogal trtnlere yénelme arzusu,
Nostalji ve kiltirel mirasa yonelik ilginin artmasi,

Daha cok sayida ve daha kisa tatiller yapma firsatinin olmasi,

Bireyin “kendini gerceklestirme” kendi kendine kesfetme, basarma ihtiyacinin 6n
siralara gecmesi,

Modern cag insaninin dinlence ihtiyacinin artmasi ve farklilasmasi,
Egitim seviyesinin yukselmesi, ekolojik tehlikelere bilin¢li yaklasmasi,
lletisim teknolojilerinin herkes tarafindan kolay ulasilabilir olmasi,



ALTERNATIF TURIZM KAVRAMI

 Alternatif turizm; turistlerin ve yerel halkin ihtiyaclarini karsilamak icin
veni turizm turlerine odaklanarak strdlrulebilir turizmin bir sonucu
ve kitle turizmine tepki olarak ortaya cikmistir.

* sosyal ve ekolojik uyuma, yerel ve yabanci girisimcilerin isbirligine ve
gelismede yerli malzeme kullanilmasina 6ncelik verme amacini
tasimaktadir.

 Bu nedenle, kitle turizmi "hard-sert" olarak nitelendirilirken,
alternatif turizm "soft- yumusak" olarak tanimlanir. Ayrica "yesil, kirsal
ve ekoturizm" gibi isimlerle de tanimlanmaktadir.



ALTERNATIF —SURDURULEBILIR TURIZM

e Alternatif turizm, kitle turizminin olumsuz etkilerini en aza
indirebilme olanagi yaratan ve surduarulebilir kaynak yonetimini
dikkate alan bir harekettir.

* Ciftlik evlerinde pansiyonerlik; kliclik otel, motel ve pansiyonlarda
konaklama, balik¢i koyleri ya da dag koyleri gibi kiicuk yerlesim
topluluklarinda oda kiralama gibi kicuk 6lcekli turizm tarleri
sardurulebilir turizm anlayisini tanimlamaktadir.

 Alternatif turizmle ilgili Eko-turizm, doga turizmi, doga tabanli ya da
doga merkezli turizm, yabanil turizm, surdurulebilir turizm, disuk
etkili turizm, alternatif turizm, yumusak turizm, macera turizmi, kirsal
turizm, kaltdrel turizm, bilimsel turizm, inceleme turizmi gibi 35
civarinda terim kullanilmaktadir.



ALTERNATIF TURIZMIN OZELLIKLERI 1

Kiyi-kitle turizminin rakibi
degil,tamamlayicisidir,

Tanitimdaki payi yuksektir,

Kaltur kenti konseptli sehir planlamalarina
imkan tanir,

Sezonluk bir turizm ¢esidi degildir,
Butik otelcilige yatkindir,

Ozellikle kruvaziyer turizmi ile dogru
korelasyonludur.
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ALTERNATIF TURIZMIN OZELLIKLERI 2

e Kicuk olceklidir, az sayida gruplardan olusur,

 Alternatif turizm turlarinda yerel ve ulusal yonetimlerin sorumluluk
ustlenmesi bir zorunluluktur,

* Yoreyi bilen, taniyan ve bolgedeki turizm potansiyelini ortaya
koyabilecek, yaratici fikirlere ihtiyac duyar,

* Turistler yeni mekanlara gi(der'ek yeni_insanlarla ve
toplumlarla temasa gegmékte ve degisik sosyal iligkiler
kurmaktadirlar.

* Boylelikle farkh toplumlar birbiri ile karsilasir ve neticede
farkl kiltirler,_etnik yapilar, dinler, yasam tarzlari, ve diller
birbirini tanir. Boylelikle hosgoru ortdmt 0 usmaktadir.




Alternatif turistin ozellikleri

vDeneyimli seyyahtir

v Egitimi yuksektir

v’ Yiksek gelir grubuna sahiptir

v’ Orta yas ve Ustl grubuna aittir

v’ Kanaat dnderidir

v’ Tatil konusunda esten-dosttan bilgi alir
v’ Kesfetmeyi seven kisidir...



ALTERNATIF OTELLER

Eko-turizm icin:

Saman
evler

TURIZM ALANLARINA
UYGUN EKOLOJIK
YAPILASMA
KONUSUNDA ONEMLI
BiR ATILIM DAHA.
SAMAN EVLER
ALMANYA BASTA
OLMAK UZERE
DUNYADA HIZLA
YAYILIYOR

iirkmve 'de ozcllikic
ckotunznun gelisimi ilc
birlikte araxi kullamins
kaicddaar covre ile birdikice
viiKAwIitT. enerii. anima

tasarlandigim belirten Bavazt, kendi
kendinc yoten dost bir yap: arcitik
diyvor-

“Fasin hacbir ssatect birima
(katornifer, soba, soft>en) yazin da
Klima cihazim kullanmays gerek
duymadan yiiksck bir asi konforunun
vasandig ve vakseX bir cncrgi
tasarrafunun saglandig pasif cvlerde
gclencksel binalacla
karsslastinldiginda ¢ 98¢ yakn bir
eneriji tasarrufu clde cdiliyvor.™

YALITIMDA AVANTAD
Y ap: malzemesi olarak saman:
kKullanmalkaninin bir rastlant

kasclerden kavnaklanmr, Saman
balvatanyla insa edilen pasif cvicrin
en zawvif halkas: olabilecck
pencerelerde ba vazden 37l cam
sistomi kullamiimaktady, Ayrnica
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ALTERNATIF TURIZM CESITLERI

 Yuruyus, dagcilik, macera turizmi, rafting, kano, kayak, dogal yasam
incelemesi, kus gézlemciligi- ornitoloji-, foto- safari, manzara turlari,
klicuk kasaba ve koy turlari, kirsal festivaller, irmak ve kanal yolculugu,
ktcuk olcekli kongre ve konferanslar, ciftlik turizmi, yayla turizmi,
gastronomi, botanik (bitki inceleme) Turizmi, Inanc Turizmi, Dag ve Kis
Turizmi, Av Turizmi, Termal-Kaplica Turizm,Magara Turizmi.

* Rehberli doga turlari ve egitimi, doga ve yerel kultirel mirasi koruma,
Macera Turizmi, At biniciligi ve kayak, Balikcilik, Yaban hayati
gozlemciligi , balina seyri, Su Alti Dalis Turizmi, Yamac Parasutd,
Yelken(Delta) Kanat, Balon turizmi.
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KUaltUr turizmi

vKaltar Turizmi; dogal ve tarihsel kilttr varhklarini, kilttrel etkinlikleri,
El:jr)ce_l sanat eserlerini, bazi sosyo-ekonomik olgulari turistik bir Grin
iciminde gezginlerin hizmetine sunan turizm anlayisidir.

v’ Genis alani kapsar.Eko-turizm, bocekgilik, kusculuk, ipekyolu turizmi,
kruvaziyer turizmi, trekking gibi alternatif spor turlari bu tanim
kapsamindadir.

vEKOTURIZM

vilk defa Alp Daglarina giden turistlere yoredeki ciftcilerin evlerinin bir
boliminu acmasiyla baslamis olup, “dogadan zevk alma ve doganin
kiymetini bilme” seklinde tanimlanmaktadir.



Kus Gozlemciligi

Kus gozlemcileri genellikle turist
sezonu disindaki zamanlarda ya da
hicbir diger turistik cekiciligi olmayan
bolgeleri ziyaret ederler 1999'da,
Kosta Rika turizm enstitlisi (ICT) o il
icin olan 1 milyar dolarhk turizm
gelirinin %41’inin kus
gozlemciliginden geldigini
hesaplamistir.
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BOTANIK (BITKI INCELEME) TURIZMI

Ardananita doga, Posof







YAYLA TURIZMI




DAGCILIK




SU ALTI DALIS TURIZMI

Turkiye sularinda bulunan 6nemli batiklar ve su alti magaralari dalicilar tarafindan kesfedilmeyi beklemektedir.
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HAVA SPORLARI

Turkiye, Yamacg parasutl, Yelken Kanat, Planor, Parasit, Balon gibi hava sporlari merakhlari icin kesfedilmesi

gereken bir Glkedir. y






CIFTLIK TURIZMI

Sy



* Gida urunlerinin ve organik trtnlerin bulunabilecegi ciftliklerde gecelemek, sehrin stresinden
kurtulmak, gerektiginde bilisim ve iletisim teknolojileri yardimiyla calisma hayati ve diinyanin gerisinde
kalmamak, tertemiz ciftliklerde, dogada tatil yapmak son yillarin tutkusu haline gelmistir.
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KAPLICA TURIZMI

Avrupa: 1100 kaplica ve kur merkezi mevcut.
Almanya: 330 Kaplica, 350.000 Calisan, 950.000 Yaig
kapasitesi, 26.500 milyon euro gelir.

Italya: 200 kaplica, 6 milyon/yil ziyaretgi
Macaristan: 120 Kaplica

Bulgaristan: 300 Kaplica-mineral Banig,

Hisara

Cek Cum., Slovakya, Slovenya: 190 kaplica ve kur ve
merkezi
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Bize Katilin

Hep birlikte yemek
pisirerek degisimi







Eat Local

"Shake the hand that feeds you.
—Michael Pollan

COrnuCoOpPia.ors



LAVANTA HASADI
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CAMLICA DENEYIM TURIZMI ICIN BIR FIRSAT

BOCUK GECESI

Un- ekmek yapimi koy ekmegi
celtik fabrika gezi turlar:
AKITMA SENLIGT

DALLIK

Bagbozumu turlart



CAMLICA iCIN ONERILER

Bolgede miusteri memnuniyeti temelli bir sistem oturtulmali- beklentisinden fazlasini vermek

Restoranlarin ve kafelerin 6zgtiin mendler yaratmasi ve hijyen kurallarina uymalari saglanmali

Hizmet sektoriinde calisan elemanlara bélge ve turizm farkindalik egitimi verilmeli

Yerel mutfagin turizm amach kullanimi ve misafire sunumu konusunda yaratici fikirler ortaya konmali
e Restorasyon calismalari ile ev pansiyonculugu, kiltliir-sanat mekanlari tesvik edilmeli
* Kaybolmus eserlerin yerleri tespit edilmeli, onlara temsilen anitlar veya hatirlatici levhalar olusturulmali

 Tum tarihi eserler icin en az iic dilde (Tiirkce, Bulgarca, inglizce ve Yunanca) bilgilendirme tabelalari
hazirlanmali

e Tanitim brosurleri hazirlanmali, festivaller tertip edilmeli, fotograf gezileri diizenlenmelidir.
* Kentteki batlin paydaslarin turizme sahip ¢cikmasi (yerel-merkezi —mahalli yonetim- STK - yerel halk)

* Tanitim ve pazarlamada sosyal paylasim aglari, seyahat ve otel bilgisi veren web siteleri, akilli telefon
uygulamalari ve GPS’li cihazlarin timunden yararlanmali. «kulaktan kulaga pazarlama»

« «Reklam» tamam ancak daha cok Halkla iliskiler stratejileri izlenmelidir; ikna edici hale gelip istenilen hiz ve
yayginlikta sonug verecektir.



TESEKKURLER

Doc.Dr.Emel GONENC GULER
Trakya Universitesi

UBYO Turizm isletmeciligi ve Otelcilik Bolumu



