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—/%\: Marketingové propojit vSechny do projektu zapojené pamatky. Mnohé pamatky jsou velmi dobre propagované, avsak nékteré
(vétSinou ty mensi) jsou zamérené v ramci své propagace velmi lokalné. Je tak dalezité pamatky sobé blizké komunikovat spolec¢né
a to tak, aby silnéjsi pamatky svym potencidlem pomohly mensim pamatkam a tak zvysili jejich ndvstévnost. Naptiklad propojeni

velkych mést s drobnymi klastery a zdmecky.
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\5 U kazdé do projektu zapojené pamatky je Siroky zabér doprovodnych sluzeb (restaurace, ubytovani, ptjcovny) a mnoho dalsich
aktivit (rybniky, historické mosty, zficeniny), které jsou zdarma. V ramci propagace je dllezité komunikovat, Ze cilova lokalita
disponuje veskerou vybavenosti, kterou turista miiZe potfebovat a navic poskytuje ZDARMA dalsi turistické vyZiti.

e~ Karta hosta v soucasnosti funguje u mnohych do projektu zapojenych pamatek, aviak pouze jednotlivé nikoliv jako prvek, ktery by
pamatky v rdmci region(i komplexné propojoval. V rdmci navrhnutych kulturnich cest se tak nabizi vyuziti potencialu, ktery karta
hosta nabizi (vyplynulo z kvalitativni ¢asti projektu). Miru zdjmu o kartu hosta mlizZeme jesté zvysit prostiednictvim rlznych vyher v
pripadé jejiho vyuZiti (napt. pobyt v pfilehlych krajich Rakouska).

O Vétsina do projektu zapojenych pamatek disponuje vlastni webovou strankou (rakouské pamatky méné ¢asto) a také propagaci
i pomoci tisténého materialu (letacky, brozury). Jen minimum pamatek vsak vyuziva potencidlu socialnich siti jako je facebook ci
instagram, pricemz 1/5 lidi je zvykla pravé tyto sité vyuZivat, jako zdroj informaci pro cestovani. Nabizi se tak socidlni sité vyuZit ke
sdileni udalosti, které se v okoli dané pamatky poradaji (Sermifi, pouté, vystavy apod.) ¢i pfimo vytvorit samostatny profil pro
projekt kulturnich cest.
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/g' >~ Pokud lidé cestuji, v 88 % pripadu si informace o misté/lokalité, kam hodlaji vyrazit, hledaji obecné na internetu. Zdrojem
i informaci se tak stavaji turistické portaly, blogy apod. V tomto pfipadé se tak nabizi placena inzerce propagujici vytvorené kulturni
cesty nebo pfimo samotny web, ktery by cely koncept kulturnich cest predstavil.
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~ Kulturni cesty by na webu mély byt zpracovény v interaktivni, vizualné i obsahové atraktivni formé. Sou&asti by byla i interaktivni
mapa vsech tfi region. K produktliim s nejvétsim potencialem by bylo dobré vytvofit video-spot shrnujici hlavni atributy cest.
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V ramci propagace kulturnich cest se nabizi zvolit vhodného ambasadora, ktery bude zvySovat povédomi o téchto cestach.
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“mer~ Publikovanim ¢lankd v odbornych (COT Business, TTG Czech, Marketing & Media) i volnoCasovych Casopisech Ize zvysit povédomi
. \”’, ) o samotnych pamatkdach i o projektu Pamatky Ziji.
-
<" Dbatnato, aby poskytovatelé ubytovacich sluzeb na booking.com a dalSich portalech uvadéli mimo jiné také informace pro rodiny
s détmi. Soucasné komunikovat na veletrzich mimo jiné i kulturni a zdbavné akce pro déti v regionech.
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= SoutéZe na socidlnich sitich jsou populdrni formou, jak zvysit zajem mladsi cilové skupiny. JelikoZ maji mladsi cestovatelé zdjem o
zazitky a adrenalin, mohla by se soutéz tykat fotografii spojenych pravé s adrenalinem a zazitky v blizkosti hrad(l, zamka a klastera.
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=i\~ Ze skupinovych diskuzi vyplynulo, Ze Rakusané Ceskou republiku ¢asto vnimaji jako zastaralou, postkomunistickou. V propagaci je
tedy dobré uvadét mimo zajimava mista také kvalitni infrastrukturu, Cistotu, kvalitni ubytovaci a gastronomické sluzby a
modernost.

/%7\\ Raku$ané tomuto hodnoceni pfikladaji znacnou dlleZitost, proto Ize na webovych strankach vytvofit odkaz ke sdileni zazitk( a
dojm( z cest po regionech Vysocina, Jizni Cechy a Waldviertel.

%}\ Z nasich predchozich vyzkumi vime, 7e Raku$ané postradaji v Ceské Republice irokou nabidku sluZeb a atraktivit pro rodiny s
détmi. Proto je nutné zdlraznovat sluzby a zafizeni, ktera jsou v ramci téchto region( privétiva k rodinam s détmi.

M Jak vyplynulo z nasich predchozich vyzkumi v oblasti cestovniho ruchu, Rakousti turisté stale prikladaji velky vyznam brozuram, ve
kterych by mély byt propagovany kulturni cesty pro obé cilové skupiny.

/%}\\ Rakus$ané stdle vyuZivaji sluZzeb cestovnich agentur, proto by k propagaci kulturnich cest mohla byt navazana komunikace s
rakouskymi cestovnimi agenturami.
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DOPORUCENI JAK KULTURNI CESTY KONCIPOVAT

KULTURNI CESTA COBY PALETA MOZNOSTI, ZE KTERYCH LZE VYBIRAT + SLEVOVA KARTA

v

Nabidka kulturni cesty by méla byt maximalné flexibilni. Je tfeba se vyvarovat nabidce pevné danych geografickych tras.
Navstévnici musi mit moznost si vybrat z vice moznosti a cestu si naplanovat podle svych predstav. Uvitaji slevové karty, které
bude mozné v ramci kulturni cesty vyuzit.

PESTROST NABIDKY MiST V RAMCI KULTURNI CESTY
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Do nabidky mist zahrnout vedle hrad(, zamk( a klaster(, také fadu dalSich atraktivnich mist: prehrady, rozhledny, podzemni
prostory, technické pamatky, prirodni pamatky.

RUZNORODOST AKTIVIT V RAMCI KULTURNI CESTY

Nabidnout navstévniklm Sirsi nabidku rtznych aktivit, které mohou kombinovat: kolo, kanoe, pési naucna stezka, hry (exit
game), dobrodruzné akce (tandemovy seskok, lanové centrum, paddleboarding), ochutnavky (food festival, pivovary) relaxace.

KDYZ HISTORIE, TAK ZABAVNOU FORMOU S VYUZITIM MODERNICH TECHNOLOGII

Historii je tfeba nabizet zabavnou formou ve stylu soucasnych trendovych aktivit (geocashing, exit games)

REGIONALITA A AUTENTICITA

Navstévniky pritahuje poznavani autentické atmosféry mensich mést véetné lokalni gastronomie a pivovarnictvi.

DELSi TRASA A ZMENA UBYTOVANI JEN S MOTIVACI NOVEHO POZNANI CI ZAZITKU
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Navstévnici jsou ochotni podstoupit delsi prejezd za pamatkou (100+km) v rdmci kulturni cesty s cilem uniktniho za%itku nebo
poznani. Cil takové cesty musi prinést néco, co dosud v ramci cesty nevidéli nebo nezaZili.
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PODNETY JAK LZE JEDNOTLIVE KULTURNI CESTY DALE ROZVIJET

Kulturni cesty Jak lze cestu dale rozvijet Celkové hodnoceni

a projet si méstecko a jeho nejblizsi okoli na kole.

Pro mladé , ktery jim ukaze mésto jejich
oc¢ima.
Nabizi se propojit tento koncept s aktivitami.
Rakouské navstévnik , a
WELLNESS i
(prameny).
2 - 2 Lze kombinovat s poznavanim a
/*\ /*\ /*\ Specialni
CYKLOTRASA S Dva tlypy cykloturistiky: ovr (Yy.hnout sevmestlfm, spiSe pfirodni
, pamatky) nebo (kratké prejezdy, mésta, zamky).
PAMATKAMI . .
. MozZnost / . : pfevoz zavazadel.
? Alternativou mize byt . Pamatky musi byt jednoduse dostupné
O O a prohlidky kratsi a nendrocné (rozhledny, véze, pfirodni pamatky).
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PODNETY JAK LZE JEDNOTLIVE KULTURNI CESTY DALE ROZVIJET

Kulturni cesty

ADRENALIN
Y

ROD ROZMBERKU

SLECHTICKE RODY

Jak Ize cestu dale rozvijet

adrenalinové aktivity i jinymi (koncerty,
filmy, moderni uméni, food festival, gastronomie, escape game) a
(aguapark, termalni lazné).

na vice adrenalinovych aktivit v rdmci cesty.

Historie rodu Rozmberk( musi byt pojata , a

S vyuzitim (ve stylu hry, geocashing,
nebo exit games).
Klicova je a nabizenych aktivit a mist.
Slechtické rody musi byt pojaty velmi , a

s vyuzitim (ve stylu hry, geocashing,

nebo exit games).

Mezi predstavovanymi Slechtickymi rody musi byt néjaka
ktera bude navstévniky motivovat je poznat.
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Klicova je nabizenych aktivit a mist.
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Celkové hodnoceni
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