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6 Tema: Kott

Bristen pa kottkunskap
bromsar forsaljningen

Hur 6kar man forséljningen
av kott nar forskarna tyck-

er att vi bor ata mer vegeta-
riskt? Dessutom bérjar det bli
pensionsdags for vélutbildade
kottmastare.

DET AR SVART att siiga exakt hur
mycket kott den genomsnittli-
ge svensken dter men den gene-
rella trenden sedan 2001 dr att
konsumtionen har o6kat, och da
framforallt av kyckling, pd be-
kostnad av flaskkottet. Samtidigt
menar forskare att vi bor minska
var konsumtion av kott, framfor-
allt av miljoskal.

— Antalet vegetarianer 6kar och
madénga dter kott mer sdllan. Det dr
béttre att folk dter bra kott mer
sdllan istdllet for att &ta mingder
med daligt kott, siger Ove Ericks-
son, vd for OE Consulting.

KVALITET FRAMFOR kvantitet ir
ett dterkommande tema bland de
som arbetar med kott och chark.
Kunder som inte dter kott lika
ofta soker i regel efter en bra upp-
levelse och en butik med en ut-
praglad kottprofil kan locka till
sig det hdar segmentet och hélla
kvar dem just genom att erbjuda
det dar lilla extra.

— Kott- och
charkdelen ar
oerhort viktig for
kundernas val av
butik. Kunderna
soker generellt
efter mer pre-
miumprodukter,
vilket dr en trend
vi ser i hela livsmedelsindustrin,
sidger Magnus Darth, vd for Kott
och Charkforetagen.

Men det rdcker inte att bara ta
in mer premiumkoétt och forvan-
ta sig att det ska silja sig sjilvt.
Tydliga markeringar, inspireran-
de hyllor med information och re-
cept behodvs. Kanske en och annan
provsmakning for att kunderna
ska kunna ta till sig skillnaderna
mellan bra och déligt kétt och for-
st varfor priset inte dr allt.

— Jag tror att minga ir okun-
niga idag och att det dr darfor de
framforallt tittar pa priset. De
vet inte skillnaden mellan en en-
trecote och en annan entrecoéte,
sidger Ove Ericksson.

Kvalitetstdnket gdr hand i hand

Magnus Darth.

med det andra dterkommande te-
mat for hur man utvecklar sin
kottavdelning, nimligen kunskap,
eller bristen pa den.

— Under en
workshop med
branschen fick
vi den lite syrli-
ga kommenta-
ren att kunden
oftast ser en bu-
tiksanstdlld som
gdr ifrdn kun-
den, for att den
butiksanstdllde har for ddlig kun-
skap, sdger Svenskt Kotts vd Elisa-
bet Qvarford.

Elisabet
Qvarford.

ENLIGT ELISABET QVARFORD
kravs det kunskap om kottpro-
duktionens alla led, frdn hagen
till kottdisken vilket Svensk Kott
bland annat kommer att forsoka
forbéttra med introduktionen av
en digital kottskola som ska vara
tillgdnglig just for handeln. I buti-
kerna finns det redan nu specifika
omraden som personalen i forsta
hand kan bli béttre pa.

— Det saknas allmén kunskap
om styckningsdetaljer och till-
lagning och det har att gora med
med att de manuella diskarna har
forsvunnit och dé ar det svart for
personal som bara star och packar
upp kott att ha de kunskaperna,
sdger Elisabet Qvarford.

AVEN OM DET finns undantag stir
branschen idag infér en stor ut-
maning nir det giller just kompe-
tensforsorjningen och de butiker
som vill fortsédtta std i framkant
ndr det galler kott och chark bor
fundera pa hur man behaller och
utvecklar sin kompetens.

— I branschen talas mycket om
en Goman-generation. Under fore-
taget Gomans storhetsdagar fick
vildigt manga en gedigen char-
kutbildning internt och nu &ar
manga pd vdg att gd i pension vil-
ket gor att kompetensforsorjnings-
problemet bérjar bli akut. Det
saknas en bra utbildningsstruk-
tur inom kott och chark idag, be-
riattar Magnus Dérth.

EXAKT HUR DEN hir bristen pa
kompetens ska losas gdr inte att
siga men ett samarbete mellan
bade producenter, leverantorer
och férsdljare dr ndgot som ménga
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Trenden gar mot mer vegetariskt sa manga kunder vill kosta pa sig extra fint kott nar de val dter koétt. Det stéller ho-
gre krav pa personalens kunskap vilket ar en akilleshél: Pensionsavgang véntar for manga gediget utbildade kétt- och

charkpersonal.

i branschen ser som losningen.

— Jag tror att det dr bra om bu-
tikerna i storre utstrackning sam-

arbetar med branschen for att sdk-
ra utvecklingen av kompetens och
utbildning, siger Magnus Dadrth.
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Enkat: Kottkonsumtionen har okat. Ur miljosynpun

kt borde vi ata mer

vegetarisk mat. Hur uppmuntrar ni kunderna till ett gronare matval?

Sammi
Hakansson,
Willys,
Finspang.
- Vivisar
kundernavar de
vegetariska alter-
nativen finns med
hjalp av stickers
som vi satter ut.
— Kylda vegetariska produkter
har fatt mycket storre plats hos
o0ss. Sarskilt som efterfragan pa
inte minst vegetarisk ost och andra
palagg okar.

Sammi
Hakansson.

Thomas
Eriksson,
Hemkop Ryd.

- Kunderna blir
paverkade av att
det pratas mycket
imedia. Leveran-
térerna maste

se till att det kom-
mer mer vegetarisk mat och utbudet
okar mycket.

Inte minst kylda varor ta storre
plats i butiken. Har man inte plats for
fler kylar maste man ju lyfta ut nagot
annat.

Andreas
Friberg.

Mikael
Holmgren

Ica Supermar-
ket, Jokkmokk.
- Utvecklingen
ligger lite efter
héar i norr dér vi
har en starkt kott-
kultur och farre vegetarianer.

Men nu kommer det mer vege-
tariska bullar och biffar och det
blir ocksa lattare att sélja nar Ica
kampanjar mer sadana varor.

Frukt- och gréntavdelningen ar

Mikael
Holmgren.

forstas viktig att arbeta med ocksa.

Maria Polias
marknadschef,
Netto.

- Vigor olika 2
blogginlagg och e
nu satsar vi pa
den vegetariska
trenden.

Denna veckan
skickade vi ut ett recept pa grillad
vitkal med bovete-sallad.

Vi har en blandad kundgrupp som
laser vara inlagg pa facebook och
instagram, men det drar mot yngre
nar det handlar om vego.

Maria Polias.

Paweena Ostling
Matrebellen
Gotgatsbacken,
Stockholm.
- Vihar alltid
minst tva jattebil-
liga erbjudanden
pa gronsaker.
Denna vecka
séljer viexempelvis aubergine for 15
kronor per kilo och gul 16k i knippe
for fem kronor.

- Trenden gar mot vegetariskt sa
vi 6kar vegoprodukter i alla avdel-
ningar.

Paweena
Ostling.



