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Kunders Forvantan pa kottkvalitet

Styrk viden og kommunikation i veerdikeeden

Grossist
Foraedling > Prof. kekkener

Producent > Slagteri >

Private forbrugere
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Indhold

Vaerdikaedeanalyser v/Julie Henriksen, @kologisk Landsforening
Naturkgd e Malkekvaeg e Lam ¢ @konomisk analyse pa studeproduktion

Hvad har vi laert?
Hvad skal @&ndres i vaerdikaderne for at gge afsaetningen?

Kommunikation i vaerdikaeden

Tiltag med merveaerdi — etisk slagtning
v/Randi Worm, dyrlsege og fareradgiver

Gruppediskussion og kaffe
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Fokus pa veerdier

SLAGTEKVALITET SPISEKVALITET ERNZARINGSKVALITET ETISK KVALITET HISTORIEKVALITET

( A ( A
Dyrevelfaerd under Kundens oplevelse

Slagteprocent Mgrhed Maengden af fedt e B

~

Fedtsyrernes [ Forhold omkring | [ Kundens oplevelse

Form SIIEL sammensatning slagtningen af handlen

Miljgvenlig | [ Fortzlling om
produktion produktionen

Farve Saftighed Vitaminer

Formidling af de |

Udskaering efter | [ Fraveer af
gvrige kvaliteter

kundens behov medicinrester Naturpleje

Fedme

A (
Klimavenlig Feelles vaerdier for

[ Tilberedningsideer |
produktion landmand og kunde

og -muligheder Bakteriologi

Alder & kgn

J

witerreg @ YEY vk

Srosui -Skager GOTALANDSREGIONEN
Famranes i W REGIONUTVECKLUINGSNAMNDIN




Vaerdikaader

Naturked Malkekvaeg Lam

Alle veerdikaederne er:

e Korte danske veerdikaeder

* Produktet har en mérveerdi ud over kgdkvaliteten

* Der er sket en udvikling i keeden, mens vi har fulgt dem
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Naturked

Mervaerdi: @kologi, biodiversitet, naturpleje og klima

Udvikling:
TRIN 1

e Intet foraedlingsled
e Kort vaerdikaede med salg af halve dyr

TRIN 2

e Foraedlingsled
e Samarbejde med forzedler af kvalitetsprodukter
e Lokalt

TRIN 3

e Nyt samarbejde
e Stor grossist med levering til maltidskasser
e Nationalt
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e Camping
e Skoleklasser

Udvikling: Investeret i markedsfgring
(ansét en.ekstern til at sta for;hjemmeside, reklame, nyhedsbreve)
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Mindre landbrug med produktion af lammekgd

Mervaerdi: Dyrevelfaerd
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@konomisk veerdikeedeanalyse

@Pkologisk stude- og lammeproduktion:

1. Forarbejdning af egne produkter gennem gardslagteri
2. Salg af egne produkter og andres varer via gardbutik
3. Salg af egne produkter via vareture

Omszetning pa 2.076.000 kr. Omsaetning pa 2.076.000 kr.
1.000.000 905.477
2£—8£ 596.227 1e1303 m &g og gront
: 51.30 100%
400.000 # Andres vare
200.000 41.810 81.874 ® Lammekgd
50% B Grisekod
& «‘9&
0‘3?' 6(\4" @@?’ & o%% m Oksekod
N v? @S’ 0%
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@konomi - stude

Resultat: Gardbutik _ _ Pr. stud

: + 13.866

Fremstillingspris: Gardslagteri - Andel
gardbutik 14.826 61,77

Fremstillingspris: Gardbutik 2.803 11,68

-3.763

Salgspris: Vareture 26,59§ + 13.866 57,77

Fremstillingspris: Gardslagteri - Andel
vareture 14.826 61,77

Fremstillingspris: Vareture 5.124 21,35

Resultat: Vareture -6.084 -25,35

Salgspris: | alt 43,0 +13.866 57,77

Fremstillingspris: 1 alt 19.065 79,44
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@konomi - lam

Resultat: Gardbutik

+ 1.195 64,22

Fremstillingspris: Gardslagteri - Andel
gardbutik 1.510 81,20

Fremstillingspris: Gardbutik 241 12,98

Resultat: Gardbutik 557 -29.96

Resultat: Vareture : :

Salgspris: Vareture 21,65 + 1.195 64,22

Fremstillingspris: Gardslagteri - Andel
vareture 1.510 81,20

Fremstillingspris: Vareture 441 23,74

Resultat: Vareture -757 -40,71

Resultat: | alt : : :

Salgspris: | alt 35,0 +1.195 64,22

Fremstillingspris: | alt 1.876 100,84

Resultat: falt - 881 - 36,61
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Muligheder for forbedring af gkonomien

Haev salgsudnyttelsen (71%):

 Udnyt forskellige marketingskanaler, der kan gge afsaetningen af parterede dyr i en
periode

Realistisk timeantal pa vareudbringning:

 Overvej at bruge fragtfirma

Realistisk samlet timantal:

* Hvad er den reelle timelgn til ejer? Hvad vil ejer ngjes med?

Bedre gkonomi i stude end lam:

* Fokusér marketing pa produkter fra stude

Vareture giver stgrre underskud end gardbutik:

* Maksimer jeres salgsandel af kgd i gardbutikken

@konomi pa produkt-niveau ved salg:

* Hvilke produkter er der bedst gkonomi i?
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Hvad har vi leert?

Pa tveers af vaerdikaeder... Kvalitets-
produktion

@g forbruger- Prioritér
forstaelsen orbrugerdrevet ytliCeHidy:

afsaetning

Enighed
mellem

Tydelig

kommunikation :
samarbejds-

partnere
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Kvalitetsprodukter

Sadan thaes Gesatosal
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Kvalitets
produktion

Hgj faglighed hos producenten:
* Den rette viden ift. produktion og kgdkvalitet
Fodring og slutfedning
Racer, kgn og alder, krydsninger
Handtering af dyr — undga stress
@konomi
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Markedstgring

Prioritering af markedsf¢r|ng
- By o=

Kedproducenten: Ekstern bistand:

* Uddannelse * Investering

 Tid * Tillid

* Motivation * Feelles ideologi/koncept
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Samarbejdspartnere

Samarbejdspartnere med samme ideologi: Klare langsigtede aftaler:
e Paraplykonceptet » Slagteproces og foraedling
* Forventningsafstemning * Afregning

e Skab en falles historie * Levering af dyr

e Afseetning

CH
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Alternative afseetningskoncepter

Hvad skal de alternative koncepter kunne?

e Undga fordyrende led

Ingen merudgifter e Arbejdstimer

e \VVolumen
e Omtale

Synlighed

e Direkte dialog med

Koncept forbruger
e Mervaerdier
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Alternative afsaetningskoncepter

Finsk koncept:

@ logiskt = Organic Dansk version (Kgge):

Vi synes REKO star for:

e REELT — saesonens lokale ravarer og specialiteter

e ENKELT — du handler her i REKO ring Kgge og
henter dine bestilte varer i Kgge

e KONTAKT — direkte fra bonde til kunde

e OMTANKE - for klima, natur og dyrevelfeerd

(B4l @nsumtion = Fair Consumption

Platform via Facebook:

e Aftalt koncept

* Frivillighed

* Ingen meromkostninger
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Alternative afseetningskoncepter

Fordele som kunde:
Du far lokal mad af kendt oprindelse
Du kgber og spiser ssesonens varer

Du mgder producenten af dine varer

Madspild reduceres

v
v
v
v" Du mindsker transport og emballage
v
v’ Lettilgeengeligt og praktisk

v

God samvittighed
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Fordele som producent:

v' @get synlighed

v’ Effektivitet — ingen spildtid/ressourcer

v" Transparens mellem kunde og landmand

v" Holder pa den gode historie og mervaerdier

v Bygger pa digitale vaner (Facebook, share, like and follow...)

[ logiskt = Organic

(4! Bnsumtion = Fair Consumptior
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Alternative afsaetningskoncepter

Samarbejde mellem producenter

Eksempel: Limousine Naturligvis
Abenhed og events — invitér kunderne indenfor
Tag landmanden med i butikken

Frivillige timer til marketing

B . | i Qﬁ@ is
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Kommunikation

Afsaetning af kgd i mindre veerdikaeder kraever:
* Tydelig kommunikation af veerdier til de andre led i veerdikaeden

Foder
Afgraesning
Opstaldning
Strgelse > Dyr med
Naturpleje to formal
Behov

Ggdning
Slagtemetoder
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Kommunikation

Afsaetning af kgd i mindre veerdikaede kraever:
* Tydelig kommunikation af veerdier til de andre led i veerdikaeden

Klimaftryk
Baeredygtighed
Baeredygtigt yg. 5
Udskaeringer
produkt med
d histori Efterspgrgsel
o historie Dyrevelfaerd
Kvalitet
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Kommunikation

Afsaetning af kgd i mindre veerdikaede kraever tydelig kommunikation

Hvad skal du fortzelle kokken for at blive forstaet og husket?
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Kommunikation

Afsaetning af ked i mindre vaerdikaede kraever tydelig kommunikation

Hvad skal du efterspg@rge hos kgdproducenten for at finde det rigtige produkt?
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Kommunikation

= Folder udarbejdet til fremme af naturked e ‘g .

= To malgrupper: Naturplejere og " kologisk v delogisk
professionelle kokke/kgkkener naturkad ) naturkﬁd

= Dobbeltsidet layout — de to malgrupper e s e %

far en side hver
= Fokus pa dialog og de gode salgsargumenter
= Kan bruges ‘begge veje’ til at styrke

salg og samarbejde

Dkologisk naturked er et

velsmagende svar pa nogle af BLA ™
1 . dine miljgudfordringer. \
A ‘ o
| X 5 AN TR
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Kommunikation

= Folder med brug af kgd fra malkekvaeg e S e ey e
som tema @kologisk @kologisk
* To malgrupper: Landmand/producenter malkekvaeg malkekvaeg

og professionelle kokke/kgkkener

= Dobbeltsidet layout — de to malgrupper
far en side hver

* Fokus pa oplysning vedr. brugen af kgd
fra stude/malkekvaeg

= Kan bruges ‘begge veje’ til at styrke salg
og samarbejde

Klimavenligt kqgi_l professionelle

Miljovenligt valg med ked pa
5 EA’ ;& \ \

En tredjedel lavere kiima-

og miljebelastning { forhold
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Forbrugerforstaelse

Hvordan hanger kpdkvalitet og mervaerdi sammen?
Kan jeg vaelge oksekgd ud fra mit fokus_pé mervaerdi?

Forbrugerne har brug for:

Stgrre forstaelse af sammenhaenge

mellem produktion og merveerdier som klima,
baeredygtighed og dyrevelfaerd
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Forbrugerforstaelse

Plakater udarbejdes til brug for informationsarbejdet
Fokus pa beeredygtighed og etisk kedproduktion
Oplysning om bedst mulig udnyttelse af ressourcerne
Kan bruges bredt i salgs- og informationsarbejdet
To emner: Malkekveeg og lammekgd
& \-‘ lnsulm“«’id‘?n ~
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Etisk slagtning

Etisk slagtning:
Fokus pa mervaerdi, der eendrer spisekvalitet og samarbejdet i veerdikaeden

Oplaeg af dyrlaege og fareradgiver Randi Worm
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Gruppediskussion

Spgrgsmal til workshop 1 ANSVARLIGT

FORBRUG
Hvem ser | som de primaere forbrugergrupper? 0G PRODUKTION

Hvor nuanceret er forbrugernes forstaelse af
kedproduktionen ift. mérveerdier som klima,
biodiversitet og dyrevelfeerd?

1 KLIMA-
INDSATS

Har | oplevet en udvikling i forbrugeradfzerd de
seneste ar?

Hvor/hvordan er der allermest brug for formidling
til forbrugerne?
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