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INTRODUCERE

Studiul a fost realizat in cadrul proiectului ,Descoperiti frumusetea culturii rrome” ( Cod e-
MS ROBG 410), proiect implementat in cadrul Programului Interreg V-A Roménia -
Bulgaria, axa prioritard nr. 2 ,O regiune verde”, Obiectivul specific 2.1 ,imbunat&tirea
utilizarii sustenabile a patrimoniului natural si cultural si a resurselor” de catre Asociatia
Transfrontaliera E(q)uilibrum Environment -ATeE, in calitate de Beneficiar Lider, in
parteneriat cu Asociatia “Parteneriate regionale pentru o dezvoltare durabila” Vidin
Beneficiar 2 si Agentia de Dezvoltare Regionala si Centrul de Afaceri 2000 - Montana,

Beneficiar 3 .

Turismul reprezinta un fenomen geografic, toate modelele si consecintele relatiilor
economice, sociale, culturale si politice dintre oameni sau dintre oameni si locuri, au o

legatura strénsa cu deplasarea anuala a milioane de calatori in intreaga lume.

Turismul si recreerea sunt inter-relationate, implicand miscarea oamenilor si angrenarea
resurselor de mediu care incorporeaza si elemente culturale, economice, fizice si sociale.
Conform OMT (2018), turismul reprezinta unul din sectoarele de servicii cu o crestere
ridicata la nivel international. Reducerea costurilor pentru transportul international si
cresterea timpului liber in special in societatile moderne precum cele vest europene, au
contribuit la cresterea fluxurilor de turisti internationali cat si la cresterea cererii pentru

experientele recreationale.

Turismul este considerat in primul rand o forma de recreere in afara de alte activitati si
formule de a-ti petrece timpul liber (Holloway, 1994) si implica o miscare temporara de
persoane in destinatii aflate in afara spatiului de rezidenta cat si activitati desfasurate in
timpul petrecut in destinatia respectiva (Witt si colab., 1991), generand si cheltuieli cu

impact asupra economiilor locale.

Impactul turismului se resimte asupra mediului natural si antropic, culturii, societatii in
general. Turismul capata importanta datorita acestei miscari de oameni la nivel local,
regional, national si international. Pe langa acestea turismul a capatat o noua relevanta
datorita crearii unui stil de viata contemporan sau a unor preferinte diverse. Sociologul

John Urry mentiona ca aceasta mobilitate a devenit esentiala in structurarea vietii sociale
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si a identitatii culturale (Urry, 2000 citat de Williams, 2009), iar turismul reprezinta astfel
un element esential in mobilitatile moderne.

Impactul generat de turism se resimte prin crearea de noi locuri de munca (in toate
sectoarele acestuia de la transport, cazare, promovare, agrement, comert), contribuind la
boost-ul economic pentru statele in curs de dezvoltare sau la regenerarea economiilor
post-industriale. Mai contribuie astfel la mentinerea culturilor locale in fata globalizarii,

putand contribui si la conservarea mediului.

Cocean si colab. (2002), Cianga (2001) afirma ca fenomenul turistic surprinde
cunoasterea si promovarea resurselor turistice naturale si antropice, prin cunoasterea la
scara larga a elementelor de patrimoniu cultural si natural ale diferitelor spatii geografice,
acestea atragand diferite tipologii de turisti (ce se diferentiaza dupa varsta, motivatie,
nivel educational si putere de cumparare), potentialul turismului stiindu-se a fi generator

de venituri.

Sistemul turistic care ia nastere este modelat in permanenta de turisti care la randul lor
isi schimba valorile individuale si culturale in urma deplasarilor efectuate. Sistemul turistic
se afla intr-un contact permanent cu spatiul geografic, avand un impact asupra acestuia

adeseori ireversibil.

Oferta turistica culturala unica oferita de destinatii a devenit un factor motivator de
calatorie a turistilor la nivel global. Crearea de rute culturale cu diverse componente in
cadrul unor regiuni transfrontaliere care apar sub forma produselor turistice a deschis noi
oportunitati pentru a intensifica turismul prin oferirea de experiente turistilor si prin

inregistrarea de beneficii in sectoarele conexe turismului.

Studiul ofera o abordare a valorificarii culturii rrome din zona transfrontaliera RO (Dolj,
Mehedinti)-BG (Vidin, Montana) prin crearea unor rute turistice culturale cu influenta
etnica, Acesta mai prezinta totoodata situatia curenta a comunitatilor de rromi, identifica
zonele unde acestia s-au sedentarizat si in plus tinand cont de trendurile turistice recente
privitoare la inovarea prin produse, creioneaza un plan strategic care vine in intdmpinarea
nevoilor teritoriilor studiate, a populatiei rrome cat si a turistilor. Rromii care au fost
identificati in studiile de teren realizate premergator acestui studiu, nu au fost considerati

doar pastratori de cultura rroma ci si producatori si consumatori ai acestei culturi.
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in acest context, studiul surprinde oportunitatile care apar pentru dezvoltarea
comunitatilor de rromi, parteneriate si colaborari transfrontaliere (considerate elemente
cheie in dezvoltarea ofertei turistice) pentru dezvoltarea unui turism durabil atunci cand
se doreste introducerea unor noi produse turistice pe piata transfrontaliera. Oportunitatile
mai vizeaza promovarea atractiilor turistice si a furnizorilor de servicii turistice. Astfel
teritoriile fara granite sau revitalizarea destinatiilor existente pot crea o experienta turistica
mai atractiva. Interpretarea patrimoniului cultural si dezvoltarea de produse turistice

competitive creaza o experienta turistica unica si autentica.

Strategia surprinde faptul ca implicarea afacerilor mici in creionarea acestor rute etnico-
culturale si stabilirea de parteneriate intre toti stakeholderii vizati asigura in mod cert
beneficii economice si culturale, dezvoltarea antreprenoriatului, conservarea produselor
culturale materiale si imateriale, inregistrandu-se venituri care raman in cadrul

comunitatii.
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METODOLOGIE

Prezenta strategie sta la baza unui proces mai amplu de dezvoltare a noi produse turistice
in zona transfrontaliera RO-BG. Turismul a fost identificat cu un potential semnificativ de
dezvoltare, luand in considerare spatiul transfrontalier dar si temele si formele turistice

variate care pot fi abordate tindndu-se cont si de preferintele si comportamentul turistilor.

Strategia doreste sa ofere un cadru pentru actorii implicati in activitatile turistice din zona
transfrontaliera pentru ca acestia sa valorifice numeroasele posibilitati si produse create.
Prin introducerea unor noi forme, turismul etnic, se pot atrage mai multi turisti care sa

dezvolte piata turistica culturala din zona.

Zona transfrontaliera RO-BG are un bogat patrimoniu cultural care reflecta identitatea
turistica a locurilor si care este un element de atractivitate pentru cei care iau decizia de
a vizita zonele din studiu. De multe ori cultura are un context larg de intelegere si este
perceputa foarte diferit de consumatori. Introducerea unor noi tipuri de produse care
vizeaza turismul etnic trebuie sa se adreseze unor categorii foarte bine definite de turisti,

de aceea este foarte relevanta si realizarea unei segmentari turistice ample.

Intrebarile la care incearca prezentul studiu sa raspunda sunt:

e Care este rolul turismului cultural cu subramura turismului etnic (care poate valorifica
cultura rroma) in zona transfrontaliera RO-BG?,

e Cum poate ajuta acest studiu stakeholderii implicati in turism sa valorifice produsele
turistice culturale mai bine?,

e Care sunt prioritatile si actiunile cheie de dezvoltare ale ofertei turistice, dezvoltarea
de produse turistice ale culturii rrome, pozitionarea, marketingul si promovarea
acestora?,

e In ceea ce priveste dezvoltarea unui turism durabil pe termen mediu, care arii din
turismul cultural etnic (piete, segmente de turisti si oferte de produse) pot reprezenta
cele mai bune oportunitati pentru zona de studiu?,

e Ce plan de actiune se poate contura pentru utilizarea resurselor culturii rrome
existente pentru a atinge prioritatile si actiunile vizate in strategie?

e Cat de fezabile pot fi produsele turistice etnice si introducerea lor pe piata

transfrontaliera?.
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Acestea sunt doar cateva aspecte la care aceasta strategie va raspunde punctual in

capitolele urmatoare.

Turismul cultural are un rol important pe agenda de dezvoltare a regiunii transfrontaliere
RO (Dolj, Mehedinti)-BG (Vidin, Montana), iar suprapunerea acestuia cu turismul etnic si

transpunerea intr-un produs turistic este importanta.

Scopul strategiei este de a dezvolta produse turistice etnice bazate pe cultura rroma din
regiunea de studiu si marketingul acestora prin metode inovative, astfel incat vizitatorii sa
descopere alte fatete ale culturii rrome, dincolo de stigmatul actual al acestei minoritati.
Managementul destinatiei transfrontaliere si a produselor introduse nu va fi neglijat,
punandu-se accent pe coordonarea si dezvoltarea unei cooperari pentru imbunatatirea
performantelor economice si a durabilitatii turismului.

Trebuie mentionat ca strategia nu urmareste realizarea de castiguri rapide pe termen
scurt din turism. Este mai degraba despre un proces mai complex care cuprinde
sensibilizarea opiniei publice cu privire la problemele comunitatii rrome dar si despre
oportunitatile oferite de noi tipuri de produse turistice etnice bazate pe valorile culturii
rrome, si despre crearea unei baze de dezvoltare a turismului cultural durabil, autentic,

livrat calitativ catre turistii interni cat si catre cei externi zonei transfrontaliere.

Printre obiective se numara:

- studiul doreste sa ofere o perspectiva si o expertiza asupra cererii de turism cultural,
prin identificarea oportunitatilor date de activitatile turistice bazate pe cultura rroma

- sa ofere posibilitatea crearii unei platforme pentru cooperare si schimb de bune practici
intre actorii din regiune

- crearea conditiilor adecvate pentru dezvoltarea de produse turistice etnice bazate pe
cultura rroma

- imbunatatirea produselor/serviciilor turistice si experienta vizitatorilor prin inovare si
gasirea de noi oportunitati in ceea ce priveste atragerea de turisti (imbunatatirea
infrastructurii, accesului, furnizarea de informatii etc.).

- modalitati optime de promovare atat in mod clasic cat si in digital media.

Strategia vizeaza trei nivele de abordare conceptuala, si s-a incercat trecerea de la
perspectivele clasice la cele inovative pe piata turistica, asa cum sunt prezentate in

tabelul de mai jos:
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Tabel 1 Abordarea conceptuala a strategiei

Nivel Abordare clasica Abordare inovativa

Produs/marketing e dezvoltarea si e focus asupra

: dezvoltarii de
marketingul  unor L
produse turistice
produse individuale integrate bazate pe
experiente turistice
e putine produse e mai multe produse-
rute turistice printr-
un exercitiu
dinamic si flexibil
e sinergii reduse intre e mai multe sinergii
produse intre produse
e necorelarea e crearea unor teme
produselor cu Si concepte
temele Si centrale, comune
conceptele din tuturor produselor
teritoriu (de exemplu Rutele
comorilor  culturii
rrome)

Turisti e concentrarea pe e abordarea mai
segmentele de nisa multor segmente
ale turismului turistice precum
cultural etnic turisti de masa,

vizitatorii de nisa si
cei care ajung din

intdmplare sa
viziteze zonele
Stakeholderi e mai multi actori e crearea unor
care lucreaza legaturi de
individual la cooperare Si
propriile concepte parteneriat cu teme

Si scopuri comune,
furnizarea unor idei
si bune practici
pentru a corela
cererea cu oferta
turistica din zona

Metodele de cercetare utilizate in elaborarea prezentului studiu cuprind parcurgerea unor
etape care sunt specifice oricarei cercetarii turistice:

- etapa de documentare, care s-a realizat prin consultarea literaturii de specialitate in
turism si a documentelor oficiale din tarile supuse studiului care sa poata constitui o baza
teoretica necesara pentru elaborarea ulterioara a unui plan strategic de interventie

(aceasta etapa este surprinsa cu preponderenta in cap. 1)
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- analiza datelor statistice si a realitatii comunitatilor rrome din teritoriu si a avantajelor
pentru turism pe baza studiilor elaborate anterior de beneficiarii proiectului. Comunitatea
rroma si caracteristicile ei vor sta la baza creionarii produselor turistice de tipul rutelor

turistice etnico-culturale (cap. 2)

- aplicarea de metode specifice geografice si turistice precum analiza si sinteza,
descrierea pentru a prezenta informatii relevante, metadate, necesare in procesul

conceptual al planului strategic si al rutelor turistice etnico-culturale (cap. 3, 4).

Strategia trebuie sa asigure un sprijin stakeholderilor si industriei turistice din zona
transfrontaliera prin dezvoltarea de produse si promovarea lor in randul vizitatorilor de

nisa, dar si turistilor de masa care vin in regiune.
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1. TURISMUL CULTURAL - GENERALITATI

1.1. Turismul cultural — definitii si clasificari

Studierea fenomenului turistic care este vazut ca o industrie la nivel global deoarece a
avut aceleasi rate de crestere ca acest sector secundar al economiei (industria) a fost
studiat in detaliu de OMT (Organizatia Mondiala a Turismului). Organizatia este prima
care incearca sa defineasca turismul si turistul incepand inca din 1978, ultima definitie
fiind concretizata in 2008. Astfel conform OMT turistul este orice persoana aflata in afara
resedintei sale curente pentru o durata de cel putin 24 ore (o noapte) si pentru maximum
1 an, deplasarea sa avand la baza disponibilitatea ca timp si existenta unui buget alocat
calatoriei dar si o serie de motivatii precum: agrementul, sanatatea, misiunile, congresele,
seminariile si pelerinajele etc. Tot conform OMT, vizitatorii (calatorii care sunt inregistrati
ca atare in statistici) sunt impartiti in excursionisti, care nu fac apel la serviciile turistice

propriu-zise si turigtii, cei care petrec cel putin o noapte in afara domiciliului.

Motivatiile pentru deplasarile turistice ale vizitatorilor pot fi extrem de variate, in topul
clasamentului situandu-se agrementul care de cele mai multe ori este asociat cu vizite
culturale, recreere, practicare sporturi sau vizite la rude si prieteni; motivatiile profesionale
implica reuniuni, colocvii, seminarii, congrese, misiuni oficiale, intalniri de afaceri,
festivaluri si alte motivatii (studii, sanatate, tranzit). Astfel se creaza diverse destinatii care
se vor profila pe o forma de turism sau vor incerca sa realizeze un mix de forme, insa cu

dominanta uneia.

Pentru clasificarea turismului se au in vedere diferite criterii precum motivatia calatorilor,
potentialul turistic al unei zone, durata sederii etc. Au existat numeroase incercari de
clasificare a turismului ca fenomen extrem de complex ce se desfatoara la nivelul unui
teritoriu dat. O clasificare ce apartine literaturii de specialitate din Romania o propun
Cocean si colab. (2002), care separa tipurile si formele de turism. In acceptiunea acestora
exista 4 tipuri principale de turism: de recreere si agrement; de ingrijire a sanatatii
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(curativ); cultural; polivalent, restul fiind considerate forme ale turismului si au in vedere
criterii legate de spatiul desfasurarii fenonenului turistic, tipul de organizare turistica,

timpul alocat deplasarii etc.

Turism de recreere si
agrement

Turism curativ

Turism cultural

Turism polivalent

Figura 1 Tipurile principale de turism (sursa: Cocean si colab., 2002)

Astfel aceste tipuri de turism de multe ori se intrepatrund si au la baza motivatia
determinanta, cea culturala fiind prezenta in toate tipurile mentionate mai sus. Se observa
asadar ca turismul cultural apare clar diferentiat fata de celelalte forme sau tipuri de turism
mai ales prin motivatje.

Conform Micului Dictionar Enciclopedic, cultura reprezinta expresia civilizatiei materiale
si spirituale generate a unui popor, adica cuprinde atat cultura materiala (toate bunurile
materiale si tehnicile necesare producerii lor), cat si cultura spirituala (creatiile din

domeniul stiintei, literaturii, artelor).

Turismul cultural presupune vizitarea in scopul satisfacerii nevoilor culturale si spirituale
si a largirii orizontului de cunostinte, a resurselor turistice culturale, arhitecturale, artistice
(monumente de arta si arhitectura, locuri istorice, muzee, galerii de arta) dintr-o zona.
Turismul cultural interfereaza astfel de cele mai multe ori cu turismul urban/rural, cu cel
de recreere si de afaceri.

Turismul cultural este asociat cu notiunea de patrimoniu care include elementele
materiale si imateriale ale unei societati reprezentand identitatea acesteia, care este

transmisa si mereu reactualizata la nivelul teritoriului.
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Patrimoniul material cuprinde muzeele, monumentele, ansamblurile arhitectonice,
orasele de arta, satele cu traditii bine pastrate, siturile arheologice, gradinile, edificiile de
natura religioasa sau militara. Patrimoniul imaterial include sarbatorile si manifestarile
culturale, traditiile si aptitudinile creative acumulate in timp.

Turismul cultural apare ca fiind predominant in Antichitate cand se si dezvolta si mai ales
apare sub forma pelerinajului in Evul Mediu. Actualmente el ocupa un loc important alaturi
de turismul de recreere si de agrement.

Principalele teme ale turismului cultural si formele de manifestare turistica ale acestora sunt redate

in tabelul de mai jos (du Cluzeau, 2007).

Tabel 2 Temele turistice culturale si modalitatile de valorificare in produse turistice

Tema culturala Produse turistice pretabile

Religioasa Pelerinaje

Descoperirea de orase, regiuni, Circuit, sejur cu excursii

tari

Istorica Circuit, vizitarea sitului
Amintire Circuit si excursie
Etnica Circuit, sejur

Artistica Circuit, stagiu

Artizanat / Industrie
Parcuri si gradini
Festivaluri, manifestari culturale
Gastronomic
Cumparaturi
Lingvistica
Sursa: C. O. du Cluzeau, 2007

Circuit tematic, excursie in situri industriale
Circuit, sejur, excursie

Sejur

Sejur, circuit, stagiu culinar

Sejur in oras pentru shopping

Sejur in scoli, familii

Astfel elementele etnice pot fi integrate cu succes in astfel de produse turistice culturale

de tipul circuitelor/rutelor sau sejururilor turistice.

Turismul cultural (furismul de vizitare, practicarea sa presupune ,vizita” la un obiectiv
turistic) are diferite caracteristici (Cocean si colab., 2002; Muntele, latu, 2003;du Cluzeau,
2007):
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Practicarea sa de catre anumite categorii ale populatiei, cu deosebire intelectuali, elevi

si studenti;

e Fluxuri turistice specializate intr-o anumita tematica (pot parcurge distante
impresionante) care sunt atrase de tot ce este cultural; majoritatea fluxurilor sunt
atrase doar ocazional de partea culturala atunci cand sunt aflati in vacanta in scopul
odihnei si recreerii si viziteaza obiectivele turistice antropice din spatiul in care se afla;

e Antreneaza atat populatie urbana, cat si rurala, predominéand insa citadinii, care
dispun de mai mult timp liber;

e Durata este limitata in cele mai multe cazuri, majoritatea excursiilor avand o durata
medie de 3-7 zile;

e Distanta variaza in limite foarte largi, in functie de cererea si pozitia in spatiu a
produsului turistic;

e Eficienta economica a turismului cultural este cea mai redusa dintre toate tipurile de
turism, datorita caracterului de tranzit, turistii apeland la infrastructura turistica numai
in cazuri de exceptie. Cresterea ponderii celor care utilizeaza automobilul si rulotele
creeaza o mare independenta fata de bazele de cazare in detrimentul functionalitatii
acestora.

e Dezvoltarea sa prezinta si o serie de avantaje: cererea este stabila, solida si nu tine

cont de moda, iar extinderea se poate face la scara globala data fiind modernizarea

cailor de comunicatie.

Acest tip de turism vizeaza in principal obiective turistice de provenienta antropica, in
forma lor materiala (edificii si elemente cu functie turistica) sau imateriala (activitati
antropice cu functie turistica) spre deosebire de turismul de recreere sau refacere a
sanatatii, pentru care elementele cadrului natural ofera majoritatea motivatiilor. Toate
acestea fac parte din cadrul resurselor antropice (care impreuna cu resursele turistice

naturale formeaza fondul turistic sau oferta turistica primara).

Conform lui Cocean si colab. (2002) resursele turistice antropice reprezinta un ansamblu
de elemente cu functie recreativa, create de om; nu intotdeauna aceste elemente au fost
create in scopul valorificarii turistice, ci ele au dobandit aceasta functie dupa ce au
indeplinit alte atributii: economice, strategice sau culturale. Aceeasi autori au identificat
principalele atribute ale obiectivelor de provenienta antropica care le confera atractivitate

turistica: vechime, unicitate, inedit, dimensiune si functie.
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Tabel 3 Resursele turistice antropice si atributele acestora

Atribute ale Caracteristicile atributelor
obiectivelor
antropice
Vechimea - uneori singura calitate care atrage vizitatori, chiar daca

dimensiunea, fizionomia, estetica sau funciia
obiectivului respectiv nu-l particularizeaza prin nimic
- unelte vechi care continua sa uimeasca omul
contemporan prin faptul ca reprezinta o marturie a unor
vremuri despre care se stie foarte putin
- apreciat de turistii avizati, care pretuiesc, mai mult
decat orice, autenticitatea

Unicitatea - element care evidentiaza caracteristici unice care
uneori provine din distrugerea sau disparitia obiectelor
de acelasi gen

Ineditul - de natura fizionomica sau structural-compozitionala

Dimensiunea - obiectivul devine atractiv turistic atunci cénd are
manifestari foarte mari sau foarte mici (turnuri cu inaltimi
mari, exponate numeroase)

Functia - constituie singurul element al atractivitatii uneori care
atrage mase imense de turisti

Sursa: prelucrare date Cocean si colab., 2002

Activitatile antropice cu functie turistica reprezinta forma imateriala a resurselor
turistice antropice care pot genera turism cultural. Ele nu reprezinta decat o atractie
turistica temporara, pentru ca se desfasoara intr-o perioada limitata de timp, dar pot
genera fluxuri turistice impresionante. In aceastd categorie se includ carnavalurile,
targurile si expozitiile, festivalurile, hramurile si chiar manifestarile sportive:

s Carnavalurile impresioneaza prin inedit si exuberant

% Targurile si expozitiile atrag un numar mare de vizitatori mai ales atunci cand
au caracter international si pot determina constructia unor edificii

v Festivalurile de orice gen atrag o clienteld mai putin humeroasa, dar mai
selectata. Uneori pot forma un element important al pachetului turistic cultural

pentru ca reprezinta un motiv in plus de a vizita o destinatie cu regularitate.
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Acestea pot avea loc atat in orase mari cat si in localitati mai mici care de cele
mai multe ori nu figureaza in itinerariul clasic de calatorie al turistilor, iar acestia
se deplaseaza in destinatii special pentru perioada festivalurilor.

s Resursele etnografice sunt elemente care pot fi valorificate prin turism si
imbina atat elemente ale patrimoniului material (arhitectura si instalatiile
traditionale, tipuri originale de asezari umane, portul popular, etc.) cat mai ales
elemente ale patrimoniului imaterial, concretizate in ocupatii specifice
diverselor popoare, jocuri i cantece populare, diverse obiceiuri, etc.

Alte concepte care sunt utilizate in turism sunt patrimoniul turistic, care poate fi la randul
lui clasificat in natural si antropic.

Patrimoniul turistic cultural-istoric cuprinde conform Candea si colab. (2012) mai multe
categorii de obiective:

e monumente si situ-uri arheologice,

e monumente si ansambluri de arhitectura,

e rezervatii de arhitectura si urbanism,

e cladiri, monumente si ansambluri memoriale,

e monumente de arta plastica si comemorativa,

e monumente tehnice,

e locuri istorice, parcuri si gradini.

Activitatile turistice culturale variaza foarte mult de la destinatie la destinatie si sunt

concretizate astfel:

e vizitarea muzeelor si monumentelor in scopul cunoasterii efective a patrimoniului
cultural

e frecventarea cafenelelor, barurilor si restaurantelor situate in apropierea unui obiectiv
de patrimoniu

e artele plastice si de arhitectura, preferate cu predilectie de femei

e siturile tehnico-stiintifice, traditiile si artele populare, preferate mai mult de barbati

e situri culturale in aer liber, ruinele atragand mai mulii vizitatori decat multe monumente
pastrate intactate

e noi practici precum sejurul lingvistic si turismul gastronomic, care apar datorita

exigentei turistilor si a comunitatilor locale care vor sa obtina tot mai multe beneficii.

S-au identificat in literatura de specialitate dar si in practica turistica diverse deficiente

inregistrate in ceea ce priveste turismul cultural si extrapoland turismul in general:



s sy
Q/'a

e numarul centrelor de informare si promovare turistica este foarte redus

e zone turistice importante nu dispun de servicii turistice

e turismul cultural nu beneficiaza de fonduri foarte importante

e promovarea turistica vizeaza uneori doar obiectivele si regiunile turistice deja foarte
cunoscute, lasand la o parte centre si regiuni la fel de valoroase, dar mai putin
populare

e comunicare deficitara intre sectorul public si cel privat in promovarea destinatiilor
culturale

e slaba implicare a actorilor din turism in procesele de management si dezvoltare.

Piata turistica actuala este caracterizata de existenta a numeroase tipuri si forme de
turism care se axeaza pe valorificarea unor resurse turistice, fie naturale, fie antropice si
care evidentiaza caracteristici ale cererii turistice. Delimitarea formelor de turism este
deosebit de importanta din punct de vedere teoretic si practic si ofera elemente de
fundamentare stiintifica a deciziilor cu privire la dezvoltarea si diversificarea ofertei

turistice, alinierea ei la modificarile intervenite in structura cererii (Cristureanu, 2006).

Analiza de tipologii turistice ne ajuta astfel sa determinam diferite forme de turism
(recreativ, de afaceri, cultural etc.), diferite tipuri de turisti (turisti de masa organizatji, turisti
independenti, exploratori etc.), dar si motivatiile fiecarei categorii in parte atunci cand
alege sa se deplaseze in scop turistic. Toate acestea implica variatii ale impactului asupra
zonelor vizitate, dar si diferente in ceea ce priveste cerinta pentru infrastructura turistica
(cazare, transport, agrement). Cert este si faptul ca turistii aleg o destinatie din diferite
motive si vor combina in general doua sau mai multe forme de experiente in cadrul unei

vizite turistice.

Aceste forme de turism s-au delimitat ca o rezultanta a preocuparii de clasificare, dupa
anumite criterii, a circulatiei turistice pornind de la complexitatea si eterogenitatea
acesteia si de la varietatea posibilitatilor de acces a consumatorilor la produsul turistic.

Delimitarea clara a continutului fiecarei forme de turism prezinta importanta pentru
identificarea comportamentului vizitatorului in materie de consum si cheltuieli si a
responsabilitatilor si obligatiilor organizatorilor de vacante (agentile de voiaj si
touroperatori in speta) sau a prestatorilor de servicii cum sunt transportatorii, hotelurile,

restaurantele etc.
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DEZVOLTARE
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*Cultura gazdelor
e Patrimoniu cultural
e Patrimoniu natural

Figura 2 Implicatiile si resursele dezvoltarii unei destinatii turistice (sursa: adaptare dupa
Travis, 1989 citat de Witt, Moutinho, 1989)

1.2. Produsele turistice culturale- caracteristici

Crearea de produse turistice este o sarcina importanta a fiecari zone de receptie turistica,

mai precis a unei destinatii turistice, indiferent de pozitie geografica, caracteristici ale

mediului fizic sau antropic. Furnizorii de servicii turistice din cadrul destinatiilor pot

determina o crestere a interesului pentru oferta turistica existenta, care se traduce prin
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cresterea cererii, si de cele mai multe ori isi pot consolida pozitia pe piata regionala sau

transfrontaliera.

Sistemul care trebuie luat in calcul uneste elemente precum motivatiile cumparatorilor,
adica a turistilor, infrastructura generala de acces si cea turistica create special pentru a
dezvolta o zona din acest punct de vedere si practicile de abordare ale furnizorilor de

servicii turistice.

in mod firesc, odata cu dezvoltarea turistica apar si noi tipuri de produse turistice sau cele
existente pot deveni mai cerute si la moda.

Produsul turistic a cunoscut multe abordari, de la faptul ca acesta reprezinta doar
serviciile oferite turistilor precum cazarea, alimentatia pana la reprezentarea coerenta a
unei destinatii turistice, care implica de fapt o forma tangibila a ofertei turistice, incluzand
pe langa servicii si atractiile turistice. De fapt aspectul concret pe care il are asocierea
serviciilor de transport, de cazare, alimentatie si agrement constituie produsul turistic, la
care se adauga si modalitatea de comercializare a acestuia. Se tine cont de satisfacerea

nevoilor dar si a dorintelor turistice ih momentul in care se viziteaza o destinatie turistica.

Caracteristicile produselor turistice sunt prezentate in literatura de specialitate ca un set
de caractersitici care se pot aplica pe scara larga indiferent de tipul de produs pus in
discutie (Kotler, 2002, Lengyel, 2004). Astfel produsele sunt:

= Intangibile, nu au o forma materiala

» Inseparabile, consumate in momentul producerii lor

= Eterogene, calitatea depinde in mod semnificativ de furnizorul de servicii

= Perisabile, serviciile incluse in produsele turistice nu pot fi stocate,

inventariate.

Produsul turistic fata de orice alt produs este intotdeauna relationat cu un spatiu si se va
baza pe caractersiticile acestuia, mai precis pe identitatea sa. Fiind intangibil, politica de
pret va constitui un punct esential in crearea acestuia si va trebui pus accent pe serviciile
oferite.
Daca in trecut prezentarea produselor turistice se facea sub forma clasica de brosuri,
cataloage, in prezent mediul online constituie principalul instrument de comunicare, prin

care se materializeaza forma intagibila a produselor turistice.
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in plus fata de produsele clasice unde consumatorul stie deja caracteristicile acestora,
turistii se asteapta ca produsul turistic sa le satisfaca dorintele individuale care sunt si
foarte diversificate. De aceea si planificarea pentru astfel de produse este si mai greu de
realizat dat fiind faptul ca turistii au un comportament care se poate schimba foarte des
in functie de moda sau de cerintele tot mai sofisticate ale acestora, constante sau cu
schimbari minore ramanand doar elementele ofertei turistice (resurse turistice naturale si
antropice, stilul de viata al populatiei gazda); elementele infrastructurii de transport si de
cazare se schimba de asemenea mult mai greu pentru ca necesita investitii semnificative

mai ales pe termen lung.

Actorii implicati in turism (transportatori, hotelieri, restaurante, cultura, comertul,
sporturile) nu pot functiona individual, deoarece un singur serviciu oferit la calitate scazuta

turistilor poate influenta in mod negativ imaginea pe care acestia o au despre o destinatie.

Produsul turistic cultural se constituie prin sinteza a doua grupe distincte de elemente:
cele culturale (dorinfa de a vizita si a cunoaste obiective culturale) si cele turistice
(mijloace de transport, de cazare, de alimentatie).

Un produs turistic cultural este:

complex, format din mai multe elemente (resurse turistice antropice, dorinta de a

cunoaste aceste resurse, transport, cazare, alimentatie etc.)

e turistul isi poate personaliza propriul produs in functie de dorinte sau il poate
achizitiona de la un furnizor de astfel de produse sub o forma tangibila-pachetele
turistice (sejururi, circuite), oferite de agentii de turism/tour-operatori

e acesta serveste pentru a satisface nevoile turistilor si de a le oferi acestora amintiri si
experiente inedite pe care sa le impartaseasca cu alti potentiali turisti

e produsul este legat de consumul turistic, care la randul sau este relationat cu spatiul
si timpul

e apare o interactiune clara intre furnizorul de servicii si client, in speta turistul, calitatea

fiind apreciata prin atitudinea si comportamentul turistului.

Produsul turistic cultural ca orice alt produs turistic este format din resurse turistice

sau atractii turistice in unele cazuri, infrastructura generala si de turism si sin serviciile

turistice. Acestea sunt integrate intotdeauna intr-un context politic, socio-ecnomic, iar
diversi factori vor actiona asupra lor. in continuare vor fi redate cateva notiuni teoretice

despre aceste concepte conform literaturii de specialitate in turism.
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Astfel se considera co produsele turistice se bazeaza pe existenta unor atractii turistice
(acele resurse turistice care in spatiu si timp implica si o latura afectiva din partea
turistilor). Aceste atractii sunt clasificate in naturale si antropice. Dar simpla existenta a
acestora intr-un spatiu nu este suficienta fara prezenta unei infrastructuri care sa satisfaca
nevoile de baza ale turistilor. Astfel pentru o buna valorificare a atractiilor turistice,
prezenta infrastructurii de acces si a celei turistice este obligatorie.

Elementele ofertei turistice trebuie armonizate intre ele, astfel tipul de produs turistic se
va baza pe o anumita atractie care va determina la randul sau caracteristicile cazarii si

alimentatiei, modul de transport si durata sederii.

« atractii antropice culturale (monumente,
. mestesuguri si artizanat local, folclor)
Atractii . . a . y .
' « atractii naturale (relief, rauri, lacuri, flora, fauna si
peisaj)
* mijloace de transport - rutiere, feroviare, aeriene
Transport { si acvatice
Intermediari { * tour-operatori si agentii de turism
 cazare si alimentatie
Destinatie * amenajari turistice (parcuri, baze sportive,
magazine)
* activitati culturale
e * recreere
Activitat + aventura (biking, rafting)
* activitati curative

Figura 3 Elementele ofertei turistice dintr-o destinatie reflectate si in produsele turistice
(sursa: Nita, 2019)

Produsul turistic cultural va trebuie sa integreze cu succes elementele componente ale
ofertei turistice de mai sus, iar fiecare element va trebui interrelationat.

Atractiile turistice sunt dificil de definit, constituind de fapt principala motivatie atunci cand
un turist doreste sa se bucure de o experienta turistica, adica elementul de baza al unui
produs turistic. Atractile au semnificatii diferite in acceptiunea turistilor si chiar a
populatiei gazda. De exemplu o atractie pentru populatia gazda poate fi perceputa diferit
de turisti si invers. Facand un inventar al elementelor caracteristice unei zone/regiuni, se
vor identifica in mod cert elemente care intr-un timp dat pot deveni atractii precum un
peisaj, puncte de belvedere, vechi retete, vechi podgorii, traditii, mestesuguri, obiceiuri.
Tot ce trebuie facut consta in descoperirea acestor atractii, valorificarea lor si continua

dezvoltare a acestora, fiind amenajate si promovate turistilor. Initial au fost mai apreciate
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atractiile cadrului natural, urmand ca o data cu dezvoltarea turismului de masa, in sec.

XX, cele antropice sa fie din ce in ce mai valorificate.

Atractii naturale Atractii antropice

D situri arheologice si istorice (ruine,

isaje (zone montane, vai noram 24
peisaje (zone montane, vai, panorame) cetati), centre urbane

centre culturale, muzee si traditii (folclor,
mestesuguri)

relief (munti, pesteri, vulcani, stanci)
clima (temperaturi, zapezi, vanturi) D religia si arta (muzica, teatru, dansuri)

evenimente, conferinte, congrese,

ape (mari, lacuri, izvoare termale) festivaluri

flora si fauna (in parcuri natruale,

rezervatii) D cumparaturi, parcuri tematice

D sporturi, recreere
D elementele etnice

D gastronomie, vinuri

Figura 4 Clasificarea atractiilor turistice

Pentru dezvoltarea atractiilor turistice se va tine cont de importanta la nivel local, regional,
national si transfrontalier a acestora, cat de accesibile sunt, costurile pentru dezvoltarea
lor si capacitatea suport a mediului natural si a celui socio-cultural. Inventarierea va
evidentia dominanta uneia dintre categoriile de atractii (fie naturale, fie antropice),
atractiile primare dar si pe cele secundare, care pot determina extinderea sejurului.

Administratiile publice locale au un rol foarte important pe care trebuie sa si-l asume in

amenajarea si protejarea acestor atractii.

Infrastructura de transport asigura facilitarea accesului la atractiile turistice, deoarece
cele care sunt inaccesibile nici nu vor putea fi valorificate turistic. Mai mult, aceasta
infrastructura este utilizata si de populatia gazda. Cu céat infrastructura de acces este mai
dezvoltata, cu atat se vor dezvolta zonele din punct de vedere turistic.

Unitatile de cazare asigura de fapt functia turistica a unei zone, pentru ca un calator
devine un turist atunci cand se cazeaza cel putin o noapte intr-o destinatie turistica
(conform OMT). Acestea au diferite clasificari in functie de capacitate, incasari, utilizare,
preturi, tipul de proprietate, servicii, conexiuni etc. Evaluarea tine de gradul de confort si

de serviciile oferite turistilor. Alimentatia este de multe ori in conexiune cu unitatile de
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cazare si se individualizeaza in functie de incasari, calitatea serviciilor, sortimentul de
mancare, pretul, igiena, confortul sau specialitatile oferite. De multe ori doar aceasta
poate genera o noua forma de turism apreciata din ce in ce mai mult, turismul gastronomic
dar care nu poate fi particularizat la nivelul unui teritoriu fara a fi insotit de alte forme de
turism.

Mancarurile traditionale dintr-o zona pot genera fluxuri de turisti daca sunt insotite de
cateva elemente de unicitate si originalitate precum producerea de gemuri, conserve,
prepararea in fata turistilor a diverselor feluri de mancare, prezentarea obieciurilor care
insotesc gatitul, cursuri de gatit, degustari de vinuri sau de alte bauturi (tuica, rachiu).
Experienta turistica va fi intregita de oferirea unor servicii turistice culturale care surprind
specificitatile culturale ale unei zone (folclor, traditii), stilul de viata al localnicilor (obiceiuri
la nunta, petreceri, preparate alimentare, arta dansului, a cantecelor), viata culturala a
comunitatii (teatre, muzee, expozitii, concerte). Servicile complementare intregesc
satisfacerea nevoilor turistilor, precum posibilitati de a face cumparaturi, servicii
financiare, de ingrijire medicala, de informare la destinatie sau inainte de a pleca in
calatorie.

Contextul in care se desfasoara experienta turistica este foarte important atunci cand
zona este stabila din punct de vedere politic, al sigurantei si securitatii personale, al
asigurarii serviciilor de sanatate. Resursa umana inchide circuitul desfasurarii turismului,
asigurand experienta, nivel de pregatire, comunicare buna prin cunoasterea limbilor

straine, ospitalitate si amabilitate.

Clasificarea produselor turistice din zona de studiu vizeaza atat oferta turistica cat si
cererea turistica, si anume formele de turism care se pot practica, locurile de desfasurare
si atractiile turistice cat si targetul turistic.

Tabel 4 Clasificarea produselor turistice pretabile in zona de studiu

Forme de turism Zona de Segmentul
Produse - « -
valorificate desfasurare turistic
Turism etnic S
i Turisti tineri
Turism al _
. o Zona urbana Familii
Cultural patrimoniului _ _
: Zona rurala Turisti
Turism rural o
: __ varstnici
Turism religios
Gastronomic  si | Turism Zona urbana Turisti tineri
oenologic gastronomic Zona rurala Familii
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Turism Turisti
oenologic varstnici
Turism de
aventura _ Turisti tineri
: Zona montana __
) Ecoturism _ Familii
Activ : Zona acvatica __
Turism de _ Turisti
L _ Zona rurala o
vanatoare Si varstnici
pescuit
_ Familii
o : __ Zona urbana
Religios Turism religios _ Turisti
Zona rurala o
varstnici

Cererea turistica este data de turisti, cu individualitati, personalitati, motivatii si alegeri
proprii. De aceea intelegerea acestora si a comportamentului lor turistic va tine de diferite
segmente, care in literatura de specialitate turistica poarta denumirea de segmentare

turistica.

1.3. Planificarea si managementul turismului cultural durabil

in prezent turismul reprezintd un fenomen semnificativ in societate si nu mai poate fi
considerat o simpla ramura a economiei ci mai degraba este asociat unui fenomen socio-
cultural care contureaza viata unei comunitati.

De la dezvoltarea turismului de masa din anii ‘50 pana in prezent, numarul turistilor a fost
in permanenta crestere; aceasta noua dinamica ofera posibilitati multiple de intrare pe
piata nationala, trasnfrontaliera si chiar internationala a numeroase produse turistice care
stau sub eticheta durabil, verde, natural, eco-, cultural, etnic. Desi asocierea acestora cu
produsele turistice nu este un lucru foarte usor de realizat, tehnicile moderne de strategie,
marketing si promovare se dovedesc a fi instrumente utile in creionarea managementului

unor destinatii trasnfrontaliere.

Turismul durabil este un element al turismului si al dezvoltarii durabile. Aplicarea
conceptului de dezvoltare durabila la nivelul turismului include efectele sociale, de mediu
si economice ale activitatilor intreprinse in turism. Se pune tot timpul in discutie
schimbarea, care poate fi masurata ca pozitiva sau negativa. Cele trei dimensiuni ale

durabilitatii sunt interdependente, cu efecte clare pozitive sau negative de cele mai multe
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ori perceput diferit in functie de viziune. De exemplu dimensiunea socio-culturala cand
interfereaza cu sfera economica rezulta un impact socio-economic care vizeaza o
schimbare a distributiei veniturilor in sectorul turistic; atunci cand prima interfereaza cu
mediul, adica cu resursele naturale ale acestuia apare un impact social si de mediu care
indica clar schimbari in peisajele naturale. Interactiunea intre sfera economica si cea de
mediu determina un impact economico-de mediu care determina o valorificare a
activitatilor de protejare a mediului intr-un mod durabil. Toate cele 3 sfere si subsfere
evidentiaza o abordare integrata a impactului in turism a elementelor administrative si
politice.

Consecintele activitatilor turistice trebuie intelese astfel: in mediul natural si antropic se
incearca crearea si productia unor experiente turistice care sunt realizate de producatori,
fiind adresate consumatorilor, in speta turistilor. Acestea au un impact imediat asupra
consumului si productiei turistic dar si un impact pe termen mai lung care se rasfrange

asupra celorlalti indivizi (populatia gazda, stakeholderi).

Turismul cultural reprezinta relationarea dintre cultura (identitatea unei societati) si turism,

care prin activitatea de recreere introduce turistii si i implica in acea societate.

in activitatea de planificare un rol important il are organizarea deplasarii, facuta in mod
individual sau in grup, care va influenta managementul folosirii produselor turistice. Spre
exemplu organizarea de grup va implica o rezervare cu mult in avans de a sosi, pe cand
deplasarile individuale sunt de cele mai multe ori foarte spontane. Cunoasterea
motivatiilor turistilor in momentul in care viziteaza un loc este foarte importanta pentru ca
inevitabil se va face asocierea cu un produs turistic dorit de vizitator, si toate elementele

vor putea fi prevazute si planificate in avans.

Planificarea unui turism durabil are loc la mai multe nivele si are in vedere urmatoarele
(Hall, 2008):

- formele (dezvoltare infrastructura, utilizarea terenurilor, organizarea resurselor umane,
promovare si marketing)

- structurile (guverne, organizatii non-guvernamentale)

- scara guvernarii (international, transfrontalier, national, regional, local)

- scara spatiala (international, transfrontalier, national, regional, local)

- scara temporala (pentru a putea cuantifica schimbarea, dezvoltarea, implementarea,

evaluarea si atingerea obiectivelor propuse in planificare).
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Figura 5 Dezvoltarea destinatiilor turistice in functie de scara temporala, spatiala si a
formelor de turism (sursa: adaptare Bell si Ward, 2000)

Mai mult, planificarea in turism tinde sa fie un amalgam de elemente economice, sociale,
politice si de mediu care trebuie luate in calcul si care reflecta diversitatea factorilor care
influenteaza dezvoltarea turismului (Heeley, 1981, Hall&Page, 2006 citat de Hall, 2008).

Procesul de planificare regionala/transfrontaliera in turism include mai multe etape care
pornesc de la decizia de a realiza un astfel de proces; urmeaza setarea viziunii si a
obiectivelor, o analiza de potential, o analiza a pietei si a stakeholderilor, crearea unor
scenarii care urmaresc o evaluare detaliata din punct de vedere economic, social si de
mediu, dar si a resurselor existente si a infrastructurii. Aceasta prima etapa se finalizeaza
printr-o revizie generala pentru a vedea daca toate elementele din proces asigura

fezabilitatea obiectivelor. Planificarea draft este supusa consultatiilor si urmeaza revizia
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finala. Ulterior acestei etape se va vorbi despre implementare care va avea si un plan de
urmarire al rezultatelor.

Astfel procesul de planificare turistica este integrat intr-un context, mediu care se poate
exprima astfel: macro-mediul, format din dimensiunile socio-culturale, economice, politice
si tehnologice, mezo-mediul, format din cultura, valori ale societatii si institutiilor
guvernamentale, micro-mediul care la randul lui este format din interese, institutii, nevoile
indivizilor si leadership-ul exercitat de institutii.

Conform Iui Hall (2008), procesul de planificare turistica strategica trebuie intreprins
astfel:

- initierea procesului datorat cererilor stakeholderilor, a nevoilor identificate in spatiu sau
pentru a raspunde la o criza

- se formuleaza scopul, mai precis, ce se doreste a se obtine, de ce se face acest proces,
ce limitari exista

- se contureaza o analiza strategica: a mediului (ce factori afecteaza zona?), a pietei (cum
percep vizitatorii zona?), a competitiorilor (ce alte zone viziteaza turistii?), a resurselor
(exista personal calificat?), a aspiratiilor (ce doresc stakeholderii?), a situatiei (cat de
corecta este viziunea formulata?)

- setarea viziunii si a obiectivelor pe termen scurt, mediu, lung prin decizii de zi cu zi, care
fac parte din planuri de actiune integrate la randul lor in planuri strategice. Aceste lucruri
vor fi realizate folosind metode si tehnici de management turistic: indicatori precum
monitorizarea vizitatorilor, marketingul, interpretarea turistica a patrimoniului, consultarile
cu comunitatile locale, managementul resurselor si a previziunii

- monitorizarea si evaluarea procesului de planificare.

Trebuie mentionat ca planificarea va implica si anumite probleme ale proceselor turistice,
care apar din cauza problemelor de mediu sau ca urmare a aranjamentelor institutionale.
Problemele de planificare tin de prioritate, certitudini, specificitati, complexitate a actorilor
implicati, fie la nivel individual sau de grup, pentru ca acestia au la randul lor valori si

interese proprii, perceptii, competente vocationale sau non-vocationale.

Exemple din diverse studii releva ca resursele si atractiile turistice sunt elemente primare
intr-o destinatie turistica care determina motivarea deplasarii turistilor catre aceasta, fiind
factori de baza atunci cand vizitatorul alege o destinatie. Astfel trebuie primele analizate
atunci cand se vorbeste de planificare in turism. Organizarea turistica implica existenta
unei activitati turistice ca mai apoi sa poata fi urmati pasii pentru dezvoltarea produselor.

Aceste produse sunt legate de existenta nu numai a resurselor turistice ci si a ofertei
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complementare care constituie cheia pentru implementarea acestora (Torres, 2003 citat
de Vareiro si colab., 2005).

Comercializare

3 Resurse/atractii - e Produse produse/
Resurse interne G =i Servicii/investitii s promciva_r?_/irpagine
uristica

Figura 6 Procesul de planificare turistica intr-o destinatie turistica (sursa: adaptare dupa
Vareiro si colab., 2005)

Analiza destinatiilor turistice nu trebuie sa se concentreze pe unitatile teritoriale neaparat,
pentru ca acest fapt nu se pliaza pe realitatea pietei turistice, persoanele tind sa
calatoreasca intr-un loc fara sa tina cont neaparat de limitele administrative.

Regiunea transfrontaliera RO-BG are un patrimoniu natural comun definit geografic de
fluviul Dunarea si totodata si un patrimoniu istoric si cultural bogat. Aceste atribute i
confera un potential turistic mare, in special daca operatorii economici vor avea o
abordare comuna asupra pietei turistice. Vizitatorii de o parte si de alta a granitei
calatoresc frecvent fara a acorda o importanta prea mare acestei frontiere, mai ales o
data cu realizarea podului Calafat-Vidin.

La o simpla analiza a promovarii se constata ca exista brosuri sau informatii in mediul
online care au un continut turistic insa abordarile sunt individuale pentru fiecare
judet/district in parte, neexistand ideea unei promovari comune, cel putin pana in acest

moment.

Pentru consolidarea teritoriului transfrontalier ca destinatie turistica in regiune este nevoie
ca actorii publici sau din mediul privat sa actioneze pentru a obtine o valorificare mai
eficienta a resurselor endogene disponibile. Un pas pe viitor ar fi conturarea unei imagini

turistice comune a regiunii transfrontaliere si a promovarii acesteia in acelasi mod unitar.
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Managementul are o caracteristica universala putandu-se aplica organizatiilor publice si
private si este un proces prin care se coordoneaza, planifica, controleaza activitatile dintr-

0 organizatie in vederea atingerii scopurilor propuse.

Functiile managementului sunt planificarea, organizarea, leadershipul (antrenarea si
motivarea) si controlul. Intotdeauna se vor folosi diferite sisteme si metode de
management precum managementul prin obiective, proiecte, bugete, exceptii, sistemul
cost-ora-productie, managementul participativ sau tehnici specifice de management:
stimularea creativitatii personalului, delegarea si diagnosticarea (Sava, 2010).
Activitatea de turism aplica la randul ei anumite tehnici si metode de management.
Managementul are o importanta mare in toate nivelurile organizationale ale unei firme de
turism sau destinatii.

In domeniul serviciilor, in randul carora se situeaza si cele din turism, indiferent de
dimensiunea acestora este nevoie de:

- specializare;

- crestere relatiilor;

- preocupare sporita pentru prestatii de calitate ( raport corect pret- calitate);

- studierea atenta a pietei si respectiv a concurentei (Nistoreanu, 2002).

Pentru managementul resurselor/atractiilor turistice, factorii determinanti sunt cei
economici, de mediu, demografici si politici (dezvoltarea economico-sociala a zonelor,
cresterea timpului liber si cea demografica, frumusetea peisajelor din diferite destinatii,
cresterea veniturilor/locuitor, stabilitate politica), insa si echilibrarea ofertei turistice cu
cererea turistica este esentiala. Toate aceste procese sunt inglobate in strategii de

dezvoltare a turismului.

Ca si in cazul oricaror altor activitati, managementul in activitatea de turism implica
planificarea, organizarea, coordonarea si controlul resurselor, totul pentru a-si atinge
obiectivele stabilite.

Sistemul activitatii de turism poate fi reprezentat ca un sistem deschis ce face schimb de
informatii cu alte sisteme si are nevoie de elemente de intrare (inputs) pe care sa le poata
transforma in iesiri (rezultate-outputs); este dinamic, autoreglabil si probabilistic. Asupra
sistemului actioneaza de multe ori oportunitati si constrangeri. Asemenea elemente de

intrare se refera la turisti, capital, tehnologie, resurse umane si turistice. Prin procesul
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managerial elementele de intrare devin elemente de iesire: produse turistice, servicii
turistice, satisfactii, integrarea obiectivelor.

Astfel managementul trebuie sa cunoasca si sa urmareasca obiectivele firmei/destinatiei
turistice si a solicitantilor de turism pentru a vedea care sunt potentialele elemente de

intrare si iesire din cadrul sistemului turistic abordat.

Funciiunile managementului activitatii de turism sunt cele caracteristice oricarei firme,
adica de cercetare-dezvoltare, productie, comerciala, financiar-contabila, de personal si
marketing (Sava, 2010).

Functia de productie prezinta particularitati in sensul ca activitatile sunt foarte diverse si
sunt efectuate la solicitarea consumatorului si in prezenta sa.

Marketingul in turism este un domeniu abordat cu interes de management prin prisma
naturii si caracteristicilor produsului turistic. Acesta contribuie la orientarea activitatii
turistice in concordanta cu dinamica si cerintele mediului socio-economic si trebuie sa
analizeze oportunitatilor de piata, sa studieze si sa aleaga pietele tinta, sa elaboreze
strategii si programe de marketing, sa organizeze, sa implementeze si sa controleze
activitatile de marketing.

Eficienta managementului se remarca prin colectarea, prelucrarea si transmiterea catre
utilizatori a informatiilor necesare adoptarii deciziilor de ordin managerial sau de
marketing.

Sistemul informational de marketing intr-o firma sau intr-o destinatie cuprinde mai multe
aspecte de care trebuie sa se tina cont, astfel:

- trebuie studiate conditiile existente pe piata turistica;

- sursele de informatii trebuie sa fie corecte;

- trebuie utilizate metode adecvate de culegere, prelucrare a datelor;

- informatiilor necesare trebuie colectate, structurate si repartizate in timp;

- deciziile de marketing care trebuie luate de managementul general trebuie sa fie
strategice (se adopta la intervale de timp largi) si tactice (privesc activitatea curenta) si
trebuie sa fie in conformitate cu obiectivele setate de management.

Relatia dintre furnizor de servicii si turist sta in centrul oricarei actiuni de management,
respectiv de marketing (Olteanu, 2003).

Daca o zona doreste sa se dezvolte din punct de vedere turistic si doreste sa isi atinga
obiectivele in acest sens, utilizarea managementului ca proces prin care se planifica,
conduce si controleaza activitatile este esentiala. Un management corect va determina

pe termen lung si 0 dezvoltare economico-sociala zonala, mai precis se imbunatateste
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standardul de viata, companiile folosesc eficient resursele existente pentru dezvoltare si

creare de noi locuri de munca.

Pentru un teritoriu, se cunosc teoriile conform carora polii de crestere, de dezvoltare (de
cele mai multe ori centre urbane), locurile centrale, joaca un rol covarsitor in angrenarea
in dinamica dezvoltarii a zonelor din proximitate, care vor beneficia de avantajele date de
aceasta “revarsare” de funcitii. In final va conta societatea prin om, punerea in valoare a

culturii, traditiei si civilizatiei, comunicarea si durabilitatea in timp a fenomenelor.

Resurselor turistice dintr-un teritoriu au un puternic caracter de individualitate generand
o varietate a ofertei turistice generale. Dezvoltarea turistica se impune a fi competitiva in
conformitate cu exigentele pietelor nationale si internationale punandu-se accent pe
resurse turistice mai putin cunoscute sau necunoscute. in trecut se punea accent pe
dezvoltarea infrastructurii, iar resursele turistice se depreciau. Apare un dezechilibru intre
potential si oferta care se poate diminua prin management calitativ. Integrarea resurselor
intr-un circuit turistic duce la schimbari in bine ale proceselor: crearea de noi locuri de
munca, valorificarea produselor proprii pe plan local, modernizarea infrastructurii

generale, cresterea economica a zonei si a calitatii vietii.

Strategiile de crestere sunt cele mai adecvate pentru ca se bazeaza pe obiective ca:
concentrarea activitatii, integrarea pe orizontala si pe verticala, diversificarea activitatii
dezvoltarea produselor si serviciilor. Acest fapt diminueaza si distribuie riscurile

astfel incat zona sa nu fie dependenta de un singur domeniu de activitate si sa se

poata obtine profituri continue.

O schema a importantei unei strategii pentru dezvoltarea unei zone este data de
previziune, formularea strategiei, care cuprinde o planificare si o programare a actiunilor
(Sava, 2010).

Dezvoltarea unui nou tip de turism poate fi realizata aplicand strategia specifica alaturi de
strategii de dezvoltare a infrastructurii generale si turistice, de calificare a fortei de munca.
Pentru a pune in valoare resursele turistice existente, acestea trebuie incluse in diverse
produse turistice competitive. Strategiile de produs se refera la diversificarea gamei de
produse; diferentierea produsului pe piata; perfectionarea produselor turistice; innoirea

gamei de produse; segmentarea corecta a pietei (Sava, 2010).
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2. CULTURA RROMA 1IN 1IONA
TRANSFRONTALIERA RO-BG

2.1. Turismul etnic - componenta a turismului alternativ

Piata pentru turismul cultural este destul de mare siin continua expansiune, reprezentand

aprox. 40% din piata globala a turismului, cu o rata de crestere de 15%/an (OMT, 2018).

Pentru turismul cultural, tendintele internationale arata schimbari de paradigma,

atitudinile si comportamentele turistilor modificaAndu-se in ultima perioada:

e destinatiile urbane sunt mai preferate fata de destinatiile rurale, fenomen datorat si
turismului de week-end sau de scurta durata dar si concentrarii de produse culturale
cu predilectie in zonele urbane;

e se pune accent mai mare pe activitati culturale decat pe relaxare, sau apare o imbinare
a acestora, pentru ca turistii prefera ca in perioada vacantelor sa aloce timp hobby-
urilor si intereselor;

e vizitatorii doresc sa experimenteze cultura prin interactiune cu populatia locala, prin
invatarea de lucruri noi sau prin practicarea diferitelor activitati decat sa asiste pasiv
la prezentarea formala a culturii;

e autenticitatea este cuvantul cheie pentru turistii “culturali” care apreciaza astfel de
aspecte oferite de populatia gazda

e se tinde spre practicarea unui turism cultural soft (mese traditionale, socializare,
interactiune cu populatia locala, vizionarea de obiceiuri, traditii etc.), adica ceea ce
oamenii fac sau experimenteaza pe langa atractiile culturale hard (doar prezente in

spatiu, cu interactiune redusa).

Noile tendinte in turism evidentiaza o trecere de la turismul de masa la cel alternativ, cu

diferente marcante care tin de trenduri si de mentalitati.
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Figura 7 Turismul de masa vs. turismul alternativ- caracteristici

Portofoliul produselor turistice culturale din zona de studiu este bogat si variat,
reprezentand dezvoltarea sociala si culturala a zonei transfrontaliere din cele mai vechi
perioade istorice pana in timpurile moderne. Multe dintre aceste produse sunt destul de
accesibile. In ceea ce priveste calitatea, aceasta variaza de la caz la caz, de cele mai
multe ori produsele individuale, specializate avand un succes mai mare la targetul turistic.
Imaginea generala este legata de faptul ca zona de studiu are o oferta turistica mai
scazuta in comparatie cu alte destinatii din proximitate, fiind mai mult legata de prezenta
Dunarii si a reliefului din zona. Uneori perceptiile evidentiaza ca existe similaritati de o
parte si de alta a Dunarii, astfel incat cautarea noilor experiente turistice se face de multe

ori in alte destinatii turistice decat cele din studiu.

in prezent nu exista studii legate de perceptia si gradul de satisfactie al turistilor efectuate
in zona transfrontaliera referitoare la oferta turistica culturala. Desi este considerata a fi
mai scazuta calitativ decat alte regiuni, zona transfrontaliera RO-BG din studiu are multe
de oferit si nu doar consumatorilor de produse culturale clasice. Atunci cand combinatia
dintre obiectiv turistic si crearea unei experiente turistice este livrata corespunzator, se va
crea clar un impactin bine pe piata turistica. Cu toate acestea mai sunt multe imbunatatiri
de realizat pentru dezvoltarea produselor turistice, necesare pentru a face fata

exigentelor viitoare.

Principalele piete furnizoare de turisti in zona de studiu sunt Roméania, Bulgaria, Serbia,

atat turistii interni cat si cei externi din cadrul acestora, desi accentul se pune in prezent
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pe turistii interni care sa asigure consumul produselor turistice culturale. Si turistii din
pietele tinta europene sunt interesati de cultura si patrimoniu, vizitand cu predilectie
locurile istorice si monumentele. Acestia sunt segmentati de la tineri (20-30 ani) pana la
adulti (40-60 ani), cu venituri peste medie si cu studii universitare.

Conform www.insse.ro, 2018, in Romania cei mai multi turisti sunt cazati in unitatile din
Bucuresti si din principalele orase- municipii din tara, cu peste 5,5 milioane de turisti, fata
de alte zone- litoral, statiuni balneare, care inregistreaza sub 1 milion turisti cazati fiecare

in parte.

Relatia dintre furnizorii din turismul cultural (stakeholderi comerciali, furnizori de arta,
asociatii non-profit, muzee, teatre), furnizorii de cazare, alimentatie, transport si servicii
turistice (cu rol indirect in turismul cultural) trebuie corelata cu activitatea distribuitorilor si
celor care fac marketingul destinatiilor (agentii de turism, tour-operatori, grupuri si firme
de marketing) pentru a ajunge mult mai bine la consumatorii culturali.

Un produs care se poate adapta cu usurinta, fiind flexibil este mai apreciat de multe ori,
vehiculandu-se ideile ca fiecare turist poate trai si descoperi destinatiile transfrontaliere

din zona RO-BG din perspectiva proprie.

Turismul etnic reprezinta dorinfa turistilor de a avea experienfe

culturale exolice prin interactiunea cu grupuri minoritare diferite, care

la réndul lor doresc sa foloseasca aspecte din cultura lor pentru a crea
oportunitali economice.

Astfel turistii au sansa de a experimenta diferite aspecte unice din punct de vedere
cultural, al peisajelor si al stilului de viata. Tn multe tari din lume a fost adoptat pe scara
larga si promovat ca o strategie de dezvoltare economica si de protejare a resurselor
culturale, deoarece multe grupuri minoritare sunt destul de dezavantajate in comparatie
cu populatia majoritara si cel mai important avantaj al acestora se dovedeste a fi propria
lor cultura (Yang, Wall, 2009). Diferiti autori au pornit de la dezvoltarea acestei forme de
turism care a luat nastere in zonele exotice de pe glob si care s-a extins la locatii ce
vizeaza migrantii din diverse continente sau populatia minoritara din diverse centre
urbane. Turismul etnic urban s-a axat pe cartierele si enclavele etnice din marile orase

unde cultura acestora poate fi accesata cu usurinta in cadrul festivalurilor locale sau
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restaurantele acestor minoritati (a se vedea comunitatile de rromi, evrei din orasele

europene: Budapesta, Viena, Paris etc.).

Impactul acestei forme a fost vazut mult timp ca fiind unul negativ pentru ca submina
cultura traditionala cauzéand probleme pentru comunitatea gazda, precum tensiune
sociala, segregari socio-culturale si o slabire a identitatii locurilor ( Smith, 1977 citat de
Yang, Wall, 2009). De fapt era perceput ca o "poluare” a culturilor autentice in scopuri
turistice. Mai tarziu a fost insa sesizat si aspectul pozitiv al practicarii acestei forme de
turism, si anume efectele de natura economica, culturala si politica: crearea de noi locuri
de munca, generarea de venituri, fapt ce duce la cresterea standardului de viata al etniilor.
Din punct de vedere social si cultural, s-a remarcat pastrarea si revitalizarea atributelor
culturale etnice, cresterea stimei de sine ca minoritate in special in randul tinerilor si o
imbunatatire in ansamblu a imaginii comunitatii minoritare percepute de populatia
majoritara - consolidarea identitatii etnice prin cresterea mandriei si respectului fata de

minoritate.

Turismul cultural etnic include toata gama de experiente pe care vizitatorii o pot trai si
experimenta in cadrul destinatiei- stil de viata, patrimoniu cultural, arta, mestesuguri,
oameni si activitati, dar si modalitatile prin care aceste elemente sunt interpretate turistic
in produse. Desi aparent se vorbeste despre un produs de nisa, se doreste o popularizare
mai mare a acestui produs turistic etnic in zona transfrontaliera, fiind in prezent integrat

in turismul alternativ si nu in turismul de masa.

Viitorul acestei forme de turism constituie o provocare pentru ca pana in prezent deciziile
si beneficiile turismului etnic nu s-au rasfrant asupra comunitatilor etnice ale caror culturi
sunt valorificate, ci mai mult asupra guvernelor si antreprenorilor. Cei din urma nu au
consultat minoritatile a caror cultura a fost "vanduta” prin turism, insa au beneficiat din
plin de ea. Abordarile viitoare ale acestei forme de turism trebuie sa includa si parerile
minoritatilor a caror cultura este valorificata si sa respecte mai mult oamenii din aceste

comunitati, sa-i ajute sa beneficieze mai mult de pe urma acestor procese.

2.2. Cultura rroma in zona de studiu- caracteristici

n urma realizarii studiilor de teren referitoare la cultura traditionald rroma din judetul Dolj,

Mehedinti - Romania si din districtele Vidin si Montana - Bulgaria, ce fac parte din cadrul
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proiectului "Descoperitii comorile culturii rrome”, s-au identificat numeroase ramuri/bresle
rrome care au o raspandire semnificativa la nivelul teritoriului de studiu. Cele mai

important aspecte vor fi redate in continuare in acest subcapitol.

Rromi ca minoritate reprezentativa in cele doua tari, Romania si Bulgaria, au un impact
social si cultural asupra teritoriiilor unde acestia sunt localizati. Cultura lor este extrem de
diversificata de la localitate la localitate, insa elemente comune predominante s-au regasit
in toate teritoriile analizate. Acest lucru marcheaza faptul ca provenienta acestora in

Europa dateaza din perioada marii migrarii din India, cu efecte covarsitoare in teritoriu.

Aspectele cele mai reprezentative despre aceasta cultura rroma surprinse in studii, au

fost de natura sociala si culturala dezvaluind o adevarata "societate” cu multe cutume si
obiceiuri care sunt uneori bine pastrate in multe comunitati.

Interesante s-au dovedit a fi mestesugurile practicate de barbatii rromi care au invatat sa
confectioneze diferite obiecte din cupru, lemn, rachita etc. de la parinti, bunici si rolul
exclusiv al femeii in atributiunile casnice si in cresterea copiilor.

In cadrul Bulgariei s-a mai remarcat ca impartirea se face pe nivele, primul este familia,
ce de-al doilea neamul (care poarta numele unui lider) si cel de-al treilea este ocupatia.
Desi rromi au fost la origini nomazi, lucru care se mai intalneste si astazi in anumite zone
din Europa, in zonele de studiu, respectiv in regiunea trasnfrontaliera RO-BG, rromii
calatoresc doar vara cand viziteaza targuri, in rest acestia s-au sedentarizat si de multe

ori au fost asimilati teritoriilor.

Din punct de vedere cantitativ, statisticile au relevat diferite procente de reprezentativitate
la nivelul teritoriului a acestei minoritati, cu precente de minim 5% si chiar peste 10%.

in Dolj, existd un procent de 4,5% (29.839 persoane) din populatia judetului conform
recensamantului din 2011, insa alte studii arata un procent de 5,5%, un numar
semnificativ pentru o etnie minoritara.

in judetul Mehedinti din totalul populatiei, 265 390 locuitori, 10 919 sunt rromi, cu cea mai
importanta comunitate in localitatea Strehaia.

in Bulgaria, rromi reprezintd a doua minoritate dupa turci. in districtul Montana acestia au
o pondere de 12,31% (la care se adauga rromi turci cu 0,09%), adica 18.228 persoane,

cei mai multi locuind Th mediul urban, in zonele periferice.
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In districtul Vidin, rromi au totalizat 9 786 persoane, adica 7,523% din totalul populatiei

districtului.
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Figura 8 Zona transfrontaliera cu judetele Dolj, Mehedinti (RO) si districtele Vidin,
Montana (BG)

Istoric vorbind, provenienta acestora pe teritoriile Dolj, Mehedinti, Vidin, Montana este
legata de migratia rroma din India spre Europa care s-a desfasurat in mai multe etape,
intre 800-1300. in Romania acestia ar proveni din migratia din perioada anilor 1241-1242,
cand erau folositi ca robi in Moldova si Tara Romaneasca, ca mai apoi robia sa fie abolita
in 1856.
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Alte surse istorice arata ca migratia s-ar fi produs prin sudul Europei, rromi patrunzand in
Romania prin Bulgaria. In perioada comunista acestia lucreaza in mine sau ca muncitori
necalificati in industrie, nemaipracticand mestesugurile pe care le stiau. De multe ori
colectau obiecte vechi si faceau schimb cu alte produse.

in perioada actuald, comertul este principala ocupatie, vand haine vechi sau cumpara fier
si cupru. Mestesugurile mai sunt pastrate, insa sunt zone in care acestea incep sa dispara

si sa fie inlocuite de industrializare si modernizarea adusa de productia in masa.

Ramurile de rromi, breslele/neamurile sau ocupatiile releva o denumire care reflecta
ocupatia de baza a acelor rromi care fac parte integranta a acestor ramuri.
Desi au denumiri diferite in Romania si Bulgaria, s-au identificat elemente comune ale
acestor ocupatii precum caramidari, rudari, spoitori, lingurari, argintari, etc.
Cei mai multi dintre ei au fost asimilati, dar isi pastreaza obiceiurile si traditiile, chiar daca

nu mai vorbesc limba.

in Bulgaria spre exemplu Yerliisunt o comunitate intergrup, al carui nume provine cel mai
probabil din cuvantul turc yerli (nativ, om local). In Sofia si in sud-vestul Bulgariei unii
dintre romi se identifica ca sedentari, adica Yerlii. Potrivit cercetatorilor, Yerlii sunt oameni

cu moralitate si o mentalitate moderna, comparativ cu grupurile nomade de romi.

Mai jos sunt redate principalele ramuri rrome si caracteristicile acestora din zona de
studiu.

+ Rromii argintari

- sunt considerati printre cei mai priceputi mestesugari, reprezentand partea de elita a
neamurilor de romi. Argintarilor li s-a dat aceasta denumire pentru a-i deosebi de aurari,
dar mai ales pentru ca materialul de baza pe care il prelucreaza este argintul.

- provin din Teleorman in Romania

- mestesugul: prelucreaza materiale pretioase (aurul, platina si argintul) sau inlocuitoarele
acestora din care confectioneaza bijuterii, obiecte de cult precum si obiecte de arta
decorativa in propriile locuinte, lucrand mai mult in perioada de iarna. Uneori topesc
lingurite, furculite de argint pentru a confectiona podoabe. invata de mici mestesugul,
negociaza pretul si fac trocuri. Merg in targurile saptamanale si cele de la marile sarbatori
din martie pana in decembrie unde isi fac reclama prin expunere directa. Se adreseaza
mai mult cumparatorilor urbani.

- familia: numeroasa 6-12 membri, se mentine ”judecata tiganeasca” si casatoria

traditionala se mai pastreaza rar doar in unele comunitati. Barbatii se ocupa de creare
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bijuteriilor, iar femeile de vanzarea lor. Femeile se casatoresc tinere, sunt casnice si merg
rar la scoala. Copiii invata de mici meseria, facand doar 8 clase. Cand se casatoresc
locuiesc cu parintii barbatului.

- cultura: imbracaminte moderna, vorbesc si limba romani dar si romaneste/bulgara. isi
pastreaza destul de putin obiceiurile fata de alte bresle, fiind de cele mai multe ori asimilati
de populatia nerroma. Nu au ritualuri legate de vrajitorie.

+ Rromi cdlddrar

- au pastrat cel mai bine traditiile si cultura romani, pastrandu-si si azi limba, portul si
valorile, ei sunt romi ,chachipe”, adica romi adevarati, care pastreaza traditiile din batrani.
Au avut o viata nomada si au locuit in corturi, fiind intalniti mai mult la sate unde practica
trocul. Reprezinta doar 5% din totalul breslelor existente.

- sunt intalniti in zona Olteniei in judetele: Valcea, Dolj, Olt, Gorj si Mehedinti, dar si in
zona Transilvaniei, in Sibiu si Alba-lulia, in Bulgaria, in Asparuhovo, Valchedram,
Berkovitsa, Gromshin, Yakimovo.

-mestesug: confectioneaza caldari, cazane de {uica, tavi, tigai, oale, obiecte de podoaba
sau de cult, sfesnice, ibrice, pahare din tabla de arama sau alama, cupru sau inox.
Caldararii isi fabrica propriile instrumente pentru faurirea obiectelor din cupru sau alama,
printre care amintim: foarfeca de tabla, nicovala sau ciocanul din lemn. Faurirea unui
obiect poate sa dureze cateva zile, fiind necesare aproximativ 5.000 de lovituri de ciocan
pana la finalizare. In prezent fac cazane doar la comanda si se ocupa mai mult cu
comertul de cupru si de mase plastice.

- familia: barbatul se ocupa de confectionarea obiectelor, iar femeia le vindea. in prezent
ea se ocupa mai mult de familie si de copii. Familiile sunt extinse, copiii se casatoresc la
varste fragede si invata de mici mestesugul de la parinti, bunici.

- cultura: au un stil de viata traditional, inchis. Limba are influente slave. Pastreaza
traditile de Sfanta Marie Mica (8 septembrie): pelerinajul la Costesti (judetul Valcea),
complex ritualic cu rol de a reaseza ierarhiile de putere in neam si de a reconfirma traditia
de familie, ritual de purificare la biserica, prin rugaciune si inchinare, dar si prilej de
incuscrire, de arvunire a mireselor si de stabilire a unor relatii economice intre comunitati.

+ Rromi fierari

- confectioneaza unelte si obiecte din fier. Odata cu industrializarea si modernizarea
societatii, fierarii romi nu au mai avut de lucru si au devenit agricultori sau muncitori in
industrie. Dupa ’89 in Romania, cand multe terenuri s-au retrocedat catre proprietari,
putinii fierari ramasi la sate au inceput sa fie cautati pentru a lucra carute si unelte. Sunt

mai multe meserii care se practica in aceasta breasla: fieraritul, lacatuseria, potcovaria,
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caretaria si feroneria. Tehnica de lucru veche este asa numita alamirea tiganeasca (adica
ciocanirea aramei).

- mestesug: s-au sedentarizat timpuriu din prisma necesitatii obiectelor pe care le
confectionau (sape, lopeti, furci, topoare, carute) de catre comunitati. Erau cei mai bogati
dintre bresle.

- familia: si-au pastrat traditile dar au fost si asimilati de catre populatia majoritara.
Barbatul este interfata familiei in exterior, fiind seful familiei cu putere de decizie. Femeia
este responsabila de educatia copiilor, treburile gospodaresti, inclusiv prepararea hranei
si supravegherea membrilor bolnavi sau batrani ai familiei. Uneori vinde produsele
realizate de barbat. Mestesugul este transmis din tata in fiu.

- cultura: nu mai pastreaza portul traditional si nu mai apeleaza la judecata, batranii au
un rol foarte important in familie aducand intelepciune si echilibru. S-au sedentarizat
printre primii. Vorbesc limba romani dar si romana, fiind un exemplu clar de aculturalizati.

+ Rromi caramidari

- Caramidaria este ocupatia cea mai frecvent intalnita in randul romilor sedentarizati,
reprezentand 30% dintre romii care au o meserie. Este totusi o ocupatie cu un statut social
mai redus fata de argintari, fierari, fiind mai putin integrati in comunitati, localizarea lor
fiind mai mult marginala.

-mestesug: sezonier, pe timp de vara. Se practica in alternanta cu impletitul rachitei,
fabricarea rogojinilor sau produselor din lemn, fieraritul, lautaria.

- familia: sunt de multe ori asimilati. Barbatul reprezinta capul familiei si este responsabil
pentru intretinerea sotiei si copiilor lui (are autonomie, atocratie si conduce familia);
femeia este responsabila de educatia copiilor, de treburile gospodaresti, inclusiv de
prepararea hranei si supravegherea membrilor bolnavi sau batrani ai familiei. Femeia
poate prelua rolul de a aduce bani prin activitati de tipul: comert, practici (ghicit,
descantat).

-cultura: vorbesc si limba romani si romana/nulgara. Isi manifesta apartenenta la neamul
rrom.

+ Rromi corfari si roqgojinari

-impletesc si vand corfe sau cosuri din nuiele de alun, de rachita sau de salcie. In aceeasi
categorie sunt incadrati si cei care fac rogojini (din stuful de pe Dunare, dupa data de 1
iulie; aceste rogojini se folosesc in sere, terase, ca si covoare, garduri, ca decor), sau alte
obiecte casnice, desi acestia mai sunt numiti si rogojinari.

- s-au stabilit de regula pe malul apelor, de unde isi procurau materia prima: Negoi, Bistret,

Dunareni, Bailesti, Segarcea, Calopar si Sadova, Dolno Linevo.
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-mestesug: daca materia prima este salcia, ea este recoltata de pe malul raului
(primavara, toamna), iar dupa uscare poate fi folosita. La fel se intdmpla si in cazul
papurei sau al rachitei. Dintre obiectele construite de corfari in Roménia, cea mai
cunoscuta este papornita - un cos impletit din papura, folosit pentru transportul
alimentelor. Se practica in trecut in gospodarii, in prezent se lucreaza individual, in familie.
-familia: are rolul de a asigura adapostul si hrana membrilor sai, cresterea, educatia si
casatoria copiilor, s garanteze securitatea materiala si sociala a membrilor sai, sa tina
relatii mai stranse cu familia apropiata (intre 3 si 5 generatii) decat cu familia indepartata,
sa participe la toate evenimentele familiei (nunti, botezuri, inmorméantari).

-cultura: etimologic, numele de corfar vine din germana "Korf” (= impletitor de nuiele), iar
cel de rogojinar de la ocupatia in sine. Sunt semi-acceptati de comunitate, sunt localizati
in general marginal in cadrul acesteia.

+ Rromi lautari

- sunt cel mai cunoscut neam de rromi, iar existenta lor este cel mai bine documentata
dintre toate celelalte ramuri. Lautarii au devenit persoane foarte importante pe langa
curtile domnesti si boieresti in trecut. Oamenii locurilor in care ajungeau satrele i-au auzit
si au inceput sa ii invite la diverse manifestari. Acolo, tiganii muzicanti au inceput sa isi
faca public talentul, contracost. Specificul muzicii prestate era cel oriental, de aceea tenta
exotica a avut mare succes la auditoriul de pretutindeni. Mai tarziu, tiganii ursariau facut
echipa cu lautarii, plimbatul ursului pe la targuri, balciuri si circuri fiind insotit de muzica.

- mestesug: muzica rromani vocala sau instrumentala, este specifica romilor si nu se
canta decat in interiorul comunitatii. Ea are caracter ritualic (cantecul de nunta, bocetul
etc.) sau neritualic (cantecul de dragoste, cantecul de leagan etc.). Muzica lautareasca
face parte dintre ocupatiile traditionale ale rromilor, asadar aduce venit si apartine
interpretilor profesionisti, vocal sau instrumental, inclusiv ai muzicii populare autohtone.
De multe ori artistii rromi preiau motive sau fraze muzicale din muzica rromani sau chiar
,Stilul” de interpretare al muzicii rromani si le transpun in muzica lautareasca. Acest
fenomen este cunoscut sub numele de ,maniera rroma” de interpretare. Un element
aparte al muzicii tiganesti traditionale il reprezinta céantecul de jale. De multe ori, la
priveghi si la inmormantare, romii aduc l3utari. In aceste cazuri, muzica are rolul de a
mentine vie amintirea celui care pleaca in lumea vesnica si de a mentine unitatea
neamului. Prin versuri se spune povestea vietii celui trecut in lumea umbrelor. Muzica
tiganeasca de la inmormantari evoca, prin versuri, aspecte pozitive din viata celui trecut

la cele vesnice, iar ritmul este unul lent, de jale.
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- familia: formatiile de lautari romi sunt alcatuite din familii, iar ocupatia se transmite din
tata in fiu. Casatoria reprezinta o legatura pe viata intre cele doua familii.

-cultura: lautarii au fost cel mai devreme supusi unei asimilari culturale aproape totale.
Principalul motiv este ca ocupatia lor presupunea contactul cu toate mediile societatii
majoritare (taranesc si boieresc, urban si rural). Ca urmare, ei traiau cel mai mult
raspanditi printre membrii populatiei majoritare. Astfel, lautarii si-au pierdut limba si
elementele de reprezentativitate identitara. Doar ursarii si-au pastrat in acelasi timp si
meseria de lautar, si si-au conservat limba materna si valorile propriei culturi. Cele mai
folosite instrumente sunt: vioara (inclusiv un tip de vioara improvizata, de fapt o viola cu
arcusul in semicerc sau cu sase coarde), lauta, tamburina (folosita de ursari), tambalul,
acordeonul (preluat din muzica germana), basul, cobza, chitara, cimpoiul, fluierul.

+ Rromi fantanari

- se ocupa cu saparea de fantani. Odata cu introducerea retelelor de apa in toate zonele
rurale, utilitatea fantanarilor a scazut, mestesugul este destul de cautat, in special de catre
cei care isi fac locuinte izolate, in zone greu accesibile, sau unde introducerea retelelor
de apa este imposibila sau prea scumpa.

- mestesug: apa cea mai buna e aceea care trece prin strat de piatra, deoarece piatra
joaca rolul de filtru, si se folosesc freze speciale pentru a sapa.

-familia: romi sedentarizati, care si-au abandonat limba, dar au pastrat cele mai
importante elemente ale traditiei, in special cele legate de familie.

- cultura: meseria fantanarilor a fost mereu insotita de credinte, ritualuri si obiceiuri (ghicit,
descéantat, identificarea unei surse de apa curata si suficient de bogat cu o nuia de alun).
Paparuda este un alt obicei care reprezinta un joc si cantec ritualic de invocare a ploii Si
de alungare a secetei. El este practicat vara, in luna iulie care este nu doar cea mai calda
luna din an, dar si cea in care se inregistreaza de obicei perioade mai indelungate de
seceta.

Rromii fantanari fac parte dintre romii care au renuntat la nomadism si care nu mai
folosesc limba.

+ Rromi linqurari

- se ocupa cu prelucrarea lemnului. Acestia sunt cunoscuti generic sub numele de rudari.
Numele vine din slavona (,ruda” = minereu) si arata faptul ca la inceput rudarii se ocupau
cu ,spalatul aurului”. S-au reprofilat ulterior pe lemn. Sunt impartiti in: butnarii (fac obiecte
casnice din lemn -blide, scafe, cauce, donite, maiuri de batut rufe etc.), covatarii (albierii

- fac albii, capistre si coveti), lingurarii (fac linguri, lingurite, gavane, cupe, linguroaie,
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polonice), fusarii (fac fuse), ladarii (fac mobilier -mese, scaune, dulapuri etc., in special
|azi de zestre, lacrite).

- mestesug: lingurile sunt lucrate din lemn de esenta moale. Este folosit, in special lemnul
de tei, salcie, plop, paltin, frasin, arin alb, prun, cires, par. Sunt mai deosebite lingurile ,cu
calcai” (cu o curbura puternica deasupra causului, care confera eleganta cozii) si cele ,cu
carlig” (cu coada indoita prin cioplire si indepartare de material), de agatat in lingurarul de
perete.

- familie: Mama are responsabilitatea pentru cresterea fetelor inclusiv pentru pastrarea
virginitatii lor pana la casatorie. Fetele sunt invatate de mici sa isi ajute mama in
gospodarie, de la curatenie, pana la gatit. De asemenea, ele au grija de fratii lor mai mici,
inca de la varste fragede (6-7 ani).

Tatal are grija de baieti si, incepand tot cu varste fragede (5-6 ani) incepe sa ii invete
mestesugul lucrului in lemn. Baietii invata cum sa deosebeasca diferitele tipuri de lemn si
care este bun pentru fabricarea lingurilor. Daca exista un fiu mai mare, tatal ii
incredinteaza supravegherea fetelor.

- cultura: Rudarii si, implicit, lingurarii fac parte din neamurile de romi care au fost, in mare
parte asimilati, nu mai vorbesc limba romani, ci limba populatiei majoritare. Sunt primii
care au fost sedentarizati. Serbeaza Sf. Gheorghe, unde se pregatesc preparate
traditionale (colaci etc.).

in schimb, ins&, si-au pastrat, asa cum se intampla si la alti romi sedentarizati, obiceiurile
care tin de structura de familie si relatiile intre membrii ei.

S-au ocupat si de agricultura.

in Bulgaria au mai fost identificate si alte ramuri rrome, precum:

+ [romi crescatori de cai (geambasi) si alte animale domestice,
+ [Rromi dresori de ursi si maimute

ocupatie interzisa in prezent pentru a proteja animalele

+ [Rromi care se ocupd cu adunarea plantelor medicinale si apicultori

Rromi nu avea incredere in medicina traditionala si optau pentru diverse leacuri pe baza

de plante care erau culese de cei care cunosteau si puteau sa le identifice.

Studiile de teren au prezentat comunitatile de rromi pe ocupatii in fiecare regiune si au
fost identificati rromii reprezentativi in functie de ocupatia realizata.

in Dolj rromii se afla la Sadova, Bistret, Bechet, Ocolna, Ghidici, Malu Mare, Cosoveni,
Cotofeni, Cerat, iar in Craiova in cartierele Fata Luncii, Brestei, Sineasca, Romanesti,

Popoveni, Craiovita Noua, Bordei.
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Tabel 5 Rromii reprezentativi pe ocupatii din judetul Dolj, Roméania

Judete Localitati cu Neamuri/bresle/ocupatii Rromi reprezentativi
Romania populatie rroma
Dolj Municipiul Rromi caldarari Mihai Gheorghe are
Craiova 58 de anisiise
spune Ciocanarul
Rromi fierari (cartier | Padeanu Feraru
Romanesti) Gheorghe, 67 ani
Rromi lautari Taraful Puiu
Bucataru
Mofleni, Craiova | Judecata rroma- stabori Gabriel Nedelica,
zis Heneric ( 52 ani)
Comuna Malu | Rromi argintari Craciun Alexandru
Mare zis Sandu, in varsta
de 60 de ani
Gastronomie rroma (led la | Patru Mariea, 59 de
rotisor, Sah Hai Mas, Supa | ani
tiganeasca cu fasole verde
la ceaun, Ciorba
tiganeasca)
Gurbanul, obicei rrom de
vindecare a bolnavilor, 6
mai, Sf. Gheorghe- drob
tiganesc si  mamaliga,
berbecut la protap
Obiceiuri de nunta Darius Matache ( 36
ani)-ursar
Sat Preajba = Rromi fierari Burtila Florian, zis
(Com. Malu nea Florian
Mare) potcovarul, 64 ani
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Oras Bailesti Rromi fierari Bozgan Marcel - 61
ani
Rromi corfari si rogojinari Florea Bulacu, zis

Bacan, 60 de ani

(corfar)
Comuna Farcas | Rromi caramidari Dinu Stelica (63 ani)
Comuna Breasta | Rromi corfari si rogojinari Caldararu  Florian,

zis ,,Teruja”, 58 de

ani

Comuna Plenita | Rromi lautari Formatia De Dansuri
Tiganesti KelUSHKA

Coordonator loana

Stefan
Rromi fantanari llie Radu, 55 ani
Comuna Lipov Rromi lautari lonitd Rodica, 52 ani
Comuna Cetate | Rromi fantanari Mihai  Bran  zis

Fantanarul, 70 ani

Sat Secui, | Rromi lingurari Viorel Burtila, 50 ani

comuna Teasc

Oras Segarcea Gastronomie rroma (ratui, Guta Lenuta
borandau, varza cu fasole si | (zisa ,,baba”), 61 ani

os afumat)

Sursa: Studiu “Cultura traditionala rroma din judetul Dolj”, 2019

In Mehedinti, comunitati mari se afla in Strehaia, Simian, TAmna, Comanda, Orsova,

Eselnia, Grupa, Jiana Veche, Cetate.

Tabel 6 Rromii reprezentativi pe ocupatii din judetul Mehedinti, Roméania

Judete Localitati cu Neamuri/bresle/ocupatii Rromi reprezentativi
Romania populatie rroma
Mehedinti Oras Orsova Rromi caldarari Goman Constantin

zis Milan (58 ani )
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Gastronomie rroma (Ratui
Corobetul, Ranza, Sah Hai
Mas-carne cu varza,

Pui cu ardei capia) Goman
Mariana

Ciorba tiganeasca, Placinta
- rulada cu branza - Goman

llonca Nina

Goman Mariana si
Goman llonca Nina
(56 ani)

Comuna Simian

Rromi caldarari

Ceanghir Nani (45

ani)

Oras Strehaia

Rromi caldarari

Mihai lonita ( zis Nini
Baro) si Zamfira

Mihai( zis Motu)

Com. Prunisor

Rromi caldarari

Tanase Vasile zis
Titi ( 74 ani)

Comuna Tamna

Rromi caramidari

Hornea Cristian zis
Cristi ( 50 de ani)

Sat

Comuna Gruia

Gruia,

Rromi caramidari

Duroi Viorel ( 55 de

ani)

Rromi fierari Nedelcu Constantin

Comuna Rromi fierari Dumbraveanu

Comanda Gheorghe (84 ani)

Comuna Eselnita | Rromi lautari Antonescu Petre zis
Tica Mosa ( 56 ani )

Sat Danceu Rromi lautari Enea Stefan zis

(com. Jiana) Udila( 50 de ani)

Comuna Vrata Rromi lautari Patriu lon, zis Viorel
(62 de ani)

Sat Rascolesti, Rromi rudari Dumitru Linguraru

Comuna Izvorul

Barzii

sat Jiana Veche, | Rromi rudari Mutu Vasile, zis

comuna Jiana Melcu

Sursa: Studiu "Cultura traditionala rroma din judetul Mehedinti”, 2019
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Tn districtul Vidin, o reprezentativitate mare o au rromi din cartierul Drumul Nou, orasul

Vidin, cei din orasele Dunavtsi, Makresh, Belogradchik.

Tabel 7 Rromii reprezentativi pe ocupatii din districtul Vidin, Bulgaria

Provincii
(obstine)
Bulgaria
Vidin

Localitati cu
populatie rroma

Vidin
(Cartierul Drumul
Nou)

Orasul

Orasul Dunavtsi

Neamuri/ocupatii

Lautari

Mestesugari- sobe

Traditii:

Serbarea traditiei Chiuma

Miss  Vasilitsa,

Fierari, produc sei,
producatori de cosuri, femei
care produc sapun de acasa
si cherepnya (o tava
rotunda de lut folosita in
bucataria balcanica pentru
coacerea painii si a altor

tipuri de méncare)

kalaydzhi

Rromi reprezentativi

Fratii ANGELOVI
Tsvetana Perova

Marinova, cunoscuta

sub  numele de
REGINA

Metodi  Filchev -
coreograf Si

presedinte de ONG
Nikolay Spasov
Asenov, cunoscut
sub numele de Shani
Pechkarya (cel care

se ocupa cu sobe)

Bunica Mara
(producator sapun)
Mara Kamenova
Angelova
(producator
cherepnya)

Krasimira, secretarul
Casei de
Cultura "Svetlina” din
orasul Dunavtsi

Familia Mexicanii
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Orasul
Belogradchik-

cartier Karlovtsi

Satul Archar

(municipiul
Dimovo)-cartierul

vechi Koritarski

Satul Novo Selo

Satul Gramada

Satul Pokrayna

Satul Makresh

de

ciuperci, macese si fructe

Colectarea plante,

salbatice de sezon

tsutsumani

Kalaydzhii

koritari

kalaydzhii
tsutsumani

valahi

Nu mai exista ramuri rrome

Arte in cadrul Centrului
comunitar

layashi (neam de
kaldarashi) realizarea si
fabricarea  cazanelor de
rachiu

Obiceiuri rrome: Sf. Maria
Mare (28 august),

se ocupa in principal

de colectarea
ierburilor sezoniere
si in domeniul

constructiilor
Lyubka

secretar al Casei de

Angelova,

Cultura "Pametnik” in

Novo Selo
Nu mai sunt
mestesugari, au

migrat in strainatate
Nu

traditiile rrome

s-au  pastrat
Populatia rroma este
integrate in

comunitatea satului

Nu mai sunt mesteri,
au migrat in
strainatate

Sasho (Cazangiu)
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Ihtimiya-Bashnuvden /
Petlyov den= ziua baiatului

Sursa: Studiul ramurilor culturii traditionale a romilor din regiunea Vidin, 2019
in Montana localitatile cu un numar semnificativ de rromi sunt Valchedrum, Lom, Varshets
si Berkovitsa, iar cu cea mai mica pondere de rromi sunt localitatile Chiprovtsi si Georgi

Damyanovo.

Tabel 8 Rromii reprezentativi pe ocupatii din districtul Montana, Bulgaria

Provincii Localitati cu Neamuri/ocupatii Rromi reprezentativi

(obstine) populatie rroma

Bulgaria

Montana satul Dolno Valahi - cosuri si mobilier lliyan Martinov
Linevo din salcie si rattan, maturi Hristov

(municipiul Lom)

satul Gabrovnita

pentru casa si curte

Vlahi-rudari (mineri)-fierari

Georgi Georgiev

(municipiul
Montana)
orasul Varset Kopanari, cantareti de Dimitar Georgiev
(municipiul gadulca (instrument
Varshets) muzical), boluri de lemn si
linguri
satul Gorno Agriculturi, strangatori de Metodi Kirov
Damyanovo plante medicinale si ciuperci
(Municipiul
Georgi
Damyanovo)

satul Asparuhovo
(Municipiul
Medkovet)

Caldarari, apicultori  si

producatori de stupi si

impletitori de cosuri

Boril
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satul Gorna Caldarari, dulgheri si pietrari  Radko Vasilev
Kovachita
(Municipiul
Chiprovti)

satul Gromsin Caldarari, producatori de Alexi Trifonov
(Municipiul carute si un dulgher

Boychinovti)

satul Yakimovo Caldarari, geambasiu Boris Borisov
(Municipiul (cumpara si vinde animale)
Yakimovo)

satul Kriva bara Valachi, maestru de boluri Ivan Alexiev
(Municipiul de lemn, linguri si altele
Brusarti)

Sat Valchedram Caldarari, om de gurbet, Grisha
(Municipiu lucreaza in strainatate
Valchedram)

Sat Berkovita Caldarari, spoitor, lucreaza Stefan Kirov

(Municipiul cu vase de cupru
Berkovita) Orchestra de alama din
Berkovita

Sursa: Studierea ramurile culturii traditionale a romilor din districtul Montana, 2019

Cultura rroma poate oferi experiente variate turistilor care sunt interesati si au motivatii
culturale in momentul in care se deplaseaza in scop turistic intr-o destinatie. Ei pot

cunoaste traditiile si obiceiurile acestora, muzica, dansurile, gastronomia.

Dincolo de experienta turistica, cultura rroma este si un studiu de caz de natura sociala,

unde se pot identifica diverse elemente, obiceiuri si modele culturale traditionale precum:

- casatoria (28% dinre rromi cu varste intre 15-19 ani sunt casatoriti) si sarcina timpurie,

rolul femeii in comunitate este vazut doar ca mod de concepere a copiilor, acestia din
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urma fiind considerati o resursa productiva care poate aduce venituri suplimentare
familiei, fiind de mici introdusi in tainele diferitelor mestesuguri practicate de familie. Copiii
reprezinta uneori 40% din totalul populatiei rrome.

Obiceiuri ca nasterea, cu ritualul scaldatului bebelusilor, primii pasi ai copilului,
tunderea baiatului familiei, mersul in clasa |, nunta cu logodna (in Bulgaria mireasa se
cumpara de catre mire, sau in Romania in care mireasa trebuie sa aiba zestre) sunt foarte
populare in comunitatile rrome. Pentru rromii turci din Bulgaria, mireasa va fi vopsita pe
maini si picioare, spalata in hamam si i se vor da bani.

In momentul in care parintii nu sunt de acord cu casatoria copiilor, se practica furatul
fetei sau cuplul fuge pentru a li se accepta casatoria ulterioara.

Si moartea este surprinsa prin ritualuri specifice de inmormantare.

- conducatorii rromilor erau numiti in trecut bulibasa, in prezent se autointituleaza baroni,
regi, imparati, desi nu sunt intotdeauna recunoscuti de comunitate si nu tin cont de
problemele reale ale acesteia.

- religia dominanta printre acestia este crestinismul cu ramura ortodoxa, urmata de cea
catolica si cea protestanta in Romania si Bulgaria. in Bulgaria exista si rromi musulmani.
- cele mai mari sarbatori sunt Pastele si Craciunul, loan Botezatorul (7 ianuarie/20
ianuarie), Sf. Gheorghe (6 mai), Sf. Maria, Sf. Vasile - Vasilita (13,14,15 ianuarie) si
Pastele Cailor (prima sambata din postul Pastelui) la bulgari si la musulmani Ramadanul.
in orasul Vidin, in cartierul Drumul Nou, se mai practica de Sf. Gheorghe, obiceiul lazarki,
cand fetele imbracate in costume populare, cu flori in par, se plimba in jurul caselor, canta
si danseaza. In grup este si o mireasa responsabila pentru ceaunul plin cu apa si monede.
Ei canta pentru sénatate si ureaza bunastare gazdelor. in schimb, primesc bani si dulciuri.
Tot aici se mai practica pe 31 ianuarie (Sf. Atanasie), obiceiul gonirii ciumei.

- limba romani are origini din sanscrita, facand parte din ramura limbilor indo-ariene, fiind
inruditda cu limbile bengali, kasmiri, hindi, gujarati, marathi, punjabi. Are foarte multe
dialecte datorita influentelor suferite de-a lungul migrarii rromilor in diverse zone din Asia
si Europa: hindi, persana, georgiana, armeana, greaca, turca, araba, bulgara,
macedoneana, sarba, roméana, rusa.

- cu origini nomade, rromi au la baza un intreg sistem simbolistic expus in mituri si legende
si elemente precum: soarele, calul, focul, soarta/norocul.

- portul este reprezentat in cazul barbatilor de elemente identitare precum palarii sau
mustati mari. La evenimentele din comunitate sau la sarbatori, barbatii romi poarta un

costum nou, deseori viu colorat, cu camasa alba sau colorata si acorda o atentie
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deosebita incaltamintei (de obicei poarta pantofi de lac sau daca nu pantofi foarte bine
lustruiti care stralucesc).

Femeile rrome poarta fusta lunga, din mai multe straturi si bogat colorata, cercei mari,
parul lung, impletit si uneori o floare in par. Potrivit traditiei rome picioarele unei femei nu
trebuie sa se vada; de altfel, intreaga parte inferioara a corpului unei femei este
consideratd impura. Incalcarea acestui principiu este foarte grava iar femeia este
desconsiderata in comunitatea ei, deci fustele lungi trebuie purtate intotdeauna.

in ceea ce priveste culorile intalnite in hainele romilor, predomina rosul, deoarece aceasta
culoare este considerata norocoasa. Nu lipsesc nici celelalte culori primare, in nuante
foarte intense.

- femeile poarta de obicei bijuterii de mare valoare. Bijuteriile nu numai ca sunt frumoase,
dar au si o valoare pentru ca reprezinta tezaurul familiei. in trecut, romii nomazi nu aveau
unde sa isi pastreze aurul si de aceea femeile si-l impleteau in par sau si-l coseau pe

haine.

Considerand obiceiurile si traditiile rrome ca fiind elementul principal de diferentiere in
alcatuirea ofertei turistice, se poate ajunge, in timp si cu implicarea tuturor stakeholderilor
locali si nu numai, la o dezvoltare durabila a turismului si implicit a localitatilor unde se

regasesc rromii, cu avantaje certe pentru toti cei implicati.

2.3. Probleme si recomandari

Analiza situatiei curente a rromilor arata ca in prezent zonele unde acestia s-au
sedentarizat si unde s-ar putea dezvolta un turism alternativ, prin subramura turismului
etnic, nu sunt destinatii turistice competitive din acest punct vedere, predominand mai
multe alte atuuri ale acestor zone ce sunt legate de cultura, istorie sau chiar de cadrul

natural.

Principalele probleme identificate variaza de la cele socio-culturale, economice,
demografice pana la cele turistice astfel:

- asimilarea cu populatia autohtona in multe orase si chiar zone rurale a dus la pierderea
anumitor traditii si mestesuguri, insa sunt comunitati in care acestea inca se mai
pastreaza. Industrializarea si dezvoltarea societatii in ansamblu fac sa dispara anumite

mestesuguri. Spre exemplu rromii argintari au probleme din ce in ce mai mari legate de
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comercializarea bijuteriilor confectionate, care nu mai sunt cerute pentru ca nu mai sunt
de actualitate. Si celalalte ramuri se confrunta cu situatii similare.

- multe dintre ocupatii isi pierd din insemnatate in perioada contemporana, rromii fiind
nevoiti sa caute alte mijloace de obtinere a veniturilor. Avand rate ale somajului de 55%
in unele zone (Montana, Bulgaria) se remarca un fenomen de migratie catre vestul
Europei. Astfel acestia considera ca pot oferi un trai mai bun celor ramasi acasa daca
pleaca in strainatate.

- rolul femeii raméne inca cel traditional, se dedica de tinere familiei si merg la scoala in
cazuri rare. Se casatoresc la varste de 13-14 ani cand si dau nastere copiilor.

- nivel scazut de educatie si ridicat de analfabetism, uneori educatia se opreste la 4 sau
8 clase. Abandonul scolar se petrece rapid in ciclul primar sau gimnazial, la baieti, care
sunt nevoiti sa renunte pentru a-si ajuta famillile. Prin locurile special create pentru rromi,
se incearca o extindere a scolarizarii chiar si la nivelul educatiei superioare.

- s-a incercat integrarea rromilor, mai mult fortata insa, ei fiind considerati mereu membrii
de rangul doi ai comunitatii. Conform specialistilor, /ntegrarea reprezinta dezvoltarea unor
elemente si trasaturi comune intre etnia minoritara si grupul majoritar. Acestea pot fi valori
sociale, mod de trai, mod de munca si altele, care conduc la o convietuire civilizata, fara
necesitatea asimilarii. Altfel spus, grupul minoritar isi pastreaza identitatea culturala dar
gaseste o cale de echilibru intre propriile valori si valorile grupului majoritar.

In schimb, asimilarea este definitd ca fiind preluarea integrala a culturii, obiceiurilor,
datinilor, portului si limbii majoritatii de catre un grup minoritar. Prin acest proces, grupul
minoritar si pierde trasaturile initiale caracteristice.

Asimilarea poate fi naturala (prin convietuire o perioada mai lunga de timp) sau fortata
(urmarita prin masuri ale statului, de obicei in regimuri totalitare). Fierarii si rudarii au fost
asimilati pe cale naturala. Problema este generata de multe ori de autoritati care nu pot
realiza un proces corespunzator de integrare a acestor comunitati in cadrul teritoriilor
guvernate.

- imaginea negativa pe care comunitatile rrome si-au creat-o de-a lungul timpului apare
din prisma obiceiurilor acestora, de multe ori sunt obisnuiti sa ceara si sunt perceputi a
nu avea ocupatii reale care sa fie adaptate la piata muncii. Prejudecatile etnice ii
impiedica astfel pe rromi sa participe pe deplin la viata publica si fac foarte dificila
integrarea acestora.

- familiile de rromi sunt mai supuse riscului de saracie, deaorece la nivelul gospodariilor
rrome veniturile din munca inregistreaza o cota mai scazuta decét cea céastigata de vecinii

ce apartin comunitatii majoritare. in acelasi timp, sursele alternative de venit sunt deosebit
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de limitate. De exemplu, romii detin mai putine bunuri care i-ar putea ajuta sa-si asigure
subzistenta din agricultura. Majoritatea romilor detin parcele de teren arabil mai mici de
jumatate de hectar; in plus, acestia declara ca, din cauza procedurii discriminatorii de
retrocedare, primesc teren de proasta calitate in locuri nefavorabile care nu poate fi folosit
pentru culturi agricole decat intr-o foarte micad masura. In perioada comunista le-a fost
interzisa practicarea mestesugurilor, multi romi s-au indreptat catre alte activitati precum
strAngerea sticlelor, a hartiei sau fierului vechi si vanzarea acestora in centrele de
colectare sau s-au ocupat cu vanzarea hainelor la mana a doua, activitati care consuma
timp, sunt prost platite si sunt extrem de vulnerabile. De multe ori traiesc izolat in
comunitati periferice, unde nu exista dotari tehnico-edilitare adecvate.
- rromii din comunitatile sarace si-au dezvoltat o strategie proprie de a-si procura
resursele financiare, cautand meserii unde nu exista competitie cu membrii comunitatii
majoritare (colectarea sticlelor, a fierului, comercializarea de floricele, seminte, porumb,
etc.). Aceasta situatie genereaza o pozitie inferioara a rromilor pe plan social, care se
poate extinde ca prejudecata si stereotip la nivelul intregii comunitatii.
- din cauza lipsei accesului la serviciile medicale (nu beneficiaza de asigurari medicale)
fiind nevoiti de multe ori sa apeleze la serviciile de urgenta, sau din cauza folosirii
tratamentelor traditionale din plante ca urmare a reticentei fata de medicina traditionala,
comunitatile de rromi inregistreaza un grad de imbolnavire ridicat din cauza traiului
nefavorabil, mai ales in randul tinerilor rromi fata de restul populatiei majoritare.
- zonele/cartierele unde apar comunitatile de rromi se confrunta cu anumite probleme si
stereotipuri precum:

* locatii nepopulare pentru a se putea dezvolta ca locuri turistice, fiind extrem de

putin cunoscute;

« fenomenul de discriminare fata de etnie este foarte evident si reduce

comunicarea cu acestia si dezvoltarea de atitudini pozitive inh ceea ce ii priveste;

* nivelul ridicat al infractiunilor comise de rromi creeaza un sentiment de

insecuritate si frica atunci cand sunt vizitate aceste zone;

» avand intelegere si convingeri etnice specifice care nu sunt intelese de populatia

majoritara, sunt perceputi a fi 0 comunitate foarte inchisa;

* pentru ca se inregistreaza un nivel scazut de trai dar si de educatie in aceste

zone/cartiere de rromi, apare imposibilitatea dezvoltarii unor servicii, fie ele si

turistice, a unor afaceri (scoli de formare pe mestesuguri) sau a dezvoltarii acestor

zone ca obiective turistice;
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- din punct de vedere turistic, 0 abordare la macro-scara, releva alte cateva probleme
care caracterizeaza zona de studiu, si anume
e 0 oferta inadecvata si necompetitiva pe piata turismului alternativ (etnico-cultural)
in comparatie cu alte destinatii europene si extraeuropene care au deja
experienta in dezvoltarea acestor produse de nisa;
e infrastructura generala dar si cea turistica are deficiente din cauza lipsei
investitiilor, locurile de cazare nu sunt suficiente, nu sunt conforme,
e raportul calitate-pret al serviciilor nu este echitabil si nu in ultimul rand
e slaba vizibilitate in mediul online a acestor destinatii care nu ofera pachete de
experiente turistice pe langa obiectivele turistice culturale deja consacrate pe
plan regional sau national, asa cum si-ar dori turistii actuali, din ce in ce mai

pretentiosi si dornici sa traiasca ceva nou in momentul vizitarii unor destinatii.

Cultura rroma este mai pufin cunoscutd turistior, deoarece majoritatea
reprezenltantilor acestui grup etnic sunt prea saraci pentru a se promova, iar pe de
alta parte autoritatile nu sunt interesate de aceaslta resursa nedescoperita.

In acest context, este foarte important s§ se stabileasca un plan comun si aceasts
resursd din zona transfrontaliera, cultura rroma, s&a fie prezentatd ca un produs
turistic pentru a putea fi astfel descoperita. Avantajele acestui proces constau in
dezvoltarea tunismului si nu numai, vizibilitatea crescuta a culturii rrome prin

surprinderea partile pozitive pentru tunsti dar si pentru locuitorii din zona,

incercandu-se astfel sa se combata fenomenul discriminarii si realizarii unei integrari

naturale a comunitatilor de rromi.

Solutiile care pot fi propuse in urma identificarii acestor serii de probleme nu se pot
rezuma doar la actiuni punctuale ci acestea trebuie incluse intr-un model mai amplu de
dezvoltare, cercetare si integrare a acestor comunitati. Sprijinul pentru oferirea de solutii
trebuie sa fie integrat, atat din partea autoritatilor, entitatilor private si publice dar si din

partea comunitatilor majoritare care trebuie sa convietuiasca cu etnia rroma.

Cateva recomandari insa ar putea spori gradul de succes al acestor procese integrative
chiar daca se vor face cu pasi mici in primele faze, rezultatul scontat pe termen lung poate
fi foarte vizibil la nivel de comunitate si ulterior la nivel de perceptie turistica:

- pentru a combate pierderea traditiilor si a mestesugurilor de catre populatia rroma, se

poate apela la o promovare a acestor mestesuguri traditionale, care poate fi considerata
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si una din caile prin care se poate realiza integrarea acestora. Totodata prin practicarea
lor intr-un cadru organizat de tip turistic se poate imbunatati si situatia economica a
familiilor de romi.

- pentru a largi paleta ocupationala si incluziunea lor mai usoara pe piata muncii, putand
astfel sa sustina financiar familiile din care provin, o pregatire profesionala in anumite
domenii din afara mestesugurilor clasice ar reprezenta un important pas al participarii
rromilor la viata sociala si economica a comunitatii. Aceasta recomndare este impusa in
urma statisiticilor care arata ca putin peste jumatate din rromi nu au nici 0 meserie sau
practica activitati care nu necesita o calificare prealabila printr-un sistem de pregatire
profesionala. Cu toate acestea barbatii rromi rezulta a fi mai calificati in diverse meserii
decat femeile, care au inca un rol casnic in cadrul familiilor.

De asemenea pe masura ce rromii tineri pleaca din sanul familiei, acestia devin mai
calificati in meserii mai moderne. Astfel patternul ocupational sufera schimbari clare de la
practicarea mestesugurilor traditionale de catre bunici catre meserii mai noi practicate de
rromii tineri (zidar, zugrav, tdmplar, mecanic auto, sofer, sudor etc.) dobandite fie prin
participarea la anumite cursuri de formare realizate prin proiecte sau pur si simplu prin
practica de zi cu zi. Aceste fenomene sunt insa mai vizibile in mediul urban si mai putin
in cel rural.

- adaptarea unor ocupatii traditionale la noile cerinte ale pietei poate fi o solutie care sa
duca la pastrarea mestesugurilor dar si la obtinerea de venituri intr-un cadru mai organizat
de catre familiile rrome. Astfel multe dintre produsele realizate de catre acestia isi pot gasi
utilitatea in viata de zi cu zi precum produsele din fier forjat care pot fi moderne si sunt
destul de cerute pe piata actuala, mobilierul din rachita, tdmplaria, apicultura, culegerea
plantelor medicinale, productie ecologica de alimente si alte bunuri de uz casnic care pot
fi premise de succes pentru integrarea pe piata actuala a muncii.

- nu in ultimul rand, spiritul antreprenorial, flexibil, adaptabil al mestesugarilor rromi care
au reusit cu traditii vechi sa poata obtine surse de existenta pentru familiile lor, poate fi
exploatat intr-un context mai larg, intr-un mod organizat fie turistic, fie doar economic pe
plan local, insa doar cu sprijinul autoritatilor, comunitatilor majoritare si a turistilor
potentiali. Se va contribui astfel si la promovarea lor si la schimbarea prejudecatilor
despre aceasta cultura care are in prezent o imagine destul de negativa.

- initierea unor campanii de comunicare si promovare a evenimentelor culturale specifice
culturii rrome din zona de studiu, cu desfasurare periodica, in care sa se incurajeze
recunoasterea identitatii etnice a acestora si in care comunitatea majoritara si potentialii

turisti sa descopere aceasta partea pozitiva a culturii rrome:
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* evenimente in limba rromani,

» evenimente pentru promovarea portului traditional prin vanzare,

* a personalitatilor din domeniul muzical prin vanzarea de CD-uri,

* a obiceiurilor traditionale de nunta (jucatul camasii), botez,

» a meseriilor traditionale (prin targuri si parteneriate cu institutii ale statului sau cu

ONG-uri de profil),

 a evenimentelor pentru dezvoltarea de abilitati artistice si nu numai a tinerilor rromi;

« campanii de promovare pentru includerea tinerilor in licee si facultati pe locurile

special create pentru acestia de ministerele abilitate.
- consolidarea cooperarii si dialogului intre rromi si stakeholderi pentru a-i incuraja pe
primii sa capete voce in ceea ce priveste luarea deciziilor care ii afecteaza in mod direct;
dezvoltarea de parteneriate si agentii transfrontaliere prin investitii in proiectele de
dezvoltare comunitara si prin consolidarea capacitatilor care vor duce la dezvoltarea
leadership-ului in randul comunitatilor rrome astfel incat acestia sa poata participa la viata
publica si la luarea deciziilor. De altfel, in acest fel se va pune accent pe initiativele
durabile pe termen lung.
- imbunatatirea modalitatilor de colectare a datelor si de realizare a cercetarilor despre
rromi in zona de studiu si 0 monitorizare mai buna a implementarii politicilor si strategiilor
prin implicarea stakeholderilor in monitorizare si prin cresterea capacitatilor institutionale
in acest sector al comunitatii rrome.
- facilitarea accesului la educatie si la dezvoltarea politicilor in acest sens si alinierea la
unele cerinte din Strategia Europa 2020 precum programe ca Tineretul in Miscare,
Agenda pentru Noi Calificari si Joburi ce au ca obiective clare scaderea abandonului
scolar in randul copiilor rromi, imbunatatirea integrarii pe piata muncii a rromilor si
reducerea riscului de saracie al acestora.
- excluziune sociala, discriminare si nivel ridicat de saracie- cuvinte cheie care descriu
comunitatile rrome vulnerabile. Turismul poate constitui un factor favorizant in
dezvoltarea comunitatilor prin cresterea vizibilitatii si sensibilizarea opiniei publice asupta
starii actuale a acestor comunitati, prin cresterea nivelului de toleranta si reducerea
prejudiciului social. Conceptul de "pro-poor tourism” (PPT) poate reprezenta o modalitate
de rezolvare a problemelor critice ale comunitatii rrome. Proiectele care au in centru PPT
pun accent pe faptul ca saracia poate sa creasca beneficiile nete din turism, cu
prosperitate pe termen lung si calitate a vietii crescuta (Pénzes, Radics, 2012).
Colaborarea dintre guverne si stakeholderi (sectorul privat- operatori de turism, populatie

locala, ONG-uri si autoritati locale) este esentiala. Apare mereu in discutie problema ca
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turismul nu poate oferi locuri de munca pentru toti din comunitatile marginalizate si nu
poate rezolva toate problemele etnice insa poate sa amelioreze numeroase situatii

considerate a fi problematice.

Crearea unor produse turistice etnice de tipul circuite, rute pot servi la o educatie
culturala, pot produce stimulente pentru conservare, protectie si regenerare a zonelor.
Beneficiile economice pentru afacerile locale si antreprenori, oportunitatile sociale si
culturale pentru rezidenti si turisti si o reprezentare mai buna a acestor comunitati in
media si in online ar produce schimbari.

Sentimentul de mandrie apare cand cultura, arta, muzica, dansurile si mancarea sunt
apreciate in cadrul evenimentelor si festivalurilor culturale, cand se ofera de fapt sansa
comunitatilor de a-si arata unicitatea si diversitatea. Consecintele transformarii prin turism
includ la nivel psiho-social intelegerea sinelui, revizuirea sistemului de convingeri si
schimbari in stilul de viata (Clark, 1991).

Dupa realizarea identificarii comunitatilor de rmromi si a caracteristicilor acestora,
apare necesitatea includerii lor in pachete turistice, creiondnd o oferia turistica de
nisa pentru un turism alternativ, etnico-cultural. Chiar daca infrastructura generala
si turistica in comunitatile de rromi nu permite dezvoltarea unui turism de masa, se

poate realiza un turism durabil, responsabil, de nisa, respectandu-se astfel cerintele

si tendintele globale ale dezvoltarii durabile a comunitatilor rurale sau urbane.
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3. PLAN STRATEGIC PENTRU COOPERARE
TRANSFRONTALIERA (PS CBC)

3.1. Structura PS CBC

*Analiza literaturii de specialitate despre turismul cultural cu a sa )
componenta etnica
Turismul | < Caracteristicile turismului cultural in zona transfrontaliera RO-BG studiata
cultural | °Factorii interni si externi care au ghidat planul PS CBC )y
\
*4 abordari strategice
L +3 principii integrate: sustenabilitate, inovare si integrare
Viziune
J
A
*Se bazeaza pe viziune
Obiective | *Monitorizate printr-un set de indicatori
generale J
\
V. ajuta la implementarea obiectivelor generale
Obiective
specifice y
*Initiative strategice in conformitate cu PS CBC
*Vor face parte din programul de implementare si vor evidentia tipul de
Actiuni management
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3.2. Principalele caracteristici ale turismului cultural in zona de studiu

In turism, competitivitatea turistica in functie de contextul general, de infrastructura si
resurse, a evidentiat o clasificare a tarilor din estul Europei, analiza realizata de World
Economic Forum in documentul The Travel&Tourism Competitiveness Index 2017.
Romania si Bulgaria se situeaza cu valori medii in acest clasament, remarcandu-se ca
Bulgaria detine scoruri mai mari fata de Romaéania la toate capitolele, in special la
aspectele legate de dezvoltare drabila si la infrastructura pentru servicii turistice, valorile

fiind insa foarte apropiate. Cele doua tari sunt declasate de Slovenia, Polonia, Slovacia,

Ungaria.
Natural and
T&T policy and enabling conditions Infrastructure cultural resources
Price Ground Cuttural
Prioritization  Intemational  competitive-  Erviron Air transport and port Tourist servic Matural resources &

Country/Economy of TAT Openness ness susta infrastructure  infrastructure  infrast resources  busin travel
BALKANS AND EASTERN EUROPE
Slovenia 4.8 3.7 4.6 5.1 25 4.8 5.4 3.8 1.6

|Buigaria 43 39 53 5.0 2.4 a1 5.8 38 21 |
Poland 4.1 41 5.5 4.6 2.6 4.3 4.2 3.0 2.8
Hungary 4.9 42 47 47 3.0 4.4 4.4 2.6 23
Slovak Republic 4.1 3.9 5.0 48 1 4.2 43 3.4 1.6

I Romania a8 3.9 47 4.4 24 28 4.4 3.0 23
Montenegro 4.6 24 48 4.3 3.0 3.2 5.4 2.6 i
Macedonia, FYR 4.3 26 5.2 37 2.2 33 4.0 2.1 1.4
Serbia 3.6 24 4.8 42 24 28 3.9 2.0 1T
Albania 46 24 a7 4 20 X 39 | 22 NN
Bosnia and Herzegovina 37 24 4.3 3.9 1.8 25 3.9 18 1.4
Moldova 34 21 5.4 4.1 2.0 25 2.8 _
Balkans and Eastern Europe Average 4.2 3.2 4.9 4.4 2.3 3.4 4.4 2.7 1.7

Figura 9 Indicele de competitivitate - infrastructura si resurse - pentru tarile din estul
Europei (sursa: The Travel&Tourism Competitiveness Index 2017)

Acelasi document releva in detaliu cativa indicatori economici si de turism care subliniaza
discrepantele dintre cele doua tari. Astfel Bulgaria primeste anual 7 milioane turisti straini,
iar Romania doar 2,2 milioane. Incasarile din turism in Bulgaria sunt semnificativ mai mari,
de 3,1 milioane $ fata de 1,7 milioane $ cele ale Romaniei, contributia la PIB fiind de
asemenea foarte diferita, de 3,3% in cazul Bulgariei si de 1,3% in cazul Romaniei.
Populatia care lucreaza in turism are procente de 3,1% (Bulgaria) si 2,2% (Roméania).
Conform raportului, Bulgaria se dovedeste a fi foarte competitiva pe preturi si
sustenabilitatea mediului dar si pe infrastructura turistica, resursele culturale avand

scoruri foarte apropiate in ambele tari.
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Environmental sustalnability 11in

AIF transport infrastructure som

Ground and port
Infrastructure 73rd

Tourlst service
Infrastructure 14tn

Matural resources 41st
45th
Bulgaria

" Gultural resources and
business fravel 52nd
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Key Indicators

International tourlet arrlvals

P

Inbound

Average recelpts per arrlval

‘Sowces: World Towism Organization (UNWTO) and World Traved and Towrigm Council (WTTC)

2,234,520 T&T Industry GDP Us $2,318.9 million
% of total 1.3%

T&T Industry employment 189,769 jobs
% of total 2.2%

US £1,712.0 million
Us $766.1

Performance Overview

Plllar Rank36

Key Score —‘ «— Hiphest score

Plllar Rank36

International Openness 45th

Price competitiveness 85t

Prioritization of Travel & Tourlsm 108th

ICT readiness 80tn

HuMman resources ana
labour market 81st

Health and hyglene 31st

Satety and
securlty 30th

Business
environment 76th

\ | Environmental sustainability 43rd

Alr transport Infrastructure 82na

Grouna ana port
Infrastructure 92nd

Tourist service
Infrastructure 62nd

Natural resources 68th
68th
Romania

Overall score 3.8 —_—) Cultural resources and
business travel 46t

7 8 5 4 3 Score 1-7 (Dest) 1.2 3 4 5 8 7
Past performance
Travel & Tourlam Competitlveness Edition 2016 2017
Rank 66/ 141 68/136
Score 38 38

Figura 10 Principalii indicatori de competitivitate turistica si performanta in 2017 pentru
Bulgaria si Roméania (sursa: The Travel&Tourism Competitiveness Index 2017)
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Astfel Bulgaria se afla intr-un ritm de crestere, iar Romania inregistreaza o stagnare a
sectorului turistic. Chiar daca scorul general este relativ redus si apropiat intre cele doua

destinatii, Bulgaria se situeaza inaintea Romaniei in ceea ce priveste sectorul turismului.

Raportandu-ne strict la zona de studiu, cea transfrontaliera RO-BG, Dolj-Mehedinti-Vidin-
Montana, oferta culturala este insemnata in toate cele patru arii supuse studiului, iar
gradul de competitivitate este asemanator. Un sumar al acestor resurse culturale va
sublinia o diversitate a acestora si posibilitati numeroase in ceea ce priveste creionarea
de produse turistice. Pe langa cele clasice de masa, apar si resurse de nisa, cum este
cultura rroma, bine reprezentata in localitatile urbane dar si rurale (vezi cap. 2.2.).

Pentru zona trasnfrontaliera resursele culturale sunt localizate astfel:

- Judetul Mehedinti detine vestigii istorice din perioada Imperiului Roman, in Municipiul
Drobeta -Turnu Severin se gasesc ruinele podului lui Traian, Castrul Drobeta, instalatia
de bai romane. Tot aici pot fi vizitate ruinele Cetatii Medievale a Severinului, Castelul de
Apa3, ruinele Cetatii TRIKULE si cele ale Cetatii Ada Kaleh.

- In judetul Dolj amintim Municipiul Craiova atestat documentar la 1475, aici aflandu-se
cetatea dacica si romana Pelendava; fostele cetati de la Bazdana, Botosesti-Paia,
Bradesti; castrul din satul Cioroiu Nou, castrul roman de la Desa, etc.

- in Montana- cetatea Castra ad Montanesium (orasul Montana), situl arheologic antic din
satul Asparuhovo

- in Vidin- Cetatea romana Ratsaria (satul Archar), Cetatea Baba Vida (orasul Vidin)
Belogradchik, Cetatea Castra Martis (orasul Kula), Cetatea romana Ad marum (satul

Koshava)

- Dolj: 12 biserici si manastiri situate majoritatea in Craiova si in proximitate

- Mehedinti: 10 biserici si manastiri situate in Drobeta- Turnu Severin si in Clisura Dunarii
- Vidin: 7 biserici si manastiri localizate nh orasul Vidin si in zonele rurale din rpximitate

- Montana: 9 biserici si manastiri situate in orasele Lom, Berkovitsa, Chiprovtsi si in zonele

rurale din proximitate

- Dolj: 12 busuturi, 3 monumente memoriale, 7 statui in Craiova
- Mehedinti: 4 busturi, 7 monumente memoriale si o statuie in Drobeta- TurnuSeverin
- Vidin: Turnul cu ceas din satul Chuprene

- Montana: centrul vechi istoric al oraselor Lom si Berkovitsa
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- Dolj: 3 teatre, muzee, 11 muzee, 2 biblioteci, o universitate, 2 stadioane, 7 parcuri si
zone verzi urbane

-Mehedinti: 1 teatru, 3 muzee, 5 biblioteci, 1 stadion, 5 parcuri

- Vidin: 2 galerii de arta, 6 muzee

-Montana: 1 galerie de arta, 5 muzee

-Dolj: 1 la Plenita, 1 Carpen, obiceiuri de sarbatori Paste, Craciun, Anul Nou, Boboteaza
- Mehedinti: 1 Sovarna, 1 Ponoare, 1 Vanju Mare, obiceiuri de sarbatori Paste, Craciun,
Anul Nou, Boboteaza

- Vidin: obiceiuri de Paste.

Oferta turistica culturala este foarte diversificata in zona de studiu, fiind surprinse doar

cateva exemple in acest sens, adaugandu-se si segmentul de nisa al culturii rrome.

Turismul are de a face in ultima perioada cu o crestere a cererii turistice care nu se mai
centreaza exclusiv pe destinatie ci pe calatorii unice care sa fie transfromate in experiente
care pot fi impartasite si care devin memorabile. Turistii opteaza de cele mai multe ori sa
isi rezerve pe cont propriu calatoriile si folosesc retelele social- media pentru a-si expune
experientele si pentru a face recenzii, influentand la randul lor alegerile celorlalti turisti.
Mediul online capata o importanta din ce in ce mai mare pentru ca turistii de cele mai
multe ori isi rezerva pachetele pe internet si folosesc motoare de cautare online pentru a-
si planifica vacantele si mai nou telefonul smart si tableta. In timpul realizarii calatoriei,
cei mai multi turisti folosesc sursele online pentru a se informa despre activitati si servicii
turistice si uneori chiar creaza continut pe social media. Acesti turisti, identificati sub
denumirea de millenials vor avea o pondere din ce in ce mai mare la nivel european,
estimandu-se chiar de 50%.

Companiile care practica sharing economy (de tipul AirBnb) din cadrul turismului vor avea
rate de profit mai mari pana in 2025, de peste 50%/an, iar prezenta lor in mediul online
este astfel benefica.

Turismul poate fi cheia dezvoltarii in aria de studiu, insa numai prin abordari care vizeaza
segmente noi, de nisa, cu experiente culturale, interactive pentru vizitatori. Cultura
minoritatii rrome este de fapt un atuu pentru oferta de turism din zona care se poate

concretiza in diverse produse turistice culturale.
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3.3. Viziune

PS CBC este rezultatul unui proces de analiza si sinteza a sectorului turistic. Acest plan
este deschis pentru toti stakeholderii care vor sa isi aduca un aport care va face diferenta
pe piata turistica transfrontaliera. Se doreste revitalizarea turismului prin introducerea de
experiente noi, care s-au dovedit a fi de succes in alte contexte internationale, valorificand
frumusetile patrimoniului prin evidentierea elementelor de unicitate care sa duca la

cresterea competitivitatii si sa atraga mai multi turisti.

Turismul cultural si cel etnic in particular, considerat motorul acestui PS, poate contribui
la managementul durabil al resurselor turistice naturale si antropice, generand avantaje

sociale si beneficii economice pentru comunitatile locale.

Viziunea doreste sa aiba o noua abordare fata de modelele clasice ale conturarii ofertelor
turistice intr-o destinatie, abordare care vizeaza durabilitatea, inovatia prin digitalizare,
servicii turistice de calitate si o permanenta adaptare la noile tendinte si cerinte ale
potentialilor turisti in zon4. in plus fatd de destinatiile traditionale cunoscute si consacrate
pe piata turistica, PS doreste sa extinda oferta turistica si sa includa resurse turistice

emergente care sa aduca plus-valoare ariei de studiu.

VIZIUNE
Revitalizarea turismului din zona transfrontaliera RO (Dolj, Mehedinti)-BG (Vidin,

Montana) prin introducerea de produse turistice de nisa, etnico-culturale, pe piata

turistica, care sa determine dezvoltarea economico-sociala intr-o maniera durabila

a acestei zone.
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Integrare si
dezvoltare

Turistul si

asteptarile sale

Figura 11 Viziunea PS CBC

Mostenirea culturald a zonei trans-
frontaliere RO-BG trebuie imbunatatita
din punct de vedere al valorificarii prin
intermediul unui management durabil si

prin utilizare inovativa a teritoriului.

Turistul si asteptarile sale

Experienta turistica creata trebuie sa se

adapteze  turistului  si  cerintelor/

asteptarilor sale.

Sistemul turistic din zona de studiu
trebuie sa isi creasca competitivitatea si
sa determine o dezvoltare a sectorului
prin cresterea numarului de angajati in
turism, mai multi turisti.

Integrare si dezvoltare

Comunitatile rrome trebuie pe deplin
integrate, cu beneficii nete sociale si
economice. Deciziile si
responsabilitatilor trebuie impartite intre

stakeholderi si aceasta minoritate.

3.4. Obiective generale si principii integrate

Pentru realizarea viziunii PS CBC, au fost stabilite 4 obiective generale care au la baza 3

principii ce se vor regasi la nivelul fiecarui obiectiv general in parte.
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ll. Cresterea competitivitatii turistice a zonei
transfrontaliere

lll. Crearea unui marketing inovativ al

destinatiei transfrontaliere

I\VV. Cooperare eficienta prin implicarea tuturor
stakeholderilor in activitatile PS CBC

Figura 12 Obiectivele generale ale PS CBC

Principiile integrate identificate in cadrul PS CBC se vor intersecta cu toate obiectivele
generale, specifice si chiar cu actiunile propuse, acestea fiind sustenabilitatea integrarea

si inovarea.

Sustenabilitate

Sustenabilitatea din PS CBC se refera la o paleta mai vasta de domenii de interventie: in
afara de cele de mediu, doreste sa includa si sfera economica, patrimoniul cultural,
mobilitatea si accesibilitatea ih zona transfrontaliera, utilizarea resurselor financiare si
creionarea identitatii turistice a zonei pe baza noilor produse turistice etnico-culturale

propuse.

In sens general, sustenabilitatea este un element de baz& al competitivitatii si ajuta la
conservarea resurselor naturale si culturale, a peisajelor si la atragerea investitiilor in
aceasta conservare. Viziunea sustenabila implica oferirea de oportunitati tuturor zonelor
indiferent ca sunt urbane sau rurale, crescand rata de ocupare a fortei de munca in turism

si in comunitatile rrome.
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Integrare

Integrarea comunitatilor rrome si a culturii acestora in cadrul comunitatilor majoritare si
pe piata turistica inseamna:

- un mai bun acces la aceste comunitati marginalizate de cele mai multe ori, prin
integrarea lor pe o piata sustenabila a turismului

- oferirea de oportunitati comunitatilor rrome pentru a obtine avantaje din turism indiferent
de breasla/neam, provenienta (urban-rural)

- potentialii turisti motivati din punct de vedere cultural sa viziteze aceasta destinatie
transfrontaliera sa aiba sansa de a constientiza frumusetea si unicitatea acestui

patrimoniu cultural etnic.

Inovare
Inovarea vizeaza destinatia turistica, profilurile economice si sociale ale destinatiilor,
marketingul si comunicarea, calitatea produselor turistice si a serviciilor conexe acestora

si strategia de pret.

O provocare a prezentului, inovarea este sinonima cu digitalizarea, prezenta constanta in
mediul online si social media printr-un marketing digitalizat, prezenta pe telefoanele smart

prin optimizarea website-urilor la diferite sisteme de operare ale telefoanelor inteligente.

Succesul se obtine prin distributia virala a unor informatii turistice, in care turistii sunt

direct implicati si utilizarea acestor informatii pe scara larga.

Informatia si mijloacele disponibile de diseminare ale acesteia sunt in numar mare si pot
contura imaginea pietei turistice, tehnicile de marketing putandu-se utiliza pentru a obtine

beneficii economico-sociale.

in zona de studiu, experienta turistica trebuie s& integreze cultura bogata, peisajele
dunarene, artele si traditiile rrome. Pentru ca aceste resurse sa fie pe deplin valorificate,
este necesara o integrare pe piata a produselor turistice care sa aiba un grad de
accesibilitate ridicat.
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3.5. Obiective specifice, domenii de interventie si actiuni

l. Inovare si integrare a produselor turistice etnico-culturale pe piata turistica

PS CBC doreste sa extinda oferta turistica a zonei transfrontaliere RO-BG si sa devina

mai durabila si mai competitiva.

Pornind de la inventarierea atractiilor turistice si de la caracteristicile cererii turistice:

e se va pune accent si pe obiectivele culturale etnice nu doar din zonele urbane
cunoscute ci si pe cele din zone mai greu accesibile, de cele mai multe ori rurale

e se vor crea noi rute turistice cu tematica etnica ca instrumente care sa imbine cultura
traditionala rroma cu obiectivele turistice culturale clasice cu valente deja consacrate

e se va incuraja cresterea promovarii atat a oraselor cu obiective culturale cunoscute
cat si a zonelor rurale (cartiere de rromi)

e pentru a avea o oferta turistica diversificata se vor include si alte atractii turistice din

zonele vizate, fiind incluse pe langa resursele turistice culturale si cele naturale.

PS doreste sa formeze o oferta turistica complementara, integrata prin propunerea de noi
destinatii si produse pentru un turism alternativ, care sa surprinda cultura rroma in
ipostaze cat mai autentice. Actiunile vor imbogati oferta turistica existenta prin
diseminarea si informarea cu privire la aceasta cultura care va fi inclusa in noile pachete

turistice.

Acest obiectiv general se bazeaza pe 3 obiective specifice.

Obiective specifice

I.1. Conservarea obiectivelor turistice existente si imbunatatirea produselor turistice

conexe printr-o abordare integrata:

 In zonele cu atractii turistice care sunt deja cunoscute, principalele obiective vizeaza
cresterea cooperarii transfrontaliere intre stakeholderi, realizarea de parteneriate

public-privat pentru a obtine o oferta turistica mai durabila, inovativa si diversificata.

e O reabilitare a zonelor care au fost supuse degradarii de-a lungul timpului si care au

afectat mediul, peisajul si patrimoniul cultural.
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e Oferirea de suport zonelor care vor sa-si dezvolte produsele prin activitati de

promovare ce se bazeaza pe cercetari si studii ale cererii turistice existente.

[.2. Sprijinirea zonelor turistice emergente prin turism de nisa:
e Destinatiile cu un potential de dezvoltare dar care nu sunt pe deplin cunoscute, asa
numitele zone emergente, pot avea beneficii din atragerea fluxurilor de turisti prin

extinderea ofertei turistice cu noi experiente turistice autentice.

e Orasele mici care au zone sau cartiere cu o comunitate de rromi reprezentativa pot
dezvolta produse turistice de nisa, le pot promova si pot duce astfel la cresterea

calitatii de viata a intregii comunitati.

e Prin promovarea acestor zone mici care de cele mai multe ori se confrunta cu multe
probleme de natura economica, sociala, se poate revitaliza economia si se poate

preveni depopularea si migratiile.

e Trebuie identificate zonele emergente care se bazeaza pe resurse locale si care pot
fi valorificate prin turism; pentru a se obtine sustenabilitatea, este necesara si

aplicarea unor metode de cuantificare a acestei sustenabilitati.

I.3. Diversificarea ofertei prin crearea de noi produse etnico-culturale in zona de studiu:

e dezvoltarea de noi produse prin conturarea unor rute turistice comune intre
judetele/districtele RO-BG vor fi considerate de fapt o punte intre diferite forme de
turism si experiente turistice, se vor conecta zone cu notorietate turistica (centre
urbane mari) cu areale mai putin dezvoltate (orase mici sau sate unde exista
comunitati rrome). Acestea vor permite si dezvoltarea diverselor activitati precum

demonstratii de mestesuguri, arta, participarea la evenimente, gastronomie.
¢ Prin noile produse turistice se urmareste consumul dar si generarea de cultura.
e Inovatia va fi data de integrarea in oferta turistica noua a industriilor creative

(mestesuguri, arta, film, muzica, cercetare-dezvoltare), lucru care nu a mai fost

abordat pana acum in zona transfrontaliera.
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Actiunile corespunzatoare acestor obiective specifice pentru primul obiectiv general din

PS CBC este redat in continuare:

Tabel 9 Actiunile necesare pentru atingerea obiectivelor specific ale primul obiectiv

1.
1.1. Analiza si
evaluarea continua
a destinatiilor si a
produselor
traditionale si a
celor noi, de nisa
1.2. Sprijin pentru
cooperare
transfrontaliera
pentru dezvoltarea
destinatiilor Si
produselor turistice
1.3. Sprijin pentru
conservarea
resurselor turistice
din destinatiile deja
consacrate si
cunoscute de
turisti, cu accent

pe sustenabilitate

general al PS CBC

ACTIUNI

1.2.
2.1. Analiza si
evaluarea continua
a destinatiilor si a
produselor
traditionale si a
celor noi, de nisa
2.2. Intensificarea
interventiilor la
nivel de
judet/provincie in
zonele emergente
turistic
2.3. Sprijin pentru
dezvoltarea
destinatiilor
turistice
emergente,
precum satele cu
comunitati de rromi
sau cartierele
marginale ale

marilor orase

1.3.
3.1.  Analiza si
evaluarea continua
a destinatiilor si a
produselor
traditionale si a
celor noi, de nisa
3.2. Crearea unor
rute comune
transfrontaliere
intre cele 4 zone

de studiu

3.3. Armonizarea
informatiilor
transmise si
prezentarilor
despre produsele
turistice nou create
in centrele de
informare turistica
si la unitatile unde
se ofera servicii
turistice

3.4. Sprijinirea
industriilor creative
si a mesterilor,
artistilor rromi

pentru a participa
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la conturarea
acestor noi
produse turistice
identificate in zona

de studiu

Il. Cresterea competitivitatii turistice a zonei transfrontaliere

Obiectivul general 2 isi propune sa creeze conditii favorabile pentru revitalizarea
zonei turistice transfrontaliere prin:
- introducerea inovatiei, digitalizarea informatiei si accentul pus pe creativitate
- imbunatatire infrastructurii de acces si turistica
- cresterea locurilor de munca in turism

- consolidarea retelelor de afaceri in turism

Obiective specifice

II.1. Digitalizarea sistemului turistic din zona de studiu

e Este necesara crearea unei platforme online (website) de turism si cultura in zona
transfrontaliera in care sa fie prezentate noile produse turistice dar si serviciile
acestora. Acest obiectiv va implica cat mai multi stakeholderi din zona prin dezvoltarea

unor retele de cooperare.

e Colectarea datelor din turism si gestionarea lor intr-o baza de date comuna care sa

poate fi accesata cu transparenta si usurinta.

e Prezenta online, pe retelele social media prin crearea de continut si postarea de

informatii turistice
e Dezvoltarea unei aplicatii pentru smartphonuri care sa prezinte rutele turistice, planuri.
11.2. imbunatatirea infrastructurii de acces si a celei turistice din zona trasnfrontalierd

o Imbunétatirea accesului se poate face si prin optarea pentru sistemele soft mobility

(trasee biciclete, carari, drumuri pe care se poate merge pe jos)
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o Imbunétatirea concexiunilor intre mijloacele de transport intre localitati deoarece multe
zone nu sunt accesibile prin alte mijloace in afara de cele rutiere (nu au acces la tren
sau au un acces public deficitar)

e Oferirea de informatii cu privire la transport si conexiuni intre mijloace de acces mai

coerente pentru turistii straini care vin in zona.

[1.3. Pregatirea personalului din turism si crearea de bune practici
e Cererea turistica care se afla in permanenta schimbare impune dezvoltarea pentru

personalul din turism a unor noi calificari.

e Abordarile recente din sectorul turistic trebuie prezentate si personalului din turism

pentru a trece peste vechile stigmate si abordari fata de clienti

e Perceptia despre locurile de munca din turism in prezent este destul de negativa (sunt
prost platite si sezoniere), iar acest lucru trebuie schimbat prin noi abordari de atragere

a tinerilor si incentive care sa le sporeasca interesul in domeniu.

I1.4. Sprijinirea si dezvoltarea afacerilor cu profil turistic

e Aprecierea calitatii serviciilor in turism prin sisteme de compensare si reduceri de taxe

e Integrarea tuturor furnizorilor de servicii turistice din zona de studiu (cazare,
alimentatie, recreere) pe o singura platforma si diseminarea lor prin tour-operatori

externi astfel pozitionandu-se zona de studiu pe harta turismului.

Tabel 10 Actiunile necesare pentru atingerea obiectivelor specifice ale celui de-al doilea
obiectiv general al PS CBC

ACTIUNI
I.1. 1.2. 11.3. 11.4.
1.1. Crearea unui 2.1. Plan de 3.1.Cresterea 4.1. Sustinerea
sistem digital Mobilitate turistica  numarului locurilor afacerilor mici de
pentru cultura si de munca in turism turism prin
turism prin dezvoltarea de incentive, reduceri
Noi abilitati de taxe, pentru a

profesionale
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1.2.

pentru servicii de

Infrastructura
internet  si  wifi
disponibile pe
scara larga in
locatiile din zona

de studiu

interreg @

2.2. Proiecte
strategice de
mobilitate: rute de
biciclete, trasee,
carari, slow

mobility

2.3. Mobilitate cu
focus pe

sustenabilitate

3.2. Dezvoltarea
unor noi module de
training-uri
interactive si

actuale

3.3. Abilitatile noi
dobéandite care vor
determina o
promovare word-
of-mouth mai mare
a destinatiei

transfrontaliere

putea reinvesti
profiturile

4.2. Conectarea
furnizorilor de
servicii turistice
intr-o retea de
afaceri pe o

singura platforma

4.3. Dezvoltarea
parteneriatelor
public-privat pentru
a imbunatati si a
extinde produsele
turistice

4.4. Stimulente
pentru afacerile din
turism de a
dezvolta anumite
segmente ale

cererii turistice

PS CBC propune un plan standardizat de a folosi instrumentele online pentru a atrage

un numar mai mare de turisti. Este incurajat un management dinamic adresat diferit

pentru piete si pentru produse. Marketingul trebuie sa fie diferentiat si specializat,

produsele create trebuie sa se adreseze unui segment de turisti foarte clar creionat.

Analizele turistice si colectarea de date turistice trebuie sa fie procese continue.

Obiective specifice

[lI.1. Consolidarea pozitionarii si atractivitatii destinatiei transfrontaliere si promovarea

adecvata a acesteia pe pietele interne si externe

e Consolidarea pe piata se va face prin procesul de branding comun ce se va realiza

printr-o cooperare transfrontaliera
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e Promovarea se va face apeland la mediul online cu diferentiere in functie de

segmentarea turistica (3 segmente identificate de turisti), atdt pentru piata

internationala cat si pentru piata interna.

[11.2. Diversificarea ofertei turistice pentru atragerea unui segment mai larg de turisti

e Produsele create trebuie sa aiba un potential bun pentru dezvoltare pe termen mediu

si lung, sa reduca sezonalitatea si sa determine o extindere a cererii turistice si in

spatii care nu sunt foarte cunoscute din punct de vedere turistic.

e Stabilirea de parteneriate inter-institutionale va permite aplicarea de activitati si masuri

comune.

[11.3. Implementarea unui marketing digital

e Managementul destinatiei transfrontaliere va avea o abordare digitalizata a

marketingului. Turistii trebuie sa ajunga sa cunoasca noile zone propuse in rute, sa le

inteleaga, sa le viziteze si sa le recomande si altor turisti. Internetul va servi ca

instrument pentru a se atinge acest obiectiv.

e Procese ca SEO (Search Engine Optimization), dezvoltarea de continut pe social

media (facebook, Instagram, Youtube) si email marketing vor fi utilizate frecvent.

e Se vor folosi Analiza Datelor (Data Analytics) si Testarea si Optimizarea (Testing &

Optimization) pentru a gasi in permanenta modalitati de vanzare si promovare online

cu rezultate cat mai eficiente.

Tabel 11 Actiunile necesare pentru atingerea obiectivelor specifice ale celui de-al treilea

obiectiv general al PS CBC

ACTIUNI
[.1. l.2. l.3.
1.1. Promovare 2.1. Sistem de 3.1. Ghiduri
standard si  monitorizare a comune cu reguli
coordonare cererii si ofertei de promovare si

imagine turistica dezvoltare de



s i

a>

1.2.

integrata a culturii

Promovare

interreg @

turistice prin studii

de piata

2.2. Promovarea

produselor turistice

continut pentru
destinatia
transfrontaliera
3.2. Utilizarea

diferentiata a

rrome prin in conformitate cu  instrumentelor de

mestesuguri, obiectivul general | marketing in

evenimente functie de pietele
targetate

1.3. Accent pe 2.3.Promovarea 3.3. Coordonare a

promovarea culturii rrome in strategiilor de

patrimoniului online si prin social media la

cultural imaterial experiente turistice nivel local si
transfrontalier
1.4. Crearea DMO

(Destination

Marketing

Organization)

e Cooperarea la nivel transfrontalier se va realiza eficient prin implicarea tuturor
stakeholderilor care vor avea puncte comune pe agenda de dezvoltare a zonelor sau

afacerilor lor.

e Dezvoltarea unui dialog eficient intre furnizorii de servicii, autoritati, populatia locala,

populatia minoritara, potentiali turisti.

Obiective specifice

IV.1. Promovarea unui management participativ si incurajarea stakeholderilor sa ia decizii
sub semnul sustenabilitatii si inovarii

Colaborarea eficienta intre stakeholderi este necesara inca din momentul conturarii PS

CBC si pe durata implementarii si monitorizarii planului pentru a asigura calitatea turistica.
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IV.2. Colectarea, analiza datelor si transparenta diseminarii acestora in zona

transfrontaliera

e Pentru a se realiza o analiza obiectiva ce sta la baza luarii deciziilor sunt necesare
date statistice, care de cele mai multe ori nu sunt disponibile pe platformele nationale

de statistica

e Calcularea indicatorilor de competitivitate si performanta in turism trebuie sa se
bazeze pe o colectare adecvata de date, cu o periodicitate bine stabilita si care sa fie

transparenta intre arealelel din regiunea trasnfrontaliera.

IV.3. Monitorizarea planurilor si politicilor de dezvoltare turistica
¢ Monitorizarea se poate face doar dupa o schema bine stabilita la anumite intervale de
timp, cu indicatori de performanta care sa evalueze eficacitatea si eficienta actiunilor

implementate din plan.

e Raportul de evaluare poate fi util pentru stakeholderi sau chiar populatia locala.

Tabel 12 Actiunile necesare pentru atingerea obiectivelor specifice ale celui de-al
patrulea obiectiv general al PS CBC

ACTIUNI
IV.1. IvV.2. IV.3.
1.1. Forumuri 2.1. Dezvoltareade 3.1. Crearea unui
periodice ale sisteme care sa sistem de
stakeholderilor produca si sa monitorizare a PS

1.2. Crearea de
documente
comune intre cele 4

zone de studiu

1.3. Comunicare
digitala si schimb
de bune practici

disemineze datele

colectate

2.2.
Implementarea
unui sistem
relevant de

indicatori

CBC si aimpactului
activitatilor

propuse de acesta
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pentru a putea oferi
informatii in timp

util

3.6. Monitorizarea si evaluarea rezultatelor si impactului PS CBC

Implementarea PS CBC va avea la baza criteriile de succes pentru evaluarea proiectului,
exprimate in viziunea si obiectivele studiului si in rezultatele sale. Acestea se vor rezuma
in principal prin:

- implicarea activa a stakeholderilor in luarea de decizii

- sensibilizarea opiniei publice cu privirea la problemele comunitatilor rrome din zonele
de studiu

- accesarea informatiilor din studiu si a planului strategic propus

- aplicarea anumitor masuri de imbunatatire.

Monitorizarea inseamna a verifica ih mod constant daca punerea in aplicare a viziunii si
a obiectivelor din PS CBC este realizata in mod corespunzator si daca s-au inregistrat

efectele scontate.

Monitorizarea rezultatelor acestuia ar trebui sa contribuie la formarea deciziilor privind
modul in care planul ar trebui sa fie gestionat in viitor.

O monitorizare si o evaluare clara trebuie sa fie intreprinsa de toti stakeholderii implicati
in acest proces:

- reprezentantii autoritatilor publice

- sectorul de afaceri din turism din zona transfrontalierd RO-BG

- institutiile si organizatiile care activeaza in domeniul turismului si in cel al rromilor
-specialistii care se ocupa de turismul durabil si sectoarele conexe

-locuitorii din cele patru zone.

La acestea se adauga si un set de indicatori turistici care vor fi utili in analizele viitoare

intreprinse dupa implementarea PS CBC:
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Tabel 13 Sistemul de indicatori folositi pentru monitorizarea implementarii PS CBC
Indicatori pentru monitorizare comuna a PS CBC

1. Indicatori turistici (ai cererii Consumul cultural al produselor
turistice) turistice propuse
Durata sejurului
Numarul vizitatorilor
Rata de ocupare turistica
Nivelul de satisfactie
Perceptia turistica a imaginii rutelor
turistice propuse pentru valorificarea
culturii rrome din zona
transfrontaliera
2. Indicatori economici Cheltuieli/turist

Total cheltuieli/ an

Incasari din turism

Numar SMEs infiintate care au
activitate turistica cu implicarea
comunitatilor de rromi

Numarul estimativ de locuri de
munca create

3. Indicatori de dezvoltare Numarul de actiuni de dezvoltare
Numarul de centre mestesugaresti
create

4. Indicatori de sustenabilitate Numarul de obiective turistice

culturale expuse riscului
Impactul fluxului turistic asupra
diferitelor zone culturale

Evaluarea vizuala a calitatii zonelor
cu comunitati rrome

Evaluarea planului strategic trebuie individualizat in cadrul unui context cu termene clare

temporale.
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Tabel 14 Evaluarea PS CBC pe termen scurt-mediu-lung

Timp Evaluare Raportare
1 an (termen scurt) Implemetare PS CBC Raport anual
1-5 ani (termen mediu) Atingerea obiectivelor Raport anual sifinal la

propuse prin cuantificarea 5
rezultatelor

5-10 ani (termen lung) Efecte pozitive/ negative ale Raportla 10 ani
PS CBC in regiune

Evaluarea pe termen mediu si lung a eficientei planului strategic se va face ih mod vizibil
prin:
cresterea numarului de turisti in zona de studiu care sa aiba si un consum al
produselor culturale etnice,
implicarea autoritatilor care vin sa sprijine demersurile propuse cu scopul final de a
dezvolta economic si social comunitatile rrome din zonele de studiu

studii si cercetari ulterioare acestui plan strategic prin care se vor identifica noi rute
turistice propuse ca produse etnico-culturale viabile in zona.
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4. DEZVOLTAREA DE PRODUSE TURISTICE
DURABILE IN ZONA TRANSFRONTALIERA
RO-BG

4.1. Produsele turistice etnico-culturale in zona transfrontaliera RO-BG

Pentru crearea unor produse etnico-culturale in zona de studiu trebuie avute in vedere
caracteristicile produselor culturale in ansamblu detaliate in cap. 1.2.

De multe ori considerate sinonime cu oferta turistica, aceste produse turistice nu trebuie
confundate cu elementele atractive ale fondului turistic, natural sau antropic, cele din
urma reprezentand mai degraba motivatia fundamentala pentru realizarea unei calatorii.
Produsul turistic este deci o comercializare a ofertei turistice sub forma de pachet turistic
sau elemente luate separat. Intre componentele produsului turistic existd o relatie de
interdependenta, fiecare dintre acestea avand un rol important in satisfacerea nevoilor

turistilor.

Produsul turistic etnico-cultural este astfel o combinatie in variante multiple a:

- elementelor de atractivitate (fond turistic= resurse turistice naturale si antropice) pe care
le ofera zona de studiu;

- serviciflor specifice si nespecifice turismului (rezultate ale actiunii fortei de munca

asupra bazei materiale generale si specifice).

in cadrul produsului turistic ponderea elementelor de atractivitate si a serviciilor difera in
functie de motivatia si particularitatile turistilor, de sezonalitate. De exemplu, la produsele
turistice etnice primeaza elementele de atractivitate (componenta culturala este
pregnanta) si mai putin serviciile (exista alte forme de turism, precum cel de afaceri, unde

serviciile sunt foarte importante pentru desfasurarea calatoriei).
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Pentru ca exista numeroase posibilitati de a combina fondul turistic atractiv cu serviciile
turistice, produsele turistice se pot diferentia pe piata si se pot crea diferite produse cu
tematici proprii chiar in cadrul aceleasi destinatii transfrontaliere sau chiar in cadrul formei
de turism cultural, asa cum se doreste in cazul de fata crearea unor produse culturale cu

accent pe dimensiunea etnica, si anume cultura rroma.

Principalele caracteristici ale produselor turistice etnico-culturale sunt.

* produsele sunt etferogene - rezultat al dependentei serviciilor de dotarile materiale si de
furnizorii de servicii;

» produsele sunt complexe - rezultat al combinarii in variante multiple a elementelor
componente;

* produsele sunt nestocabile - elementele care le compun nu pot fi stocate;

* acestea se produc pe masura ce se manifesta consumul;

* produsele incearca sa extinda sezonalitatea existenta in zona transfrontaliera.

Produsele etnico-culturale trebuie sa aiba o specificitate si originalitate prin care sa isi
asigura o viata proprie legata indeosebi de aria de provenienta, si anume de

mestesugurile si traditiile culturii rrome din zona de studiu.

Turismul cultural devine astfel un produs ce contine:

- aspecte materiale (directe - crearea de locuri de munca si beneficii materiale; indirecte-
impact social, accesibilitate, imagine)

- aspecte imateriale, simbolice ce includ crearea si promovarea unor atractii turistice
etnico-culturale "autentice” sub forma unor imagini turistice care sa ocupa un loc in

congtiinta vizitatorului.

Pentru dezvoltarea unor astfel de produse etnice in zona transfrontaliera de studiu este
necesara o coordonare integrata pe orizontala a urmatoarelor activitati care constituie de
fapt etapele acestei dezvoltari:

- crearea si dezvoltarea unor produse turistice coerente, care au la baza elementele
culturale etnice existente si care trebuie insa corelate cu asteptarile potentialilor turisti
(etapa care implica o cunoastere a turistilor printr-o segmentara adecvata)(Boniface,
1995)

- crearea unui grup dinamic de stakeholderi care pot influenta zona transfrontaliera prin

informatiile si profesionalismul lor;
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- utilizarea efiecienta a spatiului turistic atat de populatia locala cét si de turisti (printr-o
mai buna informare si semnalizare a locurilor turistice, printr-un transport public mai
eficient si prietenos cu mediul-soft mobility);

- elaborarea unei strategii, unui plan care trebuie sa se bazeze pe identitatea culturii
rrome si care sa integreze actiuni din diferite domenii de interventie pentru a avea succes;
- promovarea si marketingul produselor turistice create care va duce la imbunatatirea
imaginii comunitatii rromilor prin turismul desfasurat, precum evenimente (festivaluri,
sarbatori), ce se dovedesc a fi instrumente foarte utile pentru ca imbina partea economica
cu cea etnico-culturala, actorii locali cu cei externi, rezidentii cu turistii, si ajuta la

revitalizarea spatiului transfrontalier.

Triada planificare turistica-management-marketing turistic ajuta la cercetarea
permanenta si la cunoasterea zonei, dar si la o adaptare la cerintele schimbatoare ale
pietei si la segmentele de turisti.

Planificarea turistica vizeaza o dezvoltare a mediului natural si socio-economic pentru
pietele turistice interne/internationale a atractiilor, infrastructurii turistice (cazare,
transport) si a serviciilor turistice, dar si o utilizarea a acestei infrastructuri turistice si
generale de catre populatia locala (Page si Connell, 2001).

Marketingul turistic reprezinta studiul in mod constant asupra cererii turistice si evolutia
ei, dorind ca prin metode specifice sa adapteze in permanenta oferta turistica la aceste
cerinte turistice pentru a le satisface si pentru a realiza activitati economice profitabile in
conditiile oferite de piata (Tigu, 2001).

Marketingul produselor etnico-culturale se afla in centrul dezvoltarii strategiei si asigura
analiza, planificarea, punerea in practica si controlul actiunilor propuse pe domenii de
interventie (Obiectiv general Il, cap. 3.4.), care raspund pe de o parte asteptarilor
comunitatii rrome si pe de alta parte amelioreaza calitatea si competitivitatea zonei de

studiu.

4.2. Metodologia de realizare a produselor turistice etnico-culturale

Pentru conceperea acestor produse turistice centrate pe cultura rroma, pe diversitatea si
complexitatea ei, s-au conturat rute turistice si au fost parcurse mai multe etape astfel:
1. Analiza si sinteza informatiilor despre:

- propria oferta turistica culturala si etnica din zona transfrontaliera RO-BG

- oferte turistice similare in alte destinatii turistice si succesul acestora;
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- cererea turistica pentru astfel de produse turistice similare din alte destinatii turistice

- creionarea segmentelor de turisti carora se adreseaza produsele din zona de studiu,
asa numita segmentarea turistica, tinand cont de motivatii de calatorie: venituri, varsta,
categorie socio-profesionala, preferinte turistice etc.;

- componentele care vor fi incluse in propriile produse turistice: elementele de cultura
rroma: mestesuguri, obiceiuri, muzica, gastronomie, alte obiective turistice culturale din
zona de studiu, baza tehnico-materiala specifica (infrastrucura turistica) si serviciile
oferite, accesibilitatea in diferitele zone cu reprezentanta a culturii rrome.

2. Selectarea atracitiilor turistice, unitatilor infrastructurii turistice si serviciilor oferite in
functie de tipologia si particularitatile segmentarii turistice creionate in etapa anterioara.
3. Combinarea (pornind de la rezultatele studierii ofertei si cererii pentru turismul etnico-
cultural din zona de studiu) si asamblarea componentelor produsului turistic - alegerea
locatiilor turistice (zone urbane sau rurale), mijlocul de transport- distanta si timp de
parcurgere, unitatile de cazare si alimentatie, alte servicii turistice si informarea turistica
prin centrele de informare turistica.

4. Marketingul si promovarea produselor turistice:

- actiuni prin care se propune realizarea si distribuirea brosurilor, pliantelor, afiselor
turistice, catalog promotional etc.;

- realizare poze si film de promovare

- organizarea de evenimente: caravane tematice, festivaluri, workshop-uri

- participare la targuri de turism

- marketing digital: creare website, aplicatie pentru mobil

- publicitate prin mass-media.

4.3. Segmentarea turistica

Segmentarea turistica se face in general tinand cont de mai multe elemente:

Motivatia calatoriei: recreere, cultura

e Provenienta turistilor: mediu urban-rural, intern-extern-transfrontalier

e Elemente demografice: varsta, gen, venit, ocupatie, nivel de educatie, stare
civila, religie

¢ Elemente psiho-comportamentale: valori, stil de viata, comportament, preferinte

e Produse turistice: turism cultural, etnic, activ.
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in urma analizelor efectuate s-a concluzionat c& segmentarea turistici pretabild pentru
produsele turismului etnico-cultural din zona de studiu se poate imparti in trei grupe care
trebuie abordate tintit cu elemente ale produselor turistice specifice, astfel:

1. turistii motivati din punct de vedere cultural sa viziteze o destinatie- vacanta acestora
sta sub semnul culturalului, avand un interes specializat in cultura, cu atentie deosebita
acordata elementelor de arhitectura, arta sau festivaluri (fac parte din turismul de nisa)
2. turistii care doresc sa fie atrasi de elemente culturale atunci cand viziteaza o destinatie,
desi principala lor motivatie nu este cea culturala, au o motivatie si un interes destul de
mare pentru cultura si formele asociate ale acesteia din cadrul unei destinatii, fiind atrasi
de oportunitatile culturale pe care le cunosc in timpul vizitarii destinatiei

3. turistii care sunt motivati din punct de vedere cultural doar intamplator, principala lor
motivatie de calatorie nefiind cea culturala - acestia au la baza o alta motivatie de vizitare
a unei destinatii (recreere, vizite la rude si prieteni etc.), participand la astfel de activitati
culturale doar daca se intersecteaza cu itinerariul lor de vacanta (fac parte din turismul
de masa) (Failte, National Tourism Development Authority).

in continuare fiecare segment de turisti va fi detaliat, evidentiind preferintele lor si ce

componente din produsele etnico-turistice li se potrivesc:

Tabel 15 Caracteristicile segmentului turistic - Turistii motivati din punct de vedere
cultural sG viziteze o destinatie

1. Turistii motivati din punct de vedere cultural sa viziteze o destinatie

Segmentare Preferinte Componente ale  produselor
turistice

1.1. Grupuri organizate de turisti

1.1.1. Grupuri din afara Pachete turistice - patrimoniu cultural
ariei de studiu, cu preferentiale cu acces - formatii rrome de muzica

interes cultural, acesta special la anumite - arhitectura

fiind principala locatii si informatii -intalniri cu populatia rroma pentru
motivatie de a vizita despre atractii a le observa obiceiurile
destinatia
1.1.2. Grupuri din aria Rute Si circuite Rute care evidentiaza cultura
de studiu complexe- cu elemente rroma si zile tematice

geografice, istorice,

culturale, etnice
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1.2. Calatori neorganizati in grupuri, care calatoresc individual

1.2.1. Turisti interesati
de patrimoniul cultural
si cel etnic

1.2.2. Turistii interesati
de evenimente, inclusiv
cele cu scop educativ
(tabere, scoli de varq,
cursuri, workshop-uri,
team-building-uri)
1.2.3. Turistii interesati
de gastronomie

1.2.4. Turistii interesati
de patrimoniul natural si

cultural

Doresc acces special si

cunoasterea detaliilor
despre ariile lor de
interes, precum

turismul cultural etnic

Rute tematice ale patrimoniului

antropic

Pachete la festivaluri sau diferite
evenimente complexe (caravane)
includ masa,

care cazare,

transport, bilete de acces

Cazare cu restaurante de calitate
care ofera diverse preparate,
implicarea in activitati de pregatire
a preparatelor culinare rrome, cu
degustare de vinuri

Tururi cu prezentarea florei, faunei
in cadrul ariilor naturale protejate si
a zonelor cu patrimoniu cultural

imobil

Sursa: adaptare dupa Failte, National Tourism Development Authority

Table 16 Caracteristicile segmentului turistic - Turistii care doresc sa fie inspirati din
punct de vedere cultural atunci cand viziteaza o destinatie, desi principala lor motivatie
nu este cea culturala

2. Turistii care doresc sa fie atrasi din punct de vedere cultural atunci cand viziteaza

o destinatie, desi principala lor motivatie nu este cea culturala

Segmentare
2.1. Cupluri sau
grupuri de prieteni

care calatoresc cu

masina in diverse

regiuni

Preferinte

Cauta sa stabileasca o
conexiune cu oamenii
cultura din zona
Le

atractiilor

Si
vizitata. place
varietatea
sa aiba
de

turistice si
diferite  activitati

realizat.

Componente ale produselor
turistice

Rute itinerante cu masina care sa
includa diverse activitati culturale
pentru toate bugetele.

Fara viata de noapte
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2.2.

grupuri de prieteni din

Cupluri

categoria tanara care
viziteaza zona doar in
week-end sau au vizite

scurte

2.3. Grupuri de turisti,
adulti, care rezerva in
avans pachetele

turistice

2.4. Turisti tineri de
tip
excursionisti

"hoinari”-

interreg @

cu viata de noapte

Viziteaza cele mai
multe atractii turistice
culturale si cauta sa
descopere stilul de
viata din destinatie.
Patrimoniul cultural si
etnic ocupa un loc
important in  cadrul
calatoriei, trebuie sa
aiba o varietate a
atractiilor Si
activitatilor.

Turisti aventurosi care
cauta experiente
turistice care releva
viata de zi cu zi a
localnicilor Si

principalele obiective

turistice.
Se cazeaza n
hosteluri sau hoteluri

cu buget redus.
Folosesc foarte
frecvent  transportul

public

sau Cauta zonele urbane Teatru, muzica, dans cu pachete

speciale pentru seri tematice,
inclusiv muzica traditionala rroma
Folosesc

transportul local si

mijloacele de informare de Ia
atractii
Rute tematice cu discount-uri
daca sunt rezervate in avans si
detalii despre posibilitati de a face
cumparaturi, baruri, muzica, dans
Rute tematice sau non-tematice

Oferirea de recreere si distractie
evenimente include

prin (nu

neaparat viata de noapte).

Rute itinerante si uneori cu

activitati necostisitoare sau

gratuite




o 2
([ﬁ

———— 1 ILETTEY -

2.5. Familii cu copii Cauta sa faca lucruri Activitati relaxante de familie,
noi dar in locuri nu practicate impreuna cu copiii.
foarte indepartate de Oferirea de confort si varietate
zona de resedinta. pentru a-i fideliza.

Sunt atrasi de
obiectivele culturale,
evenimente, spatii
verzi.

Prefera orasele mici,
linistite, mai ales in
week-end-uri.

Sursa: adaptare dupa Failte, National Tourism Development Authority

Table 17 Caracteristicile segmentului turistic - Turistii care sunt motivati din punct de
vedere cultural doar intamplator, principala lor motivatie de calatorie nefiind cea
culturala

3. Turistii care sunt motivati din punct de vedere cultural doar intamplator, principala
lor motivatie de calatorie nefiind cea culturala

Segmentare Preferinte Componente ale produselor
turistice

3.1.Turisti "aventurieri”, Cauta punctele de Rute cu masina

casatoriti fara copii care | atractie  locale si | Rute tematice cu unitati de
calatoresc pentru a doresc sa inteleaga | cazare autentice

cunoaste regiunea si | cultura regiunii prin | Prefera sa calatoreasca in mai
oamenii ei experiente  turistice | multe  locatii, plictisindu-se
legate de muzica, | repede doar de o destinatie
sport, activitati rurale
Cauta interpretarea
turistica a

patrimoniului cultural

3.2. Grupuri de elevi si  Grupurile de tineri Atracti  cu reduceri pentru
studenti care vinin mod | viziteaza cele mai @ elevi/studenti

organizat in cadrul unor | importante atractii = Rute care includ muzica, activitati
evenimente cu scop turistice intr-un mod | culturale, care se imbina cu timp

educativ organizat, toate
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activitatile la care
participa avand un
scop clar educativ

Studentii pot petrece
timpul liber in baruri,

restaurante, unitati de

liber 1in diverse unitati de
agrement
Folosesc pe scara larga

smartphonurile si aplicatiile

aventura, recreere),
cultura fiind pe loc
secundar in motivatia
lor de calatorie.

Viziteaza si astfel de

obiective culturale
doar daca se
intersecteaza cu

itinerariul lor sau sunt
in apropierea locatiilor
unde  acestia  isi

desfasoara activitatile.

agrement
3.3. Turistii activi care | Sunt turisti cu | Divertisment seara
prefera natura prin | educatie superioara | Rute active cu elemente de
activitati specifice | care doresc sa fie | istorie-cultura, parcurse pe jos
(hiking, biking), | activi in natura prin | Gastronomie locala si patrimoniu
imbindnd si elemente | practicarea unor | cultural local
culturale activitati specifice (de | Activitati  alternative, indoor,

pentru zilele in care vremea nu le

permite sa fie activi in natura

Sursa: adaptare dupa Failte, National Tourism Development Authority
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4.3. "Comorile culturii rrome” - rute turistice in zona transfrontaliera
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DESCRIERE RUTA

Ruta porneste din municipiul Craiova, resedinta judetului Dolj, care are un bogat
patrimoniu cultural si are si reprezentanti mestesugari si ai artelor culturii rrome in
cartierele sale. Din oras se merge in comuna Malu Mare, ce face parte din zona
metropolitana Craiova, unde se pot gasi traditii rrome de nunta si de Gurban, dar si rromi
argintari si gastronomie specifica. Pornind pe drumul E79 se traverseaza orasele Filiasi,
Strehaia, Drobeta- Turnu Severin si se ajunge la Orsova, oras stramutat de pe malurile
Dunarii cu numeroase obiective turistice naturale dar si antropice. La Orsova se regasesc
rromi caldarari dar si gastronomie specific rroma. Pe DN 57 se continua drumul catre
Eselnita, unde se poate admira Clisura Dunarii, se pot face plimbari cu barca si se pot
asculta rromii lautari din zona.

Din Eselnita se va parcurge drumul inapoi spre Drobeta-Turnu Severin si pe DN 56A se
va strabate Hinova, Vanju Mare, Cetate, Maglavit, Calafat, unde se va traversa Podul
Calafat-Vidin catre orasul omonim. Pe langa obiectivele culturale traditionale, aici se
regasesc numeroase traditii rrome in cartierul Drumul Nou, lautari si mestesugari de sobe.
Continuand pe drumul E79 se ajunge in orasul Dunavtsi, unde se pot vedea diversi
mestesugari: fierari, producatori de sei, producatori de cosuri, femei care fac sapun de
casa si cherepnya. Mergand pe drumurile 11 si 112, 114 se ajunge in districtul Montana,
in satul Asparuhovo unde se regasesc caldarari, apicultori si producatori de stupi si cosuri
de rachita. Continuand pe drumul 81 se ajunge in satul Gabrovnitsa cu mesteri fierari si
apoi in orasul Montana. intreg districtul are un bogat patrimoniu cultural si etnic al culturii

rrome, dar si forme altenative de turism si recreere.

IR & ACCESIBILITATE (TRANSPORT)

Infrastructura rutiera
RO: E79, E70, DN 57, 56A, E79, Pod Calafat Vidin,
BG: E79 (Vidin - Dimovo - Ruzhintsi - Montana - Vratsa - ok.p. Sofia - ok.p. Blagoevgrad
- frontiera cu Grecia), Drum 11 (’(ok. p. Vidin-Dimovo) - Simeonovo - Botevo - Archar -
Lom - Kozloduy - Oryahovo - Gigen - Brest - Gulyantsi - ( Debovo-Nikopol)” de-a lungul
fluviului Dunarea), Drum 112, 114, Drum 81
Transport public
La Malu Mare se poate ajunge cu transportul in comun din Autogara Nord Craiova
existand curse regulate la intervale de 30 minute.

La Orsova se poate ajunge de la Drobeta-Turnu Severin cu autobuzul de unde circula 21

autobuze cu plecare din statiile Drobeta-Turnu Severin - Autogara Transport Public Urban
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Drobeta SA, Drobeta-Turnu Severin - Statie Drobeta-Turnu Severin, Drobeta-Turnu
Severin - Parcare Interex, Drobeta-Turnu Severin - AGENTIA ,,DROBETA,,DR.TR.SEV.,
Drobeta-Turnu Severin - Generala nr.2 si sosire in statiile Orsova - Gara CFR Orsova,
Orsova - Statie Orsova, Orsova - Autogara Real Construct Management SRL, Orsova -
AUTOGARA DROBETA ORSOVA, Orsova - Parcare Hotel Dierna. Primul autobuz pleaca
la 06:00. Ultimul este la 19:00. Calatoria dureaza peste 20'.
in comuna Eselnita se poate ajunge pe E 70 pana la Orsova, apoi pe DN 57 pana la
destinatie, cu autobuze din Orsova cu frecventa de 1 ora.

in Asparuhovo (din Montana 39 min)
Statia de autobuze Montana: orasul Montana, bul. ,Hristo Botev”(vizavi de gara);
tel: +359 (0) 96 306 770; 0884 405 798; Program de lucru 06:00 - 20:00.
Statia de autobuze si gara - gara Medkovet - tel 0882244793 - satul Medkovet
Statia de autobuze - satul Asparuhovo.
Statia de autobuze Lom: Adresa: strada ,Dunavska” 10; Tel: +359 (0) 971 668 46; Gara
Lom -tel. 0887 398 610; Program de lucru 04:30 - 21:30
Complexul Portuar: Adresa : Lom 3600, strada ,Pristanistna” 21, Tel: +359 971 60 300,
Fax: +359 971 60 301, e-mail: ,

in Gabrovnitsa (drum 81 catre Montana, 20°)
Statie de autobuze si gara - satul Gabrovnita, Montana Bus station: Adresa: orasul
Montana, bul. ,Hristo Botev” (vizavi de gara); tel : +359 (0) 96 306 770; 0884 405 798;
Program de lucru: 06:00 - 20:00
Infrastructura feroviara
Gara CFR Craiova (magistrala Bucuresti-Timisoara, legaturi spre Bulgaria - Sofia si
Serbia-Belgrad)
Gara CFR Drobeta-Turnu Severin (magistrala Bucuresti-Timisoara) si Craiova
(magistrala Bucuresti-Timisoara, legaturi spre Calafat si Transilvania - Cluj Napoca)
District Vidin BDZH - Transport pasageri" EOOD, cale ferata nr. 7 Vidin-Sofia (Ruzhintsi,
Dimovo, Makresh, Gramada si Vidin) https://vidin.government.bg/oblastna-transportna-
shema
Infrastructura fluviala (optional)
RO: Port Bechet - ferryboat Bechet- BG: Oreahovo (prin districtul Vrata)
Infrastructura aeriana
Aeroportul international Craiova cu urmatoarele destinatii si cai de intrare ale turistilor:
Curse regulate: Anglia: Londra - Luton, ltalia: Bologna - Guglielmo Marconi, Milano

Bergamo aeroport Orio al Serio, Roma Ciampino, Spania: Barcelona El Prat, Madrid
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Barajas, Franta: Paris - Beauvais, Germania: Koln - Koln-Bonn, Israel: Tel-Aviv - Ben

Gurion, Belgia: Bruxelles- Charleroi, Curse charter: Antalya.

CULTURA RROMA
CRAIOVA
MESTESUGURI
Rromi caldarari Mihai Gheorghe, strada Raului, Craiova

Mihai Gheorghe are 58 de ani si i se spune Ciocanarul. El spune ca familia lui ’se trage” (are
origini ) de la Bailesti, Dolj si de 20 de ani si-au facut casd la marginea Craioveli, pe strada
] Raului.

_ Mihai Gheorghe “Ciocanarul” spune ca pana in

| anii "70 stdtea in satrd cu tot neamul lui si vara o
petreceau in peregrindri prin sate. Cand se mutau
cu satra in comunele mai bogate, luau comenzi si nu
plecau pana nu umpleau gospodariile de cazane de
tuica si galeti din aluminiu sau cupru sau pana nu le
reparau pe cele facute in anii trecuti. Cat era timpul
frumos calatoreau prin tard, cu cdruta si calul in care se urcau toti membrii familiei, cortul
si uneltele de lucru. Se asezau de obicei la intrarea si iesirea din sate, unde aveau sursa de
apa, in jurul fantanilor. Nea Mihai povesteste cd romii calddrari erau acceptati de populatia
majoritara din satele unde 1si asezau corturile, dar bulibasa anunta intotdeauna autoritatile,
pentru mai multa siguranta.

Mesterul caldarar a Tnvatat meseria din batrani, de la bunicul si tatal lui. El povesteste ca
tatal sau era foarte priceput, avea o echipa de mesteri, se ingrijea sa gaseasca de lucru,
pentru mai multi oameni. Stia sd negocieze cu oamenii importanti din localitatile unde se
asezau cu satra, pentru a nu avea probleme cu localnicii.

Ca studii are 4 clase dar ca meserie stie sa facd cazane de tuica, tigai, caldari, ibrice, farfurii,
incastrate cu diverse modele (cel mai adesea biblice) pe care le vinde in Targul de la
Romanesti din Craiova, sau la comanda in toatd tara. De 2-3 ani mesterul colaboreaza la
Bucuresti cu cei de la Romano Butiq, care l-au invitat la expozitii si 1-au ajutat sd aiba mai
multe comenzi. Mihai Gheorghe Cicanarul confectioneaza obiecte din mai multe materiale:
aluminiu, arama, inox, cupru, dar si din tabla de fier. Plata pentru acestea o negociaza cu
clientul, uneori face si troc. Dacd oamenii nu au bani, mesterul primeste si produse: gaini,
porci sau alte animale din curte. De exemplu un cazan de cupru il face in 5 zile si il vinde cu
35-40 de milioane (3500-4000 lei).

Farfurie artizanala lucrata manual Cazan de tuica
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Ceea ce se face manual, este foarte greu de realizat,
spune mesterul si munca aceasta nu este foarte bine
platitd la adevarata ei valoare. Acum este mai usor ca
inainte, deoarece nu mai face imbinarile ca Inainte in
coada de randunica, sa inroseascd materialul la foale si
apoi sa-1 bata. Acum face sudura in autogen.

‘ Galeti de tabla lucrate manual
Mihai Gheorghe Cicanarul are 4 copii, 2 fete si 2 baieti, fiecare la casele lor. Nevasta lui-
Mihai Elena (Oja i se spune in familie) este de origine de la Dabuleni, Dolj, tot din neam de
caldarari. Copiii lui nu se mai ocupa de confectionatul cazanelor, au afacerile lor. Nea Mihai
spune ca stiu si ei sd lucreze, dar nu fac toate operatiunile de la cap la cap. Totusi il ajuta
atunci cand are mult de lucru si ii solicita.

Padeanu Feraru Gheorghe, 67 ani - cartier Romanesti-

Rromi fierari .
Craiova

Padeanu Feraru Gheorghe s-a nascut intr-o familie de romi fierari. Parintii lui, Vasile si
Maria nu stiau limba romani, ei se numeau tigani romanizati. Tatdl sdu era cunoscut sub
numele de Vasilache potcovarul. Padeanu Gheorghe a schimbat mai multe meserii, pana a
deveni fierar. El nu a invatat mestesugul de la tatal sau, deoarece a rdmas orfan de mic.
Mestesugul

pg Pand a invata fieraria, Gheorghe Feraru
avea calificare de electrician si a lucrat la
Combinatul de la Pitesti si la Uzina
Electroputere de la Craiova. Meseria a
invatat-o de la socrul sau, fierar din tatd in
fiu care avea atelier de fierdrie la
Romanesti. Facea carute, porti de fier,
ascutea unelte agricole si

R

Potcovirea cailor la marginea Craiovei

potcovea zilnic. In urma cu 20 de ani, impreuna cu socrul siu vindeau in targul de la
Romanesti carute confectionate de ei i aveau multe comenzi de porti, iar zilnic potcoveau
cel putin 2 cai.

In perioada comunistd, dar si in prezent, romii costorari si multi
romani de la marginea Craiovei si din comunele invecinate au cal
si caruti si au mare nevoie de mesteri fierari. In cartierul
Romanesti este o comunitate compacta de romi costorari. Aproape
fiecare familie are nevoie de cal si caruta, si de aceea Gheorghe
Feraru are frecvent de lucru. El are atelierul de fierarie mostenit
de la socrul sau si se foloseste de aceleasi scule, vechi de 15- 20 de
ani. Azi nu mai face carute, ci doar ascute unelte pentru oamenii
din cartier sau din imprejurimi si potcoveste cai.

Curdtarea copitei inainte de potcovire

Gheorghe Feraru spune cd in atelier foloseste mult forja electrica,
care merge cu ajutorul unui motoras, menghina, bancul de lucru,
nicovala si mai multe modele de ciocane ( baros, ciocan special
pentru santuri ale potcoavei, ciocan pentru paiter, dorn, bormasind adaptata special pentru a
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face gauri la potcoave, aparat de sudura, polizor de ascutit, flex, cleste, patent, chisar si
multe alte scule necesare in atelier).

Pentru potcoave, Gheorghe Feraru foloseste fierul striat sau platbanda de 10 mm. Incinge
bine carbunii de cox in forja, apoi tine fierul in foc pana se inrogeste pentru a putea fi modelat.
De obicet, el mai are nevoie de o persoana care sd bata cu barosul. Acela poate fi un invatacel,
care mai tarziu poate fi un bun meserias. Gheorghe Feraru spune ca baiatul lui a Invatat
aceasta meserie, dar nu o practica, pentru ca si-a dorit ca cei 2 copii sa Invete carte, si-au
facut amandoi facultate pentru a nu mai munci ca el, din greu.

Dupa ce fierul s-a inrosit, se bate cu barosul, pana ce capata incet, incet, forma unei potcoave.
Apoi se bate santul cu un ciocan special. Gheorghe Feraru tine acest ciocan pe potcoava, iar
ciocanarul bate cu barosul pentru a se face santul. Apoi se pune paiterul (un ciocan cu o
forma speciald la varf) pentru a se imprima pe sant, locurile unde vor fi date gaurile, apoi
cu bormasina se dau gauri. Acolo va intra gdmalia cuiului pana la nivelul potcoavei (socotit
nivelul potcoavei, dupa ce se ataseaza la copita calului).

La potcoava se fac caie, prin bdtaia de ciocan, ce apar ca niste
anumite adaosuri din fier care vin asezate pe partea din spate
a potcoavei. Aceste caie se Incastreaza in pamant, atunci cand
este cazul, pe un teren alunecos pentru ca animalul de
tractiune sa nu alunece. Mesterul atageaza in partea din fatd a
potcoavei un grif, o bucdtica de fier de 10, pentru a fi la nivel
cu caiele, care sunt asezate in partea din spate a potcoavei,
astfel incat animalul sd se poatd suci uniform, si sa aiba
aderenta la sol.

Inrosirea fierului pentru potcoava

Gheorghe Feraru face o potcoava cam in 10 minute, si ca sa
potcoveascd un cal, 1i ia cam maxim 30 de minute pentru cele
4 potcoave. Apoi, sa execute manopera de potcovit 1i ia cam
40 de minute, deoarece calul trebuie curatat bine la fiecare copita (cu un cutatoaie i se taie
usor unghia), inclusiv la furcuta (zona din mijlocul copitei, care este ca o piele mai tare).
Deci cam intr-o ora si un pic potcoveste un cal, cu tot cu facutul potcoavelor. Pentru
potcovitul unui cal, omul plateste 50 lei. Daca oamenii nu au bani, Gheorghe Feraru mai
negociaza cu ei si le face si cu 40 de lei, sau cere la schimb produse: branza, pasari, faina,
grau sau porumb, depinde ce poate sa ofere fiecare.

Familia

Tatal sau era originar din Salcuta de Padure, bunicii din partea tatalui erau din comuna Padea
iar cei din partea mamei din comuna Belot. Gheorghe Feraru a fost ultimul copil din cei 8
frati. In familie erau 4 copii din prima casitorie a tatalui si alti patru copii din a doua casitorie
cu mama lui Gheorghe Feraru. Cu toate acestea, nu s-a facut deosebire intre ei si a fost
intelegere intre frati. Tatdl sdu avea 56 de ani cand s-a nascut Gheorghe Feraru, iar 13 ani
mai tirziu, a murit.

Tatal sau a fost fierar si lemnar, meserii invatate din mosi stramosi. El facea care de lemn si
era renumit in comuna. A avut foarte multi ucenici, care au invatat meserie de la el.

Dupa ce a terminat armata, Padeanu Feraru Gheorghe s-a casatorit si s-a mutat la Craiova,
in cartierul Romanesti, unde locuieste si azi. In prezent are 2 copii, un biiat si o fata, si 3
nepoti.




i
T

43

————  ILETTEY -

ARTE (MUZICA, DANS)
Rromi lautari TARAFUL PUIU BUCATARU - Craiova

Taraful Puiu Bucataru ocupa un loc de cinste in lumea lautareasca din Craiova. ,,Atmosfera
de bine la petreceri si la nunti este intretinuta pe ritmul muzicii lautaresti de membrii
tarafului, romi de-ai mei, avind in singe muzica lautareasca, mostenitd de la inaintasi.
Cartierul Dorobantie, un vechi cartier al Craiovei, a gazduit de secole o academie informala
de lautarie”, povesteste Puiu Bucataru, conducatorul tarafului.
“ jrany B4

|| = El marturiseste : “Cantecul meu transmite starea
pozitiva la lumea intreagd din preajma mea. Noi, romii,
spunem ca oamenii cu suflet mare stiu sa se distreze si
sa priveascd viata cu optimism, stiu sd aprecieze omul
la adevarata valoare si sd se multumeasca cu catle da
Dumnezeu. Deseori, noi lautarii, valorizam in cantecul
nostru calitdtile sufletesti care miscd omul la necaz si la
bucurie.”

Puiu Bucataru si solista Mona Idolu

Povestea clarinetistului PUITU BUCATARU si formarea TARAFULUI

Puiu Bucataru spune ca in copildria lui era fascinat sa asculte lautarii ,,cantand la rece”,
lautari care se strangeau de obicei la poarta casei lor din Dorobantie. Tot stand pe langa
acestia a Tnceput sa aprecieze si sd-si dea seama de calitatea muzicii cantata la instrumente.
Lautarul povesteste: “Si-atunci, cu tiganii din
Dorobantie, ma duceam si eu si invatam cu ei. Unii
dintre ei, mai in varsta, ne ziceau: ‘uite, tatica, cant-
asa, fa asa, drege-asa, ne mai puneau sa cantam si
cu gura... altii cu chitara... ne strangeam cu totii in
tiganie si cantam cum dddea Dumnezeu”.

Crescand printre lautari si ascultand muzica de mic,
Puiu Bucitaru a cantat pentru prima oard in fanfara
Liceului Electroputere, unde era elev. Mai tarziu,
unchiul lui, 1dutarul Nelu Boata 1-a inscris la Scoala
Populara de Artd, unde a invatat sa cante la clarinet. Ulterior, a fost cooptat in Ansamblul
Folcloric ,,Mugurelul’’ al uzinei Electroputere si in orchestra ,,Ansamblului Maria Ténase’’.
A facut parte din Orchestra profesionista Nicolae Balcescu, condusd de maestrul lonel
Budisteanu si a cantat aldturi de nume sonore ale muzicii, Ileana Ciuculete, Constantin
Chisar, Ionica Minune (acordeon), George Udila care 1-a inspirat toatd viata, 1-a indrumat si
I-a aratat anumite secrete ale clarinetului.

Nicu Bucitaru a cantat la nunti de la 19 ani impreuna cu multi alti lautari valorosi ai Craiovei.
El vorbeste cu emotie despre generatia veche de lautari pe care o numeste Generatia de Aur
a muzicii lautaresti din Craiova compusa din Anghel de la Craiova-solist vocal, Viorel
Tudorache-viorist, Florica Rosioru-solist vocal, Nicu de la Romanesti- tobosar, Mitica
Gorocila-acordeonist, Marian Purcelan-saxofon, lon Cicea-chitarist.

Tn 1995 s-a constituit taraful Puiu Bucataru. In prezent, taraful se compune din 4
instrumentisti si doi solisti vocali: Andrus - tambal, George Cioaca-contrabas, Cristi Parlea-
vioard, Razvan-orgd, Puiu-clarinet si voce si Mona Idolu-solista.

Nicu Bucétaru participa la evenimente cu taraful si isi doreste pe viitor sa formeze si o trupa
de dans tiganesc. Dincolo de participarea la evenimente, este preocupat de a duce mai departe
aceasta meserie, initiind mai multi tineri in tainele clarinetului. Nicu Bucataru spune cé e
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nevoie de studiu individual, de 3-4 ore pe zi, ca dupa minim un an un tanar sa ajunga sa isi
castige existenta din lautarie.

Conducitorul tarafului considera ca ,,/n lautdrie succesul este asi gurat de foarte mult studiu
individual...de foarte multd muncd, nu numai de talent. Eu mi-am asigurar existenta familiei
din lautarie si pentru a fi chemat la cat mai multe evenimente trebuie sa fii o persoana de
caracter, sa te tii de cuvant”.

Puiu Bucitaru provine dintr-o familie de romi romanizati, care nu vorbesc limba romani si
care s-au asezat in Craiova in 1965. El povesteste ca bunicii din partea mamei erau vestiti
lautari, din comuna Izvoare, fosta comuna Rudari de langa Calafat, bunicul sau fiind cobzar.
Parintii tatalui nu erau lautari, dar se Inrudeau cu vestitul viorist Florea Cioaca. Tatal lui a
fost zidar de meserie si era foarte priceput in reconditionarea de ornamente.

Puiu Bucataru spune ca in spiritul muzicii si al bunului simt a crescut trei copii, doi baieti si
o fata. Baietii s-au orientat si ei catre muzica, unul dintre ei fiind membru al Tarafului Puiu
Bucatarul.

OBICEIURI, TRADITII

Gabriel Nedelica, zis Heneric ( 52 ani) - Mofleni,
“Judecatori” Rromi judetul Dolj

Gabriel Nedelica, Heneric, cum il stiu cei din etnia roma,
este din neamul ursarilor, are 52 ani si 4 copii. A absolvit
facultatea de geografie si este profesor de limba romani si
mediator scolar la Scoala din Mofleni. El este judecator al
tiganilor si imparte dreptatea dupa legi invatate de sute de
ani si respectate cu sfintenie.

El povesteste unde se face judecata tigdneasca si dupa ce
reguli se desfasoara.

In cazul conflictelor familiale, cdnd exista copii, se va urmari numai si numai protejarea
copiilor (se evita cat se poate de mult despartirea). Judecatorii vor insista ca familia sa se
reuneasca. Cand despartirea este iminenta si de neevitat, copiii vor fi Incredintati mamei sau,
in cazuri speciale, bunicilor care au o buna reputatie.

In caz de conflicte si scandaluri partile vinovate despigubesc pe cei care sunt victime.

e vy

n unele cazuri apelandu-se la clementa partii vatimate. Numai cand se da verdictul se reia
cursul firesc al familiilor care au dorit judecata.

MALU MARE

MESTESUGURI
Rromi Argintari Craciun Alexandru, comuna Malu Mare

Craciun Alexandru zis Sandu, in varsta de 60 de ani, este originar din Caracal, fiind ruda cu
argintarii din Alexandria si Bucuresti. Parintii lui s-au stabilit in Caracal in urma cu mai
multi ani (aproximativ 40 de ani). In prezent s-a mutat Tn comuna Malu Mare din judetul
Dolj, impreuna cu sotia sa Lamaia (in familie 1 se spune Gina), alaturi de fiica lui pentru a o
ajuta in cresterea si educarea copiilor, a celor 3 nepoti.
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Mesterul Sandu se intoarce frecvent si in localitatea natala Caracal. In piata din localitate are
o taraba unde 1si practica mestesugul si unde face si comert cu “antichitati”. Deasemenea, de
cate ori se fac targuri si balciuri in judetul Dolj sau in vecinatati (Olt, Gorj, Mehedinti,
Bucuresti) el merge cu taraba si practica mestesugul indragit din copilarie, fiind specialist in
confectionarea si repararea bijuteriilor din argint.

Mesterul Sandu a povestit despre tainele meseriei sale, despre familia sa, despre obiceiurile
care se respecta 1n familie.

Prima etapa este cea a procurarii materiei prime care poate fi argint,
alama, cupru, de la targurile din tara, precum si de la clienti, sau de
la obiecte vechi. Apoi, materia primd se topeste la o forjd, se
incalzeste cu borax la o lampa cu benzina si fitil, se ajusteaza, se bate
cu ciocanul, se intinde, se decupeaza, se lustruieste, se graveaza si se
obtine produsul in forma finald. Mesterul Sandu spune ca dureaza
aproximativ 35 de minute realizarea unei verighete simple de argint,
sub privirea clientului.
Uneltele folosite de el sunt: nicovala, ciocanul, foarfeca, clestele,
penseta, lampa de sudat, pila. Mesterul mai spune ca stie meseria asta
de multi ani si a invatat-o de la un unchi de—al lui. El isi aduce aminte
- ca mai intai a Invatat sculele, si apoi unchiul lui i-a aratat tot ce stia,
asa Incat pana la vreo 15 ani a deprins mestesugul. ,,Eu am §i diploma de bijutier, cu toate
cd m-am nascut cu meseria asta, dar am zis sd fac si o scoald ca sa imi obtin o diploma §i
am §i diploma de bijutier”, spune mesterul Sandu.

El considera ca atelierul stradal este la mare cdutare. Atunci cand executa lucrarea direct in
fata clientului, acesta il apreciaza, iar el ca mester are credibilitate si persoanele din jurul
tarabei admird valoarea obiectului facut manual. Obiectele cu tentd decorativa le face mai
mult la comanda. Mesterul mai spune ca este bine sa ai marfa expusa pe un panou, ca si cum
clientul alege marfa dintr-un catalog, dar asta inseamna sa ai marfa multa si diversa, care sa
atraga privirea clientului, ca acesta sd te recomande.

In opinia lui, in aceastd meserie seriozitatea te recomandai si este bine ca poti si negociezi
pretul cu clientul. Sunt situatii cand omul are produsul finit, dar necesita doar o lipitura si
atunci se plateste doar manopera. Cand vine clientul, initial se uitd la mester si 11 apreciaza
indemanarea. Mesterul Sandu spune cd intra in vorba cu clientul, spune céte o gluma, il invita
sa-si aleagd ceva din ce are expus, incearca sa-1 convinga sa cumpere si nu il lasa pe client
sd plece fara sa faca o tranzactie. Mesterul crede cad nu existd un anumit tip de clienti, cei
care cumpara pot fi bogati sau sdraci, romani sau tigani, americani sau localnici din zona.
Mesterul se ocupa si de prelucrare si de vanzare. Lucreaza singur. Cand merge cu taraba in
localitatea natala, Caracal, se ajutd reciproc cu un var de-al lui. El spune cd la Caracal, clientii
il stiu bine si vin la sigur sa-si repare ceva, exact cum vin la un meserias sa-si rezolve
problema (sa repari imbracamintea la croitor sau Incaltdmintea la cizmar).

»unt mester argintar, practic meseria de cand ma stiu, e o sursa de trai si imi place ceea
ce fac” spune mesterul. El marturiseste ca veniturile nu sunt mari din acest mestesug si
variazd in functie de perioada sau anotimp. Mesterul Sandu crede ca argintarii sunt capabili
,»Sa scoatd un produs din nimic, este o mare arta’.

Familia

Mesterul spune ca, in prezent, nu se mai respecta traditia prin care casatoria se facea doar cu
intelegerea intre parinti si la varste foarte fragede. Tn familia lui nu s-a tinut cont niciodati
de asta, baiatul lui cel mare si fata cea mica s-au casatorit la 20 de ani.
Sotia lui provine dintr-un alt neam de romi, mama ei se ocupa de comercializarea penelor
prin sat. In tinerete, mergeau la balciuri impreuna. Ea ficea inghetati si o vindea iar el lucra
argint. Castigau bani frumosi, dar aveau si 9 copii in grijd. S-a casatorit la 20 ani si considera
cd argintarii sunt mai cizelati.
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El si-a dorit pentru copiii lui o calificare. Ei nu practicd aceasta meserie, desi unul din baieti
a invatat cand era mic, dar acum lucreaza in constructii. Mai toti copiii sunt plecati la munca
in straindtate.

Acum trdieste si lucreaza argintdrie la Malu Mare, unde locuieste cu fata si ginerele lui.
Impreuna cu sotia lui au grija de cei 3 nepoti.

OBICEIURI, TRADITII
NUNTA
Darius Matache ( 36 ani) - comuna Malu Mare

Darius Matache face parte din neamul ursarilor, un neam din care se trag multe alte neamuri
de romi (lautari, caramizari, florari). El provine dintr-o familie de romi cardmidari cu 4 copii,
care colindau tara pentru a face si vinde caramida. Ulterior s-au stabilit la Malu Mare iar tatal
sau a inceput sa cante pe la nunti. Darius Matache s-a casatorit n 2007 si acum are 3 copii,
2 fete siun baiat de 10 ani.

m Dupa petrecere a urmat dovedirea
fecioriei/virginitatii, respectiv facutul camasii, care
trebuie sd se faca in familia baiatului. A doua zi a fost

a doua petrecere cu ritualuri. S-a jucat camasa la
familia fetei si a baiatului, cu precizarea ca, inainte de
jucatul camasii (la intrarea in curtea familiei fetei) se
face un juramant din partea socrilor mari, adicd a
parintilor baiatului, ca nora lor a fost cum trebuia sa
fie (fatd mare), pentru ca pe viitor sa nu fie lasate
" interpretari cum ca fata nu a fost virgind. Soacra este
vopsitd si joacd cu cimasa. In vremea bunicilor era
~ obiceiul ca la nuntd neamurile miresei sa primeascad
pantofi noi din partea familiei ginerelui pentru a juca

pana se rupeau.

GASTRONOMIE
Patru Mariea, 59 de ani - comuna Malu Mare

Mariea Patru s-a casdtorit de la 15 ani si are 4 copii. Acum familia este si mai numeroasa,
cei 4 copii daruindu-i 14 nepoti. Trei dintre copii sunt plecati in straindtate iar cand vin acasa
Mariea Patru le pregateste mancaruri traditionale. Femeia spune ca specialitatea casei este
iedul la rotisor.

Retete traditionale tiganesti

led la rotisor

Iedul care se prepara trebuie sa fie “de lapte”, adicd nu
trebuie sd fi mancat iarba ci doar sa fi fost hranit cu lapte.
Se pune aproape intreg la rotisor, iar in interior se pun
maruntaiele (matele si burta iedului ) si se lasa la foc
aproximativ 5-6 ore. Intre timp se prepari salati verde cu
ceapa verde si cateva felii de ridichi. Apoi se pune niste
ardei capia la copt, care se adauga intr-o saramura cu sare
si usturoi. ledul se serveste cu mamaliga calda, rasturnatd
din ceaun si taiata cu ata.

s
-
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Mariea Patru, pregatind masa in curte - miel

Sah Hai Mas

Este cea mai cunoscutd mancare traditionala tiganeasca si dateaza din perioada nomada a
romilor. Pentru ca nu aveau bucatarie si nu puteau gati foarte des, atunci cand se opreau
undeva faceau in ceaune preparatul extrem de consistent si hranitor din care, daca mancau o
data, se saturau.

Se pune la fiert apa, si cand clocoteste se addugd un ciolan de porc si doud aripi de curcan.
Separat, se cilesc timp de citeva minute o ceapa si cativa morcovi. In oala in care fierbe
carnea se adauga apoi cateva linguri de ghiveci de legume, iar dupa ce a fiert carnea se pun
morcovii si ceapa cdlitd, plus 300 de grame de varza murata si 200 de grame de varza dulce
taiata fideluta. La 10 minute dupa acea se adauga 150 de grame de orez. Se lasa pe foc pana
cand méncarea scade si, la final, se condimenteaza cu 2-3 foi de dafin si cateva crengute de
cimbru, dupa gust.

Separat se amesteca 7 oud intregi cu branza telemea veche, mai grasa, nu foarte sarata, data
pe razdtoare si se adaugd zahar. Se intind foi de aluat si se ageaza in tava o foaie de aluat, un
strat de umplutura, pand cand se termind ambele compozitii. Peste branza se toarna, de
fiecare data, cateva picaturi de ulei. Foaia de deasupra se unge cu galbenus de ou, cu o
pensula, si se inteapa cu furculita. Se lasa la cuptor, la foc mediu, 25-30 de minute.

Se curata 2 legaturi de ceapa verde, se spald, se taie marunt si se pun Intr-o tigaie, cu putin
ulei, sa se caleasca. Dupa ce a devenit sticloasa, se adauga 800 g carne tocata (pulpa de porc).
Dupa ce s-a calit carnea, se adauga pastd de ardei capia (200 g) si 600 g rosii tdiate cubulete.
Se condimenteaza, dupa gust, cu sare, piper macinat si boabe si cimbru macinat. Se baga
pentru cateva minute in cuptorul incins. Dupa ce a scazut, se adauga cimbru si ardei iute pe
deasupra. Se serveste cu mamaliga sau cu paine calda. Se orneaza cu verdeata si frunzulite
de cimbru.

Supa tiganeasca cu fasole verde la ceaun

Se pun 100 gr slanina afumata 1n tigaie, se prajesc pana se topesc, apoi se adauga 1 ceapa
rosie mare maruntita si se caleste. Dupa ce s-a rumenit ceapa, se adauga 200 gr ceafd afumata
taiatd cubulete, o rosie taiata felii, un ardei verde si unul rosu. Se presara boia, se adauga 2
litri de apa si se fierbe la foc mic. Cand carnea aproape s-a fiert, se adaugd fasolea verde si
150 gr cus-cus. Se mai lasd la fiert cateva minute, dupa care se ingroasd cu smantana
amestecata cu faina si se presara patrunjelul. Mancarea trebuie fiartd incd o datd inainte de
Servire.

Ciorba tiganeasca

Se curata 4 cartofi, 1 ceapd, 2 morcovi, 1 radacina patrunjel, 1 pastarnac, 200g telina, 2
dovlecei mici, se spali si se taie cubulete. In oala se pun la cilit ceapa impreund cu morcovii
si uleiul. Cand sunt morcovii mai moi, se adaugd radacina de patrunjel, pastarnacul si telina
si se mai lasa aproximativ 3 minute, amestecand sa nu se lipeasca. Se adauga cartofii taiati
cuburi mai mari si se adaugd apa, atat cat este nevoie pentru a aratd mancarea a ciorba. Se
mai adauga sarea si 2 lingurite de vegeta si se lasa la fiert pana ce toate legumele sunt fierte.
Cu 10 minute Tnainte de a se stinge focul se adauga dovleceii si rosiile in bulion maruntite,
iar dupa ce se stinge focul se presara patrunjel tocat marunt.

OBICEIURI
Gurbanul, comuna Malu Mare

In comuna Malu Mare, in neamul romilor rudari se mai pastreaza o traditie numita Gurbanul.
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Pe timpuri, pentru persoanele care erau bolnave din neamul rudarilor, existau diferite leacuri
babesti facute din ierburi. Gurbanul se facea pentru persoanele bolnave care de reguld nu se
vindecau prin leacurile babesti.
Tn acest sens, persoanei bolnave, inainte cu doua saptimani de Gurban i se punea dupa ureche
o frunza verde de stejar sau plop. Batranii satului il sfatuiau pe cel suferind sa adoarma cu
gandul la mielul care urma sa fie sacrificat ca jertfa pentru boala acestuia. In cazul in care
mielul era visat fiert sau copt, asa era sacrificat si jertfit in ziua Gurbanului.
Gurbanul se sarbatoreste s1 in prezent pe data de 6 mai cand romii il cinstesc pe
TN St SF.Gheorghe” dar mai sunt si rudari care il
sarbatoresc cu alte ocazii.
Unii 1l fac pentru persoanele bolnave pe care le au in
casa, altii il fac de drag, cert este cd la aceasta
sarbatoare se ia un berbecut care trebuie sa fie
neaparat mascul, se merge la iarba verde unde se
aprinde focul si se prepara in functie de cum este
visat de catre persoana pentru care se sarbatoreste
(fiert sau copt).

(13

Drob tiganesc si mamaliga

In seara care precede sirbitoarea, femeile ce urmeaza sa jertfeasca mieii impletesc coronite
din crengi de salcie si flori si fac asa-numitul brad al mieilor. Coronitele sunt asezate pe
capetele mieilor de sacrificat, copiii tin In maini cate doua lumanari, iar mieii sunt pusi sa
bea vin dintr-o farfurie (forma de impartasanie). Mieii sunt stropiti cu vinul ramas in farfurie
si li se iau coronitele de pe cap. A doua zi, inainte de sacrificiu, mieilor li se pun Tnapoi
coronitele pe cap, copiii incalecd pe miei si tin in maini lumanari. In timpul sacrificiului
cantd lautarii, iar barbatii care sacrificd mieii se Inchind cu fata citre Rasarit. Femeile care
au facut bradul colecteaza in farfurii sangele mieilor sacrificati si fac cu acest sdnge un punct
pe fruntea copiilor, punct care va purta noroc si va proteja copiii de rau pe parcursul
intregului an. Pentru ca sacrificiul s aiba efect, sangele mieilor este strans de femei in vase
noi, direct de la gatul taiat al mieilor $i nici o picatura de sange care curge din gatul mieilor
nu trebuie sa atinga pamantul pentru a nu impurifica sacrificiul. Organele mielului se fierb
impreuna cu intestinele, se toacd marunt, se amesteca cu verdeata si se prepard asa numitul
drob tlganesc care se imparte copiilor de pe strada.

A Se curata locul unde va fi preparat berbecutul

dupa care se aprinde focul in acelasi loc unde
urmeaza sa fie preparat (copt sau fiert), se
inconjoard locul cu frunza de plop sau de
stejar, se pune berbecutul la copt sau fiert si nu
va manca nimeni altceva pana cand nu va fi
gata. Toti cei prezenti trebuie sa fie curati in
sensul de a nu fi intretinut raporturi sexuale cu
doua saptamani inaintea acestui eveniment iar
Berbecut la protap pregatit de Gurban
daca cineva nu este curat Tnseamna ca nu are voie sd se apropie de locul unde este
preparat berbecutul.
Berbecutul sau berbecutii dupa caz, trebuie sa fie neaparat albi sa reprezinte curdtenia si
inocenta iar inainte de a se trece la masa este facutd o urare, de obicei cel mai batran din
neam ureaza mielul pentru persoana pentru care s-a preparat, fiind o urare specifica pe care
o stiu doar batranii si se transmite din generatie In generatie.

ORSOVA
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MESTESUGURI
Caldarari

Goman Constantin zis Milan (58 ani ), oras Orsova

Constantin Goman spune ca si bunicii lui au fost caldarari. Primele amintiri le are de la 6
ani cand se u1ta la bumcn lui cum fac cazanesi apoi a invatat si el. Ulterior, a lucrat in
‘ W% domeniul energetic si de-a lungul timpului a cochetat si
cu lautaria, cantand la clarinet. Acum este consilier local
la Primaria din Orsova dar nu a uitat meseria de la bunici
si confectioneaza, ajutat de un nepot cazane din arama.
Mesterul Milan si nepotul sau finalizand un cazan la
comanda
Mesterul Milan povesteste cum iau nastere cazanele
”Avem vase speciale in care facem topitura pentru
material. Uneori executam si cu materialul clientului.
Ceva ce nu reugesc sa faca decat caldararii In manopera
este imbinarea in ,,coada de randunica”. Pentru lipitura se
foloseste un aliaj special, care se incdlzeste la o
temperatura foarte mare.Cazanele sunt grele, noi solicitdm
plata in functie de cat cantareste cazanul. Eu si nepotul mei
muncim cam o saptdmana sa facem un cazan”

Forja, ciocanele si nicovala folosite la prelucrarea
metalului

Constantin Goman spune ca initial bunicii lui au locuit in
vechea Orsova, in catunul Jupalnic, care acum este sub
ape, acoperit de Dundre. In 1968 regimul comunist de atunci a marit fortat debitul Dundrii,
in zona Portilor de Fier II si au acoperit catunul Jupalnic. Constantin Goman spune ca in
acel catun erau 100 de familii. Strabunicii lui erau corturari si se ocupau de confectionarea
cazanelor. Mama lui era din Zvinita, iar tatil din Lugoj, din partea Banatului .In familie sunt
4 frati (o fata si 3 baieti).

Acum locuieste in Orsova impreuna cu aproximativ 100 de familii de romisi sunt asezati unii
langa altii, majoritatea fiind rude. El spune ca dintre acestia, 30 de familii sunt vorbitori de
limba romani. Constantin Goman mai povesteste cd are o familie frumoasa, cu 4 fete, o
nepotica si un nepot. Acum el locuieste cu una dintre fete si cu familia ei. El se lauda ca sotia
si fiica cu care locuieste sunt bune gospodine. Familia lui tine toate sarbatorile romilor dar
in special se pregdteste foarte mult pentru 2 praznicuri.

GASTRONOMIE

Retete traditionale tlganestl de la Goman Mariana (30 de ani)

\§ Ratui (se aseamana cu salamul de Sibiu) se face in
intestin subtire de porc. Se amestec bine carnea
macra de porc proaspat sacrificat cu grasime si
condimente. Se pune la afumat, se face o
impletitura speciala cu sfoara si se pune agatat in
tinda . Se pastreaza asa si 3 ani de zile.

Corobetul — are o umplutura asemanatoare cu cea
de la ratui, numai ca se umple Intr-un mat de vita
mai gros.




([ﬁ

———— 1 ILETTEY -

Réanza- umplutura se pune in burta de porc ( in limba romani la burta se spune ranza).
La fel ca la ratui se agata 1n tinda si se poate consuma chiar si dupa 3 ani.

Sah Hai Mas ( carne cu varzd) se prepara din timpuri stravechi, din perioadele 1n care acestia
traiau in corturi si se mutau dintr-o localitate 1n alta. Pentru ca nu aveau bucatarie si nu puteau
gati foarte des, atunci cand se opreau undeva faceau in ceaune preparatul extrem de
consistent si hranitor.

Pentru a obtine o portie pentru 6 persoane, se pun la fiert 3 litri de apa, iar atunci cand
clocoteste se adauga un ciolan de porc mai mare si doua aripi de curcan sau de gdind. Separat,
se cileste timp de cAteva minute o ceapa si un morcov. In oala in care fierbe carnea se adauga
apoi cateva linguri de ghiveci de legume, iar dupa ce a fiert carnea se pune morcovul si ceapa
calita, plus plus 300 de grame de varza murata si 200 de grame de varza dulce taiata fideluta.
La 10 minute dupa ce a fost pusa varza, se adauga 150 de grame de orez. Se lasa pe foc pana
cand sunt fierte, trebuie sa fie 0 mancare scazuta. La final, se condimenteaza cu 2-3 foi de
dafin si cateva crengute de cimbru, dupa gust.

Pui cu ardei capia. Preparatul se poate face si in cuptor, insa cel mai bine iese atunci cand
ingredientele sunt pregatite pe gratar. Se foloseste un pui intreg, care se taie si se rumeneste
apoi fie pe gratar fie in cuptor. La fel, pe gratar sau in cuptor, se coc ardei capia, care apoi se
curatd. Dupa aceea se piseaza usturoi, doud capatani mari, si se face un fel de mujdei cu sare,
piper, condimente si jumatate de litru de apa. Dupa ce s-au copt carnea si legumele se pun
intr-un vas mare, in mujdeiul de usturoi. Se poate adauga peste si un pic de ulei

Retete traditionale tiginesti de la Goman Ilonca Nina — 56 ani

Ciorba tiganeasca. In acesta ciorba se pun 3 feluri de preparate din carne si anume: ( carne
de gdina de tara, ficatei de pui, inveliti in galusca de faina si ratui pregatit de noi). Restul se
adauga ca la o cirba normala cu zarzavat.

Se pune la fiert o gdind de tara intreaga in aproximativ 5 1 de apa. Dupa ce a fiert gaina,
aproape de 3 sferturi, se adaugd In acea fierturd zarzavatul tocat si usor calit ( 2 cepe de
marime medie, tocate marunt 2 ardet grasl tocati marunt).

; - In etapa urmitoare se pregitesc gilustele de
ficatei. Se piseaza 1 Kg de ficatei de pui, se
amesteca cu faina si se fierb avand aspectul unor
galuste.

Gaina, gata fiartd se indeparteaza din ciorba si se
adauga galustele. Acestea se lasa la fiert
aproximativ 20 de minute, apoi se potriveste cu
sare si ofet. Se serveste calda ca primul fel pentru
un meniu complet. Se oblsnuleste sa se serveasca la nunti sau diferite evenimente.
Plicinta — ruladd cu branza, o placinti delicioasa cu branza telemea. Intr-un vas mai larg se
pune faina peste care se pune un litru de apa calduta in care s-a adaugat sare grunjoasa dupa
gust. Se framanta pana cand se obtine un aluat consistent, apoi se acopera cu un prosop si se
lasa aproximativ 10 minute. Separat, se amesteca 7 oua intregi cu branza telemea veche, mai
grasa, nu foarte sarata, data pe razatoare. Se adauga 100 de grame de zahar. Apoi, se intind
foi de aluat si se ageaza in tava o foaie de aluat, un strat de umpluturd, pand cand se termina
ambele compozitii. Peste branza se toarna, de fiecare data, cateva picaturi de ulei. Foaia de
deasupra se unge cu galbenus de ou, cu o pensula, si se inteapa cu furculita. Se lasa la cuptor,
la foc mediu, 25-30 de minute.
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ESELNITA

ARTE (MUZICA, DANS)
Rromi N _ _
I5utari Antonescu Petre zis Tica Mosa ( 56 ani ) - comuna Eselnita

Petre Antonescu spune cu mandrie ca are 47 de ani de cand
canta si ca s-a apucat singur de cantat cind avea 9 ani. El crede ca a
fost daruit de Dumnezeu cu un asemenea har. Primul instrument i I-
8 a cumpdrat tatal sau si a fost un fluier, apoi i-a cumparat un saxofon.

El povesteste ca la 12 ani stia sa cante foarte bine si la acea
varsta a cantat cu Gheorghe Zamfir, cu Ion Dragoi si cu Luca Novac.
A fost totusi chinuitor sa invete singur, nu i-a fost usor si a muncit
foarte mult. ”Pe timpul lui Ceausescu plecam pe jos, sau cu
| autobuzul, dormeam prin gara ca sa ajung la cantari. Cand veneam

| acasi, repetam foarte mult, ficeam note lungi cu un verisor al meu,
B pe care noi il strigam Ministerul. El a murit foarte tanar, la 47 de
ani. Aveam stiluri diferite la cantat. Dar era bine...Eu furam de la el si el de la mine. Aici,
la mine acasa, se faceau repetitii :veneau Nicoard, Dumitru Stanescu, Puiu Codreanu. Pe
langa mine multi au castigat o paine”, povesteste el.

Tica Mosa spune ca a fost mentor pentru multi muzicanti si intotdeauna a avut stilul

lui de interpretare. El poate aborda toate stilurile de muzica, inclusiv jazz si muzica usoara
si de aceea a cantat cu ansambluri sau formatii diferite. O perioada buna de timp a cantat in
Ansamblul Maramures, din Baia Mare, unde era dirijjor Valeriu Buciu, sotul cunoscutei
cantarete Angela Buciu.
Saxofonistul Tica Mosa spune ca talentul sau i-a fost apreciat si in strdindtate: in 2007, a
castigat locul III la Festivalul International de Jazz de la Mont de Marsan din Franta, unde
au fost prezenti 40.000 de oameni. A cantat la rece ca sa demonstreze autenticitatea si a
concurat cu fratii Gipsy King care au castigat locul II. ”Acum cant cu un solist consacrat de
la Targu Jiu, cu Nicu Faciu. Mai am niste preferati ai mei cu care cant acum: copiii de la
Armenissi cu Mircea- mare acordeonist, cu un elev de-al meu, copilul lui Dragan Pirvulovici,
cu un clapar din Tugoslavia, un violinist de la Beograd . Am mul{i prieteni, pe care ii apreciez,
si-mi place cum canta, mai ales suflatori, cum ar fi Dorel de la Craiova sau Puiu Bucataru”
spune el.

Impreuna cu saxofonul lui, Ticd Mosa a colindat lumea: a cantat in Franta, Austria,
Germania, Norvegia, chiar si in Australia. Isi aduce aminte ci la Oslo, in Norvegia, a mancat
carne de ren. In Austria, la Viena a cantat foarte mult timp , aproape 20 de ani, cu
instrumentisti sarbi. Plecarile de langa familie le-a considerat un “chin” si de aceea acum
acum nu mai pleacd din tard. Merge la evenimente, dar in apropiere de casda, in Timisoara,
Craiova, Severin.

In lumea ldutarilor el este cunoscut ca Ticd Mosa, nu ca Petre Andreescu. La o
deplasare in Italia, in Perugia cu un grup de 10 vreo muzicanti a fost trecut in listele de
calatorie cu numele de scena si a trebuit sa dea explicatii in aeroport.

Tici Mosa este pasionat de palarii, masini si saxofoane. In prezent are 5 saxofoane,
pe care le considera printre lucrurile cele mai de pret.




Tatal sau era fierar. Ticd Mosa povesteste ca atunci cand era copil, tatdl sau il prindea la
scaldat si 1l punea sa sufle la foale si sd 1l ajute in atelier de dimineata pana seara. El mai
pastreaza si acum “Foiul”( fieraria) tatdlui sau cu toate sculele iar despre nicovala din atelier
spune ca are o vechime de sute de ani. Tica Mosa spune cd aceste unelte sunt foarte cautate
de straini si ca avut oferte bune de la italieni pentru ele dar nu a vrut sa le dea.,,S-au cam
dus traditiile, insa ceea ce a mai rdmas le pastradm si suntem constienti de valoarea lor ” spune
el.

Mama lui nu stia tiganeste, desi era tot din neam de romi. In schimb tatal sau vorbea
bine tiganeste. Acum are 5 nepoti, care stau la el si vrea sa aiba grija de ei.

VIDIN
MESTESUGURI

Nikolay Spasov Asenov, zis Shani Pechkarya (cel care se ocupa

Rromi sobari

de sobe), orasul Vidin

»Mester bogat nu exista, dar portofelul lui nu ramane gol “.
Povestea originii familiei este foarte interesanta. In familia sa exista fierari,
brutari si kalaydzhii. Strdbunicul sdu Bekir este din Belogradchik. A fost

tarziu, fiul sdu, bunicul Shanko, locuia in Archar. Si el era mestesugar.
Nikolay Shani s-a ocupat cu aceasta meseriec timp de 30 de ani.
Confectioneaza si repard sobe, gritare si alte structuri din tabld. Se
straduieste sa fie constient de noile tendinte din acest domeniu. Regretd
faptul ca tinerii nu sunt interesati de meserii, ei nu doresc sa le studieze.

Crescatori de cai

OBICEIURI $I TRADITII
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In cartierul rom "Drumul nou" din Vidin, pe langa ritualurile asociate cu mielul, se poate

T7/////l vedea de Ziua Sfantului Gheorghe si lazarki. Fetele imbracate in costume
_ populare, cu flori in par, se plimba in jurul caselor, canti si danseaza. In
grup este si o mireasa responsabild pentru ciaunul plin cu apa si monede.
Ei canta pentru sinitate si ureaza bunastare gazdelor. In schimb, primesc
bani si dulciuri. Acest obicei a fost indeplinit de-a lungul timpurilor, de
generatiile anterioare.

*Lazarka in cartierul Drumul nou, oras Vidin

La celebrarea Zilei Sfantului Gheorghe, poate fi vazut in cea mai mare masura similitudinea
ritualului festiv al bulgarilor si romilor. Decorarea festiva a casei, realizarea unei coroane de
flori cu luméanari pentru miel, colectarea sangelui si deversarea in apa curgitoare, legarea
leaganului, imbdierea baietilor, cantatul inelelor si aproape toate celelalte elemente le
Tntalnim sau mai precis s-au intalnit in traditia bulgara de unde au fost probabil imprumutate.
Acestea sunt descrise in detaliu in cartea mentionata de Dimitar Marinov. Desigur, exista si
elemente specifice romilor - decorarea mielului copt si vanzarea capului nu se regasesc in
traditia bulgara. Dar aceste elemente nu diminueaza impresia generald a apropierii in ambele
moduri de a sarbatori si de a fi aproape de traditiile generale. De obicei, Sfantul Gheorghe
este asociat cu foarte multa distractie si buna dispozitie exprimata intr-0 varietate de moduri.
Gonirea ciumei

Tn data de 31 ianuarie pe stil vechi este Atanasovden (ziua Sf.
Atanasie). Sarbatoarea in cartierul rom din Vidin este unica.
Aici, sarbatoarea se numeste "gonirea ciumei" (Bibiyaki, adica
sarbatoare “madtusii”, de Bibiya, Bibi-matusa). Atat populatia
bulgara, cat si romii cred ca din aceasta zi iarna se transforma
in vara si acesta este inceputul sezonului nomad pentru tigani.
Obiceiul Bibiyaki este facut pentru sanatate - ciuma este gonita,
se arunca sorcova (de exemplu, bolile specifice de iarnd), care sunt tinute de Sf. Vasile si
sunt Incarcate Intr-o caruta cu cai si aruncate.

—_ Alegere Miss Vasilitsa

ARTE (MUZICA, DANSURI)

Rromi lautari Formatia Fratii Angelovi- Drumul Nou, orasul Vidin

Seful orchestrei este Gogo Trompeta. Interesant este ca
Gogo are un frate geaman. Orchestra este formata din 12
persoane, toti sunt rude - frati, veri si nepoti. Inceputul
familiei muzicale a fost facut de bunicul Angel, care este

. cunoscut Tn nord-vestul Bulgariei ca muzicianul Balchi,
care a transmis talentul fiului sau Bairam si el fiilor sai
si astfel pentru patru generatii.

Sunt absolventi ai Gimnaziului Profesional "Vasil
Levski" din Bregovo, au locuit in caminele de elevi. Ei sunt multumiti de stilul lor de viata,
muzica este o parte integranta a acesteia. Ei calatoresc mult pentru a face fericiti oamenii din
zona. Cele mai multe angajamente le au in sezonul de vara pentru ca vin cei din strdinatate,
sunt multe nunti 1n cartierul de romi. De asemenea, cdlatoresc in striindtate, Germania, Italia
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si Spania. Ei ofera multumiri sincere intregii echipe a Show-lui lui Slavi, pentru ca i-a facut
populari, le-a facut publicitate si i-a ajutat sa devina celebri in intreaga tard. Au angajamente
de care sunt mandri de ani de zile, sustinadnd ca sunt de incredere si, prin urmare, cdutati.
Spun cu regret cd au ratat o oportunitate incredibild de a lucra la Viena, cu muzicieni
importanti, cum ar fi Teodosi Spasov si Ivo Papazov, dar atunci cand le-a oferit colaborarea
aveau deja acceptate angajamente in Vidin. Cu toate acestea, nu au ratat sa faca spectacole
mari pe o navd de croaziera unde au cantat muzica balcanica. In ciuda popularititii sale,
Orchestra Fratilor Angelovi este accesibila si reald. Ei stabilesc tariful in functie de

Rromi lautari Tsvetana Perova Marinova (REGINA), orasul Vidin

Tsvetana s-a nascut si a crescut in Vidin. Mama sa este un
descendent al tiganilor turci, iar tatal al tsutsumanilor
locali. Talentele ambelor familii se impletesc. Ea spune ca
tatal ei se bucura de vocea ei incd de mica si o facea sa-i
canta ori de cate ori era in compania prietenilor, la nunti,
cantece asemanatoare cu cantecele vechi si grele ale lui
Shaban Shaulic. Cu o ureche muzicald si muzicalitate
foarte bine dezvoltate, copilul talentat i Tnveselea pe cei
dragi. Toata lumea a admirat fetita, ea canta ca o regina si
au inceput sa o numeasca pe Tsetsa Regina. Tsetsa avea
doar 13 ani cand prima orchestra a aparut in casa parintilor ei, cerandu-i Reginei sa cante
alaturi de ei. Convingerile si mentalitatea traditionald stricte nu au permis. Pentru el era mai
important ca fiica lui sa se cdsatoreasca cu un barbat bun, s creeze o casa si o familie. Esecul
personal a influentat succesul. Din acel moment, ea a Inceput s accepte angajamente, sa
cante, sa participe la diverse petreceri si sd castige popularitate. Pe parcursul anului
1995/1996 participa la ,,Festivalului Tiganesc National de muzica roma ” din Stara Zagora,
impreuna cu orchestra "Naslada®, alaturi de muzicieni importanti, cum ar fi Lolo chitaristul
si Solistul Rami, iar premiile au fost acordate de Vili Kazasyan. Eveniment exclusiv in viata
cantaretei. "Show-ul lui Slavi" a fost important pentru Regina, unde a avut cinci aparitii. A
castigat popularitate si devenit cunoscuta in intreaga tara si in afara ei. De asemenea, a lucrat
in Elvetia, Germania, Spania si altele. in cei 30 de ani de experienti si cu bogatul ei repertoriu
de cantece tiganesti, sarbesti si bulgdresti, regina si-a captivat ascultatorii. Multi oameni se
bucurd, dar si plang foarte mult la baladele pe care le interpreteaza.

Metodi Filchev - coreograf si presedinte de ONG,orasul

Rromi
dansatori Vidin

A crescut in orfelinate si case de copii, mama este tiganca din
Mihaylovgrad (Montana), iar tatdl sau este de origine turca si este
definit ca tigan. A Inceput sd danseze la varsta de 7 ani la Casa de
Cultura a Sindicatelor Regionale. El crede ca talentul sau se
datoreaza originii rome - 0 intruchipare a temperamentului
fierbinte, a muzicalitatii, a emotiei si luptei. Recomandat de
profesorul sau Ilia Mihaylov, el a mers sa studieze in Berkovitsa,
unde a absolvit un curs de formare de trei luni pentru coregrafi.
Dobandeste o diploma de coregraf si profesor de dans. A studiat
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coregrafie, regie si actorie intr-una dintre cele mai prestigioase scoli din lume - la Leningrad,
alaturi de mari artisti ai timpului sdu ca Igor Moiseevich, sef al ansamblului rus, de asemenea,
de origine roma. Filchev a spus ca, in anul 1989, la un festival de BSG ,,Aliosa* in Rusia, el
a facut un dans unic ,,Gypsy Love®, cu care a castigat premiul intai. El s-a intors in Bulgaria
si a Inceput sd lucreze la scoala “Episcop Sofroniy Vrachanski,” din cartier, in calitate de
coordonator de ansamblu. Sub conducerea sa, in urma cu aproximativ zece ani, ansamblul a
castigat o medalie de aur la festivalul national din Vratsa. El crede ca munca sa contribuie la
integrarea comunitatii prin dezvoltarea si promovarea culturii romilor. Sub conducerea sa se
desfasoara concursul anual "Miss Vasilitsa" din Vidin. Cu ajutorul Primariei din Vidin,
Administratia districtului Vidin si alti sponsori la data de 17 mai se desfasoara festivalul
etno-rom de muzicd si dans, cu multi invitati din toatd tara, care in acest an coincide cu
celebrarea a 55 de ani de cariera artisticd a domnului Filchev. In aceastd perioada lunga,
Filchev se poate lauda cu multe premii castigate, dintre care unul acordat de Presedintele
Georgi Parvanov, ordinul ,,Kiril I Metodi, onorul ,,Antim I si multe altele.

DUNAVTSI
MESTESUGURI

. . Mara Kamenova Angelova zisa Bunica Mara, orasul
Producatori de sapun )
Dunavtsi

Este nascutd in orasul Dunavtsi, a crescut In mahalaua din satul Gurkovo.
Parintii ei erau oameni foarte cinstiti si harnici, in acest spirit si-au crescut
copiii. Desi vremurile au fost dificile, cei patru copii din familie nu au fost
privati de nimic. A invatat sa facd vasul specific pentru coacerea painii numit
cherepnya de la mama ei. Este un maestru al painii de la varsta de 14 ani. A
absolvit liceul, apoi s-a casitorit. Isi aduce aminte de petrecerile de nunti ale
copiilor ei.

Acestea se celebreaza intr-0 singura zi, la fel ca in cartierul de romi din Vidin
- bogat, cu multi oaspeti din intregul cartier. Cu mandrie si zambete, ea declara
ca a crescut si a educat copii i nepoti, opt dintre ei cu studii superioare.

ASPARUHOVO

MESTESUGURI

Mestesugar cu ramuri de salcie Boril din satul Asparuhovo, municipiul
Apicultor Medkovet

Unii dintre acesti maestri predau mestesugul copiilor sale, iar intreaga familie este implicata
in productie. Mostenind meseria de la tatal sau, el continua sa extragd miere de la albinele
salbatice, practicand apicultura in travni, pe care le face singur. Impartaseste dificultatile si
problemele din profesia sa si nevoia de a cumpara albine de catre apicultori, pe masura ce
numarul albinele salbatice a scdzut brusc. Apicultorul este multumit de mestesugul sau si
spune ca albinele dau miere buna si nu cer prea multd grija. Produsul sau are o piata de
desfacere deoarece astazi produsele ecologice pure sunt foarte populare si au preturi mai
maril.
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GABROVNITSA
MESTESUGURI

Rromi fierari Georgi Georgiev din satul Gabrovnita, municipiul Montana

A studiat mestesugul in Boychinovti cu Maestrul Emil, incepand ca un ucenic, pana a nvatat si
devenit maestru. El a subliniat ca principalul motiv pentru care a invatat mestesugul este faptul
ca era dintr-o familie mare si nu avea din ce trdi intr-un sat. Circumstantele interne i-au fortat s
depaseasca dificultdtile si de a stapani fierdritul si de a accepta aceasta profesie pentru viata.

m ALTE ATRACTI TURISTICE

CRAIOVA

Vestigii istorice

Muzee

Ruinele hanului Hurez
Ruine cetatea
(Manastirea Cosuna,
Mofleni, Craiova)

Pelendava

Muzeul de Arta, Craiova
Muzeul Olteniei, Craiova

Muzeul Sf  Nicodim al
Centrului de Restaurare,
Conservare Patrimoniu  si
Vizualizare al

Arhiepiscopiei Craiovei

Casa Baniei

Obiective religioase

Obiective culturale

Catedrala Sfantul Dumitru

Biserica romano-catolica Sfantul
Anton

Biserica Protestanta Evanghelica,
Catedrala

Episcopala Madona Dudu,
Sinagoga Craiova

Teatrul National Marin
Sorescu
Filarmonica Oltenia

Arhitectura

Parcuri

Centrul vechi al Craiovei
Casa Glogoveanu
Palatul Banca Comertului
Primaria Craiova

Hotel si Casino Minerva

Liceul Carol |

Palatul Jean Mihail

Casa Jean Negulescu

Casa Nicolae Romanescu

Palatul Vorvoreanu (Palatul
Mitropoliei Olteniei)

Ansamblul Minerva

Ansamblul Arhiepiscopiei Craiovei si
Mitropoliei Olteniei

Gradina Botanica din Craiova

Parcul Romanescu din
Craiova
Parcul Tineretului

Case memoriale
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Casa memoriala Elena Farago

Evenimente si festivaluri

Craiova Muzicala - august-septembrie

Elena Teodorini - octombrie-noiembrie

29 mai - 04 iunie, zilele orasului Craiova
23 iunie- Craiova se imbraca in ie

Dumitru

Festivalul international de teatru Shakespeare - aprilie (la fiecare 2 ani)

Festivalul Maria Tanase - octombire (la fiecare 2 ani)

26 octombrie- Sarbatoarea sfantului protector al orasului Craiova - Sfantul

ORSOVA

Obiective religioase

Obiective culturale

- Catedrala catolica Orsova - construita intre
anii 1972-1976, a fost prima biserica catolica
ridicata in timpul regimului comunist. Este
considerata o capodopera arhitecturala a
secolului XX. Arhitectul Hans Fackelmann a
proiectat catedrala Catolica din Orsova sub
forma unui cort si acoperisul privit de sus are
forma unei cruci, conceptie unica in Europa.
-Manastirea Sfanta Ana - amplasata pe Dealul
Mosului, Orsova. A fost ctitorita de catre
ziaristul interbelic Pamfil Seicaru, care a luptat
in zona Orsovei in calitate de sublocotenent in
|. Razboi Mondial. Manastirea a fost
construita intre anii 1936-39 si poarta hramul
Sfanta Ana, dupa numele mamei ctitorului
sau.

Chipul lui Decebal - Chipul lui Decebal
este o sculptura in stdnca pe malul
Dunarii, localizata intre Eselnita si
Dubova, in apropiere de Orsova.
Statuia cu chipul lui Decebal a fost
sculptata in stanca de un grup de
sculptori alpinisti finantati de istoricul
losif Constantin Dragan. Realizarea
sculpturii a durat 10 ani, din anul 1994
pana in 2004. Ca inaltime, aceasta
statuie masoara 55 metri si este a
sasea din lume, fiind cu doar 6 metri
mai mica decat celebra statuie a
Mantuitorului Isus Hristos din Rio de
Janeiro.

Evenimente si festivaluri

Festivalul Mihai Eminescu, 15 ianuarie
Zilele Orsovei - 14-15 august
Festivalul Toamnei, octombrie
Festivalul Perla Dunarii

LANGA ORSOVA
Vestigii istorice Muzee
-Situl arheologic Str. Independentei si Schela |-Muzeul de Arta Drobeta-Turnu

Cladovei din Drobeta- Turnu Severin - in zona
a fost descoperita cea mai veche asezare
umana stabila din Europa unde s-au
descoperit si artefacte mai vechi de 10.000-
11.000 de ani,

- Ruinele Cetatii Severinului-care includ mai
multe constructii cu turnuri si curii interioare,
descoperite in urma sapaturilor succesive.

- Ruinele castrului roman de la Hinova, aflate
la o distanta de 16 kilometri de Drobeta- Turnu

Severin - este gazduit intr-o cladire-
monument de arta, construit in stil
eclectic,c datdnd din 1890 si
adaposteste lucrari de arta feudala, din
secolele XIX si XX si lucrari de arta
contemporana.

-Muzeul Regiunii Portile de Fier -
Stiinte ale Naturii este gazduit intr-o
cladire ridicata in perioada 1923-1926
si are sectii de Stiintele Naturii,
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Severin. Este un punct arheologic deosebit de
important, aici descoperindu-se cel mai mare
tezaur de aur din tara, de provenienta tracica.
-Balacita - limes Brazda lui Novac, este o
frontiera intarita cu un val de pamant,
construit in secolul IV, in vremea imparatului
Constantin cel Mare. Brazda lui Novac pornea
de la gura Topolnitei (judetul Mehedinti),

Arheologie-Istorie si Etnografie-Arta
Populara, detindnd in patrimoniu
aproximativ 4.000 de piese,

-Muzeul Hidrocentralei Portile de Fier |
s-a deschis in 1976, prezentand
caracteristicile generale ale Dunarii,
datele hidrologice, marturii materiale
ale asezarilor umane din zona.

traversa Oltenia si Muntenia pe sub dealuri
pana la Mizil, urmele sale vazandu-se si
astazi.

Obiective religioase

-Biserica ,,Sfantul loan Botezatorul ”, cunoscuta si cu numele ctitorilor ei - ,Grecescu”,
este situata in partea de Sud-Vest a municipiului Drobeta -Turnu Severin

-Biserica ,Maioreasa” cu hramul ,Adormirea Maicii Domnului” din Drobeta-

Turnu Severin, s-a zidit din temelie intre anii 1842 - 1846, din initiativa
maiorului lon Ciupagea si a sotiei sale Dumitrana Ciupagea, in timpul domniei

lui Gheorghe Bibescu

Evenimente si festivaluri

Drobeta-Turnu Severin

-Severin International Guitar Festival, mai

-Toamna severineana, octombrie

-Valurile Dunarii - Festival international de sah - mai
-Vanju Mare - Festivalul viei si vinului (Septembrie)
-Isverna - Masuratul oilor - sfarsitul lunii mai
-llovat - Sarbatoarea Cosustei - luna mai
-Sarbatoarea Liliacului din comuna Ponoarele - organizata anual in prima parte a lunii
mai, la care participa ansambluri artistice profesioniste si de amatori, solisti de muzica
populara consacrati; se organizeaza si o hora a satului si un foc de tabarg;
-Festivalul de muzica populara: Ponoare, Ponoare! (4-6 august) - la care participa tineri
interpreti de muzica populara (solisti vocali si solisti instrumentisti);
-Festivalul national de folclor: Munte, munte, brad frumos! - Baia de Arama (4-5-6
septembrie) - este un concurs de interpretare vocala si instrumentala si urmareste
conservarea Si promovarea patrimoniului cultural traditional romanesc;
Zone si arii protejate
-SCI Padurea Starmina -Padurea Starmina este o arie protejata de interes
national, situata pe teritoriul administrativ al comunei Hinova. Este o arie cu o
suprafata de 123 de hectare care conserva habitate naturale si specii
importante sub aspect forestier. Valoarea acestei rezervatii se datoreaza
suprafetelor compacte cu ghimpe si amestec de diferite foioase.
-Parcul National Portile de Fier este situat pe malul stang al Dunarii, intre
localitatile Bazias si Gura Vaii. In perimetrul sdu intrd si prelungirile
sudice ale Muntilor Banatului (Locvei si Amajului) si Muntilor Mehedintj,
precum si o parte din podisul Mehedinti si fasia de lac ce apartine teritoriului
national
-Rezervatia naturala din satul Lunca Banului, langa Strehaia este o padure de
stejar si frasin in care apare si margaritarul
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ESELNITA

Muzee

Colectia de Etnografie Doina Olimpia si Teodor Grigore - piese de mobilier, ocupatii
traditionale, port traditional, ceramica, icoane, fotografii din satele Eselnita, Dubova,
Ogradena

Colectia preot Sever Negrescu (muzeu parohial fondat in anii 1990-1996) - carte
veche, obiecte de cult, icoane, provenind din localitatile din defileu: Tisovita, Ogradena,
Plavisevita, Mraconia, Dubova, Eselnita

Obiective culturale

Monumentul dedicat eroilor locali din cele doua razboaie mondiale din comuna
Eselnita

Evenimente si festivaluri

Zilele comunei Eselnita, de Sfanta Maria -15 august

VIDIN
Vestigii istorice Muzee
Cetatea Baba Vida, adresa: Parcul Dunarii,
oras Vidin tel. 094/ 601705 Muzeul Konak , adresa: str. Obshtinska

Cazarma cruciforma, adresa: str. Knyaz Boris |nr. 2 oras Vidin; tel. 094/ 601713
| nr. 26, cartier Kaleto, oras Vidin tel. 094/
601709

Obiective religioase

Muschea Osman Pazvantoglu, adresa: Parcul Dunarii, oras Vidin
Catedrala "Sf. Dimitrie", oras Vidin

ASPARUHOVO

Vestigii istorice Muzee
Turnul de Foc - Observatorul
Monumentele lui Krastyo Pishurka si
Tseko Voyvoda, orasul Lom;
Necropolis, satul Orsoya

Obiective religioase

Manastirea Brusarski "St.Archangel Muzeul Istoric, Cetatea Antica
Mihael * "Almus",

Biserica ,St.Petka“, oras Brusartsi Colectia  muzeala, satul
biserica ,Sf. Nicolae cel Vechi " Medkovet

(Borunska biserica)

biserica ,,Sf. Nicolae cel Nou "
Templul  Catedralei "Adormirea
Maicii Domnului", orasul Lom
biserica, Sf. Paraskeva", satul
Medkovet
Zone si arii protejate/atractii naturale
Zone protejate: raul Lom, "Tsibarsko blato", "Mominbrodko blato", "Orsoya",
"Pescuitul Orsoya"

Zona protejata - pescuitul Orsoya

Rauri: Dunare, Lom

Insula Dobrina
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GABROVNITSA SI MONTANA

Vestigii istorice Muzee
Cetatea antics "Kastra ad Muzeul Regional de Istorie,
Montana

Montanesium", Montana o .
Expozitia arheologica

lapidarium, orasul Montana

Obiective religioase
Biserici: ,Sft.Sf. Cyril si Methodie"

Biserica baptista evanghelica, orasul Montana

Sf. Nicholae, 1866 (satul Belotinti)

,of. Nikolae" (satul Gorna Verenita - monument national de cultura)
,of. Arhanghelul Mihail", satul Virov

Bisericile medievale: "Sf. Nicola" (Dolna Verenita) si "Sf. Patruzeci de mucenici" (satul
Lipen)

Zone si arii protejate/atractii naturale
Zone protejate ,Kitkata®; ,Sto ovtsi“; pesteri - satul Dolno Belotintsi (,Imaneto®,

,Lisicha dupka®, ,Mecha dupka“, ,Mechi dupki®, ,Yamata®)
Baraje - ,Osogovo“, ,Chernila®, ,Dobri dol®, ,Lipovet®, ,Yagodnik®, ,Lipen®, ,Doctor

Yosifovo®, ,Dolna Voda®“, ,Klisurita“

Rauri- Ogosta, Vinishka bara, Botunya, Shugavita, Rikoshka bara

ull CAZARE

CRAIOVA
Hoteluri in municipiul Craiova

Rixo’s Guest House 5*

Adresa: Str. Henry Ford (E70), Strada Doljului Nr.8, 207206 Craiova, Romania, telefon:
0040 734 632 129, e-mail: rezervari@rixosguesthouse.ro, adresa web:

Hotel Splendid 1900

Adresa: Str. Alexandru loan Cuza 4C, 200734 Craiova, Romania, telefon:
0040.737.023.921, e-mail:

Hotel Helin Central 3*

Adresa: Str. Alexandru loan Cuza, Nr. 14, 200396 Craiova, Romania, telefon:
0040.757.666.999, e-mail: hotel@helincentral.ro, adresa web:

Hotel Craiovita

Adresa: Calea Severinului, 222111 Craiova, adresa

web:


http://rixosguesthouse.ro/
http://rixosguesthouse.ro/
https://splendid1900.ro/
https://splendid1900.ro/
http://www.helincentral.ro/
http://www.helincentral.ro/
http://www.hotelcraiovita.ro/
http://www.hotelcraiovita.ro/
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Ramada Plaza

***** Calea Bucuresti 1 0351.100.201 | 0351.101.500,
reservations@ramadaplazacraiova.ro

Rexton
**** Bulevardul Carol | 49 +40 (0) 351 462 451,
office@hotelrexton.ro

*¥**% Str. Caracal Nr. 176 +40 351 411 411,
receptie@olteniahotel.ro

Golden House **** Strada Brestei, nr. 18 www.goldenhouse.ro,(+40) 251
406271, Email: receptie@goldenhouse.ro

**** Str. Calea Severinului, nr. 3B, +40 0251.480.150,
receptie@hotel-emmawest.ro,

Relax

*** Calea Severinului nr. 48 0351.409.744, office@hotel-
relax.ro

*** Malu Mare, str.Caracal, nr.254, +40.733.100.200,

plushotel@plushotel.ro

*** Str. Calea Bucuresti, Nr.82A, +40 0251.406.288,
receptie@hotel-emma.ro

**¥** Str. Caracal, Nr. 3 ,  0251/414.449,
office@hotelbavaria.ro

La Rocca Hotel Boutique, Str. Pelendava nr.39A, 0351
413 570, office@hotellarocca.ro

Parc, *** Str. Bibescu, nr. 12 0251.417.257,
office@hotel-parc-craiova.ro

Europeca **** Str. Pietatii, nr. 9-11-13 0751224794,
hotel@hoteleuropeca.ro

Plaza **** Str. Aries, nr. 16 +40 (0) 251 430410,
office@hotelplaza.ro

Helin Central, *** Str. Alexandru loan Cuza, Nr. 14, , +40 351
808 708, hotel@helincentral.ro

Euphoria, ** Str. lancu Jianu, Nr. 6 , 0728.196.173,
office@hoteleuphoria.ro

Flormang, *** Calea Severinului 7B, +40 769 251 832,
hotel@flormang.ro

Green House, *** Str. Fratii Buzesti, Nr. 25 , 0745 071 498,

greenhousecraiova@yahoo.com
Casa David-hotel boutique, **** Str. Stefan Cel Mare 18A,
+4 0755 463 464 receptie@casadavid.ro


http://www.ramadaplazacraiova.ro/
http://www.ramadaplazacraiova.ro/
http://www.hotelrexton.ro/
http://www.hotelrexton.ro/
http://www.olteniahotel.ro/
http://www.olteniahotel.ro/
http://www.hotel-emmawest.ro/
http://www.hotel-emmawest.ro/
http://www.hotel-emmawest.ro/
http://www.hotel-emmawest.ro/
http://www.en.hotel-relax.ro/
http://www.en.hotel-relax.ro/
http://www.en.hotel-relax.ro/
http://www.en.hotel-relax.ro/
http://www.plushotel.ro/
http://www.plushotel.ro/
http://www.hotel-emma.ro/
http://www.hotel-emma.ro/
http://www.hotel-emma.ro/
http://www.hotel-emma.ro/
http://www.hotel-bavaria.ro/
http://www.hotel-bavaria.ro/
http://www.hotel-bavaria.ro/
http://www.hotel-bavaria.ro/
http://www.hotellarocca.ro/
http://www.hotellarocca.ro/
http://www.hotel-parc-craiova.ro/
http://www.hotel-parc-craiova.ro/
http://www.hotel-parc-craiova.ro/
http://www.hotel-parc-craiova.ro/
http://www.hotel-parc-craiova.ro/
http://www.hotel-parc-craiova.ro/
http://www.hoteleuropeca.ro/
http://www.hoteleuropeca.ro/
http://www.hotelplaza.ro/
http://www.hotelplaza.ro/
http://www.helincentral.ro/
http://www.helincentral.ro/
http://www.hoteleuphoria.ro/
http://www.hoteleuphoria.ro/
http://www.flormang.ro/
http://www.flormang.ro/
http://www.green-house.ro/
http://www.green-house.ro/
http://www.green-house.ro/
http://www.green-house.ro/
http://www.casadavid.ro/
http://www.casadavid.ro/
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Moteluri
Hanul Doctorului, ** Strada Viitorului 1, 0351 444 422

Hosteluri
Sport, *** Str. Brestei, Nr. 25 , 0251-412022,

Pensiuni

Villa Carmelita *** Str. Imparatul Traian, nr. 41,
rezervari@carmelita.ro,

0728 033 339

La Favorita, Guesthouse Boutique, *** Str. Madona Dudu ,0351408
098

Flormang 1 *** Str. Dezrobirii, nr. 134 ,0769.251.815

Bruxelles Guesthouse, **** Str. Zorilor, nr. 8 0351 469

254 /0756 02 50 70, rezervari@bruxelleshouse.ro

Luisa *** Str. Caracal, nr. 12, 0724 119 388

Hanul Andritei ***  Str.  Viitorului, nr. 34
office@hanulandritei.ro, 0351 431 056

ORSOVA

Pensiunea Casa Verde

Adresa: Orsova, str. Gratca nr. 100, telefoane: +40252 360.132, +40744 954.191,
e-mail: casaverde orsova@yahoo.com, adresa web: http://casaverde-
orsova.ro;

Pensiunea Taka

Adresa: Str. Tufari Nr. 12 langa port pe E70, telefon: +40722 498 110;

Pensiunea Decebal 4*

Adresa: DN57 Orsova - Moldova Noua, prin Eselnita spre Dubova, la aproximativ
25 km Dubova;

Telefon: 004 0252 368 032, 004 0747 808 585, e-mail:
rezervari@pensiuneadecebal.ro, adresa web:
http://www.pensiuneadecebal.ro.

VIDIN

“Anna -Kristina” Oras Vidin 3700 str. Baba Vida 2, tel: +359 94 / 606 037
www.annakristinahotel.com

"Rovno" Oras Vidin 3700, str. Tsar Aleksandar Il nr. 70 3700 Vidin, Bulgaria, tel .
+359 94 690 990, fax + 359 94 690 999, , www.hotelrovno.com

"Avramov"  Oras Vidin 3700 str. Tsar Aleksandar Il nr. 63, tel./fax 094/ 60 66 80

GSM 0885 287766, , €-mail: hotel_avramov@mail.bg

Neptun Oras Vidin Str. Dunavska Ne 8, 094/ 680 039, 0884 850 139; 0897 850 139

E- mail: , Web: www.hotelneptunvidin.com

«Dunav» Oras Vidin 3700, Str. Edelvays Ne3, tel./fax: +359 94 600 174


http://www.hotel-sport.ro/
http://www.hotel-sport.ro/
http://www.hotel-sport.ro/
http://www.hotel-sport.ro/
http://www.carmelita.ro/
http://www.carmelita.ro/
http://www.lafavorita.ro/
http://www.lafavorita.ro/
http://pensiunea1.flormang.ro/
http://pensiunea1.flormang.ro/
http://bruxelleshouse.ro/
http://bruxelleshouse.ro/
http://www.hanulandritei.ro/
http://www.hanulandritei.ro/
mailto:casaverde_orsova@yahoo.com
http://casaverde-orsova.ro/
http://casaverde-orsova.ro/
mailto:rezervari@pensiuneadecebal.ro
http://www.pensiuneadecebal.ro/
mailto:info@hotelrovno.com
http://www.hotel-avramov.domino.bg/
mailto:hotel_neptun_vidin@abv.bg
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GSM.: +359 893 326 411, E-mail: hotel_dunav@abv.bg; website: http://hoteldunav.eu/

“Zora” Oras VIdin 3700, str. Naycho Tsanov” 3 A, Tel.: +359 94 600290; 606 700

website: , e-mail : hotelzoraravidin@abv.bg

“Zora” 2 Oras Vidin 3700, str. Gorazd 2, Tel.: +359 94 601171

"Bononia" 3700 Vidin, str."Bdin" No.2, +359 94 60 60 31 ,+359 94 60 60 32

website: , email: office@hotelbononia.net

"Stariyat grad" (Orasul vechi) 3700 Vidin, str. Knyaz Boris nr. 2, +359 94 600023

website: www.oldtownhotel.dir.bg; email: oldtown_vd@abv.bg

"Vidin"3700 Vidin, str. Knyaz Dondukov No15, +359 94 606 938, :
office@hotelvidin.com

"Mix" 3700 Vidin, str. Geo Milev nr. 1, tel contact: Lyudmil Slavchev GSM - 0888742054

Email :lusi_62_@abv.bg; website: www.hotel-mix.com

"Fanti"Oras Vidin 3700, str. Dunavska 28, +359 - (0)94 / 600402

“Vida char” Vidin 3700, str. Tsar Ilvan Sratsimir nr. 9, Telefon: 0896564456

E-mail: , website: www.vidachar.com
»langRa” Oras Vidin, Str. Tsar Aleksandar Il Ne89, tel. mobil: + 359 883 38 10 90
email: , website: http://www.tangrahotel.com

Vival Oras Vidin, str. Hadzhi Spasov nr. 20 (Complex Bononiya langa bloc 6)

Telefon/fax: +359 (0)94 620940; email:vival_vd@abv.bg, web:
http://vival.vidin.net/indexEN.html

Casa PalomaOras Vidin, str. Ribaritsa N2 8, tel.: +359 (0)94 606503; +359 (0)887 94 39
08; +359 (0)888 966 431, email:galaanto@abv.bg, www.paloma-house.com

COMPLEX PONTI Oras Vidin, complex Kr. Bachvarov cartier 5, tel. (094) 606 449

ASPARUHOVO

Hotel ,Ogosta“: adresa: Bul ,Peyo Yavorov®, 1, 3400 Montana Centru, Montana;
tel.: 096 306 310

Hotel de familie ,Ring“: pe malul barajului ,Ogosta”, la 2 km din oras;

Park-hotel ,Zhitomir®; adresa : piata ,Zheravitsa“ 1, 3400 Montana Centru, Montana
Tel: 096 306 176

Hotel ,Montana“: orasul Montana, Bul. ,3-Mart“ 120, tel. 096300404

Hotel ,Vesta“: adresa : strada ,Tsar Simeon® nr.10, 3400 Montana Centru, Montana
tel: 096 305 720


http://www.hotelzora.hit.bg/
http://www.hotelbononia.net/
http://www.hotelvidin.com/
mailto:vidachar@abv.bg
mailto:tangrahotel@abv.bg
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GABROVNITSA

Hotel de familie ,Ring“: pe malul barajului ,Ogosta”, la 2 km de le oras;

Park-hotel ,Zhitomir“; adresa: piata ,Zheravitsa“ nr.1, 3400 Montana Centru, orasul
Montana

tel: 096 306 176

Hotel ,Montana“: orasul Montana, Bul. ,3-Mart“ nr. 120, tel. 096300404

Hotel ,Vesta“: adresa: strada , Tsar Simeon® 10, 3400 Montana Centru, orasul Montana,
tel: 096 305 720

1 @ TALIMENTATIE
CRAIOVA
Restaurante (primele 5 conform tripadviser)
1. Epoca, European Str. Alexandru Macedonski, Nr.51,
0725 059 333 office@epocarestaurant.ro
2. Bulevard, Italian Str. Lipscani, nr. 1

0351416062, receptie@bulevardcraiova.ro
3. Big Ben, European Str. Mircea Voda, Nr. 1 +40 764 527 738
4, Oxygen Bistro, International Str. 13 Septembrie, nr. 7,

0735230663

5. El Greco, Mediteranean Calea Bucuresti, Bl M7-M8, s
0351 442 442

DROBETA- TURNU SEVERIN

Restaurant&Lounge European, Asiatic, str.Traian nr.50 www.1650.ro
. 0774-431991

16,50 Mediteranean office@1650.ro

Taverna Sarbului Est European E70 www.drobeta.tavernasarbului.ro
0727 223 300; 0727 600 688; 0727
300 449;
drobeta@tavernasarbului.ro

Kripton Club Pizza, Pub, Grill Str. Crisan 8 www.kripton.ro

PUb&Grill 0753 241 035

Marco Pollo Italian Str. Theodor www.facebook.com/pages/Marco

Costescu Pollo

0352800880, 0746575951

@ RECREERE

Craiova - centrul istoric, viata de noapte, zbor cu balonul cu aer cald:
www.balloonadventure.eu

Calafat - plaja, pescuit


http://www.epocarestaurant.ro/
http://www.epocarestaurant.ro/
http://www.bulevardcraiova.ro/
http://www.bulevardcraiova.ro/
http://www.oxygenbistro.ro/
http://www.oxygenbistro.ro/
http://www.elgreco.ro/
http://www.elgreco.ro/
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Segarcea - degustari vinuri

satul Medkovet Stadion, sala de fithess si tenis

Orasul Montana

Complexul sportiv Ogosta (stadion si sala de sport mare), orasul Montana;

Sala de sport "Mladost", oras Montana;

Spatiile de joaca sportive din vecinatate pentru baschet si fotbal, precum si loc de joaca
pentru sah in Gradina orasului central, orasul Montana;

Centrul de fitness "Spartak", orasul Montana;

Teren de golf si teren de tenis, orasul Montana;

Platforma de skateboard in "Sunny Garden", orasul Montana;

Complexul sportiv Augusta, Barajul Ogosta, langa Montana.

W7 CENTRE DE INFORMARE SI VIZITARE TURISTICA
DROBETA- TURNU SEVERIN - Centrul De Informare Turistica

BD. CAROL INR. 4

VIDIN - Centrul de Informare Turistica
3700 Vidin, str. Dunavska nr. 1, tel.: +359 094 990 739; Program de lucru: 08.00 - 17.00

h, de Luni pana la Vineri

MONTANA - Centru De Informare Turistic
Orasul Montana 3400, strada , Tsar Boris IlI" 2 (aproape de piata), in cladirea Muzeului
Istoric - orasul Montana, tel: 096 / 30-74-81, tel: 096 / 30-51-56
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RUTA 2. BREASTA-STREHAIA-SIMIAN-CETATE-MAKRESH-

BELOGRADCHIK-VALCHEDRAM-BERKOVITSA

ey ) .
@4, Simian Strehaa

[J =
~o S
g Mehedin

LEGENDA

—— Limita unitati administrative
—— Drumuri 0 Cetate
e=s Traseu N

=== Dunarea > f ”\(idin :
1M e

Oras ;. e ) et
© Sat/comuna 4 /
& cultura roma : BE) S 1
"ﬁ Obiective istorice C‘Makresho
H Arhitectura LS
408 Obiective religioase o,‘
E" Obiective culturale " <

Belogradchik. ' &y
m Muzee A X
x Gastronomie
£ Parcuri
@ Podgorii
*an
L' Recreere

f Viata de noapte
¥ Aeroport
VEAY

QS oy O

Breasta-Berkovitsa 432 km 6 h 36 min

119




s sy
(/ﬁ

interreg @

DESCRIERE RUTA

Ruta porneste din localitatea Breasta, unde se gaseste o comunitate de rromi corfari si

rogojinari si se continua pe drumul E 79 catre Craiova, Filiasi si apoi pe E70 la Strehaia
unde apare o localitate cu o buna reprezentativitate a culturii rrome prin amenajari si
arhitectura specifica acestei comunitati dar unde apar si mestesugari caldarari. Langa
Strehaia, in localitatea Comanda apare o comunitate de rromi fierari. Ruta continua pe
drumul E70 pana la Simian, inainte de Drobeta- Turnu Severin, unde de asemenea sunt
localizati rromi caldarari. Se va continua parcursul pe DN 56A pe directia Hinova, Vanju
Mare, Cetate, un port cultural in zona cu o reprezentativitate de rromi fantanari. Pana la
Maglavit se va merge in continuare pe DN 56A, parcurgandu-se apoi pe E79 drumul catre
Calafat, unde se va trece podul Calafat-Vidin. Se va continua pe E79 in districtul Vidin
pana la Dunavtsi si apoi pe drumul 1 si 1403 la Makresh unde se va putea asista la
obiceiuri si traditii rrome. Returul pe drumul 1 pana la Dimovo va continua pe 102 la
Belogradchik, o localitate cu un bogat patrimoniu natural si cultural dar si cu rromi care
au continuat traditia de a colecta plante medicinale de-a lungul generatiilor ca un raspuns
la reticenta fata de medicina traditionala. Pe drumul 102 si apoi 114 ruta va ajunge la
Lom, continuand pe 133 la Valchedram, localitate cu rromi caldarari, insa cu o diminuare
considerabila a acestora din cauza migratiei catre Europa vestica. Ruta se continua pe
drumurile 818 si 81 catre Montana apoi catre Berkovitsa, localitate cu rromi caldarari,

spoitori dar si cu o orchestra de muzica rroma.

iS4 5 ACCESIBILITATE (TRANSPORT)

Infrastructura rutiera

RO: E79, E70, DN 56A, E79, Pod Calafat Vidin,

BG: E79 (Vidin - Dimovo - Ruzhintsi - Montana - Vratsa - ok.p. Sofia - ok.p. Blagoevgrad
- frontiera cu Grecia), Drum 1, Drum 102, 114, 133, Drum 818 si Drum 81

Transport public

Comuna Breasta este situata la 5 km de municipiul Craiova iar accesul se face cu
microbuze din Autogara Nord Craiova care circula la o frecventa de 30 minute.

In comuna Simian se poate ajunge cu masina pe DN6 Calafat -Drobeta- Turnu
Severin, pe E70 Craiova -Drobeta- Turnu Severin sau cu transportul in comun, cu
autobuze ce circula in intervalul 7.00-20.00 din Drobeta -Turnu Severin ce circula
regulat la intervale de 15-20 de minute (informatii suplimentare pe ).

Comuna Cetate se afla situata la limita dintre judetele Mehedinti si Dolj, pe DN 56

Calafat - Drobeta -Turnu Severin, la km 25 si DJ Craiova-Cetate la km 72.


http://www.autogari.ro/
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Orasul Valchedram - 43 km / aprox. 49 min (spre nord) de orasul Monatana

Statia de autobuze Montana: adresa: Montana, bul. ,Hristo Botev® (vizavi de
gara);
Tel: +359 (0) 96 306 770;

Gara Montana - tel. 0884 405 798; Program de lucru 06:00 - 20:00; Statia de
autobuze - oras Valchedram,

Statia de autobuze Lom: Adresa: strada ,Dunavska” 10; Tel: +359 (0) 971 668
46;
Gara Lom - tel. 0887 398 610; Program de lucru 04:30 - 21:30
Complexul Portuar: Adresa : Lom 3600, strada ,Pristanistna” 21, Tel: +359 971
60 300,
Fax: +359 971 60 301, e-mail: office@portlom.bg; www.portlom.bg

Orasul Berkovita - 24.8 km / aprox 27 min din Montana

Statia de autobuze Berkovita: tel: +359 (0) 953 3574;

Gara Berkovita: tel 095 33 014

Statia de autobuze Montana: oras Montana, bul. ,Hristo Botev® (vizaci de gara);
Tel .: +359 (0) 96 306 770;

Gara Montana - tel. 0884 405 798; Program de lucru 06:00 - 20:00
Infrastructura feroviara
Gara CFR Craiova (magistrala Bucuresti-Timisoara, legaturi spre Bulgaria - Sofia si
Serbia-Belgrad)
Gara CFR Drobeta-Turnu Severin (magistrala Bucuresti-Timisoara) si Craiova
(magistrala Bucuresti-Timisoara, legaturi spre Calafat si Transilvania - Cluj Napoca)
District Vidin BDZH - Transport pasageri" EOOD, cale ferata nr. 7 Vidin-Sofia (Ruzhintsi,

Dimovo, Makresh, Gramada si Vidin)

Infrastructura fluviala (optional)

RO: Port Bechet - ferryboat Bechet- BG: Oreahovo (prin districtul Vrata)

Port Drobeta-Turnu Severin, Orsova, Cetate

Infrastructura aeriana

Aeroportul international Craiova cu urmatoarele destinatii si cai de intrare ale turistilor:
Curse regulate: Anglia: Londra - Luton, Italia: Bologna - Guglielmo Marconi, Milano
Bergamo aeroport Orio al Serio, Roma Ciampino, Spania: Barcelona El Prat, Madrid
Barajas, Franta: Paris - Beauvais, Germania: Koln - Koln Bonn, Israel: Tel-Aviv - Ben

Gurion, Belgia: Bruxelles- Charleroi, Curse charter: Antalya.


mailto:office@portlom.bg
https://vidin.government.bg/oblastna-transportna-shema
https://vidin.government.bg/oblastna-transportna-shema
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BREASTA
MESTESUGARI
Caldararu Florian, zis ,,Teruja”, 58 de ani, localitatea
Rromi corfari Breasta

Florin Caldararu spune ca initial, familia lui se ocupa cu caramida, dar usor, usor a invatat
de la oamenii din sat sd Tmpleteasca si cosuri din nuiele. In tinerete a lucrat in Breasta la
cooperativa, la sectia de impletituri, dar aceasta s-a desfiintat de 20 de ani.

) : el Sz e
Nuiele culese de pe malul Jiului, puse la uscat

“Inainte ficeam cosurile din richiti. Acum le facem din nuiele. Nuielele le procuram de la

Jiu. larna fierb nuielele, iar vara le jupoi. Unele nuiele le decojim. Depinde cum dorim sa
facem cosul. Mai intai se face fundul, apoi se ridicd in picioare scheletul principal, apoi
incepe impletitura. Imi ia cam 3 ore si fac un cos” povesteste mesterul Teruja.
Florin Caldéraru isi vinde marfa in targuri. El merge la targul din Facdi, unde femeile
cumpard cosuri pentru pomeni. Toamna taranii au nevoie de cosuri mari pentru caratul
porumbului care se numesc “tarne”. Mesterul spune ca executa cosuri si la comanda pentru
straini. ”De exemplu acum am comanda de 100 de cosuri pe care ei le folosesc la portocale’’
spune el.
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Florian Caldararu s-a nascut in satu Cotu, langd comuna
Breasta. Satul este amplasat langa un cot al Jiului si casele de
aici erau frecvent inundate, cand raul iesea din matca. Initial
aici traiau laolaltd atat romani cat si romi, erau 40 de case si
200 de locuitori, dar dupa anii ‘70, romanii s-au mutat mai
aproape de comuna Breasta. Din cauza inundatiilor frecvente
si a faptului ca in sat nu exista scoald, biserica, dipensar sau nici mdcar un magazin, locuitorii
s-au mutat cu timpul la periferia comunei Breasta.

Are 7 copii si 6 nepoti. 3 dintre copii sunt in strdinatate iar ceilalti 4 locuiesc cu el. Florian
Caldararu spune ca doar doi dintre baieti il ajuta la cosuri, restul nu stiu acest mestesug.

STREHAIA

MESTESUGURI
Rromi Mihai lonita ( zis Nini Baro) si Zamfira Mihai( zis Motu),
caldarari oras Strehaia

Nini Baro si nepotul sau, Zamfira Mihai zis Motu 1si castiga
existenta din loviturile de ciocan la nicovalele de diverse
marimi realizdnd 1n final cazane. Ei spun ca realizeaza la
comanda, dupa dorinta clientilor, diferite marimi.

Nini Baro si nepotul sau
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Se duc si cu marfa in targuri dar in ultima perioadd nu se mai cautd pentru cd multi oameni
s-au modernizat si nu mai folosesc cazanele sau tuciurile.In paralel colecteazi metale, in
special cupru, care se vinde foarte bine.

Mihai Ionita zis Nini Baro, in varsta de 75 ani, a prins o

¥
o \ @ perioada din viata nomada, s-a ndscut, a copilarit la cort
Al “‘P f g . si caruta, si vorbeste cu mult patos de viata caldararilor
ANVEE. . din anii 50. Stie deasemenea multe lucruri despre
deportarea romilor.

“Obisnuiam sa stam cate o saptdmana, doud in comune,
cand aveam de lucru. Cand ne simteam amenintati si
cineva voia sd ne goneascd, vorbeam cu militianul din sat si 11 faceam cate ceva...si apoi ne
mai pasuia. Din anii *70 toti ne-am facut case si nu am mai plecat cu cortul dintr-0 parte Th
alta” povesteste el. Nini Baro s-a stabilit la StrehaiaNepotul sau Zamfir Mihai zis Mofu
spune ca ei sunt foarte diferiti de alte neamuri de romi, pentru ca sunt singurii care mai

pastreaza portul tigdnesc si cd isi marita fetele tot cu unul care le tine traditia lor.

15

SIMIAN
MESTESUGARI
Rromi caldarari Ceanghir Nani (45 ani), comuna Simian

Nani Ceanghir spune ca a mostenit meseria de caldarar din tata in fiu. El confectioneaza
cazane, tavi, caldari, farase, ibrice, vase, oale de muls, obiecte de uz gospodaresc. El are
propriul atelier unde isi petrece majoritatea timpului. Ca scule le foloseste in principal pe
cele clasice, ciocanul si nicovala dar acumsi-a achizitionat si unele moderne (bormasgina cu
care dau gauri electric si nu mai folosesc dornul) care le usureaza munca si le-0 face mai
eficienta.

L

Obiecte produse in atelierul propriu
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Mesterul Ceanghir povesteste care sunt principalele etape pentru realizarea unui
obiect: ”Sunt multe operatii pe care le fac pentru a finaliza un produs. De exemplu pentru a
face o galeata din inox ““ de muls”, (galeata in care se colecteaza laptele, care are o forma
specifica, fiind mai usor de utilizat in timpul operatiei de muls) dureaza 3 ore. Eu ca material
folosesc aluminiul.Foaia de aluminiu se ageaza pe banc, se croieste, se taie fundul galetii,
apoi se indoaie tabla, se rotunjeste pentru peretii galetii, se face faltul dublu pentru imbinare,
la gura galetii se rotunjeste pentru spatiul unde se va atasa manerul. Apoi se dau gauri, unde
se pun urechiusele si se nituiesc, si se ataseaza manerul. Imbinarile se lipesc cu cositor (in
maiestria cu care se face lipitura, sta tot secretul unui obiect). Daca vasul este bine lipit, este
foarte bine lucrat, deoarece nu permite lichidului sa se scurga”.
Pentru o galeata ,,de muls” Nani Ceanghir cere 70 de lei. Obiectele pe care le confectioneaza
] - le vinde la bélciuri sau targurile din Craiova,
Strehaia sau Brosteni. Uneori are comenzi si vinde
marfa direct de acasa.
In atelier mesterul Ceanghir il are ca ajutor pe fiul
sau, pe care l-a luat de mic pe langa el sa deprinda
meseria. El spune ca 1i calca pe urme, dar mai are
cate ceva de invitat. In doi spune ci treba merge
mai repede si pot confectiona mai multe obiecte.
Nani Ceanghir spune ca parintii lui sunt de loc din comuna Bistrifa, judetul Mehedinti, dar
s-au mutat In Simian, cand el era foarte mic. Are trei copii, 2 fete si un baiat. Fetele s-au
maritat si au plecat din casa parinteasca, iar el a ramas cu baiatul si familia acestuia.

CETATE
MESTESUGARI
Rromi fantanari Mihai Bran, 70 ani- comuna Cetate, judetul Dolj

Mihai Bran spune ca a invatat meserie de mic si a devenit un bun meserias.
Oamenii 11 spuneau simplu ,, fintanarul’’. Mihai Bran a facut fantani fie
zidite in piatra, fie cu tuburi din beton. De cativa ani nu mai lucreaza, ca a
avut probleme de sanatate. El spune ca a avut in echipa 2-3 oameni,
impreuna cu care sdpa la cazma. Cand inainta cu sapatura punea in gaura
respectiva, un scripete cu galeata, deoarece procedeul devenea din ce in ce
mai greu. Usor, usor, pdmantul din ce In ce mai galben, iesea la suprafata.
Mesterul fantanar povesteste cd oamenii sdpau cam pana la 7,5 m si
montau scanduri de lemn pentru a nu se surpa malul de pamant. Spre final, cand aparea apa
se folosea o pompa speciald pentru evacuare si abia dupa acea se considera ca sapatura era
bine facuta. Apoi, cu ajutorul unui scripete se asezau tuburile de beton si erau fixate in
exterior cu pietris. Putul de apa se golea de cateva ori pentru ca apa sa fie buna de folosit.
Mihai Bran si sotia lui fac parte din neamul romilor ursari, si pdrintii si bunicii lor
confectionau pieptane, iglite, vatraie, farase si mergeau cu ele prin sate sa le vanda, primind
in schimb fie bani, fie produse. Are 2 copii, un baiat si o fata, pentru care a muncit din greu
sa 1i tina la scoald, sa aiba o viatd mai usoara ca a lui.
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MAKRESH
OBICEIURI $I TRADITII

Populatia din Makresh este de aproximativ 1400 de
persoane. Majoritatea este de origine rroma. Pentru
romii din Makresh, Sf. Maria Mare este sarbatorita pe
28 august cu kurban de oaie, fiert, fara coacere, iar
" celebrarea dureaza trei zile. Ihtimiya-Bashnuvden
\ Petlyov den/ este ziua baiatului. De dimineatd, in
fiecare casd de romi, unde existd un baiat, se Incep
pregatirile pentru serbare. Se pregatesc paine de casa si
dulciuri. Daca este fata, pentru sanatatea ei se pregatesc in casd gogosi cul
miere. Cel mai tarziu la ora 12 la pranz trebuie sa fie sacrificat un cocos
special pregatit pentru ocazie. Daca sunt doi baieti in casa, sunt sacrificati
_ doi cocosi. In aceastd zi, romii sacrifici la fel de multi cocosi ca si
! numarul de baieti pe care 1i au. Din sangele cocosului se face un punct pe|
fruntea baiatului. Romii cred ca acest lucru aduce sanatate. De asemenea,
din sangele cocosului se face o cruce pe usa exterioard, iar capul
cocosului atarna peste talie. Acest lucru este facut pentru a aminti c3
cocosul a salvat familia tiganilor. Apoi cocosul este fiert si incepe
sarbatoarea. Carnea cocosului este Tmpartitd si la vecini.

Tn Makresh s-a reusit reunirea simbolurile, traditiilor si mestesugurilor]
practicate de localnici de-a lungul veacurilor.

BELOGRADCHIK
MESTESUGUR]

Colectarea de plante, ciuperci, macese si fructe N o

Familia Mexicanii
salbatice de sezon
Aproape 6800 de romi sunt inregistrati in Belogradchik. O mare parte a romilor este
concentratd in cartierul Karlovtsi din oras. Aproximativ 90% dintre copiii minoritari
participa la grupuri speciale. La Scoala primara "Vasil Levski" invata 225 de elevi, dintre
care 143 sunt de origine roma. In cartierul Karlovtsi existd angajati asistenti medicali in
centrul municipiului, furnizand consultanta medicala adecvata, efectudnd operatiunile
necesare. In cadrul populatiei de etnie roma, problema somajului este una de varf, deci
directia Biroului Muncii elaboreaza masuri pentru asigurarea de locuri de munca.
Mijlocul de bazd pentru a obtine venituri in randul populatiei de romi din vecinatate este
culegerea plantelor medicinale. Colectarea de plante, ciuperci, macese si fructe salbatice de
sezon a fost un stil de viata de generatii. Oamenii cunosc ierburile, cunosc proprietatile lor
vindecatoare si le pot folosi pentru a se vindeca. Majoritatea romilor se identificd ca
kalaydzhii, mai putini sunt tsutsumani. In trecut, in cartier au locuit si horehane-roma dar,
ca urmare a casatoriilor mixte, nu existd nici unul dintre ei care sd pastreze traditiile,
obiceiurile sau particularitatile lingvistice. Diviziunea familiilor este de natura generica, cea
mai mare fiind familia care se numeste mexicanii. Inceputurile acestei denumiri interesante
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merge cu multi ani in urma cand un barbat se imbraca ca un mexican si purta o palarie
sombrero tipic mexicand. De atunci, descendentii lui au fost numiti mexicani.

VALCHEDRAM
MESTESUGURI
Dulgher emigrat in Germania, om de gurbet Grisa, Valchedram

Lucreaza ca dulgher calator (constructor) in Germania. Un om Intreprinzator cu initiativa,
deschis lumii, el spune ca a fost foarte dificil la inceput, dar apoi a avut un curs in limba
germand si a Invatat limba. Locuieste in Germania cu toata familia si are ambitia de a-si
scolariza copiii acolo si apoi sa se intoarca in Bulgaria.

BERKOVITSA
MESTESUGARI
Rromi caldarari, spoitori Stefan Kirov, Berkovitsha

ARTE (MUZICA, DANSURI)

Orchestra de alama din Berkovita

Orchestra a fost infiintata in anul 1902. Consta in principal din reprezentanti ai comunitatii
rome. Instrumentele sunt achizitionate de la Viena. De-a lungul anilor, Orchestra de alama a
avut un statut diferit - urban, militar, comunal. Participa la diferite evenimente precum:
divertisment, concerte, mitinguri, muzica in aer liber si in sala de concerte. Din 1970 apartine
Centrului Comunitar Ivan Vazov din Berkovita. Numarul sau variaza de la 25 la 30 de
membri. Orchestra are un repertoriu bogat - uverture, marsuri, valsuri, polkas, mazurci,
muzica clasica.

In 1995, a fost formata orchestra de alama Berkovska, condusd de Krassimir Tsvetkov -
compozitor, trompetist si dirijor. Traditia este ca muzicienii sa fie in principal de origine
roma. Repertoriul include folclor autentic si prelucrat, marsuri si altele. Orchestra este
populara si cautatad pe intregu teritoriul Bulgariei. Televiziunea nationala bulgara a realizat
trei documentare despre formatia de alama de la Berkovita.

Orchestra de alama Berkovska are aparitii de succes la primul si al doilea Festival
International al orchestrelor de alama din Veria - Grecia, concerte comune cu orchestrele lui
Goran Bregovic si Boban Markovic, precum si cu cele mai bune orchestre din SUA, Franta,
India, Serbia, Turcia, Macedonia, Romania.

Orchestra de alama Berbecska a lansat trei albume solo cu dansuri horo, rachenitsa si muzica
populard din toate regiunile Bulgariei.

m ALTE ATRACTII TURISTICE

CRAIOVA
Vestigii istorice Muzee
Ruinele hanului Hurez . .
Ruine cetatea Pelendava Muzeul de Arta, Craiova
(Manastirea Cosuna, Muzeul Olteniei, Craiova
Mofleni, Craiova)
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Muzeul Sf. Nicodim al
Centrului de Restaurare,
Conservare Patrimoniu  si
Vizualizare al

Arhiepiscopiei Craiovei

Casa Baniei

Obiective religioase

Obiective culturale

Catedrala Sfantul Dumitru

Biserica romano-catolica Sfantul
Anton

Biserica Protestanta Evanghelica,

Catedrala  Episcopala  Madona
Dudu,

Sinagoga Craiova

Teatrul National Marin
Sorescu
Filarmonica Oltenia

Arhitectura

Parcuri

Centrul vechi al Craiovei
Casa Glogoveanu,
Palatul Banca Comertului
Primaria Craiova

Hotel si Casino Minerva
Liceul Carol |

Palatul Jean Mihail

Casa Jean Negulescu

Casa Nicolae Romanescu

Palatul Vorvoreanu (Palatul
Mitropoliei Olteniei)

Ansamblul Minerva

Ansamblul Arhiepiscopiei Craiovei si

Mitropoliei Olteniei

Gradina Botanica din Craiova

Parcul Romanescu din
Craiova
Parcul Tineretului

Case memoriale

Casa memoriala Elena Farago

Evenimente si festivaluri

Festivalul international de teatru Shakespeare - aprilie (la fiecare 2 ani)

Craiova Muzicala - august-septembrie

Elena Teodorini - octombrie-noiembrie

Festivalul Maria Tanase - octombire (la fiecare 2 ani)
29 mai - 04 iunie, zilele orasului Craiova

23 iunie- Craiova se imbraca in ie
26 octombrie- Sarbatoarea sfantului protector al orasului Craiova - Sfantul

Dumitru
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DROBETA- TURNU SEVERIN si IN PROXIMITATE

Vestigii istorice Muzee
-Situl arheologic Str. Independentei si Schela
Cladovei din Drobeta- Turnu Severin-inzona |_Muzeul de Artd Drobeta- Turnu

a fost descoperita cea mai veche asezare

umana stabila din Europa unde s-au
descoperit si artefacte mai vechi de 10.000-
11.000 de ani,

- Ruinele Cetatii Severinului-care includ mai
multe constructii cu turnuri si curii interioare,
descoperite in urma sapaturilor succesive.

- Ruinele castrului roman de la Hinova, aflate
la o distanta de 16 kilometri de Drobeta-Turnu
Severin. Este un punct arheologic deosebit de
important, aici descoperindu-se cel mai mare
tezaur de aur din tara, de provenienta tracica.
-Balacita - limes Brazda Iui Novac, este o
frontiera intarita cu un val de pamant,
construit in secolul IV, in vremea imparatului
Constantin cel Mare. Brazda lui Novac pornea
de la gura Topolnitei (judetul Mehedintj),
traversa Oltenia si Muntenia pe sub dealuri
pana la Mizil, urmele sale vazandu-se si

astazi.

Severin - este gazduit intr-o cladire-
monument de arta, construit in stil
datdnd din 1890 i

adaposteste lucrari de arta feudala, din

eclectic,

secolele XIX si XX si lucrari de arta
contemporana

-Muzeul Regiunii Portile de Fier -
Stiinte ale Naturii este gazduit intr-o
cladire ridicata in perioada 1923-1926
Si de Stiintele Naturii,

Arheologie-Istorie  si

are sectii
Etnografie-Arta
Populara, detindnd in patrimoniu
aproximativ 4.000 de piese

-Muzeul Hidrocentralei Portile de Fier |
s-a deschis in 1976, prezentand
caracteristicile generale ale Dunarii,
datele hidrologice, marturii materiale

ale asezarilor umane din zona

Obiective religioase

-Biserica ,,Sfantul loan Botezatorul ”, cunoscuta si cu numele ctitorilor ei - ,Grecescu”,

este situata in partea de Sud-Vest a municipiului Drobeta-Turnu Severin

-Biserica ,Maioreasa” cu hramul ,Adormirea Maicii Domnului” din Drobeta- Turnu
Severin, s-a zidit din temelie intre anii 1842 - 1846, din initiativa maiorului lon
Ciupagea si a sotiei sale Dumitrana Ciupagea, in timpul domniei lui Gheorghe

Bibescu

- Manastirea Strehaia a fost construita de Mihai Viteazul si rezidita in 1645 la ordinul
lui Matei Basarab.Construita din piatra, biserica acestei manastiri din orasul
mehedintean Strehaia prezinta o ciudatenie. Spre deosebire de toate celelalte
lacasuri de cult ortodoxe, care-si au altarul la rasarit, este singura manastire din tara

cu altarul orientat spre sud.

Evenimente si festivaluri
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Drobeta- Turnu Severin

-Severin International Guitar Festival, mai

-Toamna severineana octombrie

-Valurile Dunarii - Festival international de sah - mai
-Vanju Mare - Festivalul viei si vinului (septembrie)

-Isverna - Masuratul oilor - sfarsitul luni mai

-llovat - Sarbatoarea Cosustei - luna mai

-Sarbatoarea Liliacului din comuna Ponoarele - organizata anual in prima parte a lunii
mai, la care participa ansambluri artistice profesioniste si de amatori, solisti de muzica
populara consacrati; se organizeaza si o hora a satului si un foc de tabara

-Festivalul de muzica populara: Ponoare, Ponoare! (4-6 august) - la care participa tineri
interpreti de muzica populara (solisti vocali si solisti instrumentisti)

-Festivalul national de folclor: Munte, munte, brad frumos! - Baia de Arama (4-5-6
septembrie) - este un concurs de interpretare vocala si instrumentala si urmareste

conservarea si promovarea patrimoniului cultural traditional romanesc
Zone si arii protejate

-SCI Padurea Starmina -Padurea Starmina este o arie protejata de interes
national, situata pe teritoriul administrativ al comunei Hinova. Este o arie cu o
suprafatda de 123 de hectare care conserva habitate naturale si specii
importante sub aspect forestier. Valoarea acestei rezervatii se datoreaza
suprafetelor compacte cu ghimpe si amestec de diferite foioase

-Parcul National Portile de Fier este situat pe malul stang al Dunarii, intre
localitdtile Bazias si Gura Vaii. in perimetrul sdu intrd si prelungirile
sudice ale Muntilor Banatului (Locvei si Amajului) si Muntilor Mehedintj,
precum si o parte din podisul Mehedinti si fasia de lac ce apartine teritoriului
national

-Rezervatia naturala din satul Lunca Banului, langa Strehaia este o padure de

stejar si frasin in care apare si margaritarul

SIMIAN
Sarbatoarea comunei Simian, 15 august

CALAFAT
Calafat - Muzeul de Arta si Etnografie
Festivalul international de Poezie si Muzica Folk - august

Roadele toamnei - octombrie
SPA Calafat- Ciuperceni-Dunare
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VIDIN

Vestigii istorice Muzee
Cetatea Baba Vida, adresa: Parcul Dunarii,

oras Vidin tel. 094/ 601705 Muzeul Konak , adresa: str. Obshtinska
Cazarma cruciforma, adresa: str. Knyaz Boris |nr. 2 oras Vidin: tel. 094/ 601713

| nr. 26, cartier Kaleto, oras Vidin tel. 094/
601709.

Obiective religioase
Muschea Osman Pazvantoglu, adresa: Parcul Dunarii, oras Vidin

Catedrala "Sf. Dimitrie", oras Vidin

BELOGRADCHIK

Cetatea romana Kaleto - Belogratchik, oras Belogradchik, tel.: +359 936 53022
Atractia naturala "Stancile Belogradchik", oras Belogradchik

VALCHEDRAM

Situri religioase: "Sf. Parascheva (1936) si Biserica Adventista de Ziua a Saptea,
Valchedram; Biserica crestina "Isus este Domnul ", Dolni Tibar

Zone protejate: ,Tsibarsko blato", ,Zlatiyata", , Tibritsa"

Spatii protejate: Rezervatia ,Ibisha“ barajul ,Lipnita“; insula Tibar; raul Tibritsa

Situri arheologice: Cetatea antica romaneasca "Cebrus" (secolul | d.Hr.) si fabrica de
caramida antica, satul Dolni Tibar

BERKOVITSA

Vestigii istorice Muzee

Cetatea antica si medievala "Kaleto", orasul

Berkovita

Turnul cu ceas, orasul Berkovita Muzeul Etnografic, orasul Berkovita
Kaleto, zona Kuriite - ramasite ale cetatii

medievale

Obiective religioase Obiective culturale

Manastirea Clisurski "Sf. Sf. Chiril si

Metodie*

Biserici: ,Nasterea Fecioarei" si "Sfantul | Galeria de Arta, orasul Berkovita
Nicolae Lucratorul de Minuni", orasul
Berkovita
Zone si arii protejate/atractii naturale
Haidushki vodopadi (cascade), orasul Berkovita
Varful Kom; Varful Todorini kukli
Zone: Ashiklar, Sinia vir, Prashkovita, Lekovito kladenche (eco-traseu, satul
Balyovita ), Barajul ,Gaganita" (satul Gaganita)
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Arii protejate - Parcul ,Vrachanski Balkan“, Mramorna pestera (Pestera de
marmura) si Haidushki vodopadi (cascade) (eco-traseu), ,Shabovita“ (eco-
traseu), orasul Berkovita; ,Uruchnik” (satul Barzia)

oo
ull CAZARE

CRAIOVA
Hoteluri in municipiul Craiova

Rixo’s Guest House 5*

Adresa: Str. Henry Ford (E70), Strada Doljului Nr.8, 207206 Craiova, Romania, telefon:
0040 734 632 129, e-mail: rezervari@rixosguesthouse.ro, adresa web:
http://rixosguesthouse.ro/

Hotel Splendid 1900

Adresa: Str. Alexandru loan Cuza 4C, 200734 Craiova, Romania, telefon:
0040.737.023.921, e-mail: https://splendid1900.ro/

Hotel Helin Central 3*

Adresa: Str. Alexandru loan Cuza, Nr. 14, 200396 Craiova, Romaéania, telefon:
0040.757.666.999, e-mail: hotel@helincentral.ro, adresa web:
http://www.helincentral.ro/

Hotel Craiovita

Adresa: Calea Severinului, 222111 Craiova, adresa

web: http://www.hotelcraiovita.ro/

Ramada Plaza
***** Calea Bucuresti 1 www.ramadaplazacraiova.ro, 0351.100.201 | 0351.101.500,
reservations@ramadaplazacraiova.ro

Rexton

**** Bulevardul Carol | 49 www.hotelrexton.ro, +40 (0) 351 462 451,
office@hotelrexton.ro

Oltenia

**** Str. Caracal Nr. 176 www.olteniahotel.ro, +40 351 411 411,
receptie@olteniahotel.ro

Golden House **** Strada Brestei, nr. 18 www.goldenhouse.ro,(+40) 251
406271, Email: receptie@goldenhouse.ro
Emma West

**** Str. Calea Severinului, nr. 3B, www.hotel-emmawest.ro, +40 0251.480.150,
receptie@hotel-emmawest.ro,

Relax

*** Calea Severinului nr. 48 www.en.hotel-relax.ro, 0351.409.744, office@hotel-
relax.ro

Plus

*** Malu Mare, str.Caracal, nr.254, www.plushotel.ro, +40.733.100.200,
plushotel@plushotel.ro



http://rixosguesthouse.ro/
http://rixosguesthouse.ro/
https://splendid1900.ro/
https://splendid1900.ro/
http://www.helincentral.ro/
http://www.helincentral.ro/
http://www.hotelcraiovita.ro/
http://www.hotelcraiovita.ro/
http://www.ramadaplazacraiova.ro/
http://www.ramadaplazacraiova.ro/
http://www.hotelrexton.ro/
http://www.hotelrexton.ro/
http://www.olteniahotel.ro/
http://www.olteniahotel.ro/
http://www.hotel-emmawest.ro/
http://www.hotel-emmawest.ro/
http://www.hotel-emmawest.ro/
http://www.hotel-emmawest.ro/
http://www.en.hotel-relax.ro/
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http://www.en.hotel-relax.ro/
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Emma Est

*** Str. Calea Bucuresti, Nr.82A, www.hotel-emma.ro, +40 0251.406.288,
receptie@hotel-emma.ro
Bavaria

¥ Str.  Caracal, Nr. 3 http://www.hotel-bavaria.ro, 0251/414.449,
office@hotelbavaria.ro

La Rocca Hotel Boutique, Str. Pelendava nr.39A, www.hotellarocca.ro, 0351
413 570, office@hotellarocca.ro

Parc, *** Str. Bibescu, nr. 12 www.hotel-parc-craiova.ro, 0251.417.257,
office@hotel-parc-craiova.ro

Europeca **** Str. Pietatii, nr. 9-11-13 www.hoteleuropeca.ro, 0751224794,
hotel@hoteleuropeca.ro

Plaza **** Str. Aries, nr. 16 www.hotelplaza.ro, +40 (0) 251 430410,
office@hotelplaza.ro

Helin Central, *** Str. Alexandru loan Cuza, Nr. 14, www.helincentral.ro, +40 351
808 708, hotel@helincentral.ro

Euphoria, ** Str. lancu Jianu, Nr. 6 www.hoteleuphoria.ro, 0728.196.173,
office@hoteleuphoria.ro

Flormang, *** Calea Severinului 7B, www.flormang.ro, +40 769 251 832,
hotel@flormang.ro

Green House, *** Str. Fratii Buzesti, Nr. 25 www.green-house.ro, 0745 071 498,
greenhousecraiova@yahoo.com

Casa David-hotel boutique, **** Str. Stefan Cel Mare 18A, www.casadavid.ro,
+4 0755 463 464 receptie@casadavid.ro

Moteluri
Hanul Doctorului, ** Strada Viitorului 1, 0351 444 422

Hosteluri
Sport, *** Str. Brestei, Nr. 25 www.hotel-sport.ro, 0251-412022,

Pensiuni

Villa Carmelita *** Str. Imparatul Traian, nr. 41, www.carmelita.ro,
rezervari@carmelita.ro,

0728 033 339

La Favorita, Guesthouse Boutique, *** Str. Madona Dudu www.lafavorita.ro,
0351 408 098

Flormang 1 *** Str. Dezrobirii, nr. 134 http://pensiuneal.flormang.ro/,
0769.251.815

Bruxelles Guesthouse, **** Str. Zorilor, nr. 8 http://bruxelleshouse.ro/, 0351 469
254 /0756 02 50 70, rezervari@bruxelleshouse.ro

Luisa *** Str. Caracal, nr. 12, 0724 119 388

Hanul Andritei **** Str.  Viitorului, nr. 34 www.hanulandritei.ro,
office@hanulandritei.ro, 0351 431 056
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DROBETA-TURNU- SEVERIN
HOTELURI

Hotel Condor e
Hotel Clipa i
Hotel Eden e
Hotel Corona ek
Hotel Flora ek
Hotel Traian **

Hotel Continental  ***

Hotel Tudor Tk

Hotel Club G ek

Blvd. Alunis, nr. 18

Str. Brincoveanu,
nr. 165

Gura Poroinii, nr.
143

Blvd. T.

Vladimirescu 1062

Calea Timisoarei
179
Blvd. T.

Vladimirescu 74
Blvd. Carol 2

Calea
180

Str. Dr. Gheorghe

Saidac 24

Timisoarei

www.hotelcondorseverin.ro
+40 252 311 128

+40 352 405 300

+40 744 522 900

e-mail:
condor.office@yahoo.com
www.hotelclipa.ro
+40352401723
+40731336162

Email office@hotelclipa.ro
www.hotel-eden-severin.ro
0252 321 321 ;

0372 703 675 ;

0723 181 101
office@hotel-eden-severin.ro
www.hotelcorona.ro

0743 128 658
contact@hotelcorona.ro

www.hotel-flora.ro
+40-252-333115

+40-352-401904
0252 311 760

www.continentalhotels.ro
+40 372 528 828
drobeta@continentalhotels.ro
www. hoteltudor.ro
0352-405653

E-mail: contact@hoteltudor.ro
rezervari@hoteltudor.ro
www.clubg.ro

+40 252 322277

+40 744 63 11 00
hotel@clubg.ro
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MOTELURI
Motel Restaurant *** Str. Cicero 197 0252 317 317
Elite
HOSTELURI
Hostel Tropical o I.L. Caragiale 39 0252 333 023
PENSIUNI
Clipa b Blv. Revolutiei 2E www.hotelclipa.ro
+40352401723
+40731336162
Email office@hotelclipa.ro
Ambiental o Str. Unirii 72 0745 169 459
Europa o Blv. T. www.pensiunea-europa.ro
Vladimirescu 66 0252 333737 :
europa@rdsmail.ro
Class * Calea Craiovei- 0765 331 718
Simian
Casa Andra o Str. G. Cosbuc 2-4 0723 622 032
Astoria Str. Gheorghe 0748 702 011
Anghel
VIDIN

“Anna -Kristina” Oras Vidin 3700 str. Baba Vida 2, tel: +359 94 / 606 037

www.annakristinahotel.com

"Rovno" Oras Vidin 3700, str. Tsar Aleksandar Il nr. 70 3700 Vidin, Bulgaria, tel .
+359 94 690 990, fax + 359 94 690 999, , www.hotelrovno.com

"Avramov"  Oras Vidin 3700 str. Tsar Aleksandar Il nr. 63, tel./fax 094/ 60 66 80

GSM 0885 287766, , €-mail: hotel_avramov@mail.bg

Neptun Oras Vidin Str. Dunavska Ne 8, 094/ 680 039, 0884 850 139; 0897 850 139

E- mail: , Web: www.hotelneptunvidin.com

«Dunav» Oras Vidin 3700, Str. Edelvays N23, tel./fax: +359 94 600 174

GSM.: +359 893 326 411, E-mail: hotel_dunav@abv.bg; website: http://hoteldunav.eu/
“Zora” Oras VIdin 3700, str. Naycho Tsanov” 3 A, Tel.: +359 94 600290; 606 700
website: , e-mail : hotelzoraravidin@abv.bg

“Zora” 2 Oras Vidin 3700, str. Gorazd 2, Tel.: +359 94 601171


mailto:info@hotelrovno.com
http://www.hotel-avramov.domino.bg/
mailto:hotel_neptun_vidin@abv.bg
http://www.hotelzora.hit.bg/
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"Bononia" 3700 Vidin, str."Bdin" No.2, +359 94 60 60 31 ,+359 94 60 60 32

website: , email: office@hotelbononia.net

"Stariyat grad" (Orasul vechi) 3700 Vidin, str. Knyaz Boris nr. 2, +359 94 600023

website: www.oldtownhotel.dir.bg; email: oldtown_vd@abv.bg

"Vidin"3700 Vidin, str. Knyaz Dondukov No15, +359 94 606 938, ,
office@hotelvidin.com

BELOGRADCHIK

Hotel "Skalite" Oras Belogradchik piata Vazrazhdane Ne2 tel: +359 94 691 210
tel. mob.: 0884 51 41 54, fax: +359 936 545 42, e-mail: , web:

Han MADONA Falkovets, Falkovest, Yanyovets 3949, district Vidin, Drum N 114

Belogradchik- Lom
Tel.: +359 894774746, Fax : +359 93655646, e-mail: :
Website:

Hotel-restaurant The Rocks, Oras Belogradchik, str. Hadzhi Dimitar 1, tel.: 0936 54002,
0898733818

Pensiune Zdravets, Sat Chiflik, tel: +359 878 330 899, email: ,

Hotel Dalia, Oras Belogradchik, Bd. Saedinenie 1 /Autogara/,tel. 0936 532 43, 0888 641
528, 0888 641 528, e-mail: hotel_dalia@abv.bg

Hotel Rai, Oras Belogradchik, Str. Tsar lvan Sratsimir 3,Tel.: +359 - (0)9365 / 3735; +359
- (0)894 / 702917,e-mail: bubjordanova@abv.bg

Viko hostel ,Oras Belogradchik str.Tsar Ivan Sratsimir 5,tel.: 0878 364306; +359 878
247733

e-mail: office@vikohostel.com

Vila Albasitao oras Belogradchik, Str. Tsolo Todorov,tel. : +359 878 602 682 +359 (0)888
666222; +359 (0)898 444 711, e-mail: lili@albacita.com,website:

Pensiunea ,Zora” Oras Belogradchik, str. Haydut Velko N22, Tel: 094 623 667, tel. mobil:
0888 842 886; 0885 719 046 087/7756157, e-mail: jordani_2005@abv.bg

Pensiunea Castle Cottage, oras Belogradchik 3900, Str. Tsolo Todorov, N2 36 , Tel:+359
898 623 727
+359 894 362 886, , e-mail: reservations@castlecottage.eu


http://www.hotelbononia.net/
http://www.hotelvidin.com/
mailto:reception@skalite.bg
http://www.skalite.bg/
mailto:info@hanmadona.com
http://www.hanmadona.com/
mailto:foresthouses.eu@gmail.com
http://zdravecbnb.com/
http://albacita.com/
http://www.castlecottage.eu/
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Pensiunea Inl oras Belogradchik, district Vidin, str. Tsar Asen | nr. 6, Telefon de contact:
0936 53907; 0877678781; 0896852946, e-mail : niko122@abv.bg; website:

Pensiunea Artes Oras Belogradchik, Str. Polkovnik Kantili 6 , tel: 0886 / 365-410, e-mail:
, website:
Pensiunea Genchevi Oras Belogradchik, str. Vasil Levski 8, tel.: 0936 53733, 0899 529
265
e-mail: marusia_todorova@abv.bg
Pensiunea GETO Oras Belogradchik,str Treti mart 47, tel.: 0888 78 28 92, 0878781674

e-mail: , website:

Pensiunea"Drakite" Oras Belogradchik, str. Treti mart Ne 37, tel.: 0888 713539, 0879
466143, 0896 365353, e-mail: , website:

Pensiunea EGO Oras Belogradchik, str. "Treti Mart " 14, tel.. 0899/17 17 10
fax: 094/607 701, email: , website:

Pensiunea“Elena“ Oras Belogradchik, Cod postal 3900, str. Treti Mart Ne 22
telefon: 0886 / 57-29-18 (lvan Ivanov), E-Mail: :

website:
Pensiunea Primavera Oras Belogradchik- 3900, str. Petko Kazandzhi 9, tel: 0893992795
e-mail: primaverahouse@abv.bg

PensiuneaSkalolazka Oras Belogradchik, str. Poruchik Cholakov 13, tel.: 0885849945,
359 936 54438, e-mail:
Casa Berchinata Sat Stakevtsi, mun. Belogradchik, tel.: +359888764423,

+359878864423
e-mail: , website:

Casa Nikolchina Sat Stakevtsi, mun. Belogradchik, str.: +359888764423,
+359878864423
e-mail: , website:

Casa Anina Sat Stakevtsi, mun. Belogradchik, tel.: +359888764423, +359878864423
e-mail: , website:

Vila Jun Oras Belogradchik, Str. Vasil Levski 15, tel.: 0887 098 482, 0888 286 171, e-
mail: , website:

Vila Alex Oras Belogradchik, District Vidin, Str. Peyo Yavorov N2 22, tel.:+359 936 5 41
24


http://www.inibelogradchik.com/
mailto:artes@visitbelogradchik.com
http://www.visitbelogradchik.com/
mailto:marianamiro@abv.bg
http://www.getobelogradchik.alle.bg/
mailto:angel_drakata@abv.bg
http://www.drakite.com/
mailto:egohouse@abv.bg
http://www.egohouse.eu/
mailto:belogradchik_elena@abv.bg
http://belogradchik-elena.com/
mailto:slavabgresorts@gmail.com
mailto:boqnminkov@abv.bg
http://www.stakevci.com/
mailto:boqnminkov@abv.bg
http://www.stakevci.com/
mailto:boqnminkov@abv.bg
http://www.stakevci.com/
mailto:djuninskaelena@abv.bg
http://villajun.kwb1.com/
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tel. mobil +359 889 451 193; +359 889 324 582
E-mail:villaalex@abv.bg
Hostel West House Oras Belogradchik, str. Poruchik Dvoryanov 29 A, tel.: 0936 53658,
0898200563
e-mail: hostel.belogradchik@gmail.com
MONTANA
Hotel ,Ogosta“: adresa: Bul ,Peyo Yavorov®, 1, 3400 Montana Centru, Montana; tel.: 096
306 310

Hotel de familie ,Ring“: pe malul barajului ,Ogosta”, la 2 km din oras;

Park-hotel ,Zhitomir“; adresa : piata ,Zheravitsa“ 1, 3400 Montana Centru, Montana
tel: 096 306 176

Hotel ,Montana“: orasul Montana, bul. ,3-Mart“ nr. 120, tel. 096300404

Hotel ,Vesta“: adresa: strada , Tsar Simeon® nr,10, 3400 Montana Centru, Montana;
Hotel-restaurant ,Dunav“: adresa: piata ,Nachev” 1, 3600 Boruna, Lom.
BERKOVITSA

Hotel - restaurant ,Salvia®“;

Hotel ,International®

Hotel - restaurant ,Ashiklar Eko"

Hotel ,Vodenitata“

Hotel UKK EOOD

Hotel ,Casa veche”

Hotel ,General’'s house”

Hotel ,Yordanova house*

Hotel ,Evia“

Hotel de familie ,Gelov”

(O] TALIMENTA’[IE

CRAIOVA
Restaurante (primele 5 conform tripadviser)
1. Epoca, European Str. Alexandru Macedonski, Nr.51, www.epocarestaurant.ro,

0725 059 333, office@epocarestaurant.ro
2. Bulevard, Italian Str. Lipscani, nr. 1 www.bulevardcraiova.ro, 0351416062,
receptie@bulevardcraiova.ro
Big Ben, European Str. Mircea Voda, Nr. 1 +40 764 527 738
4. Oxygen Bistro, International Str. 13 Septembrie, nr. 7, www.oxygenbistro.ro,
0735230663

e



http://www.epocarestaurant.ro/
http://www.epocarestaurant.ro/
http://www.bulevardcraiova.ro/
http://www.bulevardcraiova.ro/
http://www.oxygenbistro.ro/
http://www.oxygenbistro.ro/
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5. El Greco, Mediteranean Calea Bucuresti, Bl M7-M8, www.elgreco.ro, 0351
442 442

DROBETA- TURNU SEVERIN

Restaurant&Loung European, str.Traian nr.50 www.1650.ro
. 0774-431991
e 16,50 Asiatic,

office@1650.ro
Mediteranean

Taverna Sarbului Est European E70 www.drobeta.tavernasarbului.r
o]
0727 223 300; 0727 600 688;
0727 300 449;
drobeta@tavernasarbului.ro
Kripton Club Pizza, Pub, Grill  Str. Crisan 8 www.kripton.ro
Pub&Grill 0753 241 035
Marco Pollo Italian Str. Theodor www.facebook.com/pages/Mar
Costescu coPollo
0352800880, 0746575951
CETATE
Portul Cultural Cetate www.portcetate.ro 0755 070 390
portcetate@gmail.com
LOM

Restaurant ,Valentino®: adresa: strada ,Dunavska” nr. 2, orasul Lom

@ RECREERE

Craiova - centrul istoric, viata de noapte, zbor cu balonul cu aer cald:
www.balloonadventure.eu

Hinova si Simian - plaja si pescuit pe malul Dunarii la

Calafat - plaja, pescuit

orasul Valchedram: stadioane, satele Zlatia si Septemvriiti

Teren de joaca pentru baschet orasul Valchedram; Piscina in orasul Valchedram;
Tn satul Dolni Tibar a fost construit un complex sportiv multifunctional.

orasul Berkovita: Sala de sporturi, Stadionul in orasul Berkovita

W7 CENTRE DE INFORMARE SI VIZITARE TURISTICA

DROBETA- TURNU SEVERIN - Centrul de Informare Turistica
BD. CAROL I NR. 4


http://www.elgreco.ro/
http://www.elgreco.ro/
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VIDIN - Centrul de Informare Turistica

3700 Vidin, str. Dunavska nr. 1, tel.: +359 094 990 739; Program de lucru: 08.00 - 17.00
h, de Luni pana la Vineri

BELOGRADCHIK - Centrul de Informare Turistica

3900 Belogradchik, str. Poruchik Dvoryanov 1 A, tel.: +359 877 881 283; e-mail:
tourism@belogradchik.bg; Program de lucru: 08.00 - 17.00 h, in fiecare zi, inclusiv
sambata, duminica si de sarbatori legale.

MONTANA - Centru De Informare Turistic

Orasul Montana 3400, strada , Tsar Boris IlI" 2 (aproape de piata), in cladirea Muzeului
Istoric - orasul Montana, tel: 096 / 30-74-81, tel: 096 / 30-51-56

BERKOVITSA - Centru De Informare Turistica

Adresa: orasul Berkovita 3500, piata,Yordan Radichkov" nr. 2, tel.: 0953 / 8-86-82;
Program de lucru: de la 8.00 panala 17.00.
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RUTA 3. MEDKOVETS-GRAMADA-NOVO SELO-VRATA-

GRUIA-PLENITA-SEGARCEA
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DESCRIERE RUTA

Ruta incepe in localitatea Medkovets din districtul Montana, cu o reprezentativitate a

comunitatii de rromi caldarari si apicultori continuand pe drumul 8105 si apoi pe E79 via
Ruzhintsi, Dimovo, apoi pe drumul 1 catre Vidin, cu o virare la dreapta pe drumul 141 in
localitatea Gramada, unde rromi se ocupa de arte (muzica, dans). Pe traseu se poate
vizita optional si Belogradchik (cu elemente de patrimoniul natural si cultural, plus cultura
rroma) sau Makresh. Din Gramada se revine pe drumul 1 prin Dunavtsi, Vidin. Din Vidin
se face o abatere catre Novo Selo, cu o comunitate restransa de rromi care se dedica
artelor, pe malul Dunarii, pe drumul 122. Se revine apoi in Vidin si se traverseaza podul
Vidin-Calafat. in Romania se intrd pe drumul E79 catre Maglavit, unde se vireaza la
dreapta pe DN 56A, via Maglavit, Cetate, mergand pe malul Dunarii in Vrata, cu rromi
lautari si Gruia, unde pot vedea mestesuguri cu mesteri caramidari si fierari. Se face o
intoarcere catre Cetate, de unde se vireaza la dreapta pe drumul 552 la Plenita, unde se
pot intalni rromi lautari si mesteri fantanari. Din Plenita pe drumul 561A se ajunge in
drumul E79 via Perisor, ajungandu-se in Segarcea, punctul final al rutei. Aici se pot servi

preparate traditionale rrome si se poate face o degustare de vinuri la crama omonima.

14851 % ACCESIBILITATE (TRANSPORT)

Infrastructura rutiera

BG: Drum 8105, E79 (Vidin - Dimovo - Ruzhintsi - Montana - Vratsa - ok.p. Sofia - ok.p.

Blagoevgrad - frontiera cu Grecia), Drum 1, drum 141, 122, Pod Vidin-Calafat

RO: E79, DN56A, 552, 561A

Transport public

in Asparuhovo, municipiul Medkovets (din Montana 39 min)

Statia de autobuze Montana: orasul Montana, bul. ,Hristo Botev”(vizavi de gara);

tel: +359 (0) 96 306 770; 0884 405 798; Program de lucru 06:00 - 20:00.

Statia de autobuze si gara - gara Medkovet - tel 0882244793 - satul Medkovet

Statia de autobuze - satul Asparuhovo.

Statia de autobuze Lom: Adresa: strada ,Dunavska” 10; Tel: +359 (0) 971 668 46; Gara
Lom - tel. 0887 398 610; Program de lucru 04:30 - 21:30

Complexul Portuar: Adresa : Lom 3600, strada ,Pristanistna” 21, Tel: +359 971 60 300,
Fax: +359 971 60 301, e-mail: office@portlom.bg, www.portlom.bg

La Vrata se poate ajunge cu masina pe E 70 Drobeta -Turnu Severin - Craiova, pana la

Simian, apoi pe DN 56A pana la intersectia cu DN 56C si de aici pana la destinatie.
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in comuna Gruia se se poate ajunge cu masina pe DN70 Drobeta- Turnu Severin -
Craiova pana la Siminan, apoi pe DN56A, pana la Hinova, apoi pe DN 56C si pana
la destinatie.

Comuna Plenita este situata in partea de vest a judetului Dolj, la 60 km de municipiul
Craiova si la 16 km de Dunare. La Plenita se poate ajunge fie cu transportul in
comun cu plecare zilnic la ora 10:00 17:00 din Autogara Nord Craiova, fie cu trenul
(gara Motatei), fie cu autoturismul propriu.

Infrastructura feroviara

Gara CFR Craiova (magistrala Bucuresti-Timisoara, legaturi spre Bulgaria - Sofia si

Serbia-Belgrad)

Gara CFR Drobeta- Turnu Severin (magistrala Bucuresti-Timisoara) si Craiova

(magistrala Bucuresti-Timisoara, legaturi spre Calafat si Transilvania - Cluj Napoca)

Gara Segarcea

Calea ferata Craiova - Calafat cu legatura la statia halta Dealu Robului

District Vidin BDZH - Transport pasageri" EOOD, cale ferata nr. 7 Vidin-Sofia (Ruzhintsi,

Dimovo, Makresh, Gramada si Vidin) https://vidin.government.bg/oblastna-transportna-

shema

Infrastructura fluviala (optional)

RO: Port Bechet - ferryboat Bechet- BG: Oreahovo (prin districtul Vrata)

Port Cetate

Infrastructura aeriana

Aeroportul international Craiova cu urmatoarele destinatii si cai de intrare ale turistilor:

Curse regulate: Anglia: Londra - Luton, ltalia: Bologna - Guglielmo Marconi, Milano

Bergamo aeroport Orio al Serio, Roma Ciampino, Spania: Barcelona El Prat, Madrid

Barajas, Franta: Paris - Beauvais, Germania: Koln - Koln Bonn, Israel: Tel-Aviv - Ben

Gurion, Belgia: Bruxelles- Charleroi, Curse charter: Antalya.

&

CULTURA RROMA

ASPARUHOVO, MUN. MEDKOVETS
MESTESUGURI
Prelucrarea ramurilor de salcie Boril din satul Asparuhovo, municipiul

Apicultor Medkovet
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Acesta 1i invatd mestesugul pe copiii sai, iar intreaga familie este implicata in productie.
Mostenind meseria de la tatdl sdu, el continud sa extragd miere de la albinele salbatice,
practicand apicultura in travni, pe care le face singur. Impartiseste dificultatile si problemele
din profesia sa si nevoia de a cumpara albine de catre apicultori, pe masura ce numarul
albinele salbatice a scazut brusc. Apicultorul este multumit de mestesugul sau si spune ca
albinele dau miere buna si nu necesita prea multa grija. Produsul sau are o piata de desfacere
deoarece este legat de produsele ecologice pure care sunt foarte populare si au preturi mai
mari.

GRAMADA

Populatia orasului Gramada este de aproximativ 1400 de persoane, dintre care romi sunt
1,26%, potrivit datelor Institutului National de Statistica din anul 2011. Sunt multi cei care
isi cunosc originea romad, dar nu au pastrat identitatea etniei. Ei nu respectd traditiile si
obiceiurile specifice acestui grup - nu vorbesc limba romani, nu celebreaza sarbatorile in stil
rom, nu apartin nici uneia dintre grupurile de romi. Locuiesc intr-o mahala care nu este
separatd de oras. Limba tigdneasca in oras este vorbita doar de cateva familii care au venit
din satele inconjuratoare. Etnicii romi au fuzionat cu cei bulgari, iar singurul lucru care difera
intr-o anumitd masurda este culoarea mai inchisa a pielii. Populatia roma este o parte
indispensabild a comunitatii, copiii sunt inclusi in sistemul educational, lucreaza pe proiecte
europene, care asigura implicarea somerilor. Centrul comunitar ureaza bun venit tuturor
celor care doresc sa se aldture grupului de folclor autentic, colectivul de teatru pentru copii,
un grup de exprimare artistica, un grup de cantece in orasul vechi si scoala de artd. Din
pacate, mestesugarii romi, de asemenea au plecat.

NOVO SELO
ARTE (MUZICA, DANS)

Populatia roma din Novo Selo reprezintd aproximativ 20% din populatia totala. Exista
reprezentanti ai diferitelor grupuri de romi - kalaydzhii, tsutsumani si tigani valahi. Acestia
traiesc in principal in cartierul de romi, dintre care multi au plecat in strdindtate si se intorc
pentru o perioadda scurtd de timp 1n timpul verii. Odata ce situatia lor financiara s-a
imbunatatit, au inceput sa cumpere case in afara cartierului, in centrul satului. Se vorbeste
limba romani. Casa de cultura locala ofera oportunitati copiilor romi sa se alature cluburilor
de interes - alfabetizare pe calculator, desen, muzica si dans. Se lucreaza pe proiecte
europene care vizeaza integrarea romilor in sistemul de invatamant inca de la cea mai mica
varstd. Doud persoane sunt numite mediatori educationali de origine roma pentru a sprijini
procesul de integrare. Din pacate mesteri nu mai sunt in sat.

0882424976 — Lyubka Angelova, secretar al Casei de Culturd "Pametnik” in Novo Selo.

VRATA
ARTE (MUZICA, DANS)
Rromi lautari Patriu lon, zis Viorel ( 62 de ani )- comuna Vrata
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Ion Patriu spune ca parintii 1-au dus la Cujmir, unde a invatat sa cante la
acordeon. De la 14 ani a inceput si cante la nunti. In zilele lucritoare
muncea si in agricultura, dar la sfarsit de saptamana canta la nunti si la
petreceri. Pe urma si-a facut o formatie cu care a cantat pana in 1998
(sotia lui era solista iar prietenii si rudele, instrumentisti).

Din 2003 a inceput sa plece in strdindtate, in Italia, la Vatican unde canta
sezonier in restaurante sau la terase si uneori si pe strada. lon Patriu spune
M cd acolo castigd mai mult decat in tara si acordeonul are mai multa cautare
printre italieni. El crede ca acest instrument nu mai este atat de apreciat ca altadata si lumea
se mulfumeste doar cu orga.

In familie talentul pentru muzica I-a mostenit baiatul mijlociu, care canti si el tot in Italia si
unul dintre nepoti. lon Patriu spune ca el 1-a crescut si i-a pus acordeonul in mana si in fiecare
zi il invata cate ceva.

Ion Patriu spune ca a venit in Vrata in anul1967, impreuna cu parintii, in copildrie, cand
avea 11 ani. El se considera tigan romanizat, deoarece parintii lui nu vorbeau tiganeste si
erau din neam de lautari.Familia lui se trage din Bacles. Tatal lui a avut o sora care traia in
Vrata si a venit aici dupa ea, aducandu-si si familia

Ion Patriu spune ca pasiunea pentru muzicd a mostenit-o de la tatél lui, care canta la chitara,
in timp ce mama lui se ocupa de gospodarie si lucra in agriculturd. A ramas si el in Vrata
unde s-a casatorit. Sotia lui provine dintr-un neam de tigani romanizati (de vatra), dar care
vorbeau tiganeste in casd. Acum are trei baiefi casatoriti, nepoti si stranepoti.

GRUIA
MESTESUGURI
Rromi caramidari Duroi Viorel ( 55 de ani), comuna Gruia

Viorel Duroi spune ca secretul unor cdramizi bune sta in calitatea pamantului. El a invatat
din familie cum sa caute pamantul bun pentru plamadirea caramizilor. Cei din familia lui 1l
transportau cu carutele intr-o zona neinundabila unde era framantat si pregatit.

Mesterul Duroi povesteste ca acolo unde se stabilea terenul pentru
fabricarea caramidei, era nevoie si de o sursd de apa, deoarece se folosea
foarte multa apd in pregatirea lutului. Caramidarii stiau de la batranii
lor "reteta” pentru ca exista o anumita proportie intre necesarul de padmant,
nisip si apa. Nisipul se folosea si pentru tapetarea tiparelor ( formelor) in
care se modela cardmida. Viorel Duroi spune ca uneltele caramidarilor
sunt in principal sapele, lopetile si cazmalele, dar aveau nevoie de multa
~ ¥ scandurd si cuie pentru realizarea tiparelor unde se turnau caramizile.
i , . ‘ Locul unde se fabricau se numea aria de lucru. Aici erau depozitate
caramizile, se intorceau pe o parte si se uscau la soare. Apoi se pregateau gramezile de
caramizi (caramidarii le numeau “banchete”) pentru a fi arse in cuptoare.

Viorel Duroi 1si aminteste cd erau perioade cand el si familia lui aveau foarte mult de lucru.
El spune ca a lucrat si la comenzi de 25-30 de mii de caramizi subtiri sau de 12 mii de
caramizi groase. Acum este pensionar si cdramida nu se prea mai cautd in zona. Cand i se
face dor de vremurile de odinioara, se duce in paduricea de la marginea comunei unde n
tinerete lucra la caramida.

Viorel Duroi s-a nascut in comuna Vrata dar s-a mutat cu familia la Gruia cand avea 6 ani.
Pe atunci spune cd nu erau mai mult de 30 de familii de romi, dar acum comunitatea roma a
crescut foarte mult, a ajuns la aproape 900 de persoane, desi peste jumatate sunt plecati in
straindtate. Viorel Duroi isi aminteste ca in copildria lui toatd comunitatea de romi se ocupa
de caramida deoarece comuna fiind aproape de Dunare, existau multe balti care furnizau
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materie prima din belsug —pamant moale si sursa de apa. El lucra cu parintii iar atunci cand
aveau comenzi mari adunau toata familia, cu verisori si cumnati si se imparteau pe echipe.
Viorel Duroi stie de la batranii lui cd pamanturile din jurul comunei au fost ale boierului
Burileanu, muncite de romi care pe atunci erau in robie. Dupa ce au fost eliberati, multi au
primit locuri de casa si au ramas sa locuiasca mai departe acolo. Zona fiind una cu pamant
bun si apa din belsug, s-au apucat de caramida pentru a-si cladi casele si a-si Intretine
familiile. Multe familii faceau si carpici, care se face altfel decat caramida arsa: cu apa,
pamant si paie. Batranii 1si construiau case si din paianta (schelet din scanduri lemn umplut
sau acoperit cu impletituri de nuiele ori sipci tencuite cu lut, chirpici etc.).

In familia lui Viorel Duroi se vorbeste limba romani, insi se folosesc si multe cuvinte
romanesti deoarece multi din membrii familiei au lucrat in agriculturd alaturi de romani, de
aceea oamenii din zona le spun tigani romanizati. Viorel Duroi spune ca neamul lui vorbeste
foarte diferit de romii din comuna vecina, de la Garla Mare, care vorbesc o limba romani
mai curata.

Rromi fierari Nedelcu Constantin, sat Gruia, comuna Gruia

Constantin Nedelcu spune ca locuieste in Gruia de cand se stie, pentru ca de aici sunt si
parintii lui. Mestesugul de fierar I-a mostenit din familie, deoarece tatal sau era fierar si era
foarte cunoscut in sat deoarece lucra la fieraria CAP-ului (cooperativa agricold de productie,
unitate agricola care functiona in perioada comunista). Constantin Nedelcu povesteste ca mai
tarziu, tatal sau si-a facut atelier propriu.

A invatat meserie de copil fiind luat de tatal sdu in atelier inca
de mic. Mai tarziu a lucrat ca lacatus, dar dupa Revolutie a
lucrat doar fierarie in atelierul mostenit de la tatal sau. Acum
este pensionar si continuda sa lucreze cand are comenzi.
Confectioneaza porti de fier sau alte structuri metalice $i mai
rar potcoveste si cai. In rest, oamenii vin sa le ascutd uneltele
agricole sau sa le fixeze cozile la topoare.

Constantin Nedelcu 1isi iubeste meseria si crede ca este
apreciat de oamenii din zona pentru asta. El spune ca a avut
mereu clienti si nu a fost nevoie sa plece de acasa, prin targuri
si isi vanda marfa. In plus, nu a cerut niciodata prea mult de
la clienti. Oamenii i-au dat ce au avut: bani, pasari sau
produse agricole (faina, malai, oud, branza, etc). Mesterul
spune ca a avut numai de castigat ca de multe ori oamenii ii
dadeau mai mult decat facea.

Constantin Nedelcu nu stie tigdneste pentru ca parintii lui nu vorbeau si nici rudele apropiate.
Se mandreste cu o familie numeroasa. Are sase copii, fiecare, la casa lui, dar nici unul nu i-
a mostenit mestesugul, s devina fierar.

Mesterul spune ca uneori merge la copii in vizitd, dar in general sta la el acasa si cel mai
mult timp si-1 petrece n atelier, unde mai lucreaza céte ceva.
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PLENITA
MESTESUGURI
Rromi fantanari llie Radu, 55 ani - comuna Plenita, judetul Dolj

" Ilie Radu a invitat mestesugul de la Ton Mitusoiu din satul Castrele
Traiane ce apartine de comuna Plenita, care il stia de la altii mai
batrani. ”Am lucrat cu el din 1991 pana in 2000. Dupa aceea a murit si
am ramas doar eu” , povesteste Ilie Radu.

Ilie Radu spune ca o fantana adanca de 30 de metri se face intr-o zi si
jumatate.

Inainte fantanile se sdpau la cazma iar batranii pe masura ce sipau puneau
in loc de tuburi un hardau (un recipient cilindric din lemn). La fundul
gropii se puneau 2 lemne Tn forma de cruce, peste care se facea un capac
de lemn. Se bdteau 4 pari in pamant pe care se zidea apoi fantana de jos In sus si apoi se
tencuia.

Ilie Radu se trage dintr-o familie de romi caldarari din Strehaia, Mehedinti, nevorbitori de
limba romani. La Plenita a venit dupa nevasta, Mona, in anii '90 si atunci a invatat si meseria
de fantanar. Are 2 fete pe care le-a tinut cu greu in scoala. Iubeste foarte mult caii. Cand nu
are comenzi la fantani munceste cu calul si caruta in agricultura.

ARTE (MUZICA, DANSURI)

FORMATIA DE DANSURI TIGANESTI, KELUSHKA
Coordonator Ioana Stefan, comuna Plenita

“’A fi rom nu este o rusine cu toti suntem fiintele lui Dumnezeu, pacat cd unii dintre noi nu
intelegem asta” este credinta loanei Stefan tanara care a reinviat traditia dansurilor tiganesti laj
Plenita.

Ioana Stefan spune ca este o tiganca care se mandreste cu etnia sa. "Daca mi-
ar fi rusine ca sunt tiganca ar trebui sa-mi fie rusine cu mama care mi-a dat
viatd”, marturiseste ea. Ea provine dintr-o mama roma din neam de tigani de
vatra si un tatd roman.

Parintii ei au incercat sa o tina departe de neamul rom asa ca au ales sa ii ofere
o educatie aleasa departe de tot ce avea legdturd cu cuvantul tigan pentru ca li
se parea ca ar fi o mare rusine sd afle lumea ca mama este este tiganca. De
aceea, de la varsta de 2 ani si pand la 22 de ani a locuit cu pdrintii ei in|
Moldova, la Focsani, localitatea natala a tatalui.

Bunicii din partea mamei aveau o familie numeroasa, 4 fete si un bdiat, si

erau romi apreciati in comund. Bunicul ei era morar si facea si chirpici
(caramizi din lut si paie). Cu toate astea, era talentat si la muzica, canta cu
| vocea si la vioara, mergea si la nunti. Doi copii i-au mostenit talentul: baiatul,
cunoscut in lumea lautarilor si a romilor ca Nicu de la Plenita si una dintre
fete, mama loanei Stefan. Bunica ei Ilina era foarte cunoscuta in sat, laj
batranete i se spunea “femeia cu vieru”.
Viata loanei Stefan a fost marcata de faptul ca avea 2 parinti de etnie diferitd, mama roma iar|
tatal, roman, cadru militar. Ea povesteste ca parintii ei s-au cunoscut in tren, s-au indragostit i
S-au casatorit. loana Stefan spune ca atat timp cat a locuit in Moldova i-a fost foarte greu, s-a
simtit ca o pasdre in colivie deoarece nu avea voie sa spuna ca este tiganca, rudele mamei nu
0 vizitau.
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n 2009 tatil siu s-a pensionat si au hotirat cu totii sa se intoarci la Plenita, in casa bunicilor.
loana Stefan spune ca pentru ea a fost un miracol si o Intoarcere la viata. Ea crede ca la Plenita,
romii sunt priviti de la cel mai mare pana la cel mai mic om, ca oameni $i nu ca niste resturi
ale societatii.

Formarea Trupei

Ioana Stefan a fost pasionatd de esarfe si batice tiganesti. Ea]
spune ca are o intreaga colectie acasa, care o leagd de originea
ei si 11 aminteste de momentele frumoase ce le petrecea cu|
verisorii, cu rudele, cu tiganii ei.

Romii din Plenita au apreciat-o foarte mult si au ales-0
reprezentantul lor. Ea spune cd se simte foarte iubitd de
comunitatea din care face parte pentru ca a luptat pentru binele romilor din comuna. De trei
ani este mediator scolar la scoala din Plenita iar prioritatea ei este sa le faca bucurii copiilor
romi: se joacd cu ei, le asculta pasurile, ii ajuta la teme, 1i indruma si le da sfaturi.

Ioana Stefan povesteste ca 4 fetite din scoala s-au atasat de ea si au propus sa faca o minitrupd)
de dans tiganesc pe care au numit-o KELUSHKA. Ele provin din familii cu probleme, fie fara
posibilitati materiale, fie familii monoparentale (nu au unul dintre parinti in viata). Fiecare
dintre fetite are o poveste tristd de viatd. Cea mai mica, Rihanna, are 4 ani, a fost parasita de
mama la moartea tatdlui, asa incit de 2 ani loana Stefan Tncearca sa suplineasca lipsa parintilor.
Nicoleta, prima fetita care a venit in trupa, traieste doar cu mama ei care este surdo-muta, tatal
el parasind-o, Tnainte de a se naste. Din trupa face parte si Adina, o fatd care a renuntat de
multe ori la scoald pentru a avea grija de fratii ei mai mici, pentru ca mama sa nu s-a putut
descurca sa-i creasca, deoarece suferise de pierderea unui ochi. A patra membra a trupei este
Andreea, o fata foarte frumoasa, ai carei parinti au mari probleme de sanatate.

SEGARCEA
GASTRONOMIE

Guta Lenuta ( zisa ,,baba’’), 61 ani- localitatea Segarcea, judetul Dolj
Lenuta Guta este originard din comuna Barca, judetul Dolj dar de 40 de ani, de cand s-a
casatorit, locuieste in Segarcea impreund cu barbatul ei, Gutd Dumitru, zis Sinel, in varsta de
61 de ani. Femeia spune ca si ea si sotul ei sunt din neam de ursari si vorbesc tiganeste in casa.
Au crescut Tmpreund 5 copii (3 fete si 2 baieti) care sunt la casele lor iar acum au ramas cu
nepotii. Lenuta Gutd spune cd atat pe copiii cat si pe nepotii i-a crescut cu mancaruri
traditionale tiganesti pe care le considerd foarte sdtioase si gustoase.
Retete traditionale tiganesti

Ratui

Aceasta reteta se prepard numai la Craciun, odata cu taierea porcului - intr-un ,,mat’’ gros de

porc se introduce un amestec de carne si condimente. Ratuiul se consuma de obicei dupa
sarbatorile de iarna. Lenuta Guta povesteste cum se prepara: ’Se descurca matele, se spala, se
intorc, se albesc, adica se spala de multe ori, se pun la scurs. Matul gros se pregateste de umplut.
Se prepard amestecul de carne. Se toaca bucati de carne si grasime de porc, mai maricele, la
barda si se amesteca cu tocatura de ceapa, cimbru, sare si ardei iute, apoi se umple matul gros.
Se pune la uscat, la tinda casei. Se consuma dupa ce se usucd. Se taie din el la nevoie si se
pregateste cu varza. Se face ca o ciorba de varza murata in care se pune ratui”. Femeia spune
ca asa se prepara ratuiul in Oltenia dar in Banat a auzit ca se prepara altfel.

Bordndau
Borandaul are consistenta unui sos care se prepard cu carne de porc, gascd sau curcan. “Mai
intai se frige carnea, povesteste Baba. Separat, sangele de la animalul sacrificat se amesteca in|
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stare cruda cu malai si se pune peste carnea friptd. In continuare se adauga apa, si ceapa tocatd
marunt, se lasa la fiert, pAna scade si se formeaza ca un sos”. Romii mananca acest sos cul
mamaliga. ,,Se intinge 1n sos cu mamaliga’’, spune Lenuta Guta.

Varza cu fasole si os afumat

Se fierbe fasolea cu ceapa tdiatd in bucati mari si apoi se adauga osul afumat (se pregateste
ca o ciorba de fasole). Separat se caleste varza. Se amesteca apoi fasolea cu varza si se adauga
foi de dafin si cimbru. Se serveste cu mamaliga calda.

m ALTE ATRACTII TURISTICE

ASPARUHOVO

Vestigii istorice Muzee

Turnul de Foc - Observatorul
monumentele lui Krastyo Pishurka si
Tseko Voyvoda, orasul Lom
Necropolis, satul Orsoya

Obiective religioase

Manastirea Brusarski "St.Archangel

Mihael “

biserica ,St.Petka“, oras Brusartsi

Muzeul Istoric,
Cetatea Antica "Almus"
biserica ,Sf. Nicolae cel Vechi " Colectia  muzeala, satul

(Borunska biserica) Medkovet

biserica ,Sf. Nicolae cel Nou ",

Templul Catedralei "Adormirea

Maicii Domnului", orasul Lom
biserica, Sf. Paraskeva", satul
Medkovet

Zone si arii protejate/atractii naturale

Zone protejate: raul Lom, "Tsibarsko blato", "Mominbrodko blato", "Orsoya",
"Pescuitul Orsoya"

Zona protejata - pescuitul Orsoya

Rauri: Dunare, Lom

Insula Dobrina

BELOGRADCHIK

Cetatea romana Kaleto - Belogratchik, oras Belogradchik, tel.: +359 936 53022
Atractia naturala "Stancile Belogradchik", oras Belogradchik
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VIDIN

Vestigii istorice

Muzee

Cetatea Baba Vida, adresa: Parcul Dunarii,
oras Vidin tel. 094/ 601705

Cazarma cruciforma, adresa: str. Knyaz Boris
| nr. 26, cartier Kaleto, oras Vidin tel. 094/
601709

Muzeul Konak , adresa: str. Obshtinska
nr. 2 oras Vidin; tel. 094/ 601713

Obiective religioase

Catedrala "Sf. Dimitrie", oras Vidin

Muschea Osman Pazvantoglu, adresa: Parcul Dunarii, oras Vidin

CALAFAT
Calafat - Muzeul de Arta si Etnografie

Calafat: Festivalul international de Poezie si Muzica Folk - august

Roadele toamnei - octombrie
SPA Calafat- Ciuperceni-Dunare

DROBETA -TURNU SEVERIN si IN PROXIMITATE

Vestigii istorice

Muzee

-Situl arheologic Str. Independentei si Schela
Cladovei din Drobeta -Turnu Severin -in zona
a fost descoperita cea mai veche asezare
umana stabila din Europa unde s-au
descoperit si artefacte mai vechi de 10.000-
11.000 de ani

- Ruinele Cetatii Severinului-care includ mai
multe constructii cu turnuri si curii interioare,
descoperite in urma sapaturilor succesive

- Ruinele castrului roman de la Hinova, aflate
la o distanta de 16 kilometri de Drobeta Turnu
Severin. Este un punct arheologic deosebit de
important, aici descoperindu-se cel mai mare
tezaur de aur din tara, de provenienta tracica.
-Balacita - limes Brazda lui Novac, este o
intaritd cu un val

frontiera de pamant,

construit in secolul IV, in vremea imparatului

de Arta

Severin - este gazduit intr-o cladire-

-Muzeul Drobeta- Turnu
monument de arta, construit in stil
datdand din 1890 si

adaposteste lucrari de arta feudala, din

eclectic,

secolele XIX si XX si lucrari de arta
contemporana.

-Muzeul Regiunii Portile de Fier -
Stiinte  aleNaturiieste gazduit intr-o
cladire ridicata in perioada 1923-1926
Si de Stiintele Naturii,
Arheologie-Istorie  si

are sectii
Etnografie-Arta
Populara, detindnd in patrimoniu
aproximativ 4.000 de piese,

-Muzeul Hidrocentralei Portile de Fier |
in

s-a deschis 1976, prezentand

caracteristicile generale ale Dunarii,
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Constantin cel Mare.Brazda lui Novac pornea |datele hidrologice, marturii materiale
de la gura Topolnitei (judetul Mehedinti), |ale asezarilor umane din zona.

traversa Oltenia si Muntenia pe sub dealuri
pana la Mizil, urmele sale vazandu-se si

astazi.

Obiective religioase
-Biserica ,,Sfantul loan Botezatorul ”, cunoscuta si cu numele ctitorilor ei - ,Grecescu”,

este situata in partea de Sud-Vest a municipiului Drobeta -Turnu Severin

-Biserica ,Maioreasa” cu hramul ,Adormirea Maicii Domnului” din Drobeta-
Turnu Severin, s-a zidit din temelie intre anii 1842 - 1846, din initiativa
maiorului lon Ciupagea si a sotiei sale Dumitrana Ciupagea, in timpul domniei
lui Gheorghe Bibescu.

Evenimente si festivaluri

Drobeta- Turnu Severin

-Severin International Guitar Festival, mai

-Toamna severineana octombrie

-Valurile Dunarii - Festival international de sah - mai
-Vanju Mare - Festivalul viei si vinului (Septembrie)

-Isverna - Masuratul oilor - sfarsitul luni mai

-llovat - Sarbatoarea Cosustei - luna mai

-Sarbatoarea Liliacului din comuna Ponoarele - organizata anual in prima parte a lunii
mai, la care participa ansambluri artistice profesioniste si de amatori, solisti de muzica
populara consacrati; se organizeaza si o hora a satului si un foc de tabara

-Festivalul de muzica populara: Ponoare, Ponoare! (4-6 august) - la care participa tineri
interpreti de muzica populara (solisti vocali si solisti instrumentisti)

-Festivalul national de folclor: Munte, munte, brad frumos! - Baia de Arama (4-5-6
septembrie) - este un concurs de interpretare vocala si instrumentala si urmareste

conservarea si promovarea patrimoniului cultural traditional romanesc
Zone si arii protejate

-SCI Padurea Starmina -Padurea Starmina este o arie protejata de interes national,
situata pe teritoriul administrativ al comunei Hinova. Este o arie cu o suprafata de 123
de hectare care conserva habitate naturale si specii importante sub aspect forestier.
Valoarea acestei rezervatii se datoreaza suprafetelor compacte cu ghimpe si amestec
de diferite foioase.

-Parcul National Portile de Fier este situat pe malul stdng al Dunarii, intre localitatile
Bazias si Gura Vaii. In perimetrul sau intra si prelungirile sudice ale Muntilor
Banatului (Locvei si  Amajului) si Muntilor Mehedinti, precum si o parte din podisul

Mehedinti si fasia de lac ce apartine teritoriului national.
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- Parcul National Domogled -Valea Cernei unde sunt amenajate 20 de trasee turistice
omologate, cu diferite grade de dificultate, pe parcursul carora turistii pot intalni
pesteri, chei, cascade, poieni si foisoare, dar si numeroase mori de apa.

- Complexul Natural Ponoarele reprezinta o zona caracterizata prin roci calcaroase si
este o rezervatie naturala care a fost declarata arie protejata. Se intinde pe o suprafata
de 100 hectare.

- Padurea de liliac de la Ponoarele - rezervatie botanica cu o suprafata de 20 ha, este
declaratda monument natural de interes national si este cea mai mare din tara.
Padurea este pozitionata la circa 3 km sud de localitatea Ponoare, intre dealurile

Balutei si Raiculestilor.

SEGARCEA
Manastirea Segarcea
CRAIOVA

Vestigii istorice Muzee

Muzeul de Arta, Craiova

Muzeul Olteniei, Craiova
Ruinele hanului Hurez

Ruine cetatea Pelendava
(Manastirea Cosuna,

Mofleni, Craiova)

Muzeul Sf. Nicodim al
Centrului de Restaurare,
Conservare Patrimoniu  si
Vizualizare al

Arhiepiscopiei Craiovei

Casa Baniei
Obiective religioase Obiective culturale
Catedrala Sfantul Dumitru
Biserica romano-catolica Sfantul
Anton Teatrul  National  Marin
Biserica Protestanta Evanghelica Sorescu
Catedrala Episcopald Madona Dudu Filarmonica Oltenia
Sinagoga Craiova
Arhitectura Parcuri
Centrul vechi al Craiovei
Casa Glogoveanu
Palatul Banca Comertului Gradina Botanica din Craiova
Primaria Craiova Parcul Romanescu din
Craiova

Hotel si Casino Minerva . .
. Parcul Tineretului

Liceul Carol |
Palatul Jean Mihail
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Casa Jean Negulescu

Casa Nicolae Romanescu

Palatul Vorvoreanu (Palatul
Mitropoliei Olteniei)

Ansamblul Minerva

Ansamblul Arhiepiscopiei Craiovei si

Mitropoliei Olteniei

Case memoriale

Casa memoriala Elena Farago

Evenimente si festivaluri

Festivalul international de teatru Shakespeare - aprilie (la fiecare 2 ani)
Craiova Muzicala - august-septembrie

Elena Teodorini - octombrie-noiembrie

Festivalul Maria Tanase - octombire (la fiecare 2 ani)

29 mai - 04 iunie, zilele orasului Craiova

23 iunie- Craiova se imbraca in ie
26 octombrie- Sarbatoarea sfantului protector al orasului Craiova - Sfantul

Dumitru

CAZARE

ASPARUHOVO, mun. MEDKOVETS

Hotel ,Ogosta“: adresa: Bul ,Peyo Yavorov®, 1, 3400 Montana Centru, Montana;
tel.: 096 306 310

Hotel de familie ,Ring“: pe malul barajului ,Ogosta”, la 2 km din oras;

Park-hotel ,Zhitomir“; adresa : piata ,Zheravitsa“ 1, 3400 Montana Centru, Montana
Tel: 096 306 176

Hotel ,Montana“: orasul Montana, Bul. ,3-Mart“ 120, tel. 096300404

Hotel ,Vesta“: adresa : strada ,Tsar Simeon“ nr.10, 3400 Montana Centru, Montana
tel: 096 305 720

MONTANA

Hotel ,Ogosta“: adresa: Bul ,Peyo Yavorov®, 1, 3400 Montana Centru, Montana; tel.: 096
306 310

Hotel de familie ,Ring“: pe malul barajului ,Ogosta”, la 2 km din oras;

Park-hotel ,Zhitomir®; adresa : piata ,Zheravitsa“ 1, 3400 Montana Centru, Montana



tel: 096 306 176

Hotel ,Montana“: orasul Montana, bul. ,3-Mart nr. 120, tel. 096300404

Hotel ,Vesta“: adresa: strada , Tsar Simeon® nr,10, 3400 Montana Centru, Montana;

Hotel-restaurant ,Dunav®: adresa: piata ,Nachev” 1, 3600 Boruna, Lom.

BELOGRADCHIK
Hotel "Skalite" Oras Belogradchik piata Vazrazhdane Ne2 tel: +359 94 691 210
tel. mob.: 0884 51 41 54, fax: +359 936 545 42, e-mail: , web:

Han MADONA Falkovets, Falkovest, Yanyovets 3949, district Vidin, Drum N 114
Belogradchik- Lom
Tel.: +359 894774746, Fax : +359 93655646, e-mail: , Website:

Hotel-restaurant The Rocks, Oras Belogradchik, str. Hadzhi Dimitar 1, tel.: 0936 54002,
0898733818
Pensiune Zdravets, Sat Chiflik, tel: +359 878 330 899, email: ,

Hotel Dalia, Oras Belogradchik, Bd. Saedinenie 1 /Autogara/,tel. 0936 532 43, 0888 641
528, 0888 641 528, e-mail: hotel_dalia@abv.bg

Hotel Rai, Oras Belogradchik, Str. Tsar lvan Sratsimir 3,Tel.: +359 - (0)9365 / 3735; +359
- (0)894 / 702917,e-mail: bubjordanova@abv.bg

Viko hostel ,Oras Belogradchik str.Tsar Ivan Sratsimir 5,tel.: 0878 364306; +359 878
247733

e-mail: office@vikohostel.com

Vila Albasitao oras Belogradchik, Str. Tsolo Todorov,tel. : +359 878 602 682 +359 (0)888
666222; +359 (0)898 444 711, e-mail: lili@albacita.com,website:

Pensiunea ,Zora” Oras Belogradchik, str. Haydut Velko N22, Tel: 094 623 667, tel. mobil:
0888 842 886; 0885 719 046 087/7756157, e-mail: jordani_2005@abv.bg

VIDIN

“Anna -Kristina” Oras Vidin 3700 str. Baba Vida 2, tel: +359 94 / 606 037
www.annakristinahotel.com

"Rovno" Oras Vidin 3700, str. Tsar Aleksandar Il nr. 70 3700 Vidin, Bulgaria, tel .
+359 94 690 990, fax + 359 94 690 999, , www.hotelrovno.com


mailto:reception@skalite.bg
http://www.skalite.bg/
mailto:info@hanmadona.com
http://www.hanmadona.com/
mailto:foresthouses.eu@gmail.com
http://zdravecbnb.com/
http://albacita.com/
mailto:info@hotelrovno.com
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"Avramov"  Oras Vidin 3700 str. Tsar Aleksandar Il nr. 63, tel./fax 094/ 60 66 80

GSM 0885 287766, , e-mail: hotel_avramov@mail.bg
Neptun Oras Vidin Str. Dunavska Ne 8, 094/ 680 039, 0884 850 139; 0897 850 139
E- mail: , Web: www.hotelneptunvidin.com

«Dunav» Oras Vidin 3700, Str. Edelvays Ne3, tel./fax: +359 94 600 174

GSM.: +359 893 326 411, E-mail: hotel_dunav@abv.bg; website: http://hoteldunav.eu/
“Zora” Oras VIdin 3700, str. Naycho Tsanov” 3 A, Tel.: +359 94 600290; 606 700
website: , €-mail : hotelzoraravidin@abv.bg

“Zora” 2 Oras Vidin 3700, str. Gorazd 2, Tel.: +359 94 601171

"Bononia" 3700 Vidin, str."Bdin" No.2, +359 94 60 60 31 ,+359 94 60 60 32

website: , email: office@hotelbononia.net

"Stariyat grad" (Orasul vechi) 3700 Vidin, str. Knyaz Boris nr. 2, +359 94 600023
website: www.oldtownhotel.dir.bg; email: oldtown_vd@abv.bg

"Vidin"3700 Vidin, str. Knyaz Dondukov No15, +359 94 606 938, )

CRAIOVA
Hoteluri in municipiul Craiova
Rixo's Guest House 5

Adresa: Str. Henry Ford (E70), Strada Doljului Nr.8, 207206 Craiova, Romania, telefon:
0040 734 632 129, e-mail: rezervari@rixosguesthouse.ro, adresa web:

http://rixosguesthouse.ro/
Hotel Splendid 1900

Adresa: Str. Alexandru loan Cuza 4C, 200734 Craiova, Romania, telefon:
0040.737.023.921, e-mail: https://splendid1900.ro/

Hotel Helin Central 3*

Adresa: Str. Alexandru loan Cuza, Nr. 14, 200396 Craiova, Romania, telefon:
0040.757.666.999, e-mail: hotel@helincentral.ro, adresa web:
http://www.helincentral.ro/

Hotel Craiovita

Adresa: Calea Severinului, 222111 Craiova, adresa

web: http://www.hotelcraiovita.ro/

Ramada Plaza
***** Calea Bucuresti 1 www.ramadaplazacraiova.ro, 0351.100.201 | 0351.101.500,
reservations@ramadaplazacraiova.ro

Rexton

**** Bulevardul Carol | 49 www.hotelrexton.ro, +40 (0) 351 462 451,
office@hotelrexton.ro

Oltenia



http://www.hotel-avramov.domino.bg/
mailto:hotel_neptun_vidin@abv.bg
http://www.hotelzora.hit.bg/
http://www.hotelbononia.net/
http://www.hotelvidin.com/
mailto:office@hotelvidin.com
http://rixosguesthouse.ro/
http://rixosguesthouse.ro/
https://splendid1900.ro/
https://splendid1900.ro/
http://www.helincentral.ro/
http://www.helincentral.ro/
http://www.hotelcraiovita.ro/
http://www.hotelcraiovita.ro/
http://www.ramadaplazacraiova.ro/
http://www.ramadaplazacraiova.ro/
http://www.hotelrexton.ro/
http://www.hotelrexton.ro/
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¥ Str. Caracal Nr. 176 www.olteniahotel.ro, +40 351 411
receptie@olteniahotel.ro

Golden House **** Strada Brestei, nr. 18 www.goldenhouse.ro,(+40) 251
406271, Email: receptie@goldenhouse.ro
Emma West

***% Str. Calea Severinului, nr. 3B, www.hotel-emmawest.ro, +40 0251.480.150,
receptie@hotel-emmawest.ro,

Relax

*** Calea Severinului nr. 48 www.en.hotel-relax.ro, 0351.409.744, office@hotel-
relax.ro

Plus

*** Malu Mare, str.Caracal, nr.254, www.plushotel.ro, +40.733.100.200,
plushotel@plushotel.ro
Emma Est

*** Str. Calea Bucuresti, Nr.82A, www.hotel-emma.ro, +40 0251.406.288,
receptie@hotel-emma.ro
Bavaria

#e¥%Str. Caracal, Nr. 3 http://www.hotel-bavaria.ro, 0251/414.449,
office@hotelbavaria.ro

La Rocca Hotel Boutique, Str. Pelendava nr.39A, www.hotellarocca.ro, 0351
413 570, office@hotellarocca.ro

Parc, *** Str. Bibescu, nr. 12 www.hotel-parc-craiova.ro, 0251.417.257,
office@hotel-parc-craiova.ro

Europeca **** Str. Pietatii, nr. 9-11-13 www.hoteleuropeca.ro, 0751224794,
hotel@hoteleuropeca.ro

Plaza **** Str. Aries, nr. 16 www.hotelplaza.ro, +40 (0) 251 430410,
office@hotelplaza.ro

Helin Central, *** Str. Alexandru loan Cuza, Nr. 14, www.helincentral.ro, +40 351
808 708, hotel@helincentral.ro

Euphoria, ** Str. lancu Jianu, Nr. 6 www.hoteleuphoria.ro, 0728.196.173,
office@hoteleuphoria.ro

Flormang, *** Calea Severinului 7B, www.flormang.ro, +40 769 251 832,
hotel@flormang.ro

Green House, *** Str. Fratii Buzesti, Nr. 25 www.green-house.ro, 0745 071 498,
greenhousecraiova@yahoo.com

Casa David-hotel boutique, **** Str. Stefan Cel Mare 18A, www.casadavid.ro,
+4 0755 463 464 receptie@casadavid.ro

Moteluri
Hanul Doctorului, ** Strada Viitorului 1, 0351 444 422

Hosteluri
Sport, *** Str. Brestei, Nr. 25 www.hotel-sport.ro, 0251-412022,

Pensiuni
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http://www.hotel-sport.ro/
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Villa Carmelita *** Str. Tmpératul Traian, nr. 41, www.carmelita.ro,
rezervari@carmelita.ro,

0728 033 339

La Favorita, Guesthouse Boutique, *** Str. Madona Dudu www.lafavorita.ro,
0351 408 098

Flormang 1 *** Str. Dezrobirii, nr. 134 http://pensiuneal.flormang.ro/,
0769.251.815

Bruxelles Guesthouse, **** Str. Zorilor, nr. 8 http://bruxelleshouse.ro/, 0351 469
254 /0756 02 50 70, rezervari@bruxelleshouse.ro

Luisa *** Str. Caracal, nr. 12, 0724 119 388

Hanul Andritei **** Str.  Viitorului, nr. 34 www.hanulandritei.ro,
office@hanulandritei.ro, 0351 431 056

1 @ TALIMEN TATIE
CETATE
Portul Cultural Cetate www.portcetate.ro 0755 070 390
portcetate@gmail.com
CRAIOVA

Restaurante (primele 5 conform tripadviser)

1. Epoca, European Str. Alexandru Macedonski, Nr.51, www.epocarestaurant.ro,
0725 059 333, office@epocarestaurant.ro

2. Bulevard, Italian Str. Lipscani, nr. 1 www.bulevardcraiova.ro, 0351416062,
receptie@bulevardcraiova.ro

Big Ben, European Str. Mircea Voda, Nr. 1 +40 764 527 738
4. Oxygen Bistro, International Str. 13 Septembrie, nr. 7, www.oxygenbistro.ro,

0735230663

5. El Greco, Mediteranean Calea Bucuresti, Bl M7-M8, www.elgreco.ro, 0351
442 442

@ RECREERE

Medkovet Stadion, sala de fitness si tenis

w

orasul Montana Complexul sportiv Ogosta (stadion si sala de sport mare)

Sala de sport "Mladost"

Spatiile de joaca sportive din vecinatate pentru baschet si fotbal, precum si loc de joaca
pentru sah in Gradina orasului

Centrul de fitness "Spartak"



http://www.carmelita.ro/
http://www.carmelita.ro/
http://www.lafavorita.ro/
http://www.lafavorita.ro/
http://pensiunea1.flormang.ro/
http://pensiunea1.flormang.ro/
http://bruxelleshouse.ro/
http://bruxelleshouse.ro/
http://www.hanulandritei.ro/
http://www.hanulandritei.ro/
http://www.epocarestaurant.ro/
http://www.epocarestaurant.ro/
http://www.bulevardcraiova.ro/
http://www.bulevardcraiova.ro/
http://www.oxygenbistro.ro/
http://www.oxygenbistro.ro/
http://www.elgreco.ro/
http://www.elgreco.ro/
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Teren de golf si teren de tenis

Platforma de skateboard in "Sunny Garden"

Complexul sportiv Augusta, Barajul Ogosta, langa Montana.

Calafat - plaja, pescuit

comuna Gruia - plimbari pe malul Dunarii si pescuit

Segarcea - degustari de vinuri la podgoria omonima

Craiova - centrul istoric, viata de noapte, zbor cu balonul cu aer cald:

www.balloonadventure.eu

W7 CENTRE DE INFORMARE SI VIZITARE TURISTICA

VIDIN - Centrul de Informare Turistica

3700 Vidin, str. Dunavska nr. 1, tel.: +359 094 990 739; Program de lucru: 08.00 - 17.00
h, de Luni pana la Vineri

BELOGRADCHIK - Centrul de Informare Turistica

3900 Belogradchik, str. Poruchik Dvoryanov 1 A, tel.: +359 877 881 283; e-mail:
tourism@belogradchik.bg; Program de lucru: 08.00 - 17.00 h, fara intrerupere in fiecare
zi, inclusiv Sdmbata, duminica si de sarbatori legale.

MONTANA - Centru De Informare Turistic

Orasul Montana 3400, strada , Tsar Boris IlI" 2 (aproape de piata), in cladirea Muzeului

Istoric - orasul Montana, tel: 096 / 30-74-81, tel: 096 / 30-51-56
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RUTA 4. GROMSHIN-YAKIMOVO-ARCHAR-POKRAYNA-
PRUNISOR-TAMNA-SECUI-PREAJBA

“Drobeta-Turnu
Severin
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Gromshin-Preajba 370 km 6h

DESCRIERE RUTA

Ruta turistica pentru descoperirea culturii rrome debuteaza cu localitatea Gromshin din

districtul Montana, unde sunt localizate comunitati de rromi caldarari, dulgheri si care fac

159



s sy
Q/'a

carute. Pe drumul 101 se merge pana in Mihaylovo, apoi pe drumul 133 La Valchedram
(rromi caldarari), se continua pe drumul 818 la Yakimovo, cu rromi caldarari si geambasii.
Se continua ruta pe drumul 818 via Komoshtitsa si apoi pe drumul 81 la Lom. De la Lom
se va parcurge drumul 11 cu directia Vidin, trecand prin localitatea Archar. Aici rromii
lucreaza majoritatea in constructii sau strang plante medicinale. Urmand drumul 11, pe
malul Dunarii, se va ajunge pe drumul E79, via Dunavtsi si Vidin (unde se pot vedea
comunitati de rromi) catre Pokrayna pe centura Vidinului. Localitatea gazduieste rromi
cazangii. Se va trece podul Vidin- Calafat pe drumul E79. Ajungéndu-se la Maglavit se
vireaza pe drumul DN 56A via Cetate, Vanju Mare, Hinova, Simian si se merge pe drumul
E70 catre Filiasi in localitatea Prunisor (rromi caldarari) si apoi de pe E70 se vireaza la
stanga spre Tamna, unde sunt localizati rromii caramidari. Se face o intoarcere in drumul
E70 pana la Filiasi si apoi pe drumul E79 se merge in directia Craiova, trecand pe langa
oras pe DN55 la Preajba (rromi fierari) si apoi in satul Secui, Comuna Teasc, ultimul punct
al rutei, unde se vor putea vedea rromii lingurari. Returul se poate face in municipiul

Craiova.

1495 1 = ACCESIBILITATE (TRANSPORT)

Infrastructura rutiera

BG: Drum 101, 133, 818, 81, 11, E79 (Vidin - Dimovo - Ruzhintsi - Montana - Vratsa -

ok.p. Sofia - ok.p. Blagoevgrad - frontiera cu Grecia), Pod Vidin-Calafat

RO: E79, DN56A, E70, E79, DN55

Transport public

in Asparuhovo, municipiul Medkovets (din Montana 39 min)

Statia de autobuze Montana: orasul Montana, bul. ,Hristo Botev”(vizavi de gara);

tel: +359 (0) 96 306 770; 0884 405 798; Program de lucru 06:00 - 20:00.

Statia de autobuze si gara - gara Medkovet - tel 0882244793 - satul Medkovet

Statia de autobuze - satul Asparuhovo.

Statia de autobuze Lom: Adresa: strada ,Dunavska” 10; Tel: +359 (0) 971 668 46; Gara
Lom - tel. 0887 398 610; Program de lucru 04:30 - 21:30

Complexul Portuar: Adresa : Lom 3600, strada ,Pristanistna” 21, Tel: +359 971 60 300,
Fax: +359 971 60 301, e-mail: office@portlom.bg, www.portlom.bg

satul Gromshin - aprox. 38 min (nord-est) din Orasul Montana

Statia de autobuze Montana: Adresa: Montana, bul. ,Hristo Botev” (vizavi de gara);

tel: +359 (0) 96 306 770; 0884 405 798; Program de lucru: 06:00 - 20:00

Statia de autobuze si gara- orasul Boychinowvti
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Statia de autobuze Lom: Adresa: strada ,Dunavska” 10; Tel: +359 (0) 971 668 46;

Gara Lom - tel. 0887 398 610; Program de lucru 04:30 - 21:30

Complexul Portuar: Adresa : Lom 3600, strada ,,Pristanistna” 21

Tel: +359 971 60 300, Fax: +359 971 60 301, e-mail: , www.portlom.bg

Satul Yakimovo aprox 34 min (spre nord ) de orasul Montana

Statia de autobuze Montana: Adresa: orasul Montana, bul. ,Hristo Botev”(vizavi de gara);
tel: +359 (0) 96 306 770; 0884 405 798; Program de lucru 06:00 - 20:00 h.

Statia de autobuze - satul Yakimovo.

Statia de autobuze Lom: Adresa: strada ,Dunavska” 10; Tel: +359 (0) 971 668 46;

Gara Lom - tel. 0887 398 610; Program de lucru 04:30 - 21:30

Complexul Portuar: Adresa : Lom 3600, strada ,Pristanistna” 21, Tel: +359 971 60 300,
Fax: +359 971 60 301, e-mail: , www.portlom.bg

in comuna Prunigor se poate ajunge cu autobuze ce circuld in intervalul 7.00-20.30
(informatii suplimentare pe ) din Drobeta- Turnu Severin.

In comuna TAmna se poate ajunge cu autobuzul din orasul Strehaia (informatii
suplimentare pe www.autogari.ro).

Infrastructura feroviara

Gara CFR Craiova (magistrala Bucuresti-Timisoara, legaturi spre Bulgaria - Sofia si

Serbia-Belgrad)

Gara CFR Drobeta- Turnu Severin (magistrala Bucuresti-Timisoara) si Craiova

(magistrala Bucuresti-Timisoara, legaturi spre Calafat si Transilvania - Cluj Napoca)

Calea ferata Craiova - Calafat cu legatura la statia halta Dealu Robului.

District Vidin BDZH - Transport pasageri" EOOD, cale ferata nr. 7 Vidin-Sofia (Ruzhintsi,

Dimovo, Makresh, Gramada si Vidin) https://vidin.government.bg/oblastna-transportna-

shema

Infrastructura fluviala (optional)

RO: Port Bechet - ferryboat Bechet- BG: Oreahovo (prin districtul Vrata)

Port Cetate, Drobeta- Turnu Severin

Infrastructura aeriana

Aeroportul international Craiova cu urmatoarele destinatii si cai de intrare ale turistilor:

Curse regulate: Anglia: Londra - Luton, Italia: Bologna - Guglielmo Marconi, Milano

Bergamo aeroport Orio al Serio, Roma Ciampino, Spania: Barcelona El Prat, Madrid

Barajas, Franta: Paris - Beauvais, Germania: Koln - Koln Bonn, Israel: Tel-Aviv - Ben

Gurion, Belgia: Bruxelles- Charleroi, Curse charter: Antalya.


mailto:office@portlom.bg
mailto:office@portlom.bg
http://www.autogari.ro/
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GROMSHIN
MESTESUGURI

Rromi producatori de carute si dulgheri  Alexi Trifonov, sat Gromshin
gy ~ g =

Produce cadrele din lemn ale carutelor din lemn foarte rezistent.
Apoi face rotile de lemn. In roti se introduc bucsele de fier si se
infasoara cu sine de fier, care sunt forjate si fixate cu suruburi de
roati. Existd multe elemente de fier pe care le face si el. In final,
totul poate fi asamblat si pregatit pentru calatorie.

M-am dus la targuri pentru vdnzarea bovinelor, cailor si a
magariilor. Cand am vdndut un carucior, m-am intors acasd,
calarind calul. In ultimd vreme, foarte rar cineva vrea o cdrutd,
oamenii doresc doar roti pentru a decora curtea.

YAKIMOVO
MESTESUGURI
Rromi geambasii Boris Borisov, satul Yakimovo

Sunt un geambasiu - cumpir si vand animale timp de 20 ani. Intreaga familie a lucrat astfel.
Calatoresc in diferite sate din tard si cumpar animale mici. {i cresc in ferma mea pani ajung
la 0 anumita greutate. Apoi le vand negustorilor. De fiecare data cand transport animalele,
caldtoresc impreuna cu ele pana ajung la client sa fiu sigur ca marfa ajunge vie si n siguranta.
Marfa noastra este cumparatd de diferiti comercianti. Uneori vindem la persoane din
Yakimovo si din satele din apropiere.

ARCHAR
MESTESUGURI

Archar este un sat din nord-vestul Bulgariei. Este situat Tn municipiul Dimovo, districtul
Vidin. Dupa populatie este cel mai mare sat din district si de doua ori mai mare decat orasul
Dimovo. Populatia sa este de aproximativ 3.000 de persoane. Archar este format din trei
cartiere - bulgari, turci si tigani. Satul a fost construit in timpul Imperiului Roman sub numele
de Ratsiaria. Ratsiaria era un oras infloritor. in anul 1832 a fost deschisa o scoala cu chilii in
sat, iar in anul 1898 a fost infiintat un centru comunitar. In cartierul turcilor sunt descoperite
obiecte de aur din timpul romanilor. In multe curti exista inca ziduri, parti ale cladirilor si
vase din lut - boluri, tevi. Satul a fost adesea jefuit de vanitori de comori. In sat exista patru
mahalale - bulgara, turca, roma, koritarska /tot romi/. Cartierul de romi este relativ nou si o
mare parte din romi traiesc In Koritarski/ cartierul vechi/. Conform datelor recensdmantului
din 2011, autoidentificati ca romi sunt 461 de persoane, in principal din grupul de kalaydzhii
si koritari. Limba pe care o vorbesc este romani, cu mici diferente dialectice. Ei se ocupd in
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principal de colectarea ierburilor sezoniere si lucreazi in domeniul constructiilor. In ultimii
ani, multi romi au plecat in strdindtate pentru munca sezoniera. Religiile din sat sunt doua -
crestinismul si islamismul, ambele religii coabitand tolerant una cu celalalta.

POKRAYNA
MESTESUGURI

Rromi cazangii Sasho (Cazangiu), sat Pokrayna

Populatia satului Pokrayna, Vidin este de aproximativ 1000 de persoane. Putini oameni de
origine roma trdiesc intr-un cartier de aproximativ 20 de case. Cei mai multi au plecat la
munca in strainatate. Cei ramasi fac parte din grupul de layashi (neam de kaldarashi), vorbesc
limba romani si sarbatoresc sarbatorile in stil tiganesc. Mestesugul care este inca practicat

g8~  _  deromiinsatul Pokrayna este realizarea si fabricarea cazanelor de rachiu.
g Sasho (Cazangiu) este reprezentantul lor. El a mostenit talentul bunicului
sau si il practica si astazi. El spera ca mostenitorii lui vor fi, de asemenea,
dispusi sa invete meseria.

* Sasho (Cazangiu)

Telefon de contact 0893 45 22 40 — Sasho

PRUNISOR
MESTESUGURI

Rromi caldarari Tanase Vasile zis Titi (74 ani), comuna Prunisor

Nea Titi, cum 1i zic satenii, a invatat sa confectioneze
cazane in familie, de la tatdl si bunicul sau, care si-au
castigat painea din asta. Cand era tanar facea cazane si
caldari. El spune ca le facea alamite, prin bataia ciocanului.
Incd mai are atelierul cu nicovala, cu ciocane, cu foale, cu
foarfeca de croit.

Acum,la 74 de ani, nu prea mai poate sa confectioneze
cazane, dar continud sa lucreze 1n atelier. El mai face doar
farase, ca sa mai castige un ban, si merge cu marfa prin sate sau la targ.

Vasile Tanase sta in Prunisor de cand se stie. El spune ca s-a nascut in 1945, cand s-au intors
tiganii de la Bug. El si familia baiatului sunt singurii romi corturari din Prunisor iar el mai
std i acum 1n cort. Majoritatea romilor din comuna au plecat la Strehaia, dar ei se trag din
Prunisor.El este vorbitor de limba romani.Are 7 copii, toti insurati si foarte multi nepoti.
Copiii lui traiesc la Targu Jiu, in Anglia sau Strehaia iar cu el a ramas copilul cel mic. Desi
sunt foarte aproape de el, copiii si nepotii de la Strehaia il viziteazd foarte rar.Mai tine
legatura cu un frate care sta 1anga Severin, in satul Magheru.

TAMNA
MESTESUGURI

Rromi caramidari Hornea Cristian zis Cristi (50 ani), Comuna Tamna

Hornea Cristian a lucrat la caramida inca de copil, dupa cum povesteste: ”Cand eram copil
nu aveam vacanta mare. Eu in vacanta (chiar la sfarsitul lunii mai) mergeam cu parintii pe
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arie la caramida. In sezonul de vara se facea caramida, spre sfarsitul verii si toamna, caramida
era data spre vanzare. Mergeam cu toata familia si cu echipa de muncitori, cu carutele si ne
instalam coverci in zonele unde aveam lucrari. Imi amintesc ci aveam de toate in covercile
noastre...Ne instalam acolo... si iluminatul il ficeam cu felinarul. ”

Mesterul spune cd se parcurgeau mai multe etape pana la fabricarea caramizilor si fiecare
etapd avea regulile ei care trebuiau respectate cu sfintenie, pentru a iesi produse de calitate
care le asigurau comenzile. El spune cum decurgea intregul procedeu: “Initial se sdpa groapa
pentru a scoate pamantul. O persoana lua pamantul din groapa cu cazmaua, in urma lui venea
altcineva cu lopata, aduna si razuia pamantul.Un pamant bun era adus de pe malurile
raurilor, cu caruta. El reprezenta si materie prima si spatiu de activitate. Era foarte importanta
calitatea pamantului.”

I o8 g T,
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Adultii se ocupau de pregatitul pamantului, un procedeu
destul de dificil deoarece se facea dimineata, Tnainte de
rasaritul soarelui. Pamantul era practic framantat: era
curdtit de pietre si impuritdti, maruntit cu sapa si
amestecat cu nisip si apa, pana acesta devenea o pasta,
find precum untul....se lasa la dospit timp de o noapte,
apoi, era facut gramajoare si adunat sub forma de farfurie
cu marginea 1n sus, si in mijlocul gramezii se introducea

-
apa, pana se inmuia bine.
Mesterul spune cd apoi caramida era asezata in arie, intr-o anume ordine, ca apoi sa poata fi
usor numadratd, usor de manevrat pentru uscare si de pregatit pentru ardere. Cardmizile erau
puse la o masindrie ce functiona pe principiul masinii de tocat, si apoi erau puse la uscat.
Urma arderea cardmizii in cuptoare. La Inceput cuptoarele erau arse cu lemne, apoi carbunii
au devenit combustibil pentru cuptoare.
De cand se stie, Hornea Cristian locuieste in Tamna. Din batrani, de la bunicii sai stie ca
pamanturile din jurul localitatii 1i apartineau unui mare boier, care le muncea cu familii de
romi, robi. Odata cu dezrobirea romilor, boierul a improprietarit familiile care ii apartinusera
cu parcele de pamant, pentru a-i determina sa se statorniceasca in zona, sa-si construiasca
locuinte si sa continue sa-i lucreze pamantul.
Tatal sau era unul din mesterii caramidari cei mai cunoscuti in zona si reusea sa ia comenzi
foarte mari de caramizi. La acea vreme se construiau silozuri pentru depozitarea granelor,
sau saivane (addposturi pentru animale) sau locuinte pentru personalul sezonier care lucra
pamantul si era nevoie de materiale de constructii, in special de caramida. Cum romii erau
specialistii in caramida arsa, ei erau cei care onorau aceste lucrari, fiind cerere mare pentru
caramida la inceputul anilor 60.
Traiul familiei de zi cu zi era asigurat din ceea ce agoniseau de la caramida.
Dupa revolutia din 1989, mesterii caramidari s-au imputinat la TAmna deoarece au Inceput
sd apara alte materiale de constructii. Mesterul Hornea spune ca a fost nevoit sa plece la
munca in straindtate pentru ca nu mai avea comenzi. Acum, copiii au ramas in strainatate, el
s-a Intors acasa cu sotia si viseaza sa ajunga intr-0 zi primarul comunei Tamna.
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PREAJBA
MESTESUGURI

. Burtila Florian, zis nea Florian potcovarul, 64 ani, sat
Rromi fierari _
Preajba, Comuna Malu Mare

Burtila Florian provine dintr-o familie de romi rudari, din comuna Fircasele, judetul Olt. In
copildrie si tinerete i1 ajuta pe pdrinti sa care lemne uscate din padure si sd le vanda. Meseria
de potcovar a inceput-o s-o practice dupa anul 2000, pentru ca se faceau multi bani.

Nea Florian spune ca in comuna natald erau mestesugari care
faceau obiecte din lemn (linguri, scaune, albii, fuse, carpatoare si
alte lucruri utile pentru o gospodarie, dar cei din familia lui,
indiferent ca erau barbati, femei Sau copii, scoteau buturoage
(radacinile lemnelor uscate din padure) si le vindeau. in familia lor
limba romani nu o stia nimeni. Florian Burtila povesteste cd a carat
! lemne din padure péand spre 30 ani, dupa care a muncit la
# descarcat de vagoane in Caracal. A fost zilier la diferite ferme, si-
a intemeiat o familie si s-a stabilit la Malu Mare unde a reluat
indeletnicirea din tinerete — scosul radacinilor uscate din padure si
comercializarea acestora.

, - Florian Burtila povesteste ca s-a apucat de potcovit caii dupa anul
2000. Meserla nua 1nvatat -0 de la cineva anume, ci pur si simplu a furat-o de la altii pentru
cd era o meserie banoasa. In acea perioadi nea Florian spune ci avea foarte multe comenzi,
dar acum oamenii au renuntat la cal si caruta si si-au cumparat utilaje moderne. De aceea se
intampla foarte rar s mai potcoaveasca cate un cal.

Atelierul de fierarie si 1-a construit singur, iar sculele folosite le-a adaptat la specificul
muncii de potcovar. Nea Florian spune ca poate sa potcoveasca singur un cal deoarece a
improvizat un ’jug”, unde calul poate fi asezat singur, fara sa fie nevoie de inca o persoana
care sa-l tina.

SECUI
MESTESUGURI
Rromi lingurari Viorel Burtila, 50 ani, sat Secui, comuna Teasc

Viorel Burtild a invitat secretele meseriei de la bunici si parinti. In tinerete
si-a intretinut familia din acest mestesug iar acum confectioneaza linguri si
alte obiecte din lemn cu aceeasi pasiune. De obicei, mesterul Burtild
lucreaza in lemn iarna, iar vara pleacd in strdinitate unde munceste,
sezonier, 1n agriculturd. El spune ca aceastd meserie le-a asigurat multi ani
painea in casd. Pe vremuri se ocupau doar cu confectionarea lingurilor, si
vindeau produsele in targuri sau in piete din Craiova (in Craiovita, la Banie,
la Pelendava). Mergeau si la balciuri in comune, chiar si in alte judete din Oltenia si nu
numai. ,,Uneori prindeam si comenzi mari, pentru restaurante sau chiar pentru strainatate.
Eu invatasem sa fac anumite platouri, care aveau mare cautare”, spune mesterul.

Viorel Burtild povesteste despre atelierul si tehnica pe care o foloseste: ,,in atelierul meu
mi-am cumparat si abrig. Am invatat singur la el, mi-am taiat si doua degete. Lemnul il
procuram de la padurari. De obicei foloseam lemn de esentd moale, lemn de plop. Si acum
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am atelierul cu scule, insa iarna lucrez si in casa. Ma folosesc de tesla, cutite, cutitoae (cutite
foarte mari, speciale pentru lemn), barda, scoabe.

La toate obiectele este multa munca. De exemplu o lingura se ia la
mana de 9 ori, se taie lemnul, se sparge, se croieste, se ciopleste, se
usureaza, se scobeste, 1 se da forma, toate operatiunile se fac una dupa
alta. Pentru o lingurd imi trebuie cam 5-7 minute s o fac. Inainte
foarte greu se faceau albiile, capisteriile. Poate imi lua si o zi sa fac
0 albie. De obicei ma folosesc de abric sa fac tocatoare. La platouri
este multa migala, se fac greu dar se vand bine’’.

Viorel Burtila face parte dintr-o familie de rudari. Mama lui este din
comuna Babeni, judetul Valcea, iar tatdl din satul Bazdana, Dolj.
Sunt trei copii la parinti, mai are un frate si o sord, dar el este singurul copil care a ramas in
casa cu parintii. Tatdl sau a decedat la varsta de 54 de ani, dar mama lui trdieste, are 74 de
ani si incd 1l ajutd la confectionarea lingurilor, deoarece de la parinti a invatat meserie.
Bunicii din partea mamei lucrau toti in lemn la Babeni, si secretele mestesugului le-a deprins
si mesterul Viorel.

Sotia lui nu lucreaza in lemn, ea se ingrijeste de casa, s-a ocupat de
educatia fetelor (mesterul Viorel Burtila are trei fete, toate maritate si
la casa lor, care acum sunt in strdinatate), si in mare parte din timp se
ingrijeste de nepoticd, care locuieste cu ei. De obicei, sotia lui este cea
care merge la piata sa vanda produsele. Viorel Burtild spune ca sotia
lui este din neam de lautari. El spune ca a luat-o0 Tn familia lui cu lautari,
pe cand avea 14 ani.

m ALTE ATRACTII TURISTICE

GROMSHIN

Vestigii istorice

Situri arheologice: urme ale asezarilor si moundurilor tracice (trib tribal)
un obiect din zona Grado, satul Ohrid

ramasite ale unei cetati romane si ale unui drum - zona Kaleto

satul Portitovti (monument de cultura de importanta nationala)
Ramasitele cetatii tracice si romane - movilele Kostadin, Lehchevo si Kaleto,
satul Erden;

Morminte tracice - satele Pali lula si Ohrid (al 2-lea mileniu i.Hr.)
Cetatea tarzie romana - zona Kaleto, satul Marchevo

Obiective religioase

Biserici: "Sf. Mucenicul George Victorii ", 2007 (orasul Boychinovti)

"Sf. Nikolay ", 1882 (satul Lehchevo)
"Sf. Nikolay factor de minuni ", 1860 (satul Vladimirovo)
"Sf. Dimitar", 1867 (satul Ohrid)

Manastirea crestina timpurie "Sf. Ivan Pusty (folosit pana in secolul al XIX-lea,

monument de cultura de importanta nationala)

Arii protejate/ Atractii naturale
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Réauri: Ogosta, Botunya; Ribine

Muntele Pastrina; dam ,Madanska bara”

Arii protejate ,Pastrina” si ,Portitovtsi-Vladimirovo”

YAKIMOVO

Vestigii istorice

»+Asparuhovia val", satul Dulgodeltsi

in 1972 sa gasit o comoara de argint in apropierea satului Yakimovo, care se
afla la MNI, Sofia

Obiective religioase

Biserici "Sf. Paraskeva "(1936)

Biserica Adventista de Ziua a Saptea, orasul Valchedram

"Adormirea Maicii Domnului", satul Cherni Vrah
"Sf. Petka" (1835), satul Dolno Terovene

Arii protejate/ Atractii naturale

Zone protejate: ,Tsibarsko blato", ,Zlatiata", ,Tibrita"

Teritorii protejate: 3M "Insula Tibar “; M3, Drumkite®, N3 ,Chukara®, N3 ,Belia
piasak®, N3 ,Chilkovia vir‘, N3 ,Asparuhovia val ", satul Dulgodeltsi

baraj "Lipnita"; insula Tibar

Rauri: Tibrita si Dunare.

VIDIN

Vestigii istorice Muzee
Cetatea Baba Vida, adresa: Parcul Dunarii,

oras Vidin tel. 094/ 601705 Muzeul Konak , adresa: str. Obshtinska
Cazarma cruciforma, adresa: str. Knyaz Boris |nr. 2 oras Vidin: tel. 094/ 601713

| nr. 26, cartier Kaleto, oras Vidin tel. 094/
601709

Obiective religioase
Muschea Osman Pazvantoglu, adresa: Parcul Dunarii, oras Vidin

Catedrala "Sf. Dimitrie", oras Vidin

CALAFAT
Calafat - Muzeul de Arta si Etnografie
Calafat: Festivalul international de Poezie si Muzica Folk - august

Roadele toamnei - octombrie
SPA Calafat- Ciuperceni-Dunare
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Sarbatoarea comunei Simian, 15 august

DROBETA- TURNU SEVERIN si IN PROXIMITATE

a fost descoperita cea mai veche asezare
umana stabila din Europa unde s-au
descoperit si artefacte mai vechi de 10.000-
11.000 de ani.

- Ruinele Cetatii Severinului-care includ mai
multe constructii cu turnuri si curii interioare,
descoperite in urma sapaturilor succesive.

- Ruinele castrului roman de la Hinova, aflate
la o distanta de 16 kilometri de Drobeta- Turnu
Severin. Este un punct arheologic deosebit de
important, aici descoperindu-se cel mai mare
tezaur de aur din tara, de provenienta tracica.
-Balacita - limes Brazda lui Novac, este o
frontiera intarita cu un val de pamant,
construit in secolul IV, in vremea imparatului
Constantin cel Mare.Brazda Iui Novac pornea
de la gura Topolnitei (judetul Mehedinti),
traversa Oltenia si Muntenia pe sub dealuri
pana la Mizil, urmele sale vazandu-se si

astazi.

Vestigii istorice Muzee
-Situl arheologic Str. Independentei si Schela
Cladovei din Drobeta- Turnu Severin-in zona |_Muzeul de Artd Drobeta- Turnu-

Severin - este gazduit intr-o cladire-
monument de arta, construit in stil
datdénd din 1890 si

adaposteste lucrari de arta feudala, din

eclectic,

secolele XIX si XX si lucrari de arta
contemporana.

-Muzeul Regiunii Portile de Fier -
Stiinte aleNaturiieste gazduit intr-o
cladire ridicata in perioada 1923-1926
Si de Stiintele Naturii,

Arheologie-Istorie si

are sectii
Etnografie-Arta
Populara, detindand in patrimoniu
aproximativ 4.000 de piese,

-Muzeul Hidrocentralei Portile de Fier |
s-a deschis in 1976, prezentand
caracteristicile generale ale Dunarii,
datele hidrologice, marturii materiale

ale asezarilor umane din zona.

Arhitectura

lista nationala a monumentelor istorice.

-Banca Comerciala din Drobeta -Turnu Severin a fost construita in 1908 si se afla pe

-Castelul de Apa din Drobeta- Turnu Severin a fost construita in perioada1912-1915.
In prezent adaposteste un centru de informare turistica, un spatiu de expozitie si
galerie de arta, un muzeu ,Istoria alimentarii cu apa a municipiului Drobeta -Turnu

Severin”, o expozitie de fotografii si sculptura, o cafenea literara si spatiu de belvedere.

Obiective religioase
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-Biserica ,,Sfantul loan Botezatorul ”, cunoscuta si cu numele ctitorilor ei - ,Grecescu’,
este situata in partea de sud-vest a municipiului Drobeta- Turnu Severin

-Biserica ,Maioreasa” cu hramul ,Adormirea Maicii Domnului” din Drobeta -
Turnu Severin, s-a zidit din temelie intre anii 1842 - 1846, din initiativa
maiorului lon Ciupagea si a sotiei sale Dumitrana Ciupagea, in timpul domniei
lui Gheorghe Bibescu

Biserici -monumente istorice in satele Fantdna Domneasca, Cervenita,
Prunisor, Ghelmegioaia din comuna Prunisor

Evenimente si festivaluri

Drobeta- Turnu Severin

-Severin International Guitar Festival, mai

-Toamna severineana octombrie

-Valurile Dunarii - Festival international de sah - mai
-Vanju Mare - Festivalul viei si vinului (Septembrie)

-Isverna - Masuratul oilor - sfarsitul luni mai

-llovat - Sarbatoarea Cosustei - luna mai

-Sarbatoarea Liliacului din comuna Ponoarele - organizata anual in prima parte a lunii
mai, la care participa ansambluri artistice profesioniste si de amatori, solisti de muzica
populara consacrati; se organizeaza si o hora a satului si un foc de tabara

-Festivalul de muzica populara: Ponoare, Ponoare! (4-6 august) - la care participa tineri
interpreti de muzica populara (solisti vocali si solisti instrumentisti)

-Festivalul national de folclor: Munte, munte, brad frumos! - Baia de Arama (4-5-6
septembrie) - este un concurs de interpretare vocala si instrumentala si urmareste
conservarea si promovarea patrimoniului cultural traditional romanesc

Zone si arii protejate

-SCI Padurea Starmina -Padurea Starmina este o arie protejata de interes
national, situata pe teritoriul administrativ al comunei Hinova. Este o arie cu o
suprafatd de 123 de hectare care conserva habitate naturale si specii
importante sub aspect forestier. Valoarea acestei rezervatii se datoreaza
suprafetelor compacte cu ghimpe si amestec de diferite foioase.

-Parcul National Portile de Fier este situat pe malul stang al Dunarii, intre
localitatile Bazias si Gura Vaii. In perimetrul sau intra si prelungirile
sudice ale Muntilor Banatului (Locvei si  Amajului) si Muntilor Mehedinti,
precum si o parte din podisul Mehedinti si fasia de lac ce apartine teritoriului
national

- Parcul National Domogled -Valea Cernei unde sunt amenajate 20 de trasee
turistice omologate, cu diferite grade de dificultate, pe parcursul carora turistii

pot intalni pesteri, chei, cascade, poieni si foisoare, dar si numeroase mori de

apa.
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- Complexul Natural Ponoarele reprezinta o zona caracterizata prin roci
calcaroase si este o rezervatie naturala care a fost declarata arie protejata. Se
intinde pe o suprafata de 100 hectare.

- Padurea de liliac de la Ponoarele - rezervatie botanica cu o suprafata de 20
ha, este declarata monument natural de interes national si este cea mai mare
din tara. Padurea este pozitionata la circa 3 km sud de localitatea Ponoare,

intre dealurile Balutei si Raiculestilor.

TAMNA

Biserica, monument istoric, cu hramul ,Sfantul Nicolae”, din comuna Tamna,
construita intre anii 1801-1808 de boierul Gheorghe Isvoranul si sotia sa Balasa,
pe locul unei biserici vechi din lemn.

Biserica monument istoric cu hramul ,Sfantul Mare Mucenic Gheorghe”
dateaza din secolul XVIII se afla in satul Valea Ursului, comuna Tamna si nu
mai este folosita pentru serviciul liturgic.

Ziua comunei Tamna- anual, in ultima saptamana din luna octombrie

CRAIOVA

Vestigii istorice Muzee
Muzeul de Arta, Craiova

Muzeul Olteniei, Craiova
Ruinele hanului Hurez

Ruine cetatea Pelendava
(Manastirea Cosuna,

Mofleni, Craiova)

Muzeul Sf. Nicodim al
Centrului de Restaurare,
Conservare Patrimoniu  si
Vizualizare al

Arhiepiscopiei Craiovei

Casa Baniei
Obiective religioase Obiective culturale
Catedrala Sfantul Dumitru
Biserica romano-catolica Sfantul
Anton
Biserica Protestanta Evanghelica, Teatrul National Marin
Catedrala Sorescu Filarmonica Oltenia
Episcopala Madona Dudu,
Sinagoga Craiova
Arhitectura Parcuri
Centrul vechi al Craiovei Gradina Botanica din Craiova
Casa Glogoveanu, Parcul Romanescu din
Craiova

Palatul Banca Comertului

Parcul Tineretului
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Primaria Craiova

Hotel si Casino Minerva
Liceul Carol |

Palatul Jean Mihail

Casa Jean Negulescu

Casa Nicolae Romanescu

Palatul Vorvoreanu (Palatul
Mitropoliei Olteniei)

Ansamblul Minerva

Ansamblul Arhiepiscopiei Craiovei si

Mitropoliei Olteniei

Case memoriale

Casa memoriala Elena Farago

Evenimente si festivaluri

Festivalul international de teatru Shakespeare - aprilie (la fiecare 2 ani)
Craiova Muzicala - august-septembrie

Elena Teodorini - octombrie-noiembrie

Festivalul Maria Tanase - octombire (la fiecare 2 ani)

29 mai - 04 iunie, zilele orasului Craiova

23 iunie- Craiova se imbraca in ie
26 octombrie- Sarbatoarea sfantului protector al orasului Craiova - Sfantul

Dumitru

CAZARE

MONTANA

Hotel ,Ogosta“: adresa: Bul ,Peyo Yavorov®, 1, 3400 Montana Centru, Montana; tel.: 096
306 310

Hotel de familie ,Ring“: pe malul barajului ,Ogosta”, la 2 km din oras;

Park-hotel ,Zhitomir“; adresa : piata ,Zheravitsa“ 1, 3400 Montana Centru, Montana

tel: 096 306 176

Hotel ,Montana“: orasul Montana, bul. ,3-Mart“ nr. 120, tel. 096300404

Hotel ,Vesta“: adresa: strada , Tsar Simeon“ nr,10, 3400 Montana Centru, Montana;

Hotel-restaurant ,Dunav®: adresa: piata ,Nachev” 1, 3600 Boruna, Lom.

VIDIN
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“Anna -Kristina” Oras Vidin 3700 str. Baba Vida 2, tel: +359 94 / 606 037
www.annakristinahotel.com

"Rovno" Oras Vidin 3700, str. Tsar Aleksandar Il nr. 70 3700 Vidin, Bulgaria, tel .
+359 94 690 990, fax + 359 94 690 999, , www.hotelrovno.com
"Avramov"  Oras Vidin 3700 str. Tsar Aleksandar Il nr. 63, tel./fax 094/ 60 66 80

GSM 0885 287766, , €-mail: hotel_avramov@mail.bg
Neptun Oras Vidin Str. Dunavska Ne 8, 094/ 680 039, 0884 850 139; 0897 850 139
E- mail: , Web: www.hotelneptunvidin.com

«Dunav» Oras Vidin 3700, Str. Edelvays Ne3, tel./fax: +359 94 600 174

GSM.: +359 893 326 411, E-mail: hotel_dunav@abv.bg; website: http://hoteldunav.eu/
“Zora” Oras VIdin 3700, str. Naycho Tsanov” 3 A, Tel.: +359 94 600290; 606 700
website: , e-mail : hotelzoraravidin@abv.bg

“Zora” 2 Oras Vidin 3700, str. Gorazd 2, Tel.: +359 94 601171

"Bononia" 3700 Vidin, str."Bdin" No.2, +359 94 60 60 31 ,+359 94 60 60 32

website: , email: office@hotelbononia.net

"Stariyat grad" (Orasul vechi) 3700 Vidin, str. Knyaz Boris nr. 2, +359 94 600023
website: www.oldtownhotel.dir.bg; email: oldtown_vd@abv.bg

"Vidin"3700 Vidin, str. Knyaz Dondukov No15, +359 94 606 938, :

DROBETA- TURNU- SEVERIN
HOTELURI

Hotel Condor o Blvd. Alunis, nr. 18 www.hotelcondorseverin.ro
+40 252 311 128
+40 352 405 300
+40 744 522 900
e-mail:
condor.office@yahoo.com
Hotel Clipa o Str. Brincoveanu, www.hotelclipa.ro
nr. 165 +40352401723
+40731336162
Email office@hotelclipa.ro
Hotel Eden i Gura Poroinii, nr. www.hotel-eden-severin.ro
143 0252 321 321


mailto:info@hotelrovno.com
http://www.hotel-avramov.domino.bg/
mailto:hotel_neptun_vidin@abv.bg
http://www.hotelzora.hit.bg/
http://www.hotelbononia.net/
http://www.hotelvidin.com/
mailto:office@hotelvidin.com
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Hotel Corona

Hotel Flora

Hotel Traian

Hotel Continental

Hotel Tudor

Hotel Club G

MOTELURI
Motel
Elite

Restaurant

HOSTELURI

Hostel Tropical

PENSIUNI
Clipa

Ambiental

Europa

interreg @

*k%

Blvd. T.

Vladimirescu 1062

i Calea Timisoarei
179
b Blvd. T.

Vladimirescu 74
Blvd. Carol 2

*k%

i Calea Timisoarei
180
b Str. Dr. Gheorghe

Saidac 24

*k%

Str. Cicero 197

*k%

I.L. Caragiale 39

*hkk

Blv. Revolutiei 2E

*k%

Str. Unirii 72

*%k%

Blv. T.

Vladimirescu 66

0372 703 675 ;

0723 181 101
office@hotel-eden-severin.ro
www.hotelcorona.ro

0743 128 658
contact@hotelcorona.ro

www.hotel-flora.ro
+40-252-333115

+40-352-401904
0252 311 760

www.continentalhotels.ro
+40 372 528 828
drobeta@continentalhotels.ro
www. hoteltudor.ro
0352-405653

E-mail: contact@hoteltudor.ro
rezervari@hoteltudor.ro
www.clubg.ro

+40 252 322277

+40 744 63 11 00
hotel@clubg.ro

0252 317 317

0252 333 023

www. hotelclipa.ro
+40352401723
+40731336162

Email office@hotelclipa.ro
0745 169 459

WWW.pensiunea-europa.ro
0252 333737
europa@rdsmail.ro
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Class * Calea Craiovei- 0765 331 718
Simian
Casa Andra o Str. G. Cosbuc 2-4 0723 622 032
Astoria Str. Gheorghe 0748 702 011
Anghel
CRAIOVA

Hoteluri in municipiul Craiova
Rixo's Guest House 5

Adresa: Str. Henry Ford (E70), Strada Doljului Nr.8, 207206 Craiova, Romania, telefon:
0040 734 632 129, e-mail: rezervari@rixosguesthouse.ro, adresa web:
http://rixosguesthouse.ro/

Hotel Splendid 1900

Adresa: Str. Alexandru loan Cuza 4C, 200734 Craiova, Romania, telefon:
0040.737.023.921, e-mail: https://splendid1900.ro/

Hotel Helin Central 3*

Adresa: Str. Alexandru loan Cuza, Nr. 14, 200396 Craiova, Romania, telefon:
0040.757.666.999, e-mail: hotel@helincentral.ro, adresa web:
http://www.helincentral.ro/

Hotel Craiovita

Adresa: Calea Severinului, 222111 Craiova, adresa

web: http://www.hotelcraiovita.ro/

Ramada Plaza

*r*** Calea Bucuresti 1 www.ramadaplazacraiova.ro, 0351.100.201 | 0351.101.500,
reservations@ramadaplazacraiova.ro

Rexton

**** Bulevardul Carol | 49 www.hotelrexton.ro, +40 (0) 351 462 451,
office@hotelrexton.ro

Oltenia

¢ Str. Caracal Nr. 176 www.olteniahotel.ro, +40 351 411 411,
receptie@olteniahotel.ro

Golden House **** Strada Brestei, nr. 18 www.goldenhouse.ro,(+40) 251
406271, Email: receptie@goldenhouse.ro
Emma West

**** Str. Calea Severinului, nr. 3B, www.hotel-emmawest.ro, +40 0251.480.150,
receptie@hotel-emmawest.ro,

Relax
*** Calea Severinului nr. 48 www.en.hotel-relax.ro, 0351.409.744, office@hotel-
relax.ro

Plus


http://rixosguesthouse.ro/
http://rixosguesthouse.ro/
https://splendid1900.ro/
https://splendid1900.ro/
http://www.helincentral.ro/
http://www.helincentral.ro/
http://www.hotelcraiovita.ro/
http://www.hotelcraiovita.ro/
http://www.ramadaplazacraiova.ro/
http://www.ramadaplazacraiova.ro/
http://www.hotelrexton.ro/
http://www.hotelrexton.ro/
http://www.olteniahotel.ro/
http://www.olteniahotel.ro/
http://www.hotel-emmawest.ro/
http://www.hotel-emmawest.ro/
http://www.hotel-emmawest.ro/
http://www.hotel-emmawest.ro/
http://www.en.hotel-relax.ro/
http://www.en.hotel-relax.ro/
http://www.en.hotel-relax.ro/
http://www.en.hotel-relax.ro/
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*** Malu Mare, str.Caracal, nr.254, www.plushotel.ro, +40.733.100.200,
plushotel@plushotel.ro
Emma Est

*** Str. Calea Bucuresti, Nr.82A, www.hotel-emma.ro, +40 0251.406.288,
receptie@hotel-emma.ro
Bavaria

wexxStr. Caracal, Nr. 3 http://www.hotel-bavaria.ro, 0251/414.449,
office@hotelbavaria.ro

La Rocca Hotel Boutique, Str. Pelendava nr.39A, www.hotellarocca.ro, 0351
413 570, office@hotellarocca.ro

Parc, *** Str. Bibescu, nr. 12 www.hotel-parc-craiova.ro, 0251.417.257,
office@hotel-parc-craiova.ro

Europeca **** Str. Pietatii, nr. 9-11-13 www.hoteleuropeca.ro, 0751224794,
hotel@hoteleuropeca.ro

Plaza **** Str. Aries, nr. 16 www.hotelplaza.ro, +40 (0) 251 430410,
office@hotelplaza.ro

Helin Central, *** Str. Alexandru loan Cuza, Nr. 14, www.helincentral.ro, +40 351
808 708, hotel@helincentral.ro

Euphoria, ** Str. lancu Jianu, Nr. 6 www.hoteleuphoria.ro, 0728.196.173,
office@hoteleuphoria.ro

Flormang, *** Calea Severinului 7B, www.flormang.ro, +40 769 251 832,
hotel@flormang.ro

Green House, *** Str. Fratii Buzesti, Nr. 25 www.green-house.ro, 0745 071 498,
greenhousecraiova@yahoo.com

Casa David-hotel boutique, **** Str. Stefan Cel Mare 18A, www.casadavid.ro,
+4 0755 463 464 receptie@casadavid.ro

Moteluri
Hanul Doctorului, ** Strada Viitorului 1, 0351 444 422

Hosteluri
Sport, *** Str. Brestei, Nr. 25 www.hotel-sport.ro, 0251-412022,

Pensiuni

Villa Carmelita *** Str. Imparatul Traian, nr. 41, www.carmelita.ro,
rezervari@carmelita.ro,

0728 033 339

La Favorita, Guesthouse Boutique, *** Str. Madona Dudu www.lafavorita.ro,
0351 408 098

Flormang 1 *** Str. Dezrobirii, nr. 134 http://pensiuneal.flormang.ro/,
0769.251.815

Bruxelles Guesthouse, **** Str. Zorilor, nr. 8 http://bruxelleshouse.ro/, 0351 469
254 /0756 02 50 70, rezervari@bruxelleshouse.ro

Luisa *** Str. Caracal, nr. 12, 0724 119 388

Hanul Andritei **** Str.  Viitorului, nr. 34 www.hanulandritei.ro,
office@hanulandritei.ro, 0351 431 056
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1 @ TALIMENTA’[IE
LOM
Restaurant ,Valentino®: adresa: strada ,Dunavska” nr. 2, orasul Lom
CETATE
Portul Cultural Cetate Cetate www.portcetate.ro

0755 070 390
portcetate@gmail.com

DROBETA -TURNU SEVERIN

Restaurant&lLoung European, str.Traian nr.50 www.1650.ro
o 0774-431991

e 16,50 Asiatic, office@1650.r0
Mediteranean

Taverna Sarbului Est European E70 www.drobeta.tavernasarbului.
ro
0727 223 300; 0727 600 688;
0727 300 449;
drobeta@tavernasarbului.ro

Kripton Club Pizza, Pub, Grill Str. Crisan 8 www.kripton.ro

0753 241 035

Pub&Grill
Marco Pollo Italian Str. Theodor www.facebook.com/pages/Ma
Costescu rcoPollo
0352800880, 0746575951
CRAIOVA

Restaurante (primele 5 conform tripadviser)

1. Epoca, European Str. Alexandru Macedonski, Nr.51,
www.epocarestaurant.ro, 0725 059 333, office@epocarestaurant.ro

2. Bulevard, Italian Str. Lipscani, nr. 1 www.bulevardcraiova.ro, 0351416062,

receptie@bulevardcraiova.ro

Big Ben, European Str. Mircea Voda, Nr. 1 +40 764 527 738

4. Oxygen Bistro, International Str. 13 Septembrie, nr. 7, www.oxygenbistro.ro,

0735230663

5. El Greco, Mediteranean Calea Bucuresti, Bl M7-M8, www.elgreco.ro, 0351
442 442

w



http://www.epocarestaurant.ro/
http://www.epocarestaurant.ro/
http://www.bulevardcraiova.ro/
http://www.bulevardcraiova.ro/
http://www.oxygenbistro.ro/
http://www.oxygenbistro.ro/
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Gromshin

Centrul Fortelor Aeriene si centrele de zbor extreme din nord-vestul Bulgariei "Ava Sport",
satul Erden - concursuri nationale si internationale;

Stadioane de fotbal si locuri de joaca in orasul Boychinovti, satele Lehchevo, Erden,
Vladimirovo si Kobilyak.

Yakimovo

Sali de balet si de cultura in Centrul multifunctional pentru evenimente sociale, culturale
si sportive, satul Dulgodelci;

Sala curling, centru de fitness si piscina, satul Yakimovo;

Stadion / terenuri de joaca - satul Yakimovo si satul Dulgodelci;

Pescuit

Orasul Montana Complexul sportiv Ogosta (stadion si sala de sport mare),;

Sala de sport "Mladost"

Spatiile de joaca sportive din vecinatate pentru baschet si fotbal, precum si loc de joaca
pentru sah in Gradina orasului central

Centrul de fitness "Spartak"

Teren de golf si teren de tenis

Platforma de skateboard in "Sunny Garden"

Complexul sportiv Augusta, Barajul Ogosta, langa Montana.

Calafat - plaja, pescuit

Vanju Mare - degustari de vinuri

Hinova si Simian - plaja si pescuit pe malul Dunarii la

Comuna Tamna - padurea Foaienfirului aflata in apropiere

Craiova - centrul istoric, viata de noapte, zbor cu balonul cu aer cald:

www.balloonadventure.eu

®S~ CENTRE DE INFORMARE SI VIZITARE TURISTICA

MONTANA - Centru De Informare Turistica
Orasul Montana 3400, strada , Tsar Boris III" 2 (aproape de piata), in cladirea Muzeului
Istoric - orasul Montana, tel: 096 / 30-74-81, tel: 096 / 30-51-56

VIDIN - Centrul de Informare Turistica
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3700 Vidin, str. Dunavska nr. 1, tel.: +359 094 990 739; Program de lucru: 08.00 - 17.00

h, de Luni pana la Vineri
DROBETA -TURNU SEVERIN - Centrul de Informare Turistica
BD. CAROL I NR. 4

RUTA 5. LIPOVU-BAILESTI-DANCEU-JIANA VECHE-VIDIN-
DUNAVTSI-KRIVA BARA-DOLNO LINEVO

Drobeta-Turiu
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DESCRIERE RUTA

Ruta pentru descoperirea culturii rrome din zona transfrontaliera RO-BG incepe din

localitatea Lipovu, judetul Dolj (comunitate rroma de lautari) cu o conexiune directa din
municipiul Craiova, pe drumul 561F din drumul E79 (directia Calafat) ajungéndu-se in
acest sat. Continuarea rutei pe drumul E79 spre Calafat se face cu o oprire in orasul
Bailesti, prin viraj la stanga din drumul european pe drumul 561G. Aici comunitatea rroma
este formata din rromi fierari, corfari si rogojinari. intoarcerea se face pe drumul 561A in
drumul E79, unde la Maglavit, se vireaza la dreapta pe DN56A via Cetate, Cujmir. inainte
de Bucura, se va vira la stdnga pe drumul 564, si se va ajunge in satul Danceu (rromi
lautari) apoi in satul Jiana Veche, cu o comunitate de rromi rudari. Returul in drumul
DN56A se va face pe drumul 606 la Vanju Mare, unde se poate face o degustare de vinuri.
Se urmeaza cursul drumului DN56A Cujmir, Cetate, Maglavit, ajungéndu-se in drumul
E79 spre Calafat. Aici se va traversa podul Calafat-Vidin in Bulgaria in districtul Vidin. Se
continua pe drumul 11 prin Dunavtsi (rromi fierari, care fac cosuri si sapun) si satul Archar
(rromi care culeg plante medicinale) si apoi pe drumul 112 catre satul Kriva Bara cu o
comunitate de rromi lingurari. Din acest sat se va merge pe drumul 114 catre orasul Lom,
unde se poate admira unul din cele mai vechi porturi de pe Dunare. Din Lom se va merge
pe drumul 11 catre ultimul punct al rutei, Dolno Linevo, unde comunitatea rroma se va
ocupa cu impletitul cosurilor si confectionarea mobilei din rachita. De aici se poate face

conexiunea retur cu Lom si mai departe pe drumul 81 cu Montana.

IS 1 5 ACCESIBILITATE (TRANSPORT)
Infrastructura rutiera
RO: E79, 561F, 561G, 561A, DN 56A, 606, Pod Calafat - Vidin,
BG: E79 (Vidin - Dimovo - Ruzhintsi - Montana - Vratsa - ok.p. Sofia - ok.p. Blagoevgrad
- frontiera cu Grecia), Drum 11 (’(ok. p. Vidin-Dimovo) - Simeonovo - Botevo - Archar -
Lom - Kozloduy - Oryahovo - Gigen - Brest - Gulyantsi - ( Debovo-Nikopol)” de-a lungul
fluviului Dunarea), Drum 112, 114, 11 si Drumul 81
Transport public
Municipiul Bailesti este usor accesibil turistilor fie cu transportul in comun - microbuze si
autocare din Autogara Nord Craiova dar si pe calea ferata cu trenul cu plecare din
Gara Craiova.
La Jiana se poate ajunge cu masina pe E 70 Drobeta -Turnu Severin - Craiova, pana la
Simian, apoi pe DN 56A péana la Vanju Mare, apoi pe DJ606 pana la destinatie, sau

cu autobuzul. De la Drobeta-Turnu Severin la Jiana Veche circula 6 autobuze cu
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plecare din statiile Drobeta-Turnu Severin - Statie Drobeta- Turnu Severin si sosire
in statiile Jiana Veche - Jiana Veche. Primul autobuz pleaca la 00:00. Ultimul este
la 15:30.

Satul Kriva Bara, oras Brusarti - 37 km / aprox. 47 min de orasul Montana

Statia de autobuze Montana: adresa: Montana, bul. ,Hristo Botev* (vizavi de gara);

Tel: +359 (0) 96 306 770;

Gara Montana - tel. 0884 405 798; Program de lucru 06:00 - 20:00;

Statia de autobuze si gara Brusarti - tel. 0882 428 635; program de lucru 05:30 - 17:30 -
orsul Brusarti;

Statia de autobuze in satul Kriva banya;

Statia de autobuze Lom: Adresa: strada ,Dunavska” 10; Tel: +359 (0) 971 668 46;

Gara Lom - tel. 0887 398 610; Program de lucru 04:30 - 21:30

Complexul Portuar: Adresa : Lom 3600, strada ,Pristanistna” 21, Tel: +359 971 60 300,

Fax: +359 971 60 301, e-mail: office@portlom.bg; www.portlom.bg

Satul Dolno Linevo, municipiul Lom, 9.3 km / aprox. 14 min (spre est) de orasul Lom si
52 km / aprox. 47 min. Fata de orasul Montana

Statia de autobuze - satul Dolno Linevo

Statia de autobuze Lom: Adresa: strada ,Dunavska” 10; Tel: +359 (0) 971 668 46;

Gara Lom - tel. 0887 398 610; Program de lucru 04:30 - 21:30

Complexul Portuar: Adresa : Lom 3600, strada ,,Pristanistna” 21, Tel: +359 971 60 300,

Fax: +359 971 60 301, e-mail: , www.portlom.bg

Statia de autobuze Montana: Adresa: Montana, ,Hristo Botev” blvd. (viz-a vis de gara);

tel : +359 (0) 96 306 770; 0884 405 798; Program de lucru: 06:00 - 20:00

Infrastructura feroviara

Gara CFR Craiova (magistrala Bucuresti-Timisoara, legaturi spre Bulgaria - Sofia si

Serbia-Belgrad)

Gara CFR Drobeta -Turnu Severin (magistrala Bucuresti-Timisoara) si Craiova

(magistrala Bucuresti-Timisoara, legaturi spre Calafat si Transilvania - Cluj Napoca)

District Vidin BDZH - Transport pasageri" EOOD, cale ferata nr. 7 Vidin-Sofia (Ruzhintsi,

Dimovo, Makresh, Gramada si Vidin) https://vidin.government.bg/oblastna-transportna-

shema

Infrastructura fluviala (optional)

RO: Port Bechet - ferryboat Bechet- BG: Oreahovo (prin districtul Vrata)

Port Cetate, Lom


mailto:office@portlom.bg
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Infrastructura aeriana

Aeroportul international Craiova cu urmatoarele destinatii si cai de intrare ale turistilor:
Curse regulate: Anglia: Londra - Luton, ltalia: Bologna - Guglielmo Marconi, Milano
Bergamo aeroport Orio al Serio, Roma Ciampino, Spania: Barcelona El Prat, Madrid
Barajas, Franta: Paris - Beauvais, Germania: Koln - Koln Bonn, Israel: Tel-Aviv - Ben

Gurion, Belgia: Bruxelles- Charleroi, Curse charter: Antalya.

&

CULTURA RROMA

LIPOVU
ARTE
IONITA RODICA — comuna Lipovu, judetul Dolj

Rodica este invatatoare la scoala din Lipov dar in acelasi timp iubeste si muzica, facand parte
dintr-o familie numeroasa de lautari. Are 52 de ani si face cu drag ceea ce face, nu este doar
invatatoare pentru copii ci si omul care descopera aptitudinile celor mici, multi dintre ei fiind

Activitatea muzicala

Tatal sau era lautar din neamul ursarilor. Rodica
Tonita povesteste despre familia sa : ”In Pesceana
erau virtuosi ai muzicii populare, bunica din
partea mamei fiind buna prietena cu Maria
Lataretu. Tata avea o formatie in care canta cu
bunicul si cei 3 frati ai sai, formatie care se
numea Bane, iar denumirea formatiei devenise
porecld pentru cei din neamul meu. Mai tarziu
M tata canta in formatie cu mama si cu noi, copiii
& AES ui”.

Despre mama ei, Rodica Ionita spune ca avea un timbru vocal apropiat de al Mariei Lataretu.
In lumea lautareasci era cunoscuti sub numele de Sabina lu’ Banu si avea un repertoriu
foarte bogat si divers. I-a placut foarte mult sa cante....viata ei era cantecul....a cantat pand a
murit. In ultima perioadd a vietii sale nu a mai cantat la evenimente deoarece era foarte
bolnava, insa canta acasd pentru ea, se relaxa prin cantec. Rodica Ionita povesteste ca mama
ei a vrut sa 1i dea numele dupa Romica Puceanu, de care i-a placut foarte mult, dar cei de la
starea civila i-au inregistrat numele gresit in Rodica.

Rodica Ionitd spune ca tatal si bunicul ei nu doreau sa se promoveze foarte mult, sa fie
cunoscuti in lumea lautareasca, desi erau foarte buni muzicanti, si aveau in formatie oameni
pregatiti. Ei doreau sa aiba sotiile in preajma lor, s nu cinte la evenimente decat in formatia
lor.

La 12 ani deja invatase sd cante cu vocea si a inceput sa meargd cu formatia tatalui ei la
evenimente. Apoi a studiat canto 3 ani la Scoala Populard de Arta in Craiova si a continuat
sd cante in formatia tatalui ei. Din pacate la 48 de ani tatdl sau s-a stins de o boala
necrutdtoare si in formatie au ramas doar Rodica lonita si fratii ei.

Dupa o perioada, formatia S-a destrdmat pentru ca fratii ei au plecat la munca in straindtate.
Rodica Ionitd a ramas acasa si si-a indeplint un vis din copilarie: In 1995 a intrat in
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invatimant ca suplinitor si apoi ca invatitor titular. In urma cu 4 ani unul din fratii ei s-a
intors acasa si a reinfiintat formatia. Rodica Ionita spune ca fratele ei cantd la orga si
acordeon, cumnata ei este solista, baiatul lor canta la vioara si nora lor Rebeca este solista.
Nora lor este dintr-un vestit neam de lautari, este fata lui Razbel de la Salcuta. In timpul liber
Rodica Ionitd cantd cu ei. Spune cd 11 face mare placere sd se reintoarca la cantare, in fata
publicului.

Rodica lonita provine dintr-o familie de etnici romi. Mama ei era originara din localitatea
Pesceana, judetul Gorj, nevorbitoare de limba romani si tatdl sdu din comuna Lipov- judetul
Dolj. Eaisi aduce aminte ca in copildrie statea mai mult la bunicii din partea tatalui, in Lipov
unde era in elementul sdu: “Eram cu multi copii din tiganie, eram cu toti fratii mei, cu
verisorii mei. La bunica in casd vorbeam limba romani, acasd la mama vorbeam numai
romaneste”.

Rodica lonita a crescut intr-o familie numeroasa: 6 frati dintre care 2 frati vitregi, care au
locuit la bunica din partea tatalui, la Lipov si 4 frati buni (3 fete si un baiat). Surorile si fratii
ei s-au casatorit cu romi din neam de lautari.

BAILESTI
MESTESUGURI
Rromi fierari Bozgan Marcel - 61 ani, Bailesti

Marcel Bozgan spune ca a invatat fierdrie de la tatdl lui care era mare meserias, facea orice
din fier: porti, carute, unelte agricole. ”Era artist 1n ale fierariei.... stia meseria din tatd in
fiu, se trdgea din neam de fierari, tigani meseriasi, care nu stiau sd vorbeasca tiganeste”
povesteste Marcel Bozgan.

‘ In timpul comunismului Marcel Bozgan a lucrat la Turnitoria din
Bailesti ca frezor, iar cand iesea de la serviciu, mergea in atelierul lui de
fierarie. Dupa revolutie s-a axat numai pe fierdrie si spune cd atunci
mergea foarte bine, castiga bani frumosi. Acum e mai greu, abia daca
potcoveste un cal pe saptamana.

Marcel Bozgan spune ca parintii lui, Mihai si Elena, erau din comuna
Rast. Cand avea 6 ani, parintii s-au mutat la Bailesti, si-au construit o
casa, care prin 1960 a fost inundata. Mesterul spune ca in acea perioada
au trdit vremuri grele si cu timpul au construit altd casa, la periferia
Bailestiului.

Mesterul Bozgan are trei copii: doi baieti si o fatd. Baietii il ajutad la atelier, mai ales la
potcovit. Baiatul cel mare potcoveste si singur, insa cel mic (care are 20 de ani), doar ii ajuta
pentru ca i-a placut cartea si este la o scoala.

ol

Rromi corfari  Florea Bulacu, zis Bacan, 60 de ani, Bailesti

Mestesugul traditional al confectiondrii papornitelor si rogojinilor din papurd este o
indeletnicire specificd romilor din zonele luncii Dunarii, mai ales la Bailesti, Bistret si in
Calopar. Florea Bulacu spune ca pe timpul comunismului toti oamenii din zona tiganiei din
Bailesti lucrau la astfel de obiecte.

”In multe gospodarii, razboiul de tesut pentru rogojini din papuri isi avea locul in camera de
la vatra, alaturi de tuciul de mamaliga si de cana plina cu zaibar. Tatdl meu a facut rogojini
0 viata intreaga. Era cel mai priceput din zona la confectionarea rogojinilor. El m-a invatat
si pe mine acest mestesug, deoarece eu stateam pe langa el si il ajutam. Razboiul de tesut
tata il manuia foarte bine, eu ma descurcam mai greu, insa pana la urma am invatat. In zilele
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in care vremea era urata tata lua papura in casa si o rasucea la sucald. Erau multe operatiuni
care se ficeau, pana ajungeam la produsul final. Incd de copil mergeam cu tata cu papornite
si cu rogojini prin sate, mai ales cand ne ramaneau nevandute din targuri. Asa ne-a Crescut,
ca erau vremuri grele. Apoi, cand a venit CAP-ul, ne luau rogojinile, erau foarte cautate. Nu
era usor sd faci papornite, tata le facea super, cu toarte, cu agititoare. Multe familii de romi
din Bailesti, practicau mestesugul” povesteste el.
Acum acest mestesug este foarte putin practicat deoarece se procurd destul de greu materia
primd, de cand baltile au trecut in proprietate privata.
' Mesterul spune cd pentru a avea produse de calitate este
nevoie sd cunosti si  sd alegi foarte bine
papura. “Manunchiurile de papura se tin la uscat, in curte.
Vara se taie papura verde, si se intinde pe pamant, cate o
. saptamana, la uscat. Un fir de papura are mai multe coji.
Aceasta se decojeste foaie cu foaie, ca la ceapd, iar pe
margine, are o anumita foitd, care se numeste tei. Din papura
uscatd se face teiul, apoi se rasuceste si se urzeste. Papura se
' inmoaie pentru cd altfel nu se poate tese. Nu orice papura
este buna pentru 1mplet1tura Din doua maldare (gramezi) de papura se fac 2 rogojini (70-
80 de fire). Cu o "cioaca” (instrument) din lemn, se subtiaza si rezulta ata, ce se pune pe
sulul de razboi. Se pune spata pe sulul de razboi, se pune ata, si se face de la un cap la altul
rogojina, se taie firele si apoi se innoada” povesteste Florea Bulacu.
Mesterul Bacan stie de la bunicul lui ca impletiturile din papurd au salvat familia de la
foamete de multe ori de-a lungul timpului. Bunicii si parintii lui plecau cu caruta plind cu
impletituri si se Intorceau cu bani si cu porumb, grau, oud sau branza.
Florea Bulacu are doua fete care nu stiu sa confectioneze impletituri din papura. Ele s-au
ocupat mai mult de gospodarie, alaturi de mama lor.

DANCEU
ARTE

L Enea Stefan zis Udila( 50 de ani) - sat Danceu, comuna
Rromi lautari i
iana

In neamul lui Stefan Enea sunt multi ldutari. E1 a mostenit secretele meseriei de la tatal si
fratele tatalui sau. Dar si bunica lui stia sa cante. De la fiecare a invatat cate ceva.

: In tinerete a avut formatie. Azi canti la orgd la nunti si la petreceri. El
spune ca este “urechist” (cantd dupa ureche, nu dupa note), dar are
atestat de profesionist, inca de pe timpul lui Ceausescu (perioada inainte
de 1990). Stefan Enea mai spune ca in urma cu mai multi ani se faceau
multe hore in sat. ”Acum doar la Ispas — de Tniltarea Domnului se face
ruga si vin aici la lautari, oameni din toate zonele limitrofe ale comunei,
vin chiar si din alte judete.In formatia cu care cant acum avem in
repertoriu muzica lautareasca, dar si multa muzica in stil bandtenesc,,

povesteste el. B
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Lautarul Udila spune ca a fost si in Franta unde a stat 7 ani. Nici acolo
nu a abandonat lautaria si a cantat la Paris, Tn zona Turnului Eiffel.
Stefan Enea spune ca locuieste in satul Danceu, comuna Jiana, de cand
se stie. Bunicii lui erau tot din Mehedinti, din Tamna si Fata Cremenii.
& Provine din neamul lui Miu Boand, un neam de figani romanizati:
vorbesc tiganeste n casd, dar folosesc si multe cuvinte romanesti, ca si
romii din Burila, Gruia si Vanjulet. “Traditiile se mai pastreaza prin
Y limba noastra tigdneascd, pe care inca o vorbim si prin meserie, insa
8\ portul nu se mai pistreazi”, spune Stefan Enea.

Stefan Enea are trei copii: doud fete si un baiat. Fetele nu i-au mostenit talentul muzical: una
lucreaza ca mediator scolar la scoala din Jiana si o alta este mediator sanitar. Din pacate
baiatul i-a murit dar i-a ramas de la el un nepot, pe care vrea sa il invete lautarie.

JIANA VECHE
MESTESUGURI
Rromi rudari Mutu Vasile, zis Melcu, sat Jiana Veche, comuna Jiana

Vasile Mutu lucreaza in lemn si confectioneaza tot felul de obiecte de uz casnic scaune,
mese, sau cozi pentru unelte . Meseria a mostenit-o de la tatal lui care a fost
rotar, confectiona roti pentru carute sau care grele, care duceau greutati mari.
In copilarie a lucrat alaturi de tatal sau si a invatat sa confectioneze si el roti.
In perioada comunistd a lucrat tAmplarie la cooperativele agricole din
Risipiti si Gogosu.

Acum lucreaza doar la comanda. Are acasa propriul atelier cu toate sculele
specifice pentru confectionarea obiectelor de lemn. In zona este cunoscut
pentru mestesugul sau si oamenii apeleaza la el pentru comenzi de mese,
scaune, mobilier mic sau cozi de unelte.El spune cad renumele si 1-a capatat
cu multd munca si seriozitate fata de clientii sai.

Dintre toti copiii lui, doar fiul cel mare 1i duce mai departe mestesugul. El s-
a specializat insa in dogarie. Confectioneaza butoaie sau, la cerere, repara
altele mai vechi.

Vasile Mutu s-a nascut si a copilarit in Jiana. Parintii si batranii lui sunt din
aceeasi localitate si sunt din neam de rudari. S-a casatorit tot cu o rudarita si
a ramas la Jiana. Tmpreuna au cinci copii (trei fete si doi baieti). Cei mai
multi dintre copii sunt plecati in strainatate.
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VIDIN
MESTESUGURI

Nikolay Spasov Asenov, zis Shani Pechkarya (cel care se ocupa

Rromi sobari

de sobe), orasul Vidin

»Mester bogat nu exista, dar portofelul lui nu raméne gol “.

Povestea originii familiei este foarte interesanta. in familia sa exista fierari,
brutari si kalaydzhii. Strdbunicul sdu Bekir este din Belogradchik. A fost
fierar, a confectionat instrumente de muncad pentru intreaga zonda. Mai
\ tarziu, fiul sdu, bunicul Shanko, locuia in Archar. Si el era mestesugar.
~ Nikolay Shani s-a ocupat cu aceasta meseriec timp de 30 de ani.
Confectioneaza si repard sobe, gratare si alte structuri din tabld. Se
straduieste sa fie constient de noile tendinte din acest domeniu. Regretd
faptul ca tinerii nu sunt interesati de meserii, ei nu doresc sa le studieze.

Crescatori de cai

OBICEIURI $I TRADITII

In cartierul rom "Drumul nou" din Vidin, pe 1anga ritualurile asociate cu mielul, se poate

7]/ vedea de Ziua Sfantului Gheorghe si lazarki. Fetele imbracate in costume
, populare, cu flori in pir, se plimba in jurul caselor, canta si danseaza. in
grup este si 0 mireasd responsabila pentru ciaunul plin cu apa si monede.
Ei canta pentru sinatate si ureaza bunistare gazdelor. In schimb, primesc
bani si dulciuri. Acest obicei a fost indeplinit de-a lungul timpurilor, de
generatiile anterioare.

Al *Lazarka in cartierul Drumul nou, oras Vidin

La celebrarea Zilei Sfantului Gheorghe, poate fi vazut in cea mai mare masura similitudinea
ritualului festiv al bulgarilor si romilor. Decorarea festiva a casei, realizarea unei coroane de
flori cu lumanari pentru miel, colectarea sangelui si deversarea in apa curgatoare, legarea
leaganului, imbaierea baietilor, cantatul inelelor si aproape toate celelalte elemente le
Tntalnim sau mai precis s-au intalnit in traditia bulgara de unde au fost probabil imprumutate.
Acestea sunt descrise in detaliu in cartea mentionata de Dimitar Marinov. Desigur, exista si
elemente specifice romilor - decorarea mielului copt si vanzarea capului nu se regasesc in
traditia bulgara. Dar aceste elemente nu diminueaza impresia generald a apropierii in ambele
moduri de a sarbatori si de a fi aproape de traditiile generale. De obicei, Sfantul Gheorghe
este asociat cu foarte multa distractie si buna dispozitie exprimata intr-0 varietate de moduri.



([ﬁ

———— 1 ILETTEY -

Gonirea ciumei

Tn data de 31 ianuarie pe stil vechi este Atanasovden (ziua Sf.
Atanasie). Sarbatoarea in cartierul rom din Vidin este unica.
Aici, sarbatoarea se numeste "gonirea ciumei" (Bibiyaki, adica
sarbatoare “matusii”’, de Bibiya, Bibi-matusa). Atat populatia
bulgara, cat si romii cred cad din aceasta zi iarna se transforma
in vara si acesta este inceputul sezonului nomad pentru tigani.
Obiceiul Bibiyaki este facut pentru sdnatate - Ciuma este gonita,
se arunca sorcova (de exemplu, bolile specifice de iarnd), care sunt tinute de Sf. Vasile si
sunt incarcate intr-o caruta cu cai si aruncate.

—_ Alegere Miss Vasilitsa

ARTE (MUZICA, DANSURI)

Rromi lautari Formatia Fratii Angelovi- Drumul Nou, orasul Vidin

Seful orchestrei este Gogo Trompeta. Interesant este ca
Gogo are un frate geaman. Orchestra este formata din 12
persoane, toti sunt rude - frati, veri si nepoti. Inceputul
familiei muzicale a fost facut de bunicul Angel, care este

., cunoscut in nord-vestul Bulgariei ca muzicianul Balchi,
care a transmis talentul fiului sdu Bairam si el fiilor sai
si astfel pentru patru generatii.

Sunt absolventi ai Gimnaziului Profesional "Vasil
Levski" din Bregovo, au locuit in caminele de elevi. Ei sunt multumiti de stilul lor de viata,
muzica este o parte integranta a acesteia. Ei calatoresc mult pentru a face fericiti oamenii din
zond. Cele mai multe angajamente le au in sezonul de vara pentru ca vin cei din strdinatate,
sunt multe nunti in cartierul de romi. De asemenea, célatoresc in strainatate, Germania, Italia
si Spania. Ei ofera multumiri sincere intregii echipe a Show-lui lui Slavi, pentru ca i-a facut
populari, le-a facut publicitate si i-a ajutat sa devina celebri in intreaga tara. Au angajamente
de care sunt mandri de ani de zile, sustinand ca sunt de incredere si, prin urmare, cautati.
Spun cu regret ca au ratat o oportunitate incredibila de a lucra la Viena, cu muzicieni
importanti, cum ar fi Teodosi Spasov si Ivo Papazov, dar atunci cand le-a oferit colaborarea
aveau deja acceptate angajamente in Vidin. Cu toate acestea, nu au ratat sa faca spectacole
mari pe o nava de croazierd unde au cAntat muzici balcanica. In ciuda popularititii sale,
Orchestra Fratilor Angelovi este accesibild si reald. Ei stabilesc tariful in functie de

0710 /55 1.0
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Rromi lautari Tsvetana Perova Marinova (REGINA), orasul Vidin

Tsvetana s-a nascut si a crescut in Vidin. Mama sa este un
descendent al tiganilor turci, iar tatdl al tsutsumanilor
locali. Talentele ambelor familii se impletesc. Ea spune ca
tatal ei se bucura de vocea ei inca de mica si o facea sa-i
canta ori de cate ori era in compania prietenilor, la nunti,
cantece asemandtoare cu cantecele vechi si grele ale lui
Shaban Shaulic. Cu o ureche muzicala si muzicalitate
foarte bine dezvoltate, copilul talentat i inveselea pe cei
dragi. Toatd lumea a admirat fetita, ea cinta ca o regina si
au inceput sa o numeasca pe Tsetsa Regina. Tsetsa avea
doar 13 ani cand prima orchestra a aparut in casa parintilor ei, cerandu-i Reginei sd cante
alaturi de ei. Convingerile si mentalitatea traditionala stricte nu au permis. Pentru el era mai
important ca fiica lui sa se cdsatoreasca cu un barbat bun, s creeze o casa si o familie. Esecul
personal a influentat succesul. Din acel moment, ea a inceput sd accepte angajamente, sa
cante, sd participe la diverse petreceri si sa castige popularitate. Pe parcursul anului
1995/1996 participa la ,,Festivalului Tiganesc National de muzica roma ” din Stara Zagora,
impreuna cu orchestra "Naslada®, alaturi de muzicieni importanti, cum ar fi Lolo chitaristul
si solistul Rami, iar premiile au fost acordate de Vili Kazasyan. Eveniment exclusiv in viata
cantaretei. "Show-ul lui Slavi" a fost important pentru Regina, unde a avut cinci aparitii. A
castigat popularitate si devenit cunoscuta in intreaga tara si in afara ei. De asemenea, a lucrat
in Elvetia, Germania, Spania si altele. In cei 30 de ani de experienti si cu bogatul ei repertoriu
de cantece tiganesti, sarbesti si bulgaresti, regina si-a captivat ascultatorii. Multi oameni se
bucurd, dar si plang foarte mult la baladele pe care le interpreteaza.

Metodi Filchev - coreograf si presedinte de ONG,orasul

Rromi
dansatori Vidin

A crescut in orfelinate si case de copii, mama este tigancd din
Mihaylovgrad (Montana), iar tatdl sau este de origine turca si este
definit ca tigan. A Inceput sd danseze la varsta de 7 ani la Casa de
Cultura a Sindicatelor Regionale. El crede ca talentul sau se
datoreaza originii rome - 0 intruchipare a temperamentului
fierbinte, a muzicalitatii, a emotiei si luptei. Recomandat de
profesorul sau Ilia Mihaylov, el a mers sa studieze in Berkovitsa,
unde a absolvit un curs de formare de trei luni pentru coregrafi.
Dobandeste o diploma de coregraf si profesor de dans. A studiat
coregrafie, regie si actorie intr-una dintre cele mai prestigioase
scoli din lume - la Leningrad, alaturi de mari artisti ai timpului sau ca Igor Moiseevich, sef
al ansamblului rus, de asemenea, de origine roma. Filchev a spus ca, in anul 1989, la un
festival de BSG ,,Aliosa* in Rusia, el a facut un dans unic ,,Gypsy Love®, cu care a castigat
premiul intai. El s-a intors in Bulgaria si a inceput sa lucreze la scoala ”Episcop Sofroniy
Vrachanski, din cartier, in calitate de coordonator de ansamblu. Sub conducerea sa, in urma
cu aproximativ zece ani, ansamblul a castigat o medalie de aur la festivalul national din
Vratsa. El crede ca munca sa contribuie la integrarea comunitatii prin dezvoltarea si
promovarea culturii romilor. Sub conducerea sa se desfasoard concursul anual "Miss
Vasilitsa" din Vidin. Cu ajutorul Primariei din Vidin, Administratia districtului Vidin si alti
sponsori la data de 17 mai se desfasoara festivalul etno-rom de muzica si dans, cu multi
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invitati din toata tara, care in acest an coincide cu celebrarea a 55 de ani de cariera artistica
a domnului Filchev. In aceastd perioada lunga, Filchev se poate liuda cu multe premii
castigate, dintre care unul acordat de Presedintele Georgi Parvanov, ordinul ,,Kiril I Metodi*
, onorul ,,Antim [ si multe altele.

DUNAVTSI
MESTESUGURI

. . Mara Kamenova Angelova zisa Bunica Mara, orasul
Producatori de sapun )
Dunavtsi

Este nascutd in orasul Dunavtsi, a crescut in mahalaua din satul Gurkovo.
Parintii ei erau oameni foarte cinstiti si harnici, in acest spirit si-au crescut
copiii. Desi vremurile au fost dificile, cei patru copii din familie nu au fost
privati de nimic. A invatat sa facd vasul specific pentru coacerea painii numit
cherepnya de la mama ei. Este un maestru al painii de la varsta de 14 ani. A
absolvit liceul, apoi s-a casatorit. Isi aduce aminte de petrecerile de nunti ale
copiilor ei.

Acestea se celebreaza intr-o singura zi, la fel ca in cartierul de romi din Vidin
- bogat, cu multi oaspeti din intregul cartier. Cu mandrie si zambete, ea declara
ca a crescut si a educat copii i nepoti, opt dintre ei cu studii superioare.

KRIVA BARA
MESTESUGURI
Rromi lingurari Ivan Alexiev, satul Kriva Bara, municipiul Brusarti

Este mestesugar in lemn, face boluri de lemn, linguri si altele de 30 ani, a invatat meserie de
la parinti. Copiii au mers la scoala si cu totii au lucrat Tn acest domeniu.

A invatat de mic sa faca boluri de lemn si linguri. Grinzi proaspete sunt luate si taiate in placi
si busteni. Ele sunt lucrate cu dalta si netezite si lustruite manual cu piatrd. Pe masura ce se
usuca, vasele se crapa si crapaturile se umple cu adeziv si tutcal. Apoi sunt lustruite din nou
si lacuite. Lingurile din lemn sunt lustruite in nisip uscat si devin foarte netede.

DOLNO LINEVO

MESTESUGURI
Rromi care fac cosuri si mobilier din lliyan Martinov Hristov, satul Dolno
salcie si rachita, maturi Linevo, Municipiul Lom

Fac cosuri si mobilier din salcie si rattan, de asemenea, fac maturi pentru casa si curte.
Fac aceasta meserie timp de treizeci de ani. Tatal meu si mama mea au facut cosuri. De la
ei am invatat. Inainte (1989) am avut loc un atelier de lucru pentru productia de cosuri si
alte articole pentru uz casnic §i ferma. Mama i tatal meu M-au invatat aceasta meserie.
Dupa ce am invatat tot ce trebuie facut la locul de munca, am inceput sa fac cosuri acasa cu
sotia mea. In primul rand sunt luayi lastari subtiri de |a sdlcii care cresc langd rau, cele mai
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subtiri nu le luam, iar cele mai groase le lasam, de asemenea. Apoi, pe cei mai mari Ti
fierbem 1n fierbatorul mare din curte. Imediat incepem sa le impletim in timp ce sunt ude,
pentru cd apoi devin fragile si se rup. In timp ce sunt ude, ele sunt dure si tijele pot fi indoite
si impdrtite, atunci cdnd se usucd, devin fragile, dar cosul devine robust si usor. In cele din
urmd, cand cosul este gata, il vopsim cu un lac de lemn care il pastreaza si face ca cosul sa
pard mai frumos.

Calatorim in orasele mari - Lom, Montana, Vratsa, unde le vindem la piata. Uneori, oamenii
vin cu masina la noi pentru a cumpadra cosuri si cutii, alfii comanda dimensiuni diferite.
Uneori vin cu straini si vor sa afle cum facem cosurile, dar pastram secretele mestesugului.
Am mers pe o piata in Sofia pentru a vinde, dar este foarte departe si trebuie sa calatorim
mult. Pe piata agricola din Lom, Montana, Vratsa, precum si prin sate - mergeam inainte cu
autobuzul, acum avem o masind.

m ALTE ATRACTII TURISTICE

CRAIOVA

Vestigii istorice Muzee
Muzeul de Arta, Craiova

Muzeul Olteniei, Craiova
Ruinele hanului Hurez

Ruine cetatea Pelendava
(Manastirea Cosuna,

Mofleni, Craiova)

Muzeul Sf  Nicodim al
Centrului de Restaurare,
Conservare Patrimoniu  si
Vizualizare al

Arhiepiscopiei Craiovei

Casa Baniei
Obiective religioase Obiective culturale
Catedrala Sfantul Dumitru
Biserica romano-catolica Sfantul
Anton
Biserica Protestanta Evanghelica, Teatrul National Marin
Catedrala Sorescu Filarmonica Oltenia
Episcopala Madona Dudu,
Sinagoga Craiova
Arhitectura Parcuri

Centrul vechi al Craiovei

Casa Glogoveanu, oo R .
Gradina Botanica din Craiova

Palatul Banca Comertului

L ] Parcul Romanescu din
Primaria Craiova Craiova
Hotel si Casino Minerva Parcul Tineretului

Liceul Carol |
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Palatul Jean Mihail

Casa Jean Negulescu

Casa Nicolae Romanescu

Palatul Vorvoreanu (Palatul
Mitropoliei Olteniei)

Ansamblul Minerva

Ansamblul Arhiepiscopiei Craiovei si

Mitropoliei Olteniei

Case memoriale

Casa memoriala Elena Farago

Evenimente si festivaluri

Festivalul international de teatru Shakespeare - aprilie (la fiecare 2 ani)
Craiova Muzicala - august-septembrie

Elena Teodorini - octombrie-noiembrie

Festivalul Maria Tanase - octombire (la fiecare 2 ani)

29 mai - 04 iunie, zilele orasului Craiova

23 iunie- Craiova se imbraca in ie
26 octombrie- Sarbatoarea sfantului protector al orasului Craiova - Sfantul

Dumitru

BAILESTI

Muzeul Campiei Bailestilor

Casa memoriala Amza Pellea

Festivalul Zaibarului si prazului (octombrie)

SPA Calafat- Ciuperceni-Dunare

Balta Cilieni-Bailesti - arie protejata de interes national

Lacul lonele-Urzicuta - arie naturala protejata

CALAFAT
Calafat - Muzeul de Arta si Etnografie
Calafat: Festivalul international de Poezie si Muzica Folk - august

Roadele toamnei - octombrie
SPA Calafat- Ciuperceni-Dunare

VIDIN

Vestigii istorice Muzee
Cetatea Baba Vida, adresa: Parcul Dunarii, [Muzeul Konak , adresa: str. Obshtinska

oras Vidin tel. 094/ 601705. nr. 2 oras Vidin; tel. 094/ 601713
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Cazarma cruciforma, adresa: str. Knyaz Boris
| nr. 26, cartier Kaleto, oras Vidin tel. 094/
601709

Obiective religioase
Muschea Osman Pazvantoglu, adresa: Parcul Dunarii, oras Vidin

Catedrala "Sf. Dimitrie", oras Vidin

KRIVA BARA

Brusarski Monastery ,St.Archangel Mihael*

Biserici: ,Sf.Petka“, orasul Brusartsi; ,Sf.Nikola cel Vechi" (Borunska biserica); ,Sf.Nikola
cel Nou"; Templul Catedralei "Adormirea Maicii Domnului", orasul Lom; ,St.Paraskeva",
satul Medkovet

Turnul de Foc - Observatorul;

Muzeul Istoric, Cetatea Antica "Almus"

Monumentele lui Krastyo Pishurka si Tseko Voyvoda, orasul Lom;

Necropolis, satul Orsoya

Colectia muzeala, Medkovet

Aria protejata: "Lacul cu peste Orsoya"; Zonele proiectate: "Tibarsko blato",
"Mominbrodsko blato", "Orsoya", "Lacul cu peste Orsoya"

Rauri: Dunare si Lom; insula Dobrina.

DOLNO LINEVO

Observatorul Turnului de Foc

Muzeul istoric, orasul Lom

Cetatea antica "Almus"

Necropolis (epoca tarzie a bronzului) (satul Orsoya)

Monumentele lui Krastio Pisurka (orasul Lom) si Tseko Voyvoda (satul Zamfir)

Zona protejata ,Mominbrod mlastina "; Zona protejata: ,Lac cu peste Orsoya“; Zone
protejate: , Tsibar mlastina ", ,Orsoya“, ,Lacuri cu peste Orsoya "

Fluviul Dunarea, raul Lom, insula Dobrina

nll CAZARE

CRAIOVA
Hoteluri in municipiul Craiova
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Rixo’s Guest House 5*

Adresa: Str. Henry Ford (E70), Strada Doljului Nr.8, 207206 Craiova, Romania, telefon:
0040 734 632 129, e-mail: rezervari@rixosguesthouse.ro, adresa web:

http://rixosguesthouse.ro/
Hotel Splendid 1900

Adresa: Str. Alexandru loan Cuza 4C, 200734 Craiova, Romania, telefon:
0040.737.023.921, e-mail: https://splendid1900.ro/

Hotel Helin Central 3*

Adresa: Str. Alexandru loan Cuza, Nr. 14, 200396 Craiova, Romania, telefon:
0040.757.666.999, e-mail: hotel@helincentral.ro, adresa web:
http://www.helincentral.ro/

Hotel Craiovita

Adresa: Calea Severinului, 222111 Craiova, adresa

web: http://www.hotelcraiovita.ro/

Ramada Plaza
***** Calea Bucuresti 1 www.ramadaplazacraiova.ro, 0351.100.201 | 0351.101.500,
reservations@ramadaplazacraiova.ro

Rexton

**** Bulevardul Carol | 49 www.hotelrexton.ro, +40 (0) 351 462 451,
office@hotelrexton.ro

Oltenia

***% Str. Caracal Nr. 176 www.olteniahotel.ro, +40 351 411 411,
receptie@olteniahotel.ro

Golden House **** Strada Brestei, nr. 18 www.goldenhouse.ro,(+40) 251
406271, Email: receptie@goldenhouse.ro
Emma West

**** Str. Calea Severinului, nr. 3B, www.hotel-emmawest.ro, +40 0251.480.150,
receptie@hotel-emmawest.ro,

Relax

*** Calea Severinului nr. 48 www.en.hotel-relax.ro, 0351.409.744, office@hotel-
relax.ro

Plus

*** Malu Mare, str.Caracal, nr.254, www.plushotel.ro, +40.733.100.200,
plushotel@plushotel.ro
Emma Est

*** Str. Calea Bucuresti, Nr.82A, www.hotel-emma.ro, +40 0251.406.288,
receptie@hotel-emma.ro
Bavaria

k% Str. Caracal, Nr. 3 http://www.hotel-bavaria.ro, 0251/414.449,
office@hotelbavaria.ro

La Rocca Hotel Boutique, Str. Pelendava nr.39A, www.hotellarocca.ro, 0351
413 570, office@hotellarocca.ro
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Parc, *** Str. Bibescu, nr. 12 www.hotel-parc-craiova.ro, 0251.417.257,
office@hotel-parc-craiova.ro

Europeca **** Str. Pietatii, nr. 9-11-13 www.hoteleuropeca.ro, 0751224794,
hotel@hoteleuropeca.ro

Plaza **** Str. Aries, nr. 16 www.hotelplaza.ro, +40 (0) 251 430410,
office@hotelplaza.ro

Helin Central, *** Str. Alexandru loan Cuza, Nr. 14, www.helincentral.ro, +40 351
808 708, hotel@helincentral.ro

Euphoria, ** Str. lancu Jianu, Nr. 6 www.hoteleuphoria.ro, 0728.196.173,
office@hoteleuphoria.ro

Flormang, *** Calea Severinului 7B, www.flormang.ro, +40 769 251 832,
hotel@flormang.ro

Green House, *** Str. Fratii Buzesti, Nr. 25 www.green-house.ro, 0745 071 498,
greenhousecraiova@yahoo.com

Casa David-hotel boutique, **** Str. Stefan Cel Mare 18A, www.casadavid.ro,
+4 0755 463 464 receptie@casadavid.ro

Moteluri
Hanul Doctorului, ** Strada Viitorului 1, 0351 444 422

Hosteluri
Sport, *** Str. Brestei, Nr. 25 www.hotel-sport.ro, 0251-412022,

Pensiuni

Villa Carmelita *** Str. Imparatul Traian, nr. 41, www.carmelita.ro,
rezervari@carmelita.ro,

0728 033 339

La Favorita, Guesthouse Boutique, *** Str. Madona Dudu www.lafavorita.ro,
0351 408 098

Flormang 1 *** Str. Dezrobirii, nr. 134 http://pensiuneal.flormang.ro/,
0769.251.815

Bruxelles Guesthouse, **** Str. Zorilor, nr. 8 http://bruxelleshouse.ro/, 0351 469
254 /0756 02 50 70, rezervari@bruxelleshouse.ro

Luisa *** Str. Caracal, nr. 12, 0724 119 388

Hanul Andritei **** Str.  Viitorului, nr. 34 www.hanulandritei.ro,
office@hanulandritei.ro, 0351 431 056

VIDIN

“Anna -Kristina” Oras Vidin 3700 str. Baba Vida 2, tel: +359 94 / 606 037
www.annakristinahotel.com

"Rovno" Oras Vidin 3700, str. Tsar Aleksandar Il nr. 70 3700 Vidin, Bulgaria, tel .

+359 94 690 990, fax + 359 94 690 999, , www.hotelrovno.com
"Avramov"  Oras Vidin 3700 str. Tsar Aleksandar Il nr. 63, tel./fax 094/ 60 66 80
GSM 0885 287766, , e-mail: hotel_avramov@mail.bg

Neptun Oras Vidin Str. Dunavska N2 8, 094/ 680 039, 0884 850 139; 0897 850 139
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E- mail: , Web: www.hotelneptunvidin.com

«Dunav» Oras Vidin 3700, Str. Edelvays Ne3, tel./fax: +359 94 600 174

GSM.: +359 893 326 411, E-mail: hotel_dunav@abv.bg; website: http://hoteldunav.eu/

“Zora” Oras VIdin 3700, str. Naycho Tsanov” 3 A, Tel.: +359 94 600290; 606 700

website: , e-mail : hotelzoraravidin@abv.bg

“Zora” 2 Oras Vidin 3700, str. Gorazd 2, Tel.: +359 94 601171

"Bononia" 3700 Vidin, str."Bdin" No.2, +359 94 60 60 31 ,+359 94 60 60 32

website: , email: office@hotelbononia.net

"Stariyat grad" (Orasul vechi) 3700 Vidin, str. Knyaz Boris nr. 2, +359 94 600023

website: www.oldtownhotel.dir.bg; email: oldtown_vd@abv.bg

"Vidin"3700 Vidin, str. Knyaz Dondukov No15, +359 94 606 938, )
office@hotelvidin.com

"Mix" 3700 Vidin, str. Geo Milev nr. 1, tel contact: Lyudmil Slavchev GSM - 0888742054

Email :lusi_62_@abv.bg; website: www.hotel-mix.com

"Fanti"Oras Vidin 3700, str. Dunavska 28, +359 - (0)94 / 600402

“Vida char” Vidin 3700, str. Tsar Ivan Sratsimir nr. 9, Telefon: 0896564456

E-mail: , website: www.vidachar.com
»langRa” Oras Vidin, Str. Tsar Aleksandar Il Ne89, tel. mobil: + 359 883 38 10 90
email: , website: http://www.tangrahotel.com

Vival Oras Vidin, str. Hadzhi Spasov nr. 20 (Complex Bononiya langa bloc 6)

Telefon/fax: +359 (0)94 620940; email:vival_vd@abv.bg, web:
http://vival.vidin.net/indexEN.html

Casa PalomaOras Vidin, str. Ribaritsa N2 8, tel.: +359 (0)94 606503; +359 (0)887 94 39
08; +359 (0)888 966 431, email:galaanto@abv.bg, www.paloma-house.com

COMPLEX PONTI Oras Vidin, complex Kr. Bachvarov cartier 5, tel. (094) 606 449

MONTANA

Hotel ,Ogosta“: adresa: Bul ,Peyo Yavorov*, 1, 3400 Montana Centru, Montana; tel.: 096
306 310

Hotel de familie ,Ring“: pe malul barajului ,Ogosta”, la 2 km din oras;

Park-hotel ,Zhitomir®; adresa : piata ,Zheravitsa“ 1, 3400 Montana Centru, Montana

tel: 096 306 176

Hotel ,Montana“: orasul Montana, bul. ,3-Mart“ nr. 120, tel. 096300404

Hotel ,Vesta“: adresa: strada ,Tsar Simeon® nr,10, 3400 Montana Centru, Montana;

Hotel-restaurant ,Dunav®: adresa: piata ,Nachev” 1, 3600 Boruna, Lom.
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1 @ TALIMENTATIE

CRAIOVA
Restaurante (primele 5 conform tripadviser)

1. Epoca, European Str. Alexandru Macedonski, Nr.51,
www.epocarestaurant.ro, 0725 059 333 office@epocarestaurant.ro

2. Bulevard, ltalian Str. Lipscani, nr. 1 www.bulevardcraiova.ro, 0351416062,
receptie@bulevardcraiova.ro
Big Ben, European Str. Mircea Voda, Nr. 1 +40 764 527 738

4. Oxygen Bistro, International Str. 13 Septembrie, nr. 7, www.oxygenbistro.ro,
0735230663

5. El Greco, Mediteranean Calea Bucuresti, Bl M7-M8, www.elgreco.ro, 0351
442 442

w

CETATE

Portul Cultural Cetate www.portcetate.ro 0755 070 390
portcetate@gmail.com

LOM
Restaurant ,Valentino®: adresa: strada ,Dunavska” nr. 2, orasul Lom;

Hotel-restaurant ,Dunav ‘- adresa: piata ,Nachev” nr. 1, 3600 Boruna, orasul Lom

@ RECREERE

Craiova - centrul istoric, viata de noapte, zbor cu balonul cu aer cald:
www.balloonadventure.eu

Calafat - plaja, pescuit

Vanju Mare - degustari vinuri

orasul Brusarti Mini teren de fotbal

orasul Lom- Sala de sport din (in curs de renovare majora)

®S~ CENTRE DE INFORMARE SI VIZITARE TURISTICA

VIDIN - Centrul de Informare Turistica
3700 Vidin, str. Dunavska nr. 1, tel.: +359 094 990 739; Program de lucru: 08.00 - 17.00
h, de Luni pana la Vineri
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MONTANA - Centru De Informare Turistica
Orasul Montana 3400, strada , Tsar Boris IlI" 2 (aproape de piata), in cladirea Muzeului
Istoric - orasul Montana, tel: 096 / 30-74-81, tel: 096 / 30-51-56

4.4. Marketing si promovare

Asa cum s-a putut remarca ofertele turistice din regiunea transfrontaliera sunt destul de
numeroase din punct de vedere cultural, insa cu toate acestea nu reusesc sa atraga multi
turisti. Chiar turistii interni nu au conturata foarte clar oferta turistica existenta in teritoriu.
Cateva dintre problemele identificate ar fi vizibilitatea scazuta in mediul online,
majoritatea informatiile gasite la o scurta cautare pe unul din motoarele de cautare releva
prea multe generalitati, o nestructurare a informatiilor, lipsa materialelor promotionale
comune, rezultdnd ca mijloacele de comunicare utilizate pana acum nu au fost

corespunzatoare.

Astfel obiectivul principal al marketingului si promovarii este reafirmarea zonei
transfrontaliere ca o destinatie turistica culturala, promovand impreuna toate cele 4 zone:
Dolj, Mehedinti, Vidin, Montana.

in literatura de specialitate a turismului a fost destul de abordat subiectul promovarii
produselor turistice care se face in mod distinctiv prin canale de distributie.

Distributia reprezinta de fapt activitatile prin care se realizeaza vanzarea produsului
turistic etnic de la furnizori la potentialii turisti, si se poate face astfel:

- distributie directa : furnizor produse si servicii turistice - turist. Cel din urma face achizitia
produselor fie in timpul calatoriei, fie cu o rezervare anticipata (turism neorganizat).

- distributie indirecta:. furnizor produse si servicii turistice - intermediari - turist, in care
turistii cumpara produsele turistice de la agentiile de turism (turism organizat si
semiorganizat).

Principalele canale de distributie a produselor turistice pot fi scurte: furnizor-turist pana la
medii si lungi in care apar mai multi intermediari precum agentiile de turism si

touroperatorii.
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Pentru a avea un marketing integrat s-a propus un set de actiuni care sa fie implementat
in zona transfrontaliera si care sa acopere promovarea clasica dar si cea moderna.
Etapele realizarii acestor actiuni vor fi detaliate in continuare.

Organizarea de Info-
trips pt tour-
operatorii nationali

Marketing cu alte
- >
afaceri din zona ezvoltarea unor

e materiale
transfrontaliera . .
promotionale si
diseminarea lor pe
diverse canale

Informatia turistica
disponibila on-line si
pe telefon

Figura 13 Actiunile propuse pentru promovarea culturii rrome in zona transfrontaliera
RO-BG

Planul de marketing trebuie sa duca la realizarea obiectivului general si are la randul sau
obiective dar si actiuni de marketing care au rolul de a realiza obiectivele propuse in zona
transfrontaliera RO (Dolj, Mehedinti) - BG (Vidin, Montana):

Obiective de marketing Actiuni comune de marketing

1. Dezvoltarea turismului durabil cultural Creare de produse culturale etnice
cu implicatii economice si socio-culturale specifice care au la baza patrimoniul
in zona transfrontaliera RO-BG cultural existent si cultura rroma-
revitalizarea mestesugurilor si traditiilor
rrome cu scopul de a crea beneficii

economice
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2. Atragerea unui numar mai mare de

turisti in zona de studiu

3. Sensibilizarea opiniei publice cu privire
la comunitatile din

transfrontaliera RO-BG

rrome Zona

4. Cresterea gradului de constientizare a
comunitatii majoritare asupra comorilor

culturii rrome din zona de studiu

5. Imbunétatirea vizibilititii destinatiei
transfrontaliere pe piata turistica interna

si externa

6. Informarea despre rutele turistice
transfrontaliere ale comorilor culturii

rrome

7. Revitalizarea publicitatii turistice in

zona de studiu

de

imbunatatirea

Crearea rute  atractive  Si

imaginii  comunitatilor
rrome printr-o publicitate adecvata
Cooperare intre stakeholderii de la nivel
transfrontalier

Organizarea de evenimente de informare
Si promovare a traditiilor Si
mestesugurilor acestora

Publicitate mai mare in mass-media
Prezenta pe internet prin materiale
promotionale

Publicitate mai mare in mass-media
Prezenta pe internet prin materiale
promotionale

Caravane de prezentare

Zilele comunitatii rrome: muzica, dansuri,
gastronomie

Realizarea de materiale promotionale si
diseminarea lor in cadrul targurilor de
turism nationale si internationale
Realizarea de festivaluri cu participare
internationala
Prezenta pe internet prin materiale
promotionale

Publicitate mai mare in mass-media
Crearea de rute turistice atractive
Realizarea de materiale promotionale
Prezenta pe internet prin materiale
promotionale

Participare la targuri de turism
Realizarea de materiale promotionale
Prezenta pe internet prin materiale
promotionale

Participare la targuri de turism

Publicitate mai mare in mass-media
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8. Parteneriat transfrontalier RO-BG Cooperare la nivel transfrontalier intre
actorii din turism
Crearea si valorificarea oportunitatilor
comune de dezvoltare turistica a zonei

Branding si marketing comun

in prezent principalele canale de promovare sunt internetul, materialele promotionale
tiparite sau online (brosuri, cataloage, ghiduri, harti turistice), suvenirurile, evenimentele
cu profil turistic (targuri de turism) si agentiile de turism. Mesajul livrat trebuie sa fie

original, memorabil, cu un impact mare, abordarea fiind emotionala.

Principalele directii de promovare in zona transfrontaliera sunt:

a. promovare pe internet (prin pagina web, conturi social-media)

b. promovare in mass-media (prin realizare film de promovare)

c. crearea de materiale promotionale turistice (brosuri, cataloage de prezentare turistica,
harti cu obiectivele turistice) si diseminarea acestora gratuit in centrele de informare
turistica, la targuri de turism, festivaluri si la administratile publice din zona
transfrontaliera

d. promovarea mestesugurilor si traditiilor rrome din localitatile identificate in strategie prin
evenimente de informare, festivaluri, caravane, workshop-uri, ghizi de turism specializati

e. promovare outdoor prin panouri informative si info-points pe rutele create.

Toate aceste directii au avantaje si dezavantaje, insa in mode cert pot sa asigure succesul
chiar daca doar o parte dintre ele vor fi puse in aplicare.

a. Internetul este utilizat in prezent ca mediu de comunicare in masa, principalul canal
fiind un website, o pagina web ce se poate vizualiza intr-un browser si care are un continut
distinct ce se identifica printr-un nume de domeniu si care are o audienta.

Pentru ca marketingul digital si numeroasele informatii turistice de pe internet au
determinat ca cei mai multi turisti sa acceseze in prezent aceste pagini, s-a produs o
adevarata revolutie online de incercare de promovare a destinatiilor. Este un mediu ieftin

de promovare cu posibilitatea de a atinge audienta intr-un timp foarte scurt.
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Fiind interfata destinatiei turistice, website-ul trebuie sa fie atractiv vizual, cu informatii
bine organizate despre comunitatile rrome din studiu, fiind prezentate rutele cu mesterii

rromi si a infrastructurii turistice din apropiere.

O categorie aparte este in prezent social-media, cu reprezentare buna prin Facebook si
Instagram, canale de cele mai multe ori gratuite prin care poti posta numeroase informatii

turistice care pot ajunge la mii de potentiali turisti intr-un timp foarte scurt.

b. Promovarea in mass-media implica TV, radio si presa scrisa. Transmiterea de stiri si
trimiterea de comunicate de presa au rolul de a face publicitate zonei transfrontaliere. La
TV se poate prezenta un film de promovare, iar la radio se pot face interventii in emisiuni

pe tema studiului si proiectului in sine.

c. Materialele turistice tiparite au avut si vor avea mereu notorietate pentru ca inlocuiesc
prezentarea produsului turistic si constituie o sursa buna pentru informari, facilitand astfel
si cumpararea produsului turistic. Nu in ultimul rand ele pot educa gusturile
cumparatorilor.

In prezent nu exist& materiale turistice promotionale comune in zona transfrontalierd RO-
BG supusa studiului.

O parte din aceste materiale realizabile sunt cataloagele turistice, materiale ample care
includ o descriere detaliata a obiectivelor si numeroase harti, poze cu destinatiile turistice
prezentate.

Intr-o forma mai scurta este brosura turisticd care de cele mai multe ori se concentreaza
pe o anumita tema sau pe o anumita forma de turism, pentru ca nu este foarte
voluminoasa ca numar de pagini. De asemenea se face apel la partea vizuala, fonturi si
cromatica bine alese, poze reprezentative si 0 harta cu locatiile prezentate.

Flyer-ele sunt practic cele mai mici materiale promotionale, de obicei cu o informatie care
suscita atentia pe o singura fata a paginii.

Materialele de informare si de publicitate trebuie sa prezinte cultura rroma intr-o viziune
comuna, o harta cu elementele turistice, centre de informare turistica, accesibilitate si
servicii turistice de cazare, masa etc.

Diseminarea lor se poate face in institutiile specializate sau direct catre audienta targetata
in timpul evenimentelor de profil. Mai nou ele sunt accesate si in mediul online direct de

pe website-uri. Pot fi de asemenea diseminate in cadrul unor info-point-uri care apar
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localizate pe parcursul rutelor turistice si ofera posibilitatea informarii vizitatorilor despre

cultura rroma din aria de studiu.

d. Evenimentele de informare si constientizare trebuie sa aiba loc periodic in aria de
implementare a strategiei pentru a informa populatia, actorii din turism cu privire la

potentialul zonei si masurile de dezvoltare, astfel:

e Organizarea de infotrip-uri in care sa se prezinte oferta turistica pentru tour-operatorii
de turism si jurnalisti, atat din Bulgaria cat si din Romania

e Organizarea de evenimente cu rol educativ de tip workshop cu o audienta tanara in
care sa se povesteasca de catre persoane rrome cultura si traditiile rrome din propria
perspectiva prin povesti, spectacole de muzica, dans si port, preparate traditionale
rrome pot fi alternative pentru publicul tanar.

e Desfasurarea unor evenimente in zona de studiu care sa aiba o importanta nationala
si care sa atraga interesul pentru vizitarea zonei, incercandu-se extinderea
sezonalitatii turistice.

e Prezenta la evenimentele de profil (targuri de turism) este o etapa importanta in
promovarea turistica pentru ca au un impact de la national pana la local. Intensa
mediatizare a acestora cu un numar mare de vizitatori sporeste sansele vizibilitatii
printre actorii importanti de pe piata turistica, putandu-se stabili contacte de afaceri,
de a crea noi oportunitati de dezvoltare. in cadrul acestor evenimente este importanta
diseminarea materialelor promotionale create.

e Organizarea de festivaluri, workshop-uri cu prezentarea culturii rrome sunt oportunitati
bune de a prezenta atuurile acestei comunitati, de a imbunatati imaginea lor in
ansamblu si de crea pe plan local posibilitatea unei dezvoltari si schimb de bune

practici.

e. Publicitatea outdoor implica prezentarea unor materiale de promovare care sunt
expuse ca panouri, afise, bannere sau indicatoare in localitatile din studiu pentru a ghida
turistii spre atractiile turistice, la intrarile si iesirile din localitati sau pe drumurile
internationale, in zonele turistice de interes si chiar in locatiile cuprinse pe rutele culturii

rrome.
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- in general marketingul produselor turistice din zona ar trebuie sa se faca pe baza
resurselor disponibile si cu implicarea si interesul furnizorilor de servicii turistice.
Majoritatea acestor furnizori sunt SMEs sau organizatii non-profit, astfel grupurile care
realizeaza marketingul sunt mici si au bugete reduse care se aloca pentru activitatile de
marketing. O colaborare intre furnizori ar creste fondurile alocate promovarii si ar avea o
rata de succes mai mare.

- procesul de marketing trebuie sa fie considerat un element de baza in cadrul dezvoltarii
produselor si trebuie realizat prin colaborarea actorilor implicati (furnizori de servicii,
cazare, alimentatie, furnizorii de oferte culturale). Oportun ar fi si crearea unui brand
comun in regiune, a unui website si a unei brosuri de promovare comune a produselor
turistice. Se poate face apel si la partea vizuala, prin crearea unui film de promovare si a
unui album de fotografii relevante pentru comunitatea rroma. Aceste materiale pot fi
ulterior diseminate in centrele de informare turistica din zona de studiu sau la targurile
nationale de profil din Roméania si Bulgaria.

- atractiile culturale (cladiri de patrimoniu, monumente, muzee, gradini) alaturi de atractiile
culturii rrome din zona transfrontaliera se constituie ca partea hard a ofertei turistice.
Acesteia ar trebui sa i se adauge si o parte soft, si anume interpretarea turistica a
atractiilor de tipul audioguide-uri cu povesti bazate pe realitatile istorice si culturale ale
zonei sau de tipul organizarii de evenimente (festivaluri ale culturii rrome, spectacole de
dans, ateliere de mestesuguri, reprezentari gastronomice), tindndu-se cont si de
preferintele turistilor.

- informatia turistica despre zona transfrontaliera este in prezent atat de fragmentata incat
nu faciliteaza deloc organizarea unei vizite in zona. Acest lucru are efecte asupra fluxului
de turisti, a duratei sederii si a viabilitatii economice pe temen lung a acestor produse.
Crearea unui website care sa reprezinte o platforma ce cuprinde toate informatiile
necesare unui turist atunci cand vizeaza planificarea unei vacante se poate dovedi a fi
extrem de eficienta.

- in ceea ce priveste dezvoltarea produselor culturale etnice, tendinta este ca acestea sa
fie integrate si nu tematice, nu doar sa fie vazute ci sa fie experimentate, iar marketingul

lor trebuie sa fie distinctiv, atragator si sa se concentreze pe dorintele consumatorilor.

in concluzie produsele turistice culturale, cu subramura etnica, trebuie sa se alinieze
trendurilor internationale si sa se directioneze mai mult catre o promovare soft - online

care sa prezinte experiente etnico-culturale autentice.
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e cooperarea dintre stakeholderii din diferite sectoare (administrativ, afaceri, non-
guvernamental) din zona transfrontaliera RO-BG poate ajuta pozitionarea destinatiei
pe piata europeana prin planificarea, dezvoltarea si managementul activitatilor
turistice intr-un mod durabil si prin dezvoltarea de experiente turistice noi in functie de
cerintele turistilor.

e comunicarea intre autoritati, comunitati locale, stakeholderi trebuie sa faciliteze
utilizarea responsabila a resurselor turistice, pentru ca un turism durabil este
considerat in zona ca fiind un beneficiu pentru comunitatile locale si pentru economie.
Competitivitatea turistica se bazeaza de fapt pe durabilitatea resurselor, a locurilor de
munca create si a protectiei patrimoniului cultural.

¢ Fiind dezvoltate mai multe produse turistice (rute turistice), stakeholderii trebuie sa
colaboreze in implementarea acestor produse pentru a obtine avantaje comune.

e Produsele turistice care evoca aceeasi identitate turistica pot determina o intelegere
mai buna a valorilor de baza ale zonei transfrontaliere, iar brandingul comun si
marketingul acestor produse impun noi provocari, deoarece procesele necesita studii
de piata permanente.

e Evaluarea si monitorizarea proceselor trebuie sa aiba un sistem comun standardizat
de indicatori pentru cresterea calitatii standardelor din turismul iar pentru acest aspect

0 baza de date ar putea fi creata printr-o stransa cooperare transfrontaliera.
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5. CONCLUZII S| RECOMANDARI

Toate formele si activitatile turistice sunt dependente de mediul inconjurator pentru ca
multe dintre componentele acestuia devin resurse. in acest context prin turism, sunt
create acele produse care comercializeaza aceste resurse si le adauga o valoare
importanta. Veniturile din turism au valori mai mari in functie de resursele naturale si
culturale folosite, prin urmare interdependenta dintre mediu si turism este mult mai

evidenta si puternica.

Intangibilitatea produsului turistic inseamna ca experienta turistica exista in mare parte la
nivelul perceptiilor. Ca rezultat locurile turistice detin semnificatii, unde reprezentarea (si
anticiparea) experientei este cel putin la fel de importanta ca si actualitatea sa. Venturi si
colab. (1977) vorbesc despre funcitiile persuasive ale dezvoltarii turistice in momentul in
care calatorul este in migcare: "Stilurile si semnele fac conexiuniintre mai multe elemente,
cand sunt situate la distanta si vazute repede. Mesajul este unul strict comercial, contextul

fiind de fapt nou".

Produsul turistic ii permite vizitatorului sa fie mai reflexiv. El trebuie sa raspunda in mod

constant si sa interpreteze multitudinea de semne si imagini cu care este bombardat.

Autorii Lash, Urry (1994) remarca ca economiile s-au transformat de la faza de capitalism
organizat la cel dezorganizat, la fel si turismul a avansat de la o forma de turism de masa

organizat la o faza mai fragmentata, din segmente de piata, numite nise.

in urma derularii unei experiente turistice de acest gen se inregistreaza intotdeauna un
impact economic si socio-cultural pozitiv sau negativ, in functie de situatie, asupra

societatii si culturii gazda.

Impactul economic benefic se manifesta astfel:

e turismul stimuleaza productia locala de bunuri si servicii, interactionand cu alte
sectoare ale economiei pe care le dezvolta: constructii, servicii financiare, comert,
industrie alimentara, sectorul cultural - artistic, astfel determina cresterea producitiei,

si are o contributie importanta la PIB-ul local;
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e se creeaza noi locuri de munca in turism, comert, transport si locuri de munca indirecte
in economia locala, din cheltuielile, respectiv incasarile facute de la turigti;

e se stimuleaza exporturile locale;

e cresc veniturile populatiei si se imbunatatesc standardele de viata, determinand si o
crestere a cheltuielilor pentru consum;

e Se creaza venituri la bugetele locale, prin taxe pe venit si taxe imputate turistilor (taxa
de hotel, de intrare in oras). Pot fi reutilizate prin imbunatatirea serviciilor comunitatii,
infrastructurii si a serviciilor;

e constructia/imbunatatirea infrastructurii generale (drumuri, canalizare, electricitate,
telecomunicatii, colectarea deseurilor), reabilitarea centrelor istorice, constructia de
locatii culturale si recreative, imbunatatirea retelei de transport local, crearea unor
evenimente culturale si sportive de marca;

e imbunatatirea calitatii mediului, locuri mai curate si nepoluante.

Pentru impactul social si cultural, marcant din partea turismului cultural asupra unei zone

se pot contura aspecte pozitive dar si negative, precizate in tabelul de mai jos.

Tabel 18 Tipuri de impact socio-cultural ale unei experiente turistice asupra societatii si
culturii gazda

TIP DE IMPACT ‘

Pozitiv - stabilirea unei atitudini pozitive - se schimba informatii culturale
- stabilire relatiilor de prietenie - se dezvolta sentimentul de
-creste respectul de sine al mandrie pentru propria cultura,
rezidentilor/turistilor toleranta si respect pentru
- se diminueaza perceptia cultura celorlalti
negativa si prejudecatile - se protejeaza patrimoniului
- modificari pozitive ale modului cultural
de viata - se revitalizeaza
- promovarea reputatiei mestesugurilor traditionale, arta
culturale a gazdelor 1in siobiceiurile
comunitate
- introducerea de noi valori si
practici

Negativ - lipsa  comunicarii intre - soc cultural
comunitati si tensiuni intre - comercializarea culturii
modul de viata traditional si cel - imitarea culturii vizitatorilor
importat - lipsa de respect, politete din
- noi modele de consum local partea turistilor
- diminuarea importantei limbii
locale
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- relatii stabilite cu dificultate - inlaturarea semnificatjilor si
- sentimente de inferioritate ale valorilor asociate cu obiceiurile
gazdelor si de superioritate ale traditionale

turistilor

- modificare negativa a modului

de viata

- segregare, ostilitate, violenta,

criminalitate, suprapopulare

Sursa: Tourism. The State of Art, Conference no. 6 of The Travel Research Association, 1998

Pentru evitarea sau diminuarea acestor tipuri de impact este necesara luarea in
considerare a dezvoltarii durabile a turismului. Definitia care se da in mod curent,
dezvoltarii turistice durabile este urmatoarea: ,Dezvoltarea tuturor formelor de turism,
managementul si marketingul turistic care sa respecte integritatea naturalda, sociala,
economicd a medjului, prin exploatarea resurselor naturale si culturale si in interesul
generatiflor viftoare’ (Tourism. The State of Art, Conference no. 6 of The Travel Research
Association, 1998). Astfel acest turism trebuie sa echilibreze balanta intre satisfacerea a
doua tipuri de nevoi: dezvoltarea economica si protectia potentialului natural, a mediului
inconjurator.

Turismul durabil inseamna abilitatea destinatiei turistice de a ramane competitiva
impotriva tuturor problemelor aparute, de a atrage vizitatori pentru prima oara si a-i
fideliza ulterior, de a ramane unica din punct de vedere cultural si a fi intr-un permanent

echilibru cu mediul ambiant.

Provocarea din acest studiu (din cadrul proiectului "Descopera comorile culturii
rrome!", ROBG 410, finantat prin programul INTERREG V-A Romania-Bulgaria) pentru
zona transfrontaliera Romania- Bulgaria (judetele Mehedinti si Dolj in Romania si
districtele Vidin si Montana din Bulgaria), este data de faptul ca pentru prima data, cultura
rroma va fi descoperita prin valorile reale si prin traditiile acesteia. "Comorile" rrome au
fost valorificate in produse turistice incluse intr-o strategie, prin crearea unor rute comune
care prezinta elemente ale culturii rrome si asezari cu cei mai importanti reprezentanti ai

acestei etnii.

Pentru incurajarea dezvoltarii rutelor etnice create in strategia de turism comuna,
trebuie creata si consolidata reteaua de turism trasnfrontaliera care sa includa toti
stakeholderii si sa genereze o sinergie intre turism, elemente culturale si comunitatea

rroma. Daca o ruta sau o destinatie din cadrul acesteia doreste sa se dezvolte mai mult
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turistic poate face apel la planul strategic PS CBC dezvoltat in cap. 3, unde apar
recomandari clare in functie de obiectivele propuse.

Principalele recomandari sunt legate de:

- cooperare: intre mediul privat si public, adica totii stakeholderii din zona trebuie
sa colaboreze pentru a imbunatatii planul strategic creat si pentru a urmari daca
segmentarea realizata este fezabila si se poate aplica cu succes in zona de studiu.
Aceasta cooperare poate lua diverse forme, precum asociatii, retele, consortii.

- sustenabilitate: este motorul de baza al oricarei strategii si trebuie sa se bazeze
pe studii turistice continue la intervale stabilite de timp pentru a putea face o evaluare
clara a fenomenelor si pentru a gasi cai noi de imbunatatire. Cercetarea trebuie
continuata pentru ca strategia sa se dovedeasca a fi fezabila prin colectarea permanenta
de date si informatii turistice, crearea unor baze de date comune cu acces rapid in
eventualitatea realizarii unor studii de piata si analize turistice ulterioare.

- crearea de experiente turistice pozitive: o valoare si un impact care de cele mai
multe ori sunt aduse chiar de vizitatori prin imagini, sentimente, judecati personale. Prin
incurajarea vizitatorilor sa contribuie continuu la crearea experientelor turistice, se poate
aduce o amprenta individuala si personala a acestei experiente. Experienta turistica
culturala in cazul dat se dovedeste a fi baza dezvoltarii produselor turistice, ce pot
prezenta locuri, relatii si sentimente noi. Patrimoniul cultural material si imaterial este
astfel valorificat cu succes.

- perfectionare continua: managementul destinatiilor culturale implica un personal
calificat la mai multe nivele, chiar si in management. Training-urile care vizeaza si
stakeholderii din zona sunt necesare atunci cand se vorbeste despre un management
integrat. Se poate face apel la diversi specialisti in domeniu, sau la universitati de profil
care pot furniza astfel de servicii.

- implicarea comunitatii majoritare dar si rrome: in consultarile vizavi de
dezvoltarea turismul etnico-cultural poate duce la imbunatatirea calitatii vietii rezidentilor
si la crearea oportunitatilor de integrare mai buna a etnicilor din zona de studiu.
Teoreticieni ca Mansfeld (2015) citat de Berti si colab. (2015) propun ca, comunitatile
locale sa joace rolul de stakeholderi principali in planificare care sa beneficieze cel mai
mult de pe urma dezvoltarii turismului etnico-cultural; fiecare comunitate este diferita si
are o capacitate socio-culturala de suport care variaza de la caz la caz, iar caracteristicile
lor economice si socio-culturale diferite trebuie sa se rasfranga la nivelul proiectarii

produselor turistice. Pentru managementul calitativ trebuie urmarite modificarilor care pot
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sa apara in timp si spatiu doar printr-o cercetare cotinua si trebuie implicati toti
stakeholderii prin creare de retele de cooperare.

- comunicare si planificare: comunicarea in realizarea planificarilor este evident
importanta, pentru ca in cele din urma comunitatile locale si cele de rromi vor fi
beneficiarii directi ai acestor produse turistice. Este necesara realizarea unui brand
turistic comun si a unor materiale promotionale comune in regiunea trasnfrontaliera, cu
o imbunatatire a semnalizarii si marcajelor turistice de pe rute, centre urbane sau sate.
Trebuie sa fie imbunatatita si promovarea online si in mas-media locala si regionala.

- responsabilitate culturala a companiilor care activeaza in turism: relatia dintre
cultura si turism implica asumarea unei responsabilitati a mediului de afaceri in ceea ce
priveste dezvoltarea ulterioara a destinatiilor prin asigurarea de sprijin financiar,
sponsorizari, promovarea acestei dezvoltari turistice etnico-culturale in activitatile de

afaceri sau in cadrul fiecarei companii in parte.

Dezvoltarea durabila a turismului etnic in zona transfrontaliera RO-BG se poate

face prin:

. Sprijinirea studiilor turistice viitoare pentru a arata importanta sustenabilitatii
in turism

. Participarea comunitatilor locale la procesul decizional in dezvoltarea
turismului

. Sprijin financiar public pentru dezvoltarea comunitatii (infrastructura, dotari

tehnico-edilitae)
. Veniturilor din turism obtinute sunt reinvestite in aceleasi comunitati locale,

pentru cresterea constientizarii si senzibilizarii publice cu privire la cultura rroma

. Echilibru intre economie, societate si mediu
. Protectia culturii comunitatilor locale
. Cooperarea in zona transfrontaliera, intre judete si districte in ceea ce

priveste dezvoltarea turismului durabil si planificarea integrata.

- realizarea unui management adecvat al patrimoniului si dezvoltarea turismului
durabil, ca o strategie comuna pentru dezvoltarea transfrontaliera si pentru generarea de
beneficii economice (creare locuri de munca, venituri mai mari pentru comunitati)

- rutele etnico-culturale sa devina adevarate destinatii turistice printr-o relationare

intre stakeholderii din turism (sectorul public-privat, mediul de afaceri, ONG-uri) prin
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impartirea rolurilor de management pentru fiecare ruta creata in parte. Se va asigura si
participarea comunitatii pentru ca resursele de patrimoniu pot fi accesate atat de
populatia gazda cat si de turisti.

- utilizarea comparatiilor intre rute sau parti din rute in conformitate cu setul de
indicatori propus poate ajuta procesele viitoare de imbunatatire la nivel local, national si
transfrontalier.

Astfel, succesul rutelor etnico-culturale sta in parteneriatul public-privat care
sustine politicile publice de cooperare si integrare si care raspunde la nevoile comunitatii
unde se va desfasura experienta turistica. Mai mult, conturarea unui management al
destinatiei asigura succesul unei rute printr-un plan complex cu obiective, actiuni si
rezultate. Acesta va genera experienta turistica care trebuie sa fie in concordanta cu
segmentele de turisti (impartiti pe grupe in functie de motivatii, varsta, venituri,
provenienta etc.). Marketingul si promovarea sunt foarte importante dat fiind faptul ca in
prezent exista numeroase canale pentru a realiza vanzarea produselor insa numai cu o
aplicare eficienta, urmarind un plan de marketing strucurat si cu un public tinta acestea
se dovedesc a atinge scopul final al fiecarei destinatii, si anume cresterea numarului de
vizitatori si dezvoltarea implicita a turismului cu repercusiuni economice si socio-culturale

pentru populatia gazda dar si pentru comunitatile etnice.
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