Galicia.
O deseno
como motor

XUNTA DE GALICIA






XUNTA DE GALICIA PUBLICACION

Francisco Conde Lépez Coordinacién editorial
Conselleiro de Economia, Fundaciéon DIDAC ‘ .
Emprego e Industria
Textos
AXENCIA GALEGA David Barro ®
DE INNOVACION Pepe Barro

Isaac Diaz Pardo e
Patricia Argerey Vilar Marcos Dopico Castro
Directora Carmela Montero

Cibran Rico Lépez
M? José Marino Fontenla M? Luisa Sobrino Manzanares

Directora Area de Centros Suso Vazquez Gémez I -

do programa de Desefio
para a Innovacion 2020
Alvaro Valifio

Desefio e maquetacion
Cristina Moralejo

Tipografia
Isaac Sans de MaisTypes

Impresion
Graficas Andurifia

Depdsito legal: C 2232-2018

© da edicién: Conselleria

de Economia, Emprego e Industria
© dos textos: os autores

Agradecementos

Ao equipo de GAIN e de CIS Galicia.
Aos autores e autoras dos textos. As
institucions, empresas e particulares
que contribuiron con informacién

ou imaxes, en especial a Esteban
Carballido, Xoan Carmona, Camilo Diaz
Arias de Castro, Xosé Diaz Arias de
Castro, Marifa Lopez, Patricia Lopez
Quintia, Manuel L. Pan, Sandra Martin
Vidal e José Luis Vazquez Montero.

XUNTA DE GALICIA



o programa Desefio para a Innovacion

2020 a Xunta de Galicia mostra o seu
compromiso co desenvolvemento e coa integracion
do desefio no mundo da empresa e aposta polo seu
papel estratéxico no &mbito da innovacion para con-
tar cunha economia mais competitiva e diferencia-
da. Identificar os casos de éxito resulta fundamental
e nada mellor que comezar polo estudo dos seus
precedentes, convencidos de que construir o pasa-
do é unha das mellores maneiras de afianzar o futuro.

Galicia aposta pola innovacion, polo talento,
pola suainternacionalizacion e, por suposto, polo seu
desefio. Porque, como sinalou o desefiador Charles
Eames, «a necesidade é a principal condicion do
deserio» e a clave do seu éxito esté enidentificar esas
necesidades e devolverllas ao mercado convertidas
en produtos e servizos atractivos e faciles de usar.
En lifa con Europa, para conseguir unha maior rendi-
bilidade e crecemento das nosas empresas, Galicia
traballa na capacidade do desefo para crear valor,
e potencia a produtividade e o acceso a novos mer-
cados. Con ese enfoque estase a desenvolver o
programa de Desefio para a Innovacion 2020 e para
definir o seu briefing, a sUa estratexia, nada mellor
que o propio lema do programa: «O desefio como
motor de innovacion e competitividades.

A Axencia Galega de Innovacion, que precisa-
mente participaactualmente endous programas euro-
peos como Design for innovation (Design4lnnovation)
—para o desenvolvemento de plans de accién de
deseno para mellorar a competitividade das pemes a
través dun uso mais estratéxico do deseno— e User
Factor —que permite a transferencia de modelos de
programas de apoio ao desefo entre axencias rexio-
nais—. Nesa lifia, a Xunta de Galicia quere implicar a
todo o ecosistema galego do deserio, desde dese-

nadores a empresas e clusters, pasando por aso-
ciacions, institucidns, estudios, escolas e facultades.
Unicamente co compromiso e co esforzo comparti-
do, poderemos lograr o noso obxectivo, que xa Luis
Seoane marcou hai mais de medio século ao sofar
con converter Galicia no piloto de Espana no ambito
do desefio.

Galicia quere ser pioneira en definir unha po-
litica publica orientada & promocion do deserio.
Facémolo cumprindo asi cunha das prioridades do
novo Plan Galicia Innova 2020, para facer de Galicia
un territorio cunha economia mais forte e competi-
tiva. Porque non hai nada que achegue mais com-
petitividade ao noso tecido que as suas ansias por
innovar e desenvolver produtos e servizos. Para iso
temos que pofier en valor a figura do desenador de
cara a promover politicas de innovacion permeables
ao fomento do desefio e mellorar o seu cofiece-
mento como factor estratéxico.

Publicaciéns como Galicia. O desefio como
motor contribuen ao obxectivo de mellorar o co-
necemento e prestixio do desefno como factor
estratéxico e serven de guia as empresas e aos
emprendedores. Grazas, por tanto, a quen contri-
buiu cos seus textos para achegarnos a historia do
desefo en Galicia, asi como a todos os que fixeron
posible a edicion deste libro e o desenvolvemen-
to do programa Desefio para a Innovacion 2020.
En Galicia temos todo a favor para ser un referente
no campo do deseno: o talento dos nosos desefia-
dores, a experiencia das nosas empresas e 0 apoio
da administracion. De ai a importancia de cofiecer o
noso relato historico, para fortalecer entre todos ese
inevitable compromiso co progreso, e reivindicar
o desefio galego para que sexa recofiecido como
un dos nosos elementos diferenciais e de calidade.

Francisco Conde Lopez
Conselleiro de Economia, Emprego e Industria

on el programa Disefo para la Innovacion

2020 la Xunta de Galicia muestra su com-
promiso con el desarrollo e integracion del disefio
en el mundo de la empresa y apuesta por su papel
estratégico en el &mbito de la innovacién para con-
tar con una economia mas competitiva y diferencia-
da. Identificar los casos de éxito resulta fundamental
y nada mejor que comenzar por el estudio de sus pre-
cedentes, convencidos de que construir el pasado es
una de las mejores maneras de afianzar el futuro.

Galicia apuesta por la innovacion, por el talen-
to, por su internacionalizacién y, por supuesto, por su
disefio. Porque, como sefald el disefiador Charles
Eames, «la necesidad es la principal condicién del
disefio» y la clave de su éxito esta en identificar esas
necesidades y devolverlas al mercado convertidas
en productos y servicios atractivos y faciles de usar.
En linea con Europa, de cara a conseguir una mayor
rentabilidad y crecimiento de nuestras empresas,
Galicia trabaja en la capacidad del disefio para crear
valor y potencia la productividad y el acceso a nue-
vos mercados. Con ese enfoque se esta desarrollan-
do el programa de Disefio para la Innovacion 2020
y para definir su briefing, su estrategia, nada mejor
que el propio lema del programa: «El disefio como
motor de innovacion y competitividad».

La Agencia Gallega de Innovacion, que precisa-
mente participa actualmente en dos programas euro-
peos como Design for innovation (Design4lnnovation)
—para el desarrollo de planes de accion de diseno
para mejorar la competitividad de las pymes a través
de un uso mas estratégico del disefio— y User Factor
—aque permite la transferencia de modelos de pro-
gramas de apoyo al deseno entre agencias regiona-
les—. En esa linea, la Xunta de Galicia quiere implicar
a todo el ecosistema gallego del disefio, desde dise-

Nadores a empresas y clusters, pasando por asocia-
ciones, instituciones, estudios, escuelas y facultades.
Unicamente con el compromiso y esfuerzo compar-
tido, podremos lograr nuestro objetivo, que ya Luis
Seoane nos marcd hace mas de medio siglo al sofar
con convertir Galicia en el piloto de Espana en el am-
bito del disefio.

Galicia quiere ser pionera en definir una poli-
tica publica orientada a la promocién del disefo. Lo
hacemos cumpliendo asi con una de las prioridades
del nuevo Plan Galicia Innova 2020, para hacer de
Galicia un territorio con una economia mas fuerte
y competitiva. Porque no hay nada que aporte mas
competitividad a nuestro tejido que sus ansias por
innovar y desarrollar productos o servicios. Para ello
hemos de poner en valor la figura del disefiador, para
promover politicas de innovacion permeables al fo-
mento del disefio y mejorar su conocimiento como
factor estratégico.

Publicaciones como Galicia. O desefio como
motor contribuyen al objetivo de mejorar el conoci-
miento y prestigio del disefio como factor estratégico
y sirven de guiaalas empresasy alos emprendedores.
Gracias, por tanto, a quienes han contribuido con sus
textos para acercarnos la historia del diserio en Galicia,
asi como a todos los que han hecho posible la edicion
de este libro y el desarrollo del programa Diseno para
la Innovacion 2020. En Galicia tenemos todo a favor
para ser un referente en el campo del disefio: el talen-
to de nuestros disefiadores, la experiencia de nues-
tras empresas y el respaldo de la Administracion. De
ahi laimportancia de conocer nuestro relato histérico,
de cara a fortalezar entre todos ese inevitable com-
promiso con el progreso y reivindicar el disefio galle-
go para que sea reconocido como uno de nuestros
elementos diferenciales y de calidad.

Francisco Conde Lopez
Conselleiro de Economia, Emprego e Industria
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GAL. Galicia ten un relato

Resulta indubidable que o avance do desefio transcorre pa-
ralelo ao desenvolvemento da industria e da economia dun
lugar. Na nosa vida estamos rodeados de desefo, do bo e do malo,
do que responde a unha funcion, do que non o fai e do que ademais
de cumprir co seu obxectivo funcionalista consegue proxectarse es-
teticamente de maneira afortunada. A maior parte das cousas que ve-
mos obedecen e son froito dun proceso de deserio que, procurando,
antes de nada, unha eficacia funcional, traballa coa vista posta nunha
adecuada e efectiva concepcion formal. Pero hoxe, mais que nunca, o
deseno funciona como motor para o desenvolvemento, a innovacion e
a competitividade das empresas. O desefio dé sentido, funciona como
elemento transformador, xa sexa desde o tactico ou desde o estratéxi-
Co, e consegue un xiro de valor nas empresas e na industria.

Se unha forma é capaz de comunicar de modo efectivo, e lle
outorga identidade ao produto en cuestidn, a funcionalidade primei-
ra dese produto sera indubidablemente ainda mais efectiva. O psico-
l6xico, o simbdlico, o sustentable ou o estético son aspectos que se
deben ter en conta nun século xxi que demanda do desefo a sua capa-
cidade para inserirse noutros terreos, en moitos casos, afastados das
formas. Hoxe é fundamental significar o labor do desefio como plani-
ficacion e como competitividade —algo que advertimos en empresas
paradigmaticas como Olivetti, Braun, IBM ou Apple—, pero tamén nas
empresas mais punteiras do mundo actual que coinciden, curiosamen-
te, nunha cousa: entre os seus fundadores sempre podemos atopar un
creativo, xa sexa un artista ou un desefiador sexa este do tipo que sexa.

Tamén haberia que deterse no desefio como aplicacion nun
mundo cambiante no saudable, ético e sustentable; no deseno es-
tratéxico ou no deseno de procesos. Son so algun exemplos que evi-
dencian que o labor do desefio nunha empresa debe ir mais ald da
realizacion dun logotipo e unha paxina web e que mais ald de cate-
gorias como o desefio industrial, o desefio grafico ou o desefio de
produto hai moitas vertentes empresariais e sociais onde a achega
do desefio debe resultar fundamental.

Moitos desefiadores defenderon que as belas artes son unha es-
pecie de caldo de cultivo para o desefio aplicado. Por suposto, hai ou-
tros profesionais que opinan o contrario. Pero no século xxi non caben
controversias nese sentido se finalmente se logra o obxectivo, que non
é outro que identificar e solucionar problemas humanos. Ai atépanse
disciplinas como a arte e o desefo, ainda que os problemas sexan de
distinta indole. A arte non sempre se expon para a contemplacion e
non s6 podemos outorgarlle valores terapéuticos sendn unha concien-
cia social e histdrica, xa sexa a través dunha arte activista e compro-
metida ou dunha arte capaz de valorar as formas —que Luis Seoane
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Galicia tiene un relato CAST.

esulta indudable que el avance del disefio transcurre parale-

lo al desarrollo de la industria y de la economia de un lugar.
En nuestra vida estamos rodeados de disefio, del bueno y del malo,
del que responde a una funcién, del que no lo hace y del que ademas
de cumplir con su objetivo funcionalista consigue proyectarse esté-
ticamente de manera afortunada. La mayor parte de las cosas que
vemos obedecen a un proceso de disefio que, procurando, antes de
nada, una eficacia funcional, trabaja con la vista puesta en una ade-
cuada y efectiva concepcién formal. Pero hoy, mas que nunca, el di-
sefo debe funcionar como motor para el desarrollo, la innovaciény la
competitividad de las empresas. El disefio da sentido, se activa como
elemento transformador, ya sea desde lo tactico o desde lo estraté-
gico, consiguiendo un giro de valor en la empresa y en la industria.

Si una forma es capaz de comunicar de modo certero, otorgando
identidad al producto en cuestién, la funcionalidad primera de ese pro-
ducto sera indudablemente todavia mas efectiva. Lo psicoldgico, lo sim-
bdlico, lo sostenible o lo estético son aspectos a tener en cuenta en un
siglo xxi que demanda del disefio su capacidad para insertarse en otros
terrenos, en muchos casos, alejados de las formas. Hoy es fundamen-
tal significar la labor del disefio como planificacién y como competitivi-
dad —algo que advertimos en empresas paradigmaticas como Olivetti,
Braun, IBM o Apple—, pero también en las empresas mas punteras del
mundo actual que coinciden, curiosamente, en una cosa: entre sus fun-
dadores siempre podemos encontrar un creativo, ya sea un artista o un
disefador, sea este del tipo que sea.

También habria que detenerse en el disefio como aplicacion en
un mundo cambiante en lo saludable, ético y sostenible; en el disefo
estratégico; o en el disefio de procesos. Son solo algunos ejemplos
que evidencian que la labor del disefio en una empresa debe ir mas
alla de la realizacién de un logotipo y una pagina web y que mas alla
de categorias como el disefio industrial, el disefio grafico o el disefio
de producto hay muchas vertientes empresariales y sociales donde la
aportacion del disefio debe resultar fundamental.

Muchos disefadores han defendido que las bellas artes son una
especie de caldo de cultivo para el disefio aplicado. Por supuesto,
hay otros profesionales que opinan lo contrario. Pero en el siglo xxi no
caben controversias en ese sentido si finalmente se logra el objetivo,
que no es otro que identificar y solucionar problemas humanos. Ahi
se encuentran disciplinas como el arte y el disefio, aunque los proble-
mas sean de distinta indole. El arte no siempre se plantea para la con-
templacion y no solo podemos otorgarle valores terapéuticos sino
una conciencia social e historica, ya sea a través de un arte activista
y comprometido o de un arte capaz de valorar las formas —que Luis



GAL. Galicia ten un relato

cualificou moi acertadamente de inéditas— capaces de resucitar unha
identidade e darlles sentido a unha estratexia cultural, econémica, po-
litica ou empresarial.

E moi importante entender o desefio desde o seu sentido proce-
sual. Ese proceso conduce en moitos casos a solucidns moi simples,
ainda que esa simplicidade non € unha meta sendn unha consecuen-
cia, como aseverara Dieter Rams. O contrario seria comezar a casa
polo tellado. Asi, se desefiadores como Massimo Vignelli avogaran por
un deseflo que sexa semanticamente correcto, sintacticamente con-
sistente e pragmaticamente comprensible, outros, en cambio, advir-
tennos de que non podemos confundir lexibilidade con comunicacion.
A cuestion é entender que nun mundo de transformacions constantes,
onde a informacidn se ten que procesar a velocidades de vertixe, non
€ o coflecemento adquirido o realmente relevante, sendn a capacida-
de de asumir novos cofiecementos, a posibilidade de fuxir de depar-
tamentos estancos e entender que conceptos como os de ciencias
ou letras xa non poden continuar sendo obxecto de ensinos rixidos
senon que han de converterse en valores conectados, como a arte, o
desefo ou a arquitectura. As humanidades permitennos aprehender e
comprender o mundo desde unha perspectiva critica e as ciencias son
fundamentais para operar nese mundo. O tecnoldxico demanda mais
que nunca o humano e a creatividade. A educacion debe fundamentar-
se mais na cooperacion e a empatia e menos na memoria individual, e
abrazar o concepto de intelixencia colectiva. E nese punto de encon-
tro, de procura de solucions, outra vez, o deseno pode resultar verda-
deiramente util 8 hora de enfrontarse aos grandes problemas da nosa
época, asi como aos seus grandes retos econémicos. O desefio con-
verteuse nunha disciplina cada vez mais flexible que se emprega para
abordar cuestions sociais, politicas, culturais e ambientais de caracter
urxente, sen abandonar o seu tradicional papel comercial e estratéxico.

Pensemos en Bruno Munari, para quen o bo desefio non po-
dia ser unicamente un privilexio para quen o poida pagar, e afirmaba
que se 0s obxectos que usamos a cotio e, en xeral, a nosa contor-
na, convértense en obras de arte, deberiamos ser capaces de afirmar
que conseguiriamos unha vida equilibrada. Tratase de transformar o
ordinario en extraordinario. E algo que levado a Galicia, Luis Seoane
entendeu coma ninguén. En 1962, en conversacion con Isaac Diaz
Pardo, Seoane dira esa frase que tan ben resume o pensar e actuar de
ambos os dous, ao tempo que da pistas de por onde camifar: «Nos
queremos axudar a enriquecer o mundo coa nosa diferenza». Seoane
queria un desefo acorde co seu tempo, pero capaz de lembrar mais
o0 pobo onde se creou, a man do home. Asi nacera o Laboratorio
de Formas de Galicia, que este libro trata con detalle mais adiante.

Galicia. O desefio como motor
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El diseno se ha
convertido en una
disciplina cada vez
mas flexible que
se emplea para
abordar cuestiones
sociales, politicas,
culturalesy
medioambientales
de caracter
urgente, sin
abandonar su
tradicional papel
comercial y
estratégico.

Galicia tiene un relato CAST.

Seoane calificd muy acertadamente de inéditas— capaces de resu-
citar una identidad y dar sentido a una estrategia cultural, econdmica,
politica o empresarial.

Es muy importante entender el disefio desde su sentido proce-
sual. Ese proceso conduce en muchos casos a soluciones muy sim-
ples, aunque esa simplicidad no es una meta sino una consecuencia,
como aseverara Dieter Rams. Lo contrario seria comenzar la casa por el
tejado. Asi, si disefiadores como Massimo Vignelli abogaran por un di-
seflo que sea semanticamente correcto, sintacticamente consistente
y pragmaticamente comprensible, otros, en cambio, nos advierten de
que no podemos confundir legibilidad con comunicacién. La cuestién
es entender que, en un mundo de transformaciones constantes, don-
de la informacion ha de procesarse a velocidades de vértigo, no es el
conocimiento adquirido lo realmente relevante, sino la capacidad de
asumir nuevos conocimientos, la posibilidad de huir de departamentos
estancos y entender que conceptos como los de ciencias o letras ya
no pueden continuar siendo objeto de ensefianzas rigidas sino que han
de convertirse en valores conectados, como el arte, el disefio o la ar-
quitectura. Las humanidades nos permiten aprehender y comprender
el mundo desde una perspectiva critica y las ciencias son fundamen-
tales para operar en ese mundo. Lo tecnologico demanda mas que
nunca lo humano y la creatividad. La educacién debe fundamentarse
mas en la cooperacion y la empatia y menos en la memoria individual,
abrazando el concepto de inteligencia colectiva. Y en ese punto de en-
cuentro, de busqueda de soluciones, otra vez, el disefio puede resultar
verdaderamente Util a la hora de enfrentarse a los grandes problemas
de nuestra eépoca, asi como a sus grandes retos econdmicos. El disefio
se ha convertido en una disciplina cada vez mas flexible que se emplea
para abordar cuestiones sociales, politicas, culturales y medioambien-
tales de caracter urgente, sin abandonar su tradicional papel comercial
y estratégico.

Pensemos en Bruno Munari, para quien el buen disefio no po-
dia ser Unicamente un privilegio de quienes pudieran permitirselo, afir-
mando que si los objetos que usamos cotidianamente y, en general,
nuestro entorno, se convierten en obras de arte, deberiamos ser ca-
paces de afirmar que habremos conseguido una vida equilibrada. Se
trata de transformar lo ordinario en extraordinario. Es algo que llevado
a Galicia, Luis Seoane entendié como nadie. En 1962, en conversacién
con Isaac Diaz Pardo, Seoane dira esa frase que tan bien resume el
pensar y actuar de ambos al tiempo que da pistas de por donde ca-
minar: «Nosotros queremos ayudar a enriquecer al mundo con nuestra
diferencia». Seoane queria un disefio acorde con su tiempo, pero ca-
paz de recordar mas al pueblo donde se cred, a la mano del hombre.



GAL. Galicia ten un relato

Luis Seoane e Isaac Diaz Pardo, cofiecedores das teorias de Ruskin
e William Morris, dos racionalistas e construtivistas rusos, de Tomas
Maldonado, da Bauhaus etc., outorgabanlles un valor semellante as
experiencias andénimas que inventaron hai centenares de anos, formas
ainda actuais e que adquiriron particularidade galega. Efectivamente,
non hai maior exemplo de sustentabilidade que desefar formas con
historias propias. Pero non so iso: un bo desefiador hoxe ten o reto de
saber desefiar dunha maneira creativa o final dun produto e non sé o
seu primeiro sentido. E isto modifica non sé a maneira de facer para
os desefadores, sendn a relacion que a xente ten cos seus produtos.
E necesario aprender a comprar de modo responsable, e preguntar-
nos se ese deseno que nos gusta foi realizado ademais con materiais
que se obtiveron dun modo respectuoso coa contorna e se as suas
formas nos pertencen. Pero tamén podemos «mercar como galegos»,
e pensar que en cada unha das nosas eleccions esta tamén o desen-
volvemento da nosa economia. Facer uso do noso poder como consu-
midores é algo que se vén pregoando incesantemente desde hai anos.
Victor Papanek alentou a traballar responsablemente os desefiadores
e enfrontouse duramente aos profesionais do sector a partir do seu
libro Design for the Real World (1971), que foi censurado por moitos,
pero acabou sendo traducido a mais de vinte idiomas, sendo hoxe un-
bestseller entre os libros de deseno. Papanek aseverou que, compro-
metidos moral e socialmente, os desefiadores deben encararse coas
necesidades dun mundo que esta entre a espada e a parede, mentres
que as agullas do reloxo sinalan inexorablemente a ultima oportunida-
de de emendarse. Para Papanek a responsabilidade do desefiador, o
seu bo xuizo social e moral ten que entrar en xogo moito antes de que
empece a desenar, porque ten que xulgar, aprioristicamente, ademais
se os produtos que se lle pide que desefie ou redesefie merecen a sua
atencion ou non. Noutras palabras, se o seu desefio estara a favor ou
en contra do ben social.

Hoxe sabemos que deseriar non é unha profesiéon, sendn unha
actitude, como escribiu con lucidez visionaria Laszlo Moholy-Nagy. Os
grandes pioneiros do deseno, da arte, da industria, da empresa etc. re-
mitironse sempre & historia, porque se non hai memoria non hai futuro.

Desefio en Galicia. Unha viaxe histérica polas formas e procesos

En ocasidns, intentar comezar polo principio lévanos a outros
puntos de partida. Seguramente, porque ainda que xa se dixese conan-
terioridade, nunca estivemos o suficientemente atentos & hora de es-
coitar. Ahistoriadasformas,ouoqueéomesmo,ahistoriadodesefioen
Galiciasufriutransformaciéns e omisions propias datradicion oral, pero
como esta, resulta fundamental para manter viva a cultura de Galicia.

Galicia. O desefio como motor

Manuel Rodriguez-Arijon Pallas, orixinario da
aldea de Rebordelos (Carballo, A Corufia), foi
o inventor do clip para os tirantes nos anos trinta
do século xx. Un enxefio que substituiria
o botdn ou o corchete co que se fabricaban con
anterioridade. Fotografia: Phottic
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Documento del clip que inventé Manuel
Rodriguez-Arijén Pallas y que acredita su patente,
registrada en el afio 1936 en la ciudad de Nueva
York (Estados Unidos). Fotografia: Phottic

Galicia tiene un relato CAST.

Asi nacera el Laboratorio de Formas de Galicia, que este libro trata con
detalle mas adelante. Luis Seoane e Isaac Diaz Pardo, conocedores
de las teorias de Ruskin y William Morris, de los racionalistas y cons-
tructivistas rusos, de Tomas Maldonado, de la Bauhaus, etc, otorgaban
un valor semejante a las experiencias andénimas que inventaron hace
centenares de afios formas aun actuales y que adquirieron particula-
ridad gallega. Efectivamente, no hay mayor ejemplo de sostenibilidad
que disefar formas con historias propias. Pero no solo eso: un buen
disefiador hoy tiene el reto de saber disefiar de una manera creativa
el final de un producto y no solo su primer sentido. Y esto modifica
no solo la manera de hacer para los disenadores, sino la relacion que
la gente tiene con sus productos. Es necesario aprender a comprar
de modo responsable, preguntandonos si ese disefio que nos gusta
ha sido realizado ademéas con materiales que se han obtenido de un
modo respetuoso con el entorno y si sus formas nos pertenecen. Pero
también podemos «comprar como gallegos», pensando que en cada
una de nuestras elecciones esta también el desarrollo de nuestra eco-
nomia. Hacer uso de nuestro poder como consumidores es algo que
se viene pregonando desde hace anos. Victor Papanek alentd a traba-
jar responsablemente a los disefiadores y se enfrenté duramente a los
profesionales del sector a partir de su libro Design for the Real World
(1971), que fue censurado por muchos, pero acabd siendo traducido
a mas de veinte idiomas, siendo hoy un bestseller entre los libros de
disefio. Papanek aseverd que, comprometidos moral y socialmente, los
disefiadores deben encararse con las necesidades de un mundo que
esta entre la espaday la pared, mientras que las agujas del reloj sefialan
inexorablemente la ultima oportunidad de enmendarse. Para Papanek
la responsabilidad del disefiador, su buen juicio social y moral tiene que
entrar en juego mucho antes de que empiece a disefar, porque tiene
que juzgar, aprioristicamente, ademas si los productos que se le pide
que disefie o redisefie merecen su atenciéon o no. En otras palabras, si
su disefo estara a favor o en contra del bien social.

Hoy sabemos que disefiar no es una profesioén, sino una actitud,
como escribid con lucidez visionaria Laszlo Moholy-Nagy. Los grandes
pioneros del disefio, del arte, de la industria, de la empresa, etc., se han
remitido siempre a la historia, porque si no hay memoria no hay futuro.

Diseno en Galicia. Un viaje histérico por las formas y procesos

En ocasiones, intentar comenzar por el principio nos lleva a otros
puntos de partida. Seguramente, porque aunque todo haya sido di-
cho, nunca hemos estado lo suficientemente atentos a la hora de es-
cuchar. La historia de las formas, o lo que es lo mismo, la historia del
disefio en Galicia ha sufrido transformaciones y omisiones propias
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Luis Seoane
Castelao (matriz), 1969
Fotografia: Enrique Tourifio

1. Diaz, Maria América, ed. lit,, Luis Seoane: Notas
ds suas cartas a Diaz Pardo: 1957-1979. Sada:
Ediciés do Castro, 2004.

2. Barro, Pepe, «Tres pés para un triscele», Mdis
que ver. Cen historias do desefio na Galiza.
Vigo: Ediciéns Xerais de Galicia, 2018.

Galicia tiene un relato CAST.

de la tradicion oral, pero como esta, resulta fundamental para mante-
ner viva la cultura de Galicia. Pocos han conseguido trasmitirlo tan bien
como Luis Seoane, seguramente la personalidad mas relevante de la
cultura gallega, cuando menos en el ambito de lo creativo. La suya
es una aportacion fundamental, maxime por su condicién polifacética
y por su curiosidad infinita, casi siempre profética, que derivaba en
una capacidad de trabajo singular. Todas las acciones de Luis Seoane
incitaban a reinventar el pais. Entre otras cosas, a él le debemos el
cambio en la manera de entender nuestra ceramica, disefiando los pri-
meros prototipos de piezas del nuevo Sargadelos, con la inestimable
complicidad de su socio, Isaac Diaz Pardo. Seoane sefialé laimportan-
cia de investigar los grabados prehistéricos de Galicia, las tallas de los
yugos de los labradores, la cerdamica de Bufo, las esculturas de pan
de San Andrés de Teixido, el ornamento de los trajes, los bordados de
Camarifas, en definitiva, todo lo que nos representa y pueda ser adap-
tado al arte o al disefio. Es ahi donde una de sus frases mas conocidas
se nos ofrece como afortunado punto de partida: «Existen formas ga-
llegas inéditas, estan en el paisaje, en las herramientas de los oficios
y en los objetos heredados. Ahi estan para quien sepa recogerlas». En
esencia, lo que nos dice Seoane es que no hay mejor modo de prote-
ger una industria y una cultura que renovandola; no hay mejor ejemplo
de sostenibilidad que recoger en la historia propia las formas que la
caracterizan a lo largo del tiempo. Esa sensibilidad heredada es un ve-
hiculo inmejorable para la diferenciacion cultural, pero también un ex-
traordinario motor para la innovacion y la competitividad empresarial.

Como escribird Pepe Barro «La sociedad gallega necesitaba oir
aquella historia moralmente necesaria: Tierras gallegas con ideas de
nuestro tiempo, transformadas aqui. Y si en esa historia Seoane fue
Dios, Diaz Pardo fue su profeta»?. Esa predicacion fue de palabra y de
obra. Es esaidea la que se expone en los fundamentos del Laboratorio
de Formas, donde se empuja a la construccién de un sistema de ex-
presidon propio y a la promocién de industrias capaces de fabricar
objetos con origen. Algunas de esas nuevas formas desarrolladas en
los centros ceramicos de O Castro y Sargadelos seran en primer lu-
gar unas jarras homenaje a personalidades como Rosalia de Castro
o Castelao; otras, mas pequenas, tendran un trasfondo medieval con
protagonistas como el Maestro Mateo, Martin Cddax, Maria Castania,
Inés de Castro, Rui Xordo o Maria Pita. Resulta interesante la libertad
expresiva de estas jarras, caracter que se torna todavia mas enfatico si
pensamos en que de muchos de esos personajes Seoane desconocia
la cara al no haber documentos graficos sobre ellos.

Luis Seoane evitaba toda estandarizacion al procurar aprehender
los paradigmas culturales de las tradiciones de un lugar como Galicia,
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Poucos conseguiron transmitilo tan ben como Luis Seoane, segura-
mente a personalidade mais relevante da cultura galega, cando me-
nos no ambito do creativo. A sua € unha achega fundamental, maxime
pola sua condicion polifacética e pola sua curiosidade infinita, case
sempre profética, que derivaba nunha capacidade de traballo singular.
Todas as accidns de Luis Seoane incitaban a reinventar o pais. Entre
outras cousas, a el debémoslle o cambio na maneira de entender a
nosa ceramica, xa que desefiou os primeiros prototipos de pezas do
novo Sargadelos, coa inestimable complicidade do seu socio, Isaac
Diaz Pardo. Seoane sinalou a importancia de investigar os gravados
prehistdricos de Galicia, as tallas dos xugos dos labradores, a cera-
mica de Buno, as esculturas de pan de San Andrés de Teixido, o orna-
mento dos traxes, os bordados de Camarifias, en definitiva, todo o que
nos representa e poida ser adaptado & arte ou ao desefio. E ai onde
unha das suUas frases mais coflecidas se nos ofrece como afortunado
punto de partida: «Existen formas galegas inéditas, estan na paisaxe,
nas ferramentas dos oficios e nos obxectos herdados. Ai estan para
quen saiba recollelas»!. En esencia, o que nos di Seoane é que non
hai mellor modo de protexer unha industria e unha cultura que reno-
vandoa; non hai mellor exemplo de sustentabilidade que recoller na
historia propia as formas que a caracterizan ao longo do tempo. Esa
sensibilidade herdada é un vehiculo inmellorable para a diferencia-
cion cultural, pero tamén un extraordinario motor para a innovacion
e a competitividade empresarial.

Como escribira Pepe Barro «A sociedade galega necesitaba oir
aquela historia moralmente necesaria: Terras galegas con ideas do
noso tempo, transformadas aqui. E se nesa historia Seoane foi Deus,
Diaz Pardo foi o seu profeta»? Esa predicacion foi de palabra e de obra.
E esaidea a que se expon nos fundamentos do Laboratorio de Formas,
onde se empuxa a construcion dun sistema de expresion propio e a
promocion de industrias capaces de fabricar obxectos con orixe.
Algunhas desas novas formas desenvolvidas nos centros cerdmicos
do Castro e Sargadelos seran en primeiro lugar unhas xerras home-
naxe a personalidades como Rosalia de Castro ou Castelao; outras,
mais pequenas, teran un fondo medieval con protagonistas coma o
Mestre Mateo, Martin Cddax, Maria Castafa, Inés de Castro, Rui Xordo
ou Maria Pita. Resulta interesante a liberdade expresiva destas xerras,
caracter que se torna ainda mais enfatico se pensamos en que de moi-
tos deses personaxes Seoane descofecia a cara ao non haber docu-
mentos graficos sobre eles.

Luis Seoane evitaba toda estandarizacion ao procurar aprehen-
der os paradigmas culturais das tradicions dun lugar como Galicia, non
tanto coa intencion de replicar o logrado senén buscando renovar as
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formas ancestrais para proxectalas no presente e no futuro da industria.
Para Seoane unha aixada executada por mans de campesifios galegos
foi e é distinta a outra proxectada noutro pais europeo ou da mesma
peninsula. O debuxo que por instinto vefien marcando cos seus semen-
tados os campesifios de calquera comarca galega é diferente ao que
noutro pais minifundista de Portugal ou Espanfa realizan os seus labra-
dores. E algo que advertimos nunha imaxe de finais dos sesenta onde
Luis Seoane observa unha figurifia de faragulla de pan de San Andrés de
Teixido no seu taller do Castro de Samoedo, mirada que destilard no seu
marabilloso Ramo vermello.

E ese mesmo enfoque o que servird como punto de partida do
programa de Desefio para a Innovacion 2020. Tamén para definir o
seu briefing ou estratexia, visual e conceptual, que poderia resumirse
no propio lema do programa: «O desefio como motor de innovacion e
competitividade». Con esa idea, traballard a imaxe o deseflador galego
Alvaro Valifio, que se centrara nesa idea do desefio como motor para
propofier un dobre xogo a partir dun simbolo de simetria rotacional,
o triscele, e a idea de motor, ligado a industria e ao movemento. Por
unha banda, nada mais antigo e apegado ao noso pasado que o tris-
cele, que podemos atopar en moitos petroglifos de Galicia, como en
Allariz ou Santa Tecla. O triscele € unha icona do noso pasado, da cultura
celta e da nosa artesania. O motor, clave da nosa industria e potencial
naval, edlico ou automobilistico. O triscele é simbolo de boa sorte, pero
tameén representou o aire, a auga e a terra; ou o pasado, o presente e
o futuro. Neste caso, o desefo, a innovacion e a competitividade das
nosas empresas. Coas cores da bandeira galega, para potenciar a nosa
condicion atlantica, pensouse nunha imaxe grafica capaz de funcionar
en movemento, como un motor capaz de ter a sUa representacion tridi-
mensional e portatil, facil de animar a través de gifs para a sua represen-
tacion dixital e capaz de proxectar o potencial creativo e innovador de
Gallicia, desde o neolitico ata o noso presente.

Pero traballar cunha imaxe tan icénica como a do triscele obriga
tamen a restituir o seu sentido. Basta pensar como a UEFA obrigou hai
uns anos o Celta de Vigo a tapar o triscele que lucian as suas camisetas
por detras. O maximo organismo europeo esqueciase asi de que esta
foraunha destacada forma grafica do neolitico e doutras moitas etapas,
pero sobre todo da civilizacion celta. O triscele é un simbolo universal
e ainda asi un desefador ten sempre a capacidade de aprehender e
destilar as suias formas coma se fosen inéditas. Asi conseguiu velo
Xaime Isla Couto cando desefiou o logotipo da empresa Zeltia a fi-
nais dos anos trinta —a historia da identidade corporativa de Zeltia
é debullada moi atinadamente por Pepe Barro no seu cofiecido arti-
go «Tres pés para un triscele»®, onde fala tamén de Xaime Isla Couto
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de laindustria. Para Seoane una azada ejecutada por manos de campe-

PrOYGCta rlas en sinos gallegos fue y es distinta a otra proyectada en otro pais europeo

e| presente y en o de la misma peninsula. El dibujo que por instinto vienen marcando

I f d I con sus sembrados los campesinos de cualquier comarca gallega es

el ruturo de la diferente al que en otro pais minifundista de Portugal o Espafia realizan

indUStria. sus labradores. Es algo que advertimos en una imagen de finales de los

sesenta donde Luis Seoane observa una figurita de miga de pan de San

Luis Seoane en su estudio de O Castro de Andrés de Teixido en su taller de O Castro de Samoedo, mirada que
Samoedo, contemplando una figura de pan destilara en su maravilloso Ramo vermello.

de San Andreés de Teixido, 1963 . L, .
Es ese mismo enfoque el que servirda como punto de partida del

programa de Disefio para la Innovacion 2020. También para definir su
briefing o estrategia, visual y conceptual, que podria resumirse en el
propio lema del programa: «El disefio como motor de innovacion y
competitividad». Con esaidea, trabajara laimagen el disefador gallego
Alvaro Valifio, que se centrara en esa idea del disefio como motor para
proponer un doble juego a partir de un simbolo de simetria rotacional,
el trisquel, y la idea de motor, ligado a la industria y al movimiento. Por
un lado, nada mas antiguo y apegado a nuestro pasado que el trisquel,
que podemos encontrar en muchos petroglifos de Galicia, como en
Allariz o Santa Tecla. El trisquel es un icono de nuestro pasado, de la
cultura celta y de nuestra artesania. El motor, clave de nuestra indus-
tria y potencial naval, edlico o automouvilistico. El trisquel es simbolo
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como autor do deserio do simbolo de Editorial Galaxia en 1950—.

Ou xa nos cincuenta Luis Seoane para a Coleccion Martin Sarmiento
da Editorial Citania. Antes, en 1932, Alvaro de las Casas funda Ultreya
—organizacion de mozos galeguistas— e asume o triscele como a re-
presentacion dun home correndo. E un triscele de angulos rectos, moi
semellante ao simbolo utilizado polo partido de Hitler, como analizara
en detalle tamén Pepe Barro. Por suposto, a simbdlica esvastica utiliza-
da polo Partido Nacional Socialista aleman, proxeccion clave da férrea
engrenaxe regrada do sistema conformado polo Terceiro Reich, fara
da imaxe do triscele unha forma que un desefiador actual terd que tra-
ballar para eliminar o seu atroz sentido simbdlico. Unha forma sinxela,
sobria, xeométrica e con aparencia de movemento fan do seu desefno
algo equilibrado e por iso é polo que foi utilizada tamén polo cristia-
nismo ou o budismo, polos gregos e os romanos, asi como por pobos
celtas ou xermanicos. Pero a sua forma negra dentro dun circulo bran-
co sobre un fondo vermello pasara para sempre como un signo ligado
ao terror e ao horror, ainda que previamente fose simbolo de boa sorte
e de unidn entre culturas. En calquera caso, a pesar deste terrorifico
desvio, a capacidade dun desefiador esta en reponer a saude dunha
forma e conseguir ese caracter inédito ao renovar o seu sentido.

Avanzar mirando o retrovisor. Industrias da memoria

Non hai mellor maneira de avanzar que mirar polo retrovisor.
Unicamente asi poderemos abrazar as formas e os xestos que no
pasado deixaron gravadas as pistas para renovar hoxe a nosa indus-
tria e as nosas empresas. Moitas veces € o cofilecemento do errado
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Logotipo desefiado por Alvaro Valifio para
o programa de Desefio para a Innovacion 2020
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de buena suerte, pero también represento el aire, el agua vy la tierra; o
el pasado, el presente y el futuro. En este caso, el disefio, la innovacién
y la competitividad de nuestras empresas. Con los colores de la ban-
dera gallega, y potenciando nuestra condicion atlantica, se pensd en
una imagen gréafica capaz de funcionar en movimiento, como un motor
capaz de tener su representacion tridimensional y portatil, facil de ani-
mar a través de gifs para su representacion digital y capaz de proyectar
el potencial creativo e innovador de Galicia, desde el neolitico hasta
nuestro presente.

Pero trabajar con una imagen tan iconica como la del trisquel
obliga también a restituir su sentido. Basta pensar como la UEFA obli-
go hace unos afos al Celta de Vigo a tapar el trisquel que lucian sus
camisetas por detras. El maximo organismo europeo se olvidaba asi
de que esta habia sido una destacada forma grafica del neolitico y de
otras muchas etapas, pero sobre todo de la civilizaciéon celta. El tris-
quel es un simbolo universal y aun asi un disefiador tiene siempre la
capacidad de aprehender y destilar sus formas como si fuesen in-
éditas. Asi consiguié verlo Xaime Isla Couto cuando disefié el logo-
tipo de la empresa Zeltia a finales de los afios treinta —la historia de
la identidad corporativa de Zeltia es desgranada muy atinadamente
por Pepe Barro en su conocido articulo «Tres pés para un triscele»3,
donde habla también de Xaime Isla Couto como autor del disefio del
simbolo de Editorial Galaxia en 1950—. O ya en los cincuenta Luis
Seoane para la Coleccion Martin Sarmiento de la Editorial Citania.
Antes, en 1932, Alvaro de las Casas funda Ultreya —organizacién de
jovenes galleguistas— y asume el trisquel como la representacion de
un hombre corriendo. Es un trisquel de angulos rectos, muy semejan-
te al simbolo utilizado por el partido de Hitler, como analizara en deta-
lle también Pepe Barro. Por supuesto, la simbdlica esvastica utilizada
por el Partido Nacional socialista alemén, proyeccién clave del férreo
engranaje reglado del sistema conformado por el Tercer Reich, hara
de la imagen del trisquel una forma que un disefiador actual tendra
que trabajar de cara a eliminar su atroz sentido simbdlico. Una forma
sencilla, sobria, geométrica y con apariencia de movimiento hacen
de su disefio algo equilibrado y de ahi que haya sido utilizada también
por el cristianismo o el budismo, por los griegos y los romanos, asi
como por pueblos celtas o germanicos. Pero su forma negra dentro
de un circulo blanco sobre un fondo rojo pasara para siempre como
un signo ligado al terror y al horror, aunque previamente haya sido
simbolo de buena suerte y de unién entre culturas. En cualquier caso,
a pesar de este terrorifico desvio, la capacidad de un disefador esta
en reponer la salud de una forma y conseguir ese caracter inédito al
renovar su sentido.
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o desencadeamento dun éxito futuro. Porque non hai mellor maneira de
protexer unha memoria que outorgandolle novas formas, e investigar
0s seus materiais e tecnoloxias, a sua achega a cultura con maiusculas;
esa cultura da industria, da empresa, da imaxe etc., que é patrimonio
de todos. E a industria da memoria a que é capaz de guiar o resto das
industrias, aquela que permite atopar o sentido no propio para desde
ai proxectar valor, diferenza e diversidade, como queiramos chamarlle.
E nesa simbiose da orixe ou o propio co espirito de época onde se nos
aparece o desefio como motor para a innovacion.

Dunha maneira sintética poderiamos remontarnos a como a indus-
tria téxtil foi pioneira en mecanizarse. E esta quen coa construciéon me-
canica ou a siderurxia domina a primeira industrializacion. Non deberia
estrafar que a manufactura do lifio se vise beneficiada polo clima humido
de Galicia. Raras eran as casas galegas que a partir das Ultimas décadas
do século xvil non tivesen teares ou outros instrumentos para ese mes-
mo fin. No Museo do Pobo Galego consérvanse exemplos de artefactos
como os peites ou as cardas —utilizados para separar o lifo da estopa—,
as rocas, o fuso ou a espadela —para traballar a lana ou o lifio—, deban-
dadores —para debandar madeixas— ou curiosos teares tradicionais
da época. Neste sentido, tameén a concesion dos correos maritimos na
Coruna en 1764 resultara fundamental. As suias naves encheranse de teas
de lino. «Dotada de producién propia, dun medio de transporte directo
e privilexiado con destino &s Indias (barcos rapidos, convenientemen-
te artillados, con saidas regulares e itinerarios fixos), e favorecida polo
consumo forzoso de produtos metropolitanos que alguns correxedores
lles imponian aos indixenas das suas demarcacions, cabia esperar que
a lenceria galega tivese unha participacién destacada no novo trafico».
Pero a realidade foi outra e Galicia non exercerd de punta de lanza e si
Catalufia, paradoxalmente de clima seco, pero capaz de adquirir lifio en
cru de paises como Alemana ou Francia para logo pintar en Barcelona.
Porque seré a estampaxe, o acabado, a fase do téxtil capaz de incorporar
maior valor engadido e a industria téxtil en Galicia ira minimizando a sua
presenza na economia galega durante todo o século xix.

Doutra banda, se o algodén acabara por vencer o lifio co seu
maior potencial comercial, € certo que o lifio conseguiu un lugar mais
estable grazas a unha demanda mais selecta. Habera que esperar
moitos anos para que o lifo volva cobrar ese protagonismo coa ache-
ga histérica de Adolfo Dominguez. Sera nos recentes anos oitenta,
un momento onde a publicidade estaba chea de corpos perfectos®.
As imaxes e as aparencias estaban a desprazar a realidade. A orde
posmoderna convertia o corpo nunha sorte de relixién. E entén can-
do o desefo cobra unha relevancia inédita e un iogur non sé € unha
sobremesa, sendn que ten que axudar a conseguir un «corpo Danone».
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Ramo vermello, 1969
Cerédmica de Sargadelos
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4. Carmona, Xoan y Jordi Nadal, Galicia Industrial
(c. 1750-2005). A Corufia: Fundacion Pedro
Barrié de la Maza, 2005.
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Avanzar mirando el retrovisor. Industrias de la memoria

No hay mejor manera de avanzar que mirar por el retrovisor.
Unicamente asi podremos abrazar las formas y los gestos que en el
pasado dejaron grabadas las pistas para renovar hoy nuestra industria
y nuestras empresas. Muchas veces es el conocimiento de lo errado
el desencadenante de un éxito futuro. Porque no hay mejor manera
de proteger una memoria que otorgandole nuevas formas, investi-
gando sus materiales y tecnologias, su aporte a la cultura con ma-
yUsculas; esa cultura de la industria, de la empresa, de la imagen, etc,
que es patrimonio de todos. Es la industria de la memoria la que es
capaz de guiar el resto de las industrias, aquella que permite encon-
trar el sentido en lo propio para desde ahi proyectar valor, diferencia
y diversidad, como queramos llamarle. Es en esa simbiosis del origen
o lo propio con el espiritu de epoca donde se nos aparece el disefo
como motor para la innovacion.

De una manera sintética podriamos remontarnos a cémo la in-
dustria textil fue pionera en mecanizarse. Es esta quien con la cons-
truccion mecanica o la siderurgia domina la primera industrializacion.
No deberia extranar que la manufactura linera se viera beneficiada
por el clima humedo de Galicia. Raras eran las casas gallegas que
a partir de las ultimas décadas del siglo xvii no tuvieran telares u
otros instrumentos para ese mismo fin. En el Museo do Pobo Galego
se conservan ejemplos de artefactos como los peines o las cardas
—utilizados para separar el lino de la estopa—, las ruecas, el huso o
la espadilla —para trabajar la lana o el lino—, devanadoras —para de-
vanar madejas— o curiosos telares tradicionales de la época. En este
sentido, también la concesién de los Correos Maritimos en A Coruna
en 1764 resultara fundamental. Sus naves se llenaran de telas de lino.
«Dotada de produccioén propia, de un medio de transporte directo
y privilegiado con destino a las Indias (barcos rapidos, conveniente-
mente artillados, con salidas regulares e itinerarios fijos), y favorecida
por el consumo forzoso de productos metropolitanos que algunos
corregidores imponian a los indigenas de sus demarcaciones, cabia
esperar que la lenceria gallega tuviera una participacion destacada
en el nuevo trafico»“. Pero la realidad fue otra y Galicia no ejercera de
punta de lanzay si Catalufia, paraddjicamente de clima seco, pero ca-
paz de adquirir lino en crudo de paises como Alemania o Francia para
luego pintar en Barcelona. Porque sera la estampacion, el acabado, la
fase del textil capaz de incorporar mayor valor afiadido y la industria
textil en Galicia ira minimizando su presencia en la economia gallega
durante todo el siglo xix.

Por otro lado, si el algoddn acabara por vencer al lino con su
mayor potencial comercial, es cierto que el lino consiguié un lugar
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«Canto mais bebes, mais te gustas», era a mensaxe de Mondariz.
E nese clima de perfecciéon chega Adolfo Dominguez e espétanos
que «la arruga es bella», o que parecia contradicir esa unanime batalla
contra o tempo. Unha disonancia que non é tal se pensamos en como
el tamén proxecta os valores da superficie, neste caso do tecido, na
dobra, na caida, na textura. A engurra do lifio confire nobreza, en lifa
con esa demanda selecta que tifa séculos atras. Tanto € asi que ata o
personaxe de Sonny Crocket, interpretado por Don Johnson na soada
serie Corrupcion en Miami, tamén vestird de Adolfo Dominguez, con
traxe de lifo e coloridas camisetas. Dominguez consegue que as suas
coleccions desfilen en lugares como Paris e se comercialicen en alma-
céns como Harrods, e conquisten mercados en continentes diferentes
e paises como Xapdn, Arxentina ou México, ata conseguir ser a pri-
meira marca de moda do pais en cotizar en Bolsa. Tamén lanzara unha
coleccion propia de perfumes, lentes, marroquineria etc. Con Adolfo
Dominguez chegan tamén marcas como Roberto Verino, Antonio
Pernas, Kina Fernadndez ou Pili Carrera.

A confeccidén galega sitUase asi & cabeza dun mercado en ex-
pansion na década de 1980. En gran parte grazas a unha decidida es-
tratexia de comunicacion. A mellora nas infraestruturas trae consigo
unha activacién do consumo téxtil en Espafia —que entre 1991 e 2006
se cuadriplica—. Pero antes dase unha circunstancia clave para enten-
der o desenvolvemento do desefio e da moda en Galicia: o programa
para o desenvolvemento do sector téxtil de Galicia, denominado pos-
teriormente Galicia Moda foi unha acertada estratexia de mercado-
tecnia clave para a consolidacion do sector téxtil en Galicia. Da man
do publicista Luis Carballo —a quen se lle debe tamén a mascota do
Xacobeo 93, creada por este en 1991 e retirada como imaxe en 2006,
asi como o slogan de «La arruga es bella» de Adolfo Dominguez—,
Galicia Moda entendeu como poucas iniciativas como xerar valor
engadido ao produto moda con orixe, neste caso galego, proxectou
a imaxe de «pais moda» e logrou unha competitividade para as em-
presas do sector sen precedentes. Galicia Moda reunia sete impor-
tantes firmas: Armando F. Regueira coa marca Cafre; Javier Cafas con
Caramelo, Antilluvia e Tonmy Harrods; Gene Cabaleiro con D’Aquino;
Antonio Garcia con Vesgante; Florentino Cacheda con Florentino;
Agapito Garcia con Corteman’s; Juan Manuel Cividanes con Pressman
e Julio Novoa con Unicen. Elaborouse un plan estratéxico de comuni-
cacion con publicacion peridédica propia —a revista Galicia Moda—,
organizaronse desfiles —a pasarela Luada conducird a moda galega a
Paris e Barcelona— e activaronse diversas campanas de publicidade.
O incremento da facturacién do sector sera sorprendente e moitas
empresas de dimension variable cobraran vida.
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«La arruga es
bella» parecia
contradicir esa
unanime batalla
contra o tempo
dos anos oitenta.
Unha disonancia
que non é tal se
pensamos en como
el tameén proxecta
os valores da
superficie, neste
caso do tecido, na
dobra, na caida,
na textura.

27 Galicia. El disefilo como motor

La firma Adolfo Dominguez trabajé como
proveedor oficial de la serie Corrupcion
en Miami

5. Eguizabal, Raul, Industrias de la conciencia.
Una historia de la publicidad en Esparia (1975-
2009). Barcelona: Ediciones Peninsula, 2009.
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mas estable gracias a una demanda mas selecta. Habra que esperar
muchos afios para que el lino vuelva a cobrar ese protagonismo con
la aportacién histérica de Adolfo Dominguez. Sera en los recientes
anos ochenta, un momento donde la publicidad estaba llena de cuer-
pos perfectos®. Las imégenes y las apariencias estaban desplazando
a la realidad. El orden posmoderno convertia el cuerpo en una suerte
de religion. Es entonces cuando el disefio cobra una relevancia in-
édita y un yogurt no solo es un postre, sino que tiene que ayudar
a conseguir un «cuerpo Danone». «Cuanto mas bebes, méas te gus-
tas», era el mensaje de Mondariz. Y en ese clima de perfeccion llega
Adolfo Dominguez y nos espeta que «la arruga es bella», lo que pare-
cia contradecir esa unanime batalla contra el tiempo. Una disonancia
que no es tal si pensamos en como él también proyecta los valores
de la superficie, en este caso del tejido, en el pliegue, en la caida, en
la textura. La arruga del lino confiere nobleza, en linea con esa deman-
da selecta que tenia siglos atras. Tanto es asi que hasta el personaje
de Sonny Crocket interpretado por Don Johnson en la célebre serie
Corrupcion en Miamitambién vestird de Adolfo Dominguez, con traje
de lino y coloridas camisetas. Dominguez consigue que sus coleccio-
nes desfilen en lugares como Paris y se comercialicen en almacenes
como Harrods, conquistando mercados en continentes diferentes
y paises como Japon, Argentina o México, hasta conseguir ser la pri-
mera marca de moda del pais en cotizar en bolsa. También lanzara una
coleccidn propia de perfumes, gafas, marroquineria, etc. Con Adolfo
Dominguez llegan también marcas como Roberto Verino, Antonio
Pernas, Kina Fernandez o Pili Carrera.
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Desde a moda ao rock o «feito en Galicia» era etiqueta de éxito e
vangarda. En arte, ainda estaban candentes as exposicions de Atlantica,
en musica Os Resentidos e o seu lider Anton Reixa salientaban esa idea
de que Galicia era un sitio distinto. Tamén Siniestro Total. O labor de ci-
neastas como Xavier Villaverde daba musculo cultural na vertente audio-
visual. Pero sera na moda onde se consolide un sector forte e duradeiro,
capaz de aproveitar os recursos de Galicia e a sua identidade e, sobre
todo, saber como comunicarse, algo que so parece ser herdado polos
cocineiros galegos do século xxi, capaces de unirse entre si, como no
seu momento o colectivo Galicia Moda conseguiu grazas a Luis Carballo,
0 seu promotor e impulsor estratéxico. E ai onde atopamos a modo de
exemplo activo as potencialidades do desefiador como axente clave
para o desenvolvemento empresarial e industrial. Un estratego, un ar-
tista capaz de darlle sentido ao esencial dun produto para multiplicar
a sUa demanda e distribucién, unicamente proxectando o seu caracter
diferencial e coidando o sentido da sua imaxe.

Non deixa de resultar curioso e significativo que en Galicia Moda
se lle dese cabida ao aspecto menos glamuroso da moda, o industrial,
cunha seccidén chamada «Fabricas» que achegaba o contorno interno
do desefador e as sUas empresas. Todo iso sen desvincular o fenédmeno
da sua vertente cultural como valor engadido a esta industria, imaxe que
proxectaban as excelentes fotografias de Manuel Outumuro ou Xoan
Pifién, asi como as solucidns plasticas de Eloy Lozano, que contribuiran
a ese desenvolvemento que lonxe de deterse ai favorecera a chegada
doutras empresas destacadas como Social Téxtil Lonia e Purificacion
Garcia ou, mais tarde, Alba Conde, Viriato, Bimba & Lola, José Castro
ou D-due; asi como desefiadores que chegan mais tarde como Maria
Barros, Gonzalo Vazquez, Elena Rial, Jorge Vazquez e alguns proceden-
tes de Belas Artes como Sara Coleman, Eva Soto ou Amai Rodriguez, ou
de gran sentido experimental, como o caso do estudio nbmade de La
Canalla ou o proceso artesanal de Knitbrary.

Por suposto, o fendbmeno mundial mais sorprendente € o do grupo
Inditex, que levou o seu fundador, Amancio Ortega, a ser un dos homes
mais ricos do mundo segundo a clasificacion de Bloomberg. Ortega,
que comezou como repartidor dunha tenda de confeccion corufiesa a
finais da década dos cincuenta, e desefiou batas e lenceria, primeiro na
sua casa e logo nun pequeno local ata crear Confeccions Goa, creara
a primeira tenda de Zara en 1975, marca principal e matriz de Industria
de Desefio Textil (Inditex), que pronto expandira as suas accidons cara ao
mercado internacional, cunha organizacién produtiva flexible e efectiva.
A saida a Bolsa da empresa serd en 2001 para multiplicar en moi pouco
tempo a sua capitalizacion bolsista, sen acusar en ningln momento a cri-
se que azoutou a outras empresas galegas do sector nos ultimos anos.
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Imagen del proceso creativo de la firma D-due
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La confeccién gallega se situa asi a la cabeza de un mercado en
expansion en la década de 1980. En gran parte gracias a una decidida
estrategia de comunicacion. La mejora en las infraestructuras trae consi-
go una activacion del consumo textil en Espafia —que entre 1991 y 2006
se cuadriplica—. Pero antes se da una circunstancia clave para entender
el despegue del disefio y de la moda en Galicia: el «programa para el de-
sarrollo del sector textil de Galicia» denominado posteriormente Galicia
Moda fue una acertada estrategia de marketing clave para la consolida-
cidn del sector textil en Galicia. De la mano del publicista Luis Carballo —a
quien se le debe también la mascota del Xacobeo 93, creada por este en
1991 y retirada como imagen en 2006, asi como el slogan de «la arruga
es bella» de Adolfo Dominguez—, Galicia Moda entendié como pocas
iniciativas como generar valor afiadido al producto moda con origen,
en este caso gallego, proyectando la imagen de «pais moda» y logran-
do una competitividad para las empresas del sector sin precedentes.
Galicia Moda reunia siete importantes firmas: Armando F. Regueira con
la marca Cafre; Javier Carfids con Caramelo, Antilluvia y Tonmy Harrods;
Gene Cabaleiro con D’Aquino; Antonio Garcia con Vesgante; Florentino
Cacheda con Florentino; Agapito Garcia con Corteman’s; Juan Manuel
Cividanes con Pressman y Julio Novoa con Unicen. Se elabord un plan
estratégico de comunicacién con publicacion periddica propia —la re-
vista Galicia Moda—, se organizaron desfiles —la pasarela Luada con-
ducira la moda gallega a Paris y Barcelona— y se activaron diversas
campanas de publicidad. El incremento de la facturacién del sector sera
sorprendente y muchas empresas de dimension variable cobraran vida.

Desde la moda al rock lo «hecho en Galicia» era etiqueta de éxito
y vanguardia. En arte, todavia estaban candentes las exposiciones de
Atlantica, en musica Os Resentidos y su lider Anton Reixa enfatizaban
esa idea de que Galicia era un sitio distinto. También Siniestro Total.
La labor de cineastas como Xavier Villaverde daba musculo cultural en
la vertiente audiovisual. Pero sera en la moda donde se consolide un
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Se levamos outra vez a nosa mirada ao século xvii e pensamos
noutros sectores industriais, atopamos na siderurxia e en Sargadelos
un importante foco no que situar a nosa atencion. Sera ai, cando en
1792 se erixa o primeiro alto forno espanol de caracter privado, da man
do empresario Antonio Raimundo Ibafiez, un comerciante de Ribadeo
que pretendia fabricar potes bordeleses pero que, tras a destruciéon en
1794 das fabricas de armamento e municions de Xirona e Navarra por
parte dos franceses, ofrecera o seu incipiente alto forno como opcién
viable, o que sera visto con bos ollos pola Real Facenda. E asi como
Sargadelos se adaptara as demandas militares, ainda que o resultado
para o empresario sera traxico unha vez que, tras a retirada dos fran-
ceses de Ribadeo e os seus enfrontamentos cos campesifios vecifios
polo aproveitamento madeireiro, resultara asasinado de maneira vio-
lenta en 1809, tres anos despois de pofier en marcha a fabrica de louza.

A esta primeira etapa de Sargadelos séguelle unha segunda re-
tomada por José Ibanez, o fillo maior do fundador, que «decidiu com-
pletar a subministracion de municidns coa de potes & poboacion civil,
con base nun segundo alto forno levantado en 1815-16»°. Pero as ex-
pectativas non se cumpriron e tras o seu falecemento en 1836, a side-
rurxia de Sargadelos e a fabrica de louza anexa non funcionaran con
especial fortuna. «Catro anos mais tarde, en 1840, o arrendo da fabri-
ca a un grupo de comerciantes e banqueiros encabezado polo com-
postelan Luis de la Riva, responsable dunha firma que vifia adiantando
circulante e intervindo na venda dos potes, imprime un xiro espe-
ranzador ao negocio. Dun lado, modernizanse as instalacions de
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Tenda da multinacional Zara en Bruxelas
Fotografia: © Inditex

6. Carmona, Xoan e Jordi Nadal. Op. cit.
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sector fuerte y duradero, capaz de aprovechar los recursos de Galicia
y su identidad vy, sobre todo, saber como comunicarse, algo que solo
parece haber sido heredado por los cocineros gallegos del siglo xxi,
capaces de unirse entre si, como en su momento el colectivo Galicia
Moda consiguié gracias a Luis Carballo su promotor e impulsor es-
tratégico. Es ahi donde encontramos a modo de ejemplo activo las
potencialidades del disefiador como agente clave para el desarrollo
empresarial e industrial. Un estratega, un artista capaz de dar sentido a
lo esencial de un producto para multiplicar su demanda y distribucion,
Unicamente proyectando su caracter diferencial y cuidando el sentido
de su imagen.

No deja de resultar curioso y significativo que en Galicia Moda se
le diese cabida al aspecto menos glamouroso de la moda, el industrial,
con una seccién llamada «Fabricas» que acercaba al entorno interno
del disefiador y sus empresas. Todo ello sin desvincular el fendmeno de
su vertiente cultural como valor afiadido a esta industria, imagen que
proyectaban las excelentes fotografias de Manuel Outumuro o Xoén
Pindn, asi como las soluciones plasticas de Eloy Lozano, que contribui-
ran a ese desarrollo que lejos de detenerse ahi favorecerd la llegada
de otras empresas destacadas como Social Textil Lonia y Purificacién
Garcia o, mas tarde, Alba Conde, Viriato, Bimba & Lola, José Castro o
D-due, asi como disenadores que llegan mas tarde como Maria Barros,
Gonzalo Vazquez, Elena Rial, Jorge Vazquez y algunos procedentes de
Bellas Artes como Sara Coleman, Eva Soto o Amai Rodriguez, o de gran
sentido experimental, como el caso del estudio nbmada de La Canalla
o el proceso artesanal de Knitbrary.

Por supuesto, el fendmeno mundial mas llamativo es el del grupo
Inditex, que ha llevado a su fundador, Amancio Ortega, a ser uno de los
hombres mas ricos del mundo segun la clasificacion de Bloomberg.
Ortega, que comenzd como repartidor de una tienda de confeccién
corufiesa a finales de la década de los cincuenta, disefiando batas y
lenceria primero en su casa y luego en un pequefo local hasta crear
Confecciones Goa, crearéd la primera tienda de Zara en 1975, marca
principal y matriz de Industria de Disefo Textil (Inditex), que pronto ex-
pandira sus acciones hacia el mercado internacional, con una organiza-
cién productiva flexible y efectiva. La salida a Bolsa de la empresa sera
en 2001 para multiplicar en muy poco tiempo su capitalizacidn bursétil,
sin acusar en ningln momento la crisis que azotd a otras empresas ga-
llegas del sector en los ultimos afos.

Si llevamos otra vez nuestra mirada al siglo xvii y pensamos
en otros sectores industriales, encontramos en la siderurgia y en
Sargadelos un importante foco en el que situar nuestra atencion. Sera
ahi, cuando en 1792 se erija el primer alto horno espariol de caracter
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Catélogo de produtos das
Reales Fabricas de Sargadelos
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Sargadelos co engadido dunha seccién de segunda fusién para mol-
deo (tres cubilotes e un forno de reverbero) e a montaxe de duas
maquinas de vapor para darlle vento ao conxunto dos fornos e move-
mento a un taller mecénico. Doutro, Luis de la Riva e Cia. construe, en
1948, un segundo establecemento, tamén con secciéns de coado e
de moldeo, nailla de Arousa (porto de Carril), unha zona sen defores-
tar e mais indicada que Sargadelos para a recepcién de materias pri-
mas e a expedicién de produtosy’. E asi, como ademais de atender a
demanda nacional de potes e outros artigos domésticos, Sargadelos
e Carril traballardn competentemente as tubaxes de ferro moldeado
para conducions de gas e auga, asi como o ferro coado. Pero na de-
cada dos sesenta, tras varios inconvenientes, Luis de la Riva decide
abandonar as empresas ante a pouca perspectiva de futuro da side-
rurxia na Galicia de entdn e non renovara o arrendo de Sargadelos.
En 1875, Sargadelos pechara definitivamente e con ela desvaneciase
a esperanza dunha Galicia moderna e industrializada.

Un século mais tarde, Luis Seoane e Isaac Diaz Pardo veran en
Sargadelos unha das grandes frustraciéns de Galicia & vez que unha
posibilidade de enorme potencial. Puxéronse a traballar. De Sargadelos
atraialles que fora o primeiro proxecto capaz de introducir en Galicia sis-
temas industriais de producion en serie, incluido o desefio. Desde en-
ton, a recuperacion da actividade industrial en Sargadelos foi un tema
primordial para o Laboratorio de Formas, e unha das principais razons
da sUa existencia, como podemos advertir ao atender as suas pautas 7. Ibid.
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Catélogo de productos de las
Reales Fabricas de Sargadelos
Seminario de Sargadelos

6. Carmona, Xoan y Jordi Nadal. Op. cit.
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privado, de la mano del empresario Antonio Raimundo Ibafez, un co-
merciante de Ribadeo que pretendia fabricar potes bordeleses pero
que, tras la destruccion en 1794 de las fabricas de armamento y mu-
niciones de Girona y Navarra por parte de los franceses, ofrecera su
incipiente alto horno como opcion viable, lo que sera visto con bue-
nos ojos por la Real Hacienda. Es asi como Sargadelos se adaptara a
las demandas militares, aunque el resultado para el empresario sera
trdgico una vez que, tras la retirada de los franceses de Ribadeo y sus
enfrentamientos con los campesinos vecinos por el aprovechamiento
maderero, resultara asesinado de manera violenta en 1809, tres afios
después de haber puesto en marcha la fébrica de loza.

A esta primera etapa de Sargadelos le sigue una segunda reto-
mada por José lbériez, el hijo mayor del fundador, que «decidid com-
pletar el suministro de municiones con el de potes a la poblacion civil,
con base en un segundo alto horno levantado en 1815-16»°. Pero las
expectativas no se cumplieron y tras su fallecimiento en 1836, la si-
derurgia de Sargadelos vy la fabrica de loza anexa no funcionaran con
especial fortuna. «Cuatro afnos mas tarde, en 1840, el arriendo de la
fabrica a un grupo de comerciantes y banqueros encabezado por el
compostelano Luis de la Riva, responsable de una firma que venia ade-
lantando circulante e interviniendo en la venta de los potes, imprime
un giro esperanzador al negocio. De un lado, se modernizan las insta-
laciones sargadelanas con el afiadido de una seccién de segunda fu-
sion para moldeo (tres cubilotes y un horno de reverbero) y el montaje
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principais: conservar o significado da vella iniciativa de lbafez —apro-
veitar os recursos naturais da comarca—; profundar na concepcion
ética que lbanez tifa da empresa, como unha asociacion de recursos
para satisfacer necesidades, fronte a unha empresa entendida como
asociacion de intereses para especular cos recursos e as necesidades;
desefar unha ceramica do seu tempo, e rexeitar calquera tentacion de
facer un refrito da vella louza do século xix; simbolizar a recuperacién
de Sargadelos como modelo de industrializacion para Galicia e da su-
peracion das suas frustracions historicas; investir os beneficios da ac-
tividade industrial en investigacion tecnoldxica, de deseno, histérica e
cultural. Nesa lifia, en 1972, impulsado polo Laboratorio de Formas, de-
clararase no BOE conxunto histoérico-artistico o vello complexo side-
rdrxico e cerdmico de Sargadelos, que lle dara musculo a unha historia
que se desenvolve con mais profundidade noutro capitulo deste libro.

Outra empresa de importancia desde o punto de vista industrial
e de deseno sera a fabrica de vidros La Provision, fundada en 1828 na
Corufia polo comerciante Juan Francisco del Adalid. Curiosamente,
esta non atendia a consumos suntuarios, sendn ao vidro para bote-
llas. Mais tarde sera rebautizada como La Corufiesa e a mediados dos
anos sesenta non conseguird competir ante a forza doutras fabricas
forédneas. Outras botellas significativas serén as de Mondariz, que des-
de finais do século xix xa podia presumir dun simbolo de identidade
desenado por José Arija, unha sorte de enreixado modernista ao redor
dun circulo que situa a botella no seu interior. Mondariz tamén apos-
ta firmemente pola publicidade e o desefo, como o proban anuncios
como o que realizard Castelao para a revista Nos en 1920 ou Céndido
Fernandez Mazas dous anos despois.

Non deixa de resultar curioso que antes dos anos trinta, mais
concretamente da apertura que supon a chegada da Republica o 14 de
abril de 1931, as innovacidns estéticas mais interesantes se desen an-
tes no desefo grafico que na pintura, ainda cando é nas artes graficas
onde se producia unha comunon indiscutible co pobo, os seus gus-
tos e costumes mais convencionais. O desefio grafico, concretamente
acarteleria publicitaria —que nunha sociedade como a galega de en-
ton, eminentemente rural, non tera un desenvolvemento tan fértil como
noutros lugares—, o desefio de revistas e libros, camifiou paralelo ao
desenvolvemento dos principais movementos artisticos e, en gran me-
dida, contaba coa participacién de pintores atraidos por unha banda
polo medio de informacion mais inmediato do momento, e polo outro
porque naceron como soporte e consecuencia dos novos paradig-
mas do gusto. As posibilidades para chegar &s masas e as facilidades
técnicas que permitian os medios de reproducidn mecanica fixeron
que alguns dos mellores pintores de principios de século achegasen
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de dos maquinas de vapor para dar viento al conjunto de los hornos y
movimiento a un taller mecanico. De otro, Luis de la Riva y Cia. cons-
truye, en 1948, un segundo establecimiento, también con secciones
de colado y de moldeo, en la llla de Arousa (puerto de Carril), una zona
sin deforestar y mas indicada que Sargadelos para la recepcion de ma-
terias primas y la expedicién de productos»’. Es asi, como ademas de
atender a la demanda nacional de potes y otros articulos domésticos,
Sargadelos y Carril trabajaran competentemente las tuberias de hierro
moldeado para conducciones de gas y agua, asi como el hierro colado.
Pero en la década de los sesenta, tras varios inconvenientes, Luis de la
Riva decide abandonar las empresas ante la poca perspectiva de futu-
ro de la siderurgia en la Galicia de entonces y no renovara el arriendo
de Sargadelos. En 1875, Sargadelos cerrara definitivamente y con ella
se desvanecia la esperanza de una Galicia moderna e industrializada.
Un siglo mas tarde, Luis Seoane e Isaac Diaz Pardo veran en
Sargadelos una de las grandes frustraciones de Galicia al tiempo
que una posibilidad de enorme potencial. Se pusieron a trabajar. De
Sargadelos les atraia que habia sido el primer proyecto capaz de intro-
ducir en Galicia sistemas industriales de produccién en serie, incluido
el disefo. Desde entonces, la recuperacion de la actividad industrial
en Sargadelos fue un tema primordial para el Laboratorio de Formas,
siendo una de las principales razones de su existencia, como podemos
advertir al atender a sus pautas principales: Conservar el significado de
la vieja iniciativa de Ibanez —aprovechar los recursos naturales de la
comarca—; profundizar en la concepcidn ética que lbanez tenia de la
empresa, cCOmo una asociacion de recursos para satisfacer necesida-
des, frente a una empresa entendida como asociacién de intereses para
especular con los recursos y las necesidades; disefiar una ceramica
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os seus desefos Unicos para que estes puidesen funcionar en peque-
no ou gran formato. Francisco LLorens, Arturo Souto, Carlos Sobrino ou
Carlos Maside son alguns dos artistas que realizaran desenos graficos.
Tamén Candido Fernadndez Mazas, que realizara o citado anuncio de
Mondariz para a revista Nés en 1922. Por suposto, Camilo Diaz Balifio,
ao que se lle debe, entre outros, o cofiecido cartel de Castromil (1924),
que se suma aos moitos que realizara para as festas de Santiago ou
da Coruia ou os anuncios que realizara para o cinema Fraga e outros
espectaculos da mesma empresa.

Entre tanto, os carteis convertéronse nun medio de informacién
mais, seguramente o mais moderno e o de maior potencial publico,
como se pode ver nalgunhas fotografias da época como a realizada
por Chicharro na Praza do Obradoiro de Santiago de Compostela; nela
apréciase o cartel das festas realizado por Castelao en 1912, que colga
dunha das columnas do Pazo de Raxoi e destaca no desfile do Batallon
infantil. Tamén de Chicharro é unha fotografia do interior da oficina de
turismo de Santiago onde poden observarse alguns dos carteis mais
destacados da época, como os realizados para o Padroado Nacional
de Turismo por Carlos Sobrino ou Federico Ribas,ambos de 1926. Estas
fotografias e outras como a vista do soar do Banco Pastor na Coruia
antes de ser construido, en 1921, demostran a produciéon masiva de
carteis na época, ainda que poucos chegaron ata nds polo seu carac-
ter efémero e escaso interese que suscitou o desefio grafico & hora de
conservar e coleccionar, unha carencia ou falta de conciencia que per-
manecera no tempo ata os nosos dias. Con todo, como sinalara Marisa
Sobrino, os carteis, como testemufios da cultura visual da época, parti-
ciparan dos elementos estéticos que imperaron durante mais de trinta
anos en toda a linguaxe creativa galega, entre a tradicion realista e unha
vision costumista semellante & do rexionalismo pictdrico, sen obviar
unha mirada cara a elementos decorativos e tipograficos derivados
do modernismo internacional. Maria Luisa Sobrino sinala tamén como
o cartelismo en Galicia estaba condicionado pola sua procedencia
rural e polo caracter conservador da sua ideoloxia, que rexeita inno-
vaciéns excesivamente radicais. Efectivamente, algunhas das formas
da vangarda podian verse como puro esnobismo, o que non impediu
o desenvolvemento de artistas e desefadores da calidade de Manolo
Méndez, Candido Ferndndez Mazas e, sobre todo, Federico Ribas. A ra-
dicalidade dalguns dos desefios de Fernandez Mazas, as portadas de
Luis Huici para a revista Luze de Francisco Miguel para Alfar, ou a por-
tada do libro Proel de Amado Carballo realizada por Manolo Méndez
(1927), asi como o conxunto de traballos que Federico Ribas desena
para o xabdn Heno de Pravia ou para a fabrica Gal, s € comparable
en Galicia aos emblematicos carteis que Luis Seoane realizarad no exilio
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de su tiempo, rechazando cualquier tentacién de hacer un refrito de la
vieja loza del siglo xix; simbolizar la recuperacion de Sargadelos como
modelo de industrializacion para Galicia y de la superacion de sus frus-
traciones histéricas; invertir los beneficios de la actividad industrial en
investigacion tecnoldgica, de disefio, histéricay cultural. En esalinea, en
1972, impulsado por el Laboratorio de Formas, se declarara en el BOE
conjunto histérico-artistico al viejo complejo siderurgico y ceramico de
Sargadelos, dando musculo a una historia que se desarrolla con mas
profundidad en otro capitulo de este libro.

Otra empresa de importancia desde el punto de vista industrial
y de disefio serd la fabrica de vidrios La Provisiéon, fundada en 1828 en
A Corufia por el comerciante Juan Francisco del Adalid. Curiosamente,
esta no atendia a consumos suntuarios, sino al vidrio para botellas. Mas
tarde sera rebautizada como La Corufiesa y a mediados de los afios se-
senta no conseguird competir ante la fuerza de otras fabricas forédneas.
Otras botellas significativas seran las de Mondariz, que desde finales
del siglo xix ya podia presumir de un simbolo de identidad disefiado
por José Arija, una suerte de enrejado modernista en torno a un circulo
que situa la botella en su interior. Mondariz también apuesta firmemen-
te por la publicidad y el disefio, como lo prueban anuncios como el
que realizara Castelao para la revista Nos en 1920 o Candido Fernandez
Mazas dos afios después.

No deja de resultar curioso que antes de los afios treinta, mas
concretamente de la apertura que supone la llegada de la Republica
el 14 de abril de 1931, las innovaciones estéticas mas interesantes se
dieran antes en el disefio grafico que en la pintura, aun cuando es en
las artes graficas donde se producia una comunién indiscutible con el
pueblo, sus gustos y costumbres mas convencionales. El disefio gra-
fico, concretamente el cartelismo publicitario —que en una sociedad
como la gallega de entonces, eminentemente rural, no tendra un desa-
rrollo tan fértil como en otros lugares—, el disefo de revistas vy libros,
camino paralelo al desarrollo de los principales movimientos artisticos
y, en gran medida, contaba con la participacion de pintores atraidos
por un lado por el medio de informacidén mas inmediato del momento
y por el otro porque nacieron como soporte y consecuencia de los
nuevos paradigmas del gusto. Las posibilidades para llegar a las masas
y las facilidades técnicas que permitian los medios de reproduccién
mecanica hicieron que algunos de los mejores pintores de principios
de siglo aportaran sus disefios Unicos para que estos pudiesen funcio-
nar en pequeno o gran formato. Francisco Llorens, Arturo Souto, Carlos
Sobrino o Carlos Maside son algunos de los artistas que realizaran di-
sefios graficos. También Céandido Ferndndez Mazas, que realizara el ci-
tado anuncio de Mondariz para la revista Nos en 1922. Por supuesto,
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Camilo Diaz Balifio, al que se le debe, entre otros, el conocido cartel
de Castromil (1924), que se suma a los muchos que realizara para las
fiestas de Santiago o Corufa o los anuncios que realizara para el cine
Fraga y otros espectaculos de la misma empresa.

Entre tanto, los carteles se convirtieron en un medio de infor-
macién mas, seguramente el mas moderno y el de mayor potencial
publico, como se puede ver en algunas fotografias de la época como
la realizada por Chicharro en la Plaza del Obradoiro de Santiago de
Compostela; en ella se aprecia el cartel de las fiestas realizado por
Castelao en 1912, que cuelga de una de las columnas del Pazo de Raxoi
destacéndose asi en el desfile del Batallon infantil. Tambiéen de Chi-
charro es una fotografia del interior de la oficina de turismo de Santiago
donde pueden observarse algunos de los carteles mas destacados de
la época, como los realizados para el Patronato Nacional de Turismo
por Carlos Sobrino o Federico Ribas, ambos de 1926. Estas fotografias
y otras como la vista del solar del Banco Pastor en A Coruna antes de
ser construido, en 1921, demuestran la produccion masiva de carteles
en la época, aunque pocos han llegado hasta nosotros por su caracter
efimero y escaso interés que ha suscitado el disefio grafico a la hora
de conservar y coleccionar, carencia o falta de conciencia que perma-
necera en el tiempo hasta nuestros dias. Sin embargo, como sefalara
Marisa Sobrino, los carteles, como testimonios de la cultura visual de la
época, participaran de los elementos estéticos que imperaron durante
mas de treinta anos en todo el lenguaje creativo gallego, entre la tradi-
cion realista y una visidon costumbrista semejante a la del regionalismo
pictérico, sin obviar una mirada hacia elementos decorativos y tipo-
gréficos derivados del modernismo internacional. Maria Luisa Sobrino
senala también cémo el cartelismo en Galicia estaba condicionado por
su procedencia rural y por el caracter conservador de su ideologia, que
rechaza innovaciones excesivamente radicales. Efectivamente, algunas
de las formas de la vanguardia podian verse como puro esnobismo,
lo que no impidié el desarrollo de artistas y disefiadores de la calidad
de Manolo Méndez, Candido Ferndndez Mazas vy, sobre todo, Federico
Ribas. La radicalidad de algunos de los disefios de Fernandez Mazas,
las portadas de Luis Huici para la revista Luz y de Francisco Miguel
para Alfar, o la portada del libro Proel de Amado Carballo realizada por
Manolo Méndez (1927), asi como el conjunto de trabajos que Federico
Ribas disena para el jabdn Heno de Pravia o para la fabrica Gal, solo es
comparable en Galicia a los emblematicos carteles que Luis Seoane
realizard en el exilio para Cinzano y Conac Otard-Dupuy en 1952 o para
la Exposicion del libro gallego contemporaneo en el Centro Lucense
de Buenos Aires en 1958, auténticos hitos del disefio contemporaneo.
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para Cinzano e Coriac Otard-Dupuy en 1952 ou para a Exposicién do
libro galego contemporaneo no Centro Lucense de Buenos Aires en
1958, auténticos fitos do desefio contemporaneo.

Mais ala das achegas mais radicais, a importancia outorgada ao
cartelismo a principios de século como elemento de comunicacion
fundamental queda patente nos encargos dalguns deles a artistas
que entdn xa gozaban dun gran recofiecemento, como é o caso de
Francisco Lloréns, que realiza o da Exposicién Rexional Galega de 1909,
ou Castelao, que traballaréd para as festas compostelds de 1912. Son
carteis de pouca complexidade compositiva € moi na lina do costu-
mismo da pintura dos seus autores. Anos mais tarde, Castelao realiza o
citado anuncio de Mondariz para a revista Nos, onde un home elegan-
te e axeonllado alza unha botella da cobizada auga mineiro-medicinal.
Tanto este anuncio, como o anteriormente citado de Fernandez-Mazas,
destacan a austeridade de Mondariz, en lifia coa sua sobria botella de
cristal verde escuro. Mondariz e A Toxa eran o mais selecto da cultura
balnearia, un punto de encontro para a alta burguesia, a clase politica
e gran parte da aristocracia portuguesa. Ambos os balnearios crearon
empresas paralelas e diferentes aos habituais casinos, por unha banda,
baseandose na fabricacion de xabdns (La Toja), e por outro, no em-
botellamento de augas mineiro-medicinais (Mondariz). Era este o seu
negocio mais rendible e foino, en gran parte, por como manexaron
a sua imaxe, o seu desefio e a sUa maneira de proxectarse desde a
publicidade. Os anuncios de Jabdn La Toja eran habituais de revistas
como Vida Gallega. Sofisticados e elegantes, os seus anuncios foron
asinados, entre outros, por artistas como Maximo Ramos, que realiza
un atractivo anuncio xa en 1918 onde insire con gran sutileza o nome
da marca no blanco do vestido da muller. Non podemos esquecer a
orixe ferrola de Maximo Ramos, cidade que experimenta entdn unha
gran transformacion, cambiando de cara e de imaxe, en parte grazas
ao arquitecto Rodolfo Ucha Pifieiro, que importa as novas formas do art
nouveau e o deco. Asi, Maximo Ramos, como Ucha Pifeiro, tamén in-
corpora detalles de inspiraciéon metropolitana para interpretalos desde
as necesidades locais, e engade elementos persoais para singularizar
asi as tendencias internacionais. Nesa lifa destacarase Federico Ribas,
que anos mais tarde realizaré carteis para as Termas de Cuntis, a prin-
cipios dos anos trinta, desefiador clave no ambito nacional e sobre o
que profundara Marisa Sobrino no seu texto. Federico Ribas desefara
etiquetas, tipografias para distintas marcas, envases, frascos, carteis,
todo dunha maneira sofisticada, excelencia que levaba tamén aos seus
traballos de escaparatismo.

Outro sector outrora forte no econémico foi o do universo edito-
rial. Resulta indiscutible que co declinar da segunda década do século
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Mas alla de las aportaciones mas radicales, la importancia otor-
gada al cartelismo a principios de siglo como elemento de comunica-
cion fundamental queda patente en los encargos de algunos de ellos
a artistas que entonces ya gozaban de un gran reconocimiento, como
es el caso de Francisco Lloréns, que realiza el de la Exposicién Regional
Gallega de 1909, o Castelao, que trabajara para las fiestas compostela-
nas de 1912. Son carteles de poca complejidad compositiva y muy en
la linea del costumbrismo de la pintura de sus autores. Aflos mas tarde,
Castelao realiza el citado anuncio de Mondariz para la revista Nos, don-
de un hombre elegante y arrodillado alza una botella de la codiciada
agua minero-medicinal. Tanto este anuncio, como el anteriormente ci-
tado de Fernandez-Mazas, destacan la austeridad de Mondariz, en linea
con su sobria botella de cristal verde oscuro. Mondariz y A Toxa eran lo
mas selecto de la cultura balnearia, un punto de encuentro para la alta
burguesia, la clase politica y gran parte de la aristocracia portuguesa.
Ambos balnearios crearon empresas paralelas y diferentes a los habi-
tuales casinos, por un lado, basandose en la fabricacion de jabones (La
Toja), y por otro, en el embotellamiento de aguas minero-medicinales
(Mondariz). Era este su negocio mas rentable y lo fue, en gran parte,
por cobmo manejaron su imagen, su disefio y su manera de proyectar-
se desde la publicidad. Los anuncios de Jabdn La Toja eran habituales
de revistas como Vida Gallega. Sofisticados y elegantes, sus anuncios
fueron firmados, entre otros, por artistas como Maximo Ramos, que rea-
liza un atractivo anuncio ya en 1918 donde inserta con gran sutileza el
nombre de la marca en el blanco del vestido de la mujer. No podemos
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XX, a captacién da vangarda comeza a adquirir unha dimension ines-
perada. Sindlao Eugenio Carmona: «tratase do encontro espontaneo
entre a nova arte e o cambio no comportamento mundano entre os
mozos das chamadas clases acomodadas. O fendmeno foi comun
en toda Europa tras a Primeira Guerra Mundial e puido producirse en
Madrid ou Barcelona, pero foron precisamente as revistas de provin-
cias as que o fixeron explicito»8. De entre elas destacan varias publica-
cions coruiesas. A primeira, escasamente citada, foi a revista Vida, que
publicou o seu primeiro numero en xullo de 1920. No cuarto dos cinco
numeros de Vida aparece un debuxo vibracionista de Barradas, Café,
que se adiantaba asi a outras publicacions paradigmaticas do momen-
to como Reflector. A Vida séguenlle Grdfica e a interesante Luz, onde
comeza Julio J. Casal, consul de Uruguai na Coruia e futuro director
de Alfar. En Luz colaboran Castelao, Miguel Méndez, Francisco Miguel
ou Angel Ferrant, que publica os seus primeiros textos. Pero seran
os desenos de Luis Huici para as sUas portadas o que destaque por
encima de calquera outra cousa, realizados nun momento de esplen-
dor creativo onde o artista abraza o ultraismo plastico. Estas portadas
haberia que situalas dentro do modernismo grafico poscubista que
practicaban neses anos autores como o estadounidense McKnight
Kauffer, capaz de unir cubismo e futurismo para lograr un maior im-
pacto grafico, estilo que levara o desefiador francés de orixe ucraina
Cassandre a trenzar as palabras coas imaxes mediante a uniéndo es-
pazo interno e do externo nunha composicion que ha de resolver o
espectador para converterse nun dos desefiadores do momento. Sen
chegar tan lonxe, o desefo de Luis Huici anuncia outras excelentes
propostas, como o citado anuncio de Fernandez Mazas para Mondariz,
a citada portada de Proel de Amado Carballo que Manolo Méndez
realiza en 1929 ou mesmo o cartel de Carlos Maside para as festas pa-
tronais de Santiago o mesmo ano, e destacase, como sinala Carmona,
«entre os mellores desefios vangardistas realizados en Espafia»®. Luis
Huici, que foi redactor do xornal El Noroeste, colaborou tamén en Vida
ou na primeira etapa de NJs, onde con Fernandez Mazas publicaran
os primeiros exemplos de renovacion do gravado en Galicia, de corte
expresionista. Huici era xastre ademais de axitador cultural, e o seu
taller de xastreria no edificio do Banco Pastor era frecuentado por Luis
Seoane ou Arturo Souto, que debuxaba ali cando pasaba alguns dias
na Corufa.

E un momento onde en Espafia xorden moitas revistas, como
Indiice, dirixida por Juan Ramoén Jiménez e Vitra, de orixinal desefio,
con forma de despregable, tipografia monumental de pau seco, tinta
de cor e portadas ilustradas cun gravado, que anunciaba o auxe do
ultraismo e a continuidade das primeiras vangardas. Tamén desa época
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olvidar el origen ferrolano de Maximo Ramos, ciudad que experimenta
entonces una gran transformacién, cambiando de cara y de imagen, en
parte gracias al arquitecto Rodolfo Ucha Pifeiro, que importa las nue-
vas formas del art nouveauy el déco. Asi, Maximo Ramos, como Ucha
Pifieiro, tambiéen incorpora detalles de inspiracion metropolitana para
interpretarlos desde las necesidades locales, anadiendo elementos
personales para singularizar asi las tendencias internacionales. En esa
linea se destacara Federico Ribas, que anos mas tarde realizara carte-
les para las Termas de Cuntis, a principios de los afnos treinta, disefiador
clave a nivel nacional y sobre el que ahondara Marisa Sobrino en su tex-
to. Federico Ribas disenara etiquetas, tipografias para distintas marcas,
envases, frascos, carteles, todo de una manera sofisticada, excelencia
que llevaba también a sus trabajos de escaparatismo.

Otro sector otrora fuerte en lo econdmico fue el del universo
editorial. Resulta indiscutible que con el declinar de la segunda déca-
da del siglo xx, la captacién de la vanguardia comienza a adquirir una
dimensién inesperada. Lo sefiala Eugenio Carmona: «se trata del en-
cuentro espontaneo entre el nuevo arte y el cambio en el comporta-
miento mundano entre los jévenes de las llamadas clases acomodadas.
El fendbmeno fue comun en toda Europa tras la Primera Guerra Mundial
y pudo producirse en Madrid o Barcelona, pero fueron precisamente
las revistas de provincias las que lo hicieron explicito»®. De entre ellas
destacan varias publicaciones corufiesas. La primera, escasamente ci-
tada, fue la revista Vida, que publico su primer nimero en julio de 1920.
En el cuarto de los cinco numeros de Vida aparece un dibujo vibracio-
nista de Barradas, Café, adelantandose asi a otras publicaciones para-
digmaticas del momento como Reflector. A Vida le siguen Grdficay la
interesante Luz, donde comienza Julio J. Casal, cénsul de Uruguay en
A Coruna y futuro director de Alfar. En Luz colaboran Castelao, Miguel
Meéndez, Francisco Miguel o Angel Ferrant, que publica sus primeros
textos. Pero seran los disefios de Luis Huici para sus portadas lo que
destaque por encima de cualquier otra cosa, realizados en un momen-
to de esplendor creativo donde el artista abraza el ultraismo plastico.
Estas portadas habria que situarlas dentro del modernismo grafico
poscubista que practicaban en esos afios autores como el estadouni-
dense McKnight Kauffer, capaz de unir cubismo y futurismo para lograr
un mayor impacto grafico, estilo que llevara al disefador francés de
origen ucraniano Cassandre a trenzar las palabras con las imagenes
uniendo el espacio interno y el externo en una composicion que ha de
resolver el espectador para convertirse en uno de los disefiadores del
momento. Sin llegar tan lejos, el disefo de Luis Huici anuncia otras ex-
celentes propuestas, como el citado anuncio de Fernandez Mazas para
Mondariz, la citada portada de Proel de Amado Carballo que Manolo
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son Tableros (1921) e Horizonte (1922), que graficamente estaba na lifia
de Reflector (1920), ainda que con maior presenza fisica a partir dun
orixinal formato cadrado de 25x25 cm. Todo iso coincide co nacemen-
to da galega Alfar en 1922, interesante transformacién do boletin da
sociedade comercial hispanoamericana en revista cultural que lanzara
corenta e oito exemplares. Alfar € unha revista con gran presenza do
ultraismo, sobre todo no que respecta ao desefno grafico e a presenza
dos artistas plasticos. A colaboracion editorial que establece Julio J.
Casal con Francisco Miguel, director artistico de Alfar e autor de moi-
tas das suas portadas, atdpase entre os mellores exemplos de desefio
da época que podemos atopar. Se Borges sintetizou na revista arxen-
tina Nosotros en 1921 os obxectivos do ultraismo sinalando o uso da
metafora e a sintese de duas ou mais imaxes nunha, que alarga dese
modo a sua facultade de suxestion, o detalle de Francisco Miguel de
facer dobres e de duas cores as formas contedoras nalgunhas das por-
tadas de Alfar é, pola sUa vez, unha extrapolacion visual excepcional
desas premisas. As portadas de Alfar son algo asi como o pretendi-
do polo chileno Vicente Huidobro: que cada poema fose sempre un
obxecto novo. Cada numero sera asi, orixinal e libre segundo o autor
que o realice. Algunhas das mellores portadas débense a Barradas, ou
a Candido Fernadndez Mazas, pero sera Francisco Miguel quen desta-
que e proxecte aqui o mellor da sUa creacion, proxima ao futurismo e
ao expresionismo nos primeiros numeros, e mais racionalista ou mes-
mo deco despois. Asi, resulta dificil de catalogar desefios como o da
portada do numero trinta € nove, proxima a pintura que, xa Nos anos
sesenta, decidira acabar co idealismo da pintura moderna, chegara a
indeterminacion de distintas ordes de visibilidade, e levara a cabo a ta-
refa iniciada por quen nos anos vinte avanzaron cara & forma pura como
os membros do movemento De Stijl, os suprematistas ou os constru-
tivistas rusos, estética coa que tamén coinciden algunhas das suas ul-
timas portadas. No interior, moitos dos textos de Alfar componianse
en bandeira e tanto as letras como os elementos decorativos son de
clara identidade ultraista, ainda que paulatinamente foi achegandose
a desefios como o de Indice ou a Revista de Occidente, cambios que
obedecen a sua longa duracién e a como se foi adaptando a ese re-
torno a orde e ao clasicismo imperante. Anos mais tarde, a Francisco
Miguel cortaranlle as mans preto de Carballo para despois «pasealo».
Antes vivira sete anos en México, onde chegou a traballar no equipo
do muralista Sequeiros, para regresar a Galicia en 1935 e realizar unha
pintura mais proxima ao realismo maxico.

Entre todos estes logros do desefo, cando no desefio de mo-
biliario destacaban autores como Rafael Gonzélez Villar, Rodolfo Ucha
Pifleiro ou Antonio Tenreiro destaca tamén o pintor, escendgrafo
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Méndez realiza en 1929 o incluso el cartel de Carlos Maside para las
fiestas patronales de Santiago el mismo ano, y se destaca, como se-
fAala Carmona, «entre los mejores disefos vanguardistas realizados
en Esparfia»®. Luis Huici, que fue redactor del peridédico El Noroeste,
colaboré tambien en Vida o en la primera etapa de NJs, donde con
Fernandez Mazas publicaran los primeros ejemplos de renovacion del
grabado en Galicia, de corte expresionista. Huici era sastre ademas de
agitador cultural, y su taller de sastreria en el edificio del Banco Pastor
era frecuentado por Luis Seoane o Arturo Souto, que dibujaba alli cuan-
do pasaba algunos dias en A Coruia.

Es un momento donde en Espafa surgen muchas revistas, como
Indice, dirigida por Juan Ramén Jiménez y Vitra, de original disefio, con
forma de desplegable, tipografia monumental de palo seco, tinta de
color y portadas ilustradas con un grabado, anunciando el auge del
ultraismo y la continuidad de las primeras vanguardias. También de esa
época son Tableros (1921) y Horizonte (1922), que graficamente estaba
en la linea de Reflector (1920), aunque con mayor presencia fisica a
partir de un original formato cuadrado de 25x25 cm. Todo ello coin-
cide con el nacimiento de la gallega Alfar en 1922, interesante trans-
formacion del boletin de la sociedad comercial hispanoamericana en
la revista cultural que lanzara cuarenta y ocho ejemplares. Alfar es una
revista con gran presencia del ultraismo, sobre todo en lo que respec-
ta al disefio grafico y a la presencia de los artistas plasticos. La cola-
boracioén editorial que establece Julio J. Casal con Francisco Miguel,
director artistico de Alfar y autor de muchas de sus portadas, se en-
cuentra entre los mejores ejemplos de disefio de la época que pode-
mos encontrarnos. Si Borges sintetizd en la revista argentina Nosotros
en 1921 los objetivos del ultraismo sefalando el uso de la metafora y
la sintesis de dos o mas iméagenes en una, que ensancha de ese modo
su facultad de sugerencia, el detalle de Francisco Miguel de hacer
dobles y de dos colores las formas contenedoras en algunas de las
portadas de Alfar es, a su vez, una extrapolacion visual excepcional de
esas premisas. Las portadas de Alfar son algo asi como lo pretendi-
do por el chileno Vicente Huidobro: que cada poema fuera siempre
un objeto nuevo. Cada numero sera asi, original y libre segun el autor
que lo realice. Algunas de las mejores portadas se deben a Barradas,
o a Candido Fernandez Mazas, pero sera Francisco Miguel quien des-
taque y proyecte aqui lo mejor de su creacion, cercana al futurismo y
al expresionismo en los primeros numeros, y mas racionalista o incluso
decd después. Asi, resulta dificil de catalogar disefios como el de la
portada del nimero treinta y nueve, cercana a la pintura que, ya en los
afnos sesenta, decidird acabar con el idealismo de la pintura moder-
na llegando a la indeterminacién de distintos 6rdenes de visibilidad,
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e desenador Camilo Diaz Balifio, que é quen mais se achegara as tra-
dicions e historia de Galicia co seu deserio. De entre as sUas porta-
das de libros poderiamos destacar algunhas como as realizadas para
A tentacion (1921) de Euxenio Carré, Quiso robar una estrella (1922) de
Manuel Ortiz Novo, Almas mortas (1922) de Antdn Vilar Ponte, Da terra
asoballada (1927) de Ramoén Cabanillas ou Vagalume. Verso galego
(1931) de Xosé M. Cabada Vazquez. Tamén as portadas de cores da
coleccion Larou as ilustracions para Conto de guerra (1928) que publi-
cara en NGJs, asi como toda unha serie de exemplos de cartelismo, en-
tre eles, os realizados para os carteis das festas patronais de Santiago
de Compostela, onde traballa no concello como delineante. Ferrolan e
corunés de adopcion, Camilo Diaz Balifio traslddase en 1920 a Santiago
como desenador da empresa de espectaculos Fraga. A sua atraccién
polo medieval reflictese nas suas tipografias e no monumental das fi-
guras dos seus desefios mais tardios, moi escenogréficos e teatrais,
avez que se afastan das influencias temperas do art nouveau para apro-
ximarse ao modernismo grafico. Un exemplo paradigmatico da sua
evolucion é o Cartel do Estatuto de Galicia (1936), ainda que seré sobre
todo o que realiza doce anos antes para a empresa Castromil (1924)
0 que supofa un fito de entre as publicidades comerciais do momento.

Antes, chegou o mar

Xoan Carmona pon o foco nunha cuestion interesante: «Por que
os oficios manuais, de orixe medieval na sia maior parte, tiveron unha
vida tan longa e tan robusta en territorio galego?». Carmona entende
que a dispersion da poboacion favoreceu a difusion do artesanado por
todas partes, pero tameén o caracter de subsistencia da agricultura,
que obrigou os campesifios a exercer unha segunda actividade com-
plementaria. Cada especialidade dependera asi dos recursos naturais
do lugar. «Os oleiros do norte lucense, os canteiros e cachoteiros do
noroeste de Pontevedra, os curtidores e zapateiros de Allariz, Noia ou
Padroén, os sogueiros e cordeeiros das ribeiras do Sil, os torneiros ou-
rensans de escudelas e cubertos.. todos xurdiron a partir de vantaxes
de localizacion, empezando pola sua proximidade as materias primas
empregadas»'®. Asi, a abundancia de pastos fixo de Galicia un pais es-
pecialmente indicado para a cria de gando vacun e, en consecuencia,
o curtido de peles tivo unha presenza destacada!’. Todo iso viuse refor-
zado coa demanda de peles curtidas pola industria do calzado —con
especial importancia de fabricantes en Santiago, Padron e Betanzos—,
asi como por parte doscorreos maritimos coruneses e do arsenal de
Ferrol, clave na industria do momento pola construcion de maquinas de
vapor maritimas, entre elas a primeira construida en Esparia, en 1858.

10. Ibid.
11. Ibid.
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llevando a cabo la tarea iniciada por quienes en los afios veinte avanza-
ron hacia la forma pura como los miembros del movimiento De Stijl, los
suprematistas o los constructivistas rusos, estética con la que también
coinciden algunas de sus ultimas portadas. En el interior, muchos de
los textos de Alfar se componian en banderay tanto las letras como los
elementos decorativos son de clara identidad ultraista, aunque paula-
tinamente fue acercandose a disefios como el de indice o Revista de
Occidente, cambios que obedecen a su larga duracidon y a como se fue
adaptando a ese retorno al orden y al clasicismo imperante. Aflos mas
tarde, a Francisco Miguel le cortaran las manos cerca de Carballo para
después «pasearlo». Antes vivira siete anos en México, donde llego a
trabajar en el equipo del muralista Sequeiros, para regresar a Galicia en
1935 y realizar una pintura mas cercana al realismo magico.

Entre todos estos logros del disefio, cuando en el disefio de mo-
biliario destacaban autores como Rafael Gonzalez Villar, Rodolfo Ucha
Pifeiro o Antonio Tenreiro destaca también el pintor, escendgrafo
y disenador Camilo Diaz Balifio, que es quien mas se acercaré a las tra-
diciones e historia de Galicia con su disefio. De entre sus portadas de
libros podriamos destacar algunas como las realizadas para A tenta-
cion (1921) de Euxenio Carré, Quiso robar una estrella (1922) de Manuel
Ortiz Novo, Aimas mortas (1922) de Anton Vilar Ponte, Da terra aso-
ballada (1927) de Ramén Cabanillas o Vagalume. Verso galego (1931)
de Xosé M. Cabada Vazquez. También las portadas de colores de la
coleccion Lar o las ilustraciones para Conto de guerra (1928) que pu-
blicara en NdJs, asi como toda una serie de ejemplos de cartelismo,
entre ellos, los realizados para los carteles de las fiestas patronales
de Santiago de Compostela, donde trabaja en el Ayuntamiento como
delineante. Ferrolano y corufiés de adopcion, Camilo Diaz Balifio se
traslada en 1920 a Santiago como disenador de la empresa de espec-
tadculos Fraga. Su atracciéon por lo medieval se refleja en sus tipogra-
fias y en lo monumental de las figuras de sus disefios mas tardios, muy
escenograficos y teatrales, al tiempo que se alejan de las influencias
tempranas del art nouveau para aproximarse al modernismo gréfico.
Un ejemplo paradigmatico de su evolucién es el Cartel del Estatuto de
Galicia (1936), aunque sera sobre todo el que realiza doce afios antes
para la empresa Castromil (1924) el que suponga un hito de entre las
publicidades comerciales del momento.

Antes, llego el mar

Xoan Carmona pone el foco en una cuestion interesante: «gPor
qué los oficios manuales, de origen medieval en su mayor parte, han
tenido una vida tan larga y tan robusta en territorio gallego?». Carmona
entiende que la dispersion de la poblacidn ha favorecido la difusion del
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Pouco a pouco, a finais do século xix e principios do xx, comeza
a desvanecerse a estrutura agraria da sociedade galega. Certo é que
non € un fendmeno illado do que sucedera noutros lugares, afectados
pola crise agraria que afectara a toda Europa. E evidente que o cam-
bio se acelera pola incipiente formacion dun tecido industrial, sobre
todo ligado ao mar. O nimero de habitantes das cidades principais de
Galicia increméntase en gran medida, sobre todo en Vigo e A Coruna,
que camifnan con firmeza cara @ modernidade. Tamén Ferrol é signifi-
cativo, xa que pasara de 25.275 habitantes en 1909 a 35.563 en 1930
—anos mais tarde, xa na posguerra, vivira outra subida significativa coa
incorporacion do concello limitrofe de Serantes—, anos nos que expe-
rimenta unha bela transformacion urbana da man do excelente arqui-
tecto Rodolfo Ucha Pineiro. Os transportes, os tranvias e a publicidade
urbana daranlle outro sentido & cidade. Tamén a arquitectura de quios-
cos, cafés, terrazas e pavillons de recreo que en Santiago e A Coruia
—principal cidade de servizos— cobraran un protagonismo especial.
Mentres, Vigo pasa de ser unha pequena vila marifieira a converterse
nunha moi destacable cidade industrial, cunha serie de fachadas urba-
nas moi caracteristicas da man do arquitecto municipal Jenaro de la
Fuente y Dominguez.

Pero en Galicia poderiase afirmar que a industria e, en conse-
cuencia, o desefio, chegaran do mar. Porque a historia do desefio tivo
na industria conserveira un dos seus sectores mais complices, ainda
que non foi unicamente a industria conserveira a que potenciard o
exercicio do desefio, sendn tamén os servizos de transporte a América
e a sua publicidade. Como sinalara Xoan Carmona: «A cantidade de
empresas dedicadas a conserva en si mesma e a densidade do arma-
z6n de industrias nadas ao seu ao redor, con participacion directa na
maioria dos casos dos propios conserveiros, € unha novidade absolu-
ta, que contrasta drasticamente co panorama anterior de fabricas ou
empresas soltas e moi escasas, perdidas ao ancho do territorio, sen
ligazdn entre si, nin posibilidade, por conseguinte, de constituirse e
organizarse como auténticos sectores»'?. Asi, unha cidade como Vigo
conseguira grazas & conserva e as industrias derivadas un lugar signifi-
cativo no ambito industrial peninsular, coa posta en marcha de estalei-
ros como o creado por J. Barreras e Hijos en 1892.

Historicamente, o comercio da sardifia resultard fundamental
—tanto para a industria como para o sustento alimenticio e econdmico
da poboaciéon—, mesmo antes de que a mediados do século xvii o
espirito emprendedor dos industriais do Mediterraneo —fundamental-
mente catalans— impuxese un sistema empresarial que lles permitira
apropiarse das postas mais atractivas. Da salgadura autdéctona e mani-
pulacion caseira as fabricas e 0 mercado de exportacion internacional
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En Galicia se
podria afirmar
que la industria y,
en consecuencia,
el diseno, llegaran
del mar.
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artesanado por todas partes, pero también el caracter de subsisten-
cia de la agricultura, que ha obligado a los campesinos a ejercer una
segunda actividad complementaria. Cada especialidad dependera asi
de los recursos naturales del lugar. «Los olleros del norte lucense, los
canteros y mamposteros del noroeste de Pontevedra, los curtidores y
zapateros de Allariz, Noia o Padrén, los sogueros y cordeleros de las
riberas del Sil, los torneadores ourensanos de escudillas y cubiertos..
todos han surgido a partir de ventajas de localizacion, empezando por
su proximidad a las materias primas empleadas»'. Asi, la abundancia
de pastos ha hecho de Galicia un pais especialmente indicado para
la cria de ganado vacuno y, en consecuencia, el curtido de pieles ha
tenido una presencia destacada!. Todo ello se vio reforzado con la de-
manda de pieles curtidas por la industria del calzado —con especial
importancia de fabricantes en Santiago, Padrén y Betanzos—, asi como
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s6 habia un paso. En calquera caso, a innovacion non estaba entén
exenta de polémicas, entre elas as reclamacions dun control técnico
capaz de reducir o volume da pesca por parte de eruditos como o be-
neditino Padre Sarmiento. Tamén do humanista corufiés José Andrés
Cornide. Enlifa co exposto por Ronald Wright na sUa Breve historia do
progreso, moitas civilizacions desapareceron vitimas dos seus propios
exitos: «Os cazadores paleoliticos que aprenderon como matar dous
mamuts no canto dun realizaron un progreso. Os que aprenderon como
matar douscentos —por exemplo, acosando a manda para empuxala
cara a un barranco— progresaron demasiado. Viviron moi ben duran-
te unha tempada, pero logo morreron de fame»!®. Se o extrapolamos
a Galicia, atopamos unha ilustrativa historia debuxada por Castelao:
«—Que a terra debia ser de todos? Xa ves, o mar era de todos e quedou
sen sardifas».

O certo é que ainda coas medorentas advertencias acerca dun
virtual desastre bioldxico da fauna marifia en Galicia, novas artes como
o palangre ou a pesca de arranque —mais cofiecida no Mediterraneo
como pesca do bou— féronse impofiendo como métodos que inau-
guran un novo tempo na pesca galega. Tamén se importara a técnica
do prensado, un avance fundamental para a conservacion do produto
e, en consecuencia, para a exportaciéon da sardifia, primeiro a Catalufia,
mais tarde a Valencia ou Santander e, finalmente a ltalia, Francia ou
Inglaterra. Por suposto, estes procesos non estiveron exentos de cri-
ses, como as producidas a mediados do xix e, sobre todo, entre 1916 e
1924, onde caeu terriblemente a capacidade extractiva —certo é que
alguns dos seus mellores momentos se deben tamén a desaparicion
da sardifia nas costas francesas, debido & sua condicidén de especie
migratoria—. Pero nesa singradura, a conserva hermética de peixe si-
tuarase como sector principal da nosa industria, & vez que impulsor
doutras industrias auxiliares —como a dedicada a litografia—e outras
actividades nunha sorte de cadea. Sera na segunda década do século
xx cando a producion case exclusiva de sardifia se estenda a outras
especies, coma o bonito ou o atun, algo que valera para paliar, ainda en
pequena medida, as diferentes crises da industria conserveira galega,
onde o consumo interno chegara a superar en ocasions a exportacion.
E asi tamén como crecerd o armazén de industrias maritimas da zona
viguesa que emerxera xa décadas atras e que se estendera a peque-
nas localidades como Cangas, Marin ou Bueu, pero tamén A Pobra do
Caraminal, Ribeira ou A llla de Arousa.

No que respecta ao envasado, primeiro foi o cristal e mais tarde
a lata. Neste sentido, sera relevante a creaciéon de La Artistica, que se
establecera cunha factoria primeiro na Coruna (1890) e méis tarde en
Vigo (1906). Tamén La Metalurgia, con fabrica en Vigo desde 1900.
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por parte los Correos Maritimos corurieses y del Arsenal de Ferrol, cla-
ve en la industria del momento por la construccion de maquinas de
vapor maritimas, entre ellas la primera construida en Espana, en 1858.
Poco a poco, a finales del siglo xix y principios del xx, comienza
a desvanecerse la estructura agraria de la sociedad gallega. Cierto es
que no es un fendmeno aislado de lo que sucedera en otros lugares,
afectados por la crisis agraria que afectara a toda Europa. Es evidente
que el cambio se acelera por la incipiente formacion de un tejido in-
dustrial, sobre todo ligado al mar. El nUmero de habitantes de las ciuda-
des principales de Galicia se incrementa en gran medida, sobre todo
en Vigo y A Coruia, que caminan con firmeza hacia la modernidad.
También Ferrol es significativo, ya que pasarad de 25.275 habitantes en
1909 a 35.563 en 1930 —arfios més tarde, ya en la postguerra, vivira otra
subida significativa con la incorporacién del ayuntamiento limitrofe de
Serantes—, afios en los que experimenta una bella transformacion ur-
bana de la mano del excelente arquitecto Rodolfo Ucha Pifieiro. Los
transportes, los tranvias y la publicidad urbana daran otro sentido a la
ciudad. También la arquitectura de kioscos, cafés, terrazas y pabello-
nes de recreo que en Santiago y A Coruia —principal ciudad de servi-
cios— cobraran un protagonismo especial. Mientras, Vigo pasa de ser
una pequena villa marinera a convertirse en una muy destacable ciu-
dad industrial, con una serie de fachadas urbanas muy caracteristicas
de la mano del arquitecto municipal Jenaro de la Fuente y Dominguez.
Pero en Galicia se podria afirmar que la industria y, en conse-
cuencia, el disefo, llegaran del mar. Porque la historia del disefio tuvo
en la industria conservera uno de sus sectores mas coémplices, aunque
no fue unicamente la industria conservera la que potenciara el ejerci-
cio del disefio, sino también los servicios de transporte a América y su
publicidad. Como sefalara Xoan Carmona: «La cantidad de empresas
dedicadas a la conserva en si misma y la densidad del entramado de
industrias nacidas a su alrededor, con participacion directa en la ma-
yoria de los casos de los propios conserveros, es una novedad abso-
luta, que contrasta drasticamente con el panorama anterior de fabricas
0 empresas sueltas y muy escasas, perdidas a lo ancho del territorio,
sin trabazén entre si, ni posibilidad, por consiguiente, de constituirse y
organizarse como auténticos sectores»'? Asi, una ciudad como Vigo
conseguira gracias a la conserva y las industrias derivadas un lugar sig-
nificativo en el ambito industrial peninsular, con la puesta en marcha de
astilleros como el creado por J. Barreras e hijos en 1892.
Histéricamente, el comercio de la sardina resultara fundamental
—tanto para la industria como para el sustento alimenticio y econo-
mico de la poblacion—, incluso antes de que a mediados del siglo
xviil el espiritu emprendedor de los industriales del Mediterraneo
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As latas de conservas converteranse no principal soporte para a au-
topromocioén e para o detalle ornamental, xa que proporcionaban un
aspecto atractivo para o produto acorde con estilos decorativos in-
ternacionais como o art nouveau inglés, francés e belga, o jugendstil
aleman, a secesion vienesa e, mais tarde, o modernismo pictorico.
Noutras ocasions, ornamentabase todo o espazo ao modo de William
Morris —un afortunado exemplo temperan é o ferro litografado El
Porrén, de finais do xix—. Marisa Sobrino incidira tamén no corte naif
decimondnico que circulaba polas escolas de Artes e Oficios, difun-
didos e exemplificados en libros como Gramdtica da ornamenta-
cion de Owen Jones ou A arte do deserfio decorativo de Cristopher
Dresser. «Isto é observable sobre todo nas latas de datacion mais an-
tiga e ainda que ainda que non existen patréns fixos, son estas as que
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—fundamentalmente catalanes— impusiera un sistema empresarial
que les permitird adueiarse de las postas mas atractivas. De la sa-
lazdn autdctona y manipulacion casera a las fabricas y el mercado
de exportacion internacional solo habia un paso. En cualquier caso,
la innovacién no estaba entonces exenta de polémicas, entre ellas
las reclamaciones de un control técnico capaz de reducir el volu-
men de la pesca por parte de eruditos como el benedictino Padre
Sarmiento. También del humanista corufiés José Andrés Cornide. En
linea con lo expuesto por Ronald Wright en su Breve historia del pro-
greso, muchas civilizaciones desparecieron victimas de sus propios
éxitos: «Los cazadores paleoliticos que aprendieron cobmo matar dos
mamuts en vez de uno realizaron un progreso. Los que aprendieron
como matar doscientos —por ejemplo, acosando a la manada para
empujarla hacia un barranco— progresaron demasiado. Vivieron muy
bien durante una temporada, pero luego murieron de hambre»*®. Silo
extrapolamos a Galicia, encontramos una ilustrativa historia dibujada
por Castelao: «<—Que a terra debia ser de todos? Xa ves, 0 mar era de
todos e quedou sen sardifas».

Lo cierto es que aun con las temerosas advertencias acerca de
un virtual desastre bioldgico de la fauna marina en Galicia, nuevas ar-
tes como el palangre o la pesca de arranque —mas conocida en el
Mediterraneo como pesca del bou— se fueron imponiendo como mé-
todos que inauguran un nuevo tiempo en la pesca gallega. También
se importara la técnica del prensado, un avance fundamental para la
conservacion del producto y, en consecuencia, para la exportacion de
la sardina, primero a Catalufia, méas tarde a Valencia o Santander vy, fi-
nalmente a Italia, Francia o Inglaterra. Por supuesto, estos procesos no
estuvieron exentos de crisis, como las producidas a mediados del xix
y, sobre todo, entre 1916 y 1924, donde cayo terriblemente la capaci-
dad extractiva —cierto es que algunos de sus mejores momentos se
deben también a la desaparicion de la sardina en las costas francesas,
debido a su condicion de especie migratoria—. Pero en esa singla-
dura, la conserva hermética de pescado se situara como sector prin-
cipal de nuestra industria, al tiempo que impulsor de otras industrias
auxiliares —como la dedicada a la litografia—y otras actividades en
una suerte de cadena. Sera en la segunda década del siglo xx cuando
la produccion casi exclusiva de sardina se extienda a otras especies,
como el bonito o el atun, algo que valdra para paliar, aun en pequefa
medida, las diferentes crisis de la industria conservera gallega, donde
el consumo interno llegara a superar en ocasiones a la exportacién. Es
asi también como creceré el entramado de industrias maritimas de la
zona viguesa que habia emergido ya décadas atras y que se extendera
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presentan nos seus envases os desefios mais decorados e artisticos
de todo o conxunto conserveiro»t4.

Este interese por facer do produto algo belo € algo que resulta
extrapolable ao cartelismo, 4s maquinas de coser ou as maquinas de
escribir. Pero resulta ainda mais significativo se pensamos no caracter
humilde dunha simple lata de conservas. Pretendianse produtos capa-
ces de convivir harmonicamente nos fogares e de proxectar unha vida
mellor. A fin e ao cabo, falamos dun momento histérico onde se abraza
con entusiasmo a ornamentacion. Non deixa de resultar curioso que
unha das primeiras maquinas de escribir, a Scholes & Glidden se pre-
sentase sobre un soporte similar aos das maquinas de coser, € incluise
unha florida decoracién. A decoracion dalgunhas das primeiras maqui-
nas de escribir como a estadounidense Caligraph non dista moito da
que atopamos nas Conservas Goday. Tamén resulta facil comparar a ti-
pografia serifa de Conservas Alcion e as sUas formas ornamentais coas
empregadas por Otto Eckmann para a portada do catédlogo da compa-
Aia de electricidade alema AEG, que investigou a aplicacién do orna-
mento jugendstil &s necesidades gréficas e de produtos da industria.

Destas conservas podemos ver exemplos no Museo da Con-
serva da llla de Arousa, onde se pode apreciar graficamente como
a fabrica de conservas que o cataldn Manuel Goday establece na llla
de Arousa en 1879 é, a ollos de todos os expertos, a primeira que
en Galicia podemos considerar como tal. A fabrica, que utilizara unha
maquina traida de Birmingham e gozara de técnicos especializa-
dos, traballara un produto xa pensado para competir no comercial
en mercados foraneos, e abrirad a posibilidade dun sector que pronto
multiplicara os seus activos e, neste sentido, se preocupara do dese-
Ao dos seus produtos, asi como do sentido de marca®®. Certo é que
nun principio a exportacion se realizaba coas latas en branco para
a sUa posterior decoracion no pais importador.

Pero sera sobre todo a firma Massé a que consiga un maior mus-
culo internacional. O desefio dalgunhas das suas marcas como Le
Drapeau, de imaxe potente e concisa, cunha particular presenza da cor
vermella que se impdn anunciando unha nova linguaxe da forma, é un
exemplo singular —ainda que ainda esta realizado desde Francia, os
bosquexos e ideas partian da propia fabrica, como se pode contrastar
na correspondencia do momento—. A lata de conservas de Le Drapeau
reproducia nas sUas tapas unha vista da fabrica de Bueu, co seu peirao
e 0s seus barcos. Hai que sinalar que a marca Masso xa contaba en 1924
cun coidado catalogo ilustrado e maquetado polo citado Federico Ribas
—amigo de Gaspar Masso, que era ademais coleccionista da sua obra—,
onde se explicaban moi graficamente todas as stias marcas, como La
Cosmopolite, de prezo mais econdmico, ou Kayrel, preparada exprofeso
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Lata de conservas Kayrel, fabricadas por Massé
Hermanos, S. A, ca. 1955
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a pequenas localidades como Cangas, Marin o Bueu, pero también A
Pobra do Caraminal, Ribeira o A llla de Arousa.

En lo que respecta al envasado, primero fue el cristal y mas tarde
la hojalata. En este sentido, sera relevante la creacion de La Artistica,
que se establecerad con una factoria primero en A Corufa (1890) y mas
tarde en Vigo (1906). También La Metalurgia, con fabrica en Vigo des-
de 1900. Las latas de conservas se convertiran en el principal soporte
para la autopromocion y para el detalle ornamental, procurando un as-
pecto atractivo para el producto acorde con estilos decorativos inter-
nacionales como el art nouveau inglés, francés y belga, el jugendstil
aleman, la Secesién vienesa y, mas tarde, el modernismo pictérico. En
otras ocasiones, se ornamentaba todo el espacio al modo de William
Morris —un afortunado ejemplo temprano es la plancha litografiada El
Porrén, de finales del xix—. Marisa Sobrino incidira también en el corte
naif decimonodnico que circulaba por las escuelas de Artes y Oficios,
difundidos y ejemplificados en libros como Gramdtica de la ornamen-
tacion de Owen Jones o El arte del disefio decorativo de Cristopher
Dresser. «Ello es observable sobre todo en las latas de datacion mas
antigua y aunque si bien no existen patrones fijos, son estas las que
presentan en sus envases los disefios mas decorados y artisticos de
todo el conjunto conserverox»t4,

Este interés por hacer del producto algo bello es algo que resulta
extrapolable al cartelismo, a las maquinas de coser o a las maquinas de
escribir. Pero resulta todavia mas significativo si pensamos en el carac-
ter humilde de una simple lata de conservas. Se pretendian productos
capaces de convivirarménicamente en los hogares y de proyectar una
vida mejor. Al fin y al cabo, hablamos de un momento histérico donde
se abraza con entusiasmo la ornamentacion. No deja de resultar curio-
so que una de las primeras maquinas de escribir, la Scholes & Glidden
se presentara sobre un soporte similar a los de las maquinas de coser,
incluyendo una florida decoracion. La decoracién de algunas de las
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para mercados americanos e que estaba ilustrada cunha esfinxe e unha
palmeira, e evocaba un exoético aire exipcio. Nese mesmo catalogo
—litografado nun taller de artes graficas de Barcelona e que contaba
con cubertas cortadas cun molde con tinta dourada e papeis satina-
dos— mostrabanse tamén vistas da localizacion da fabrica en Bueu, os
barcos propios e os labores dos seus traballadores.

Federico Ribas é, sen dubida, un dos renovadores da arte grafica
espafnola na primeira metade do século xx, como o proban os seus
conecidos anuncios para a Perfumeria Gal ou para os xabdns Heno
de Pravia, onde exerceu de director artistico da empresa. O feito de
ser contratado pola empresa Masso fard que os seus anuncios para
esta sexan dos mais representativos e elegantes, e imporerase ante
outros anuncios da época como 0s que por entdn realizaban na fabrica
Antonio Alonso, mais inxenuos e modestos na sua factura. O propio
tema dos primeiros anuncios de Federico Ribas para Masso salientaba
a idea de calidade das suias conservas, cunha parella vestida de forma
elegante observando con detemento as conservas coma se tratasese
dun artigo de luxo. Sen dubida, a mensaxe buscaba calar na socieda-
de burguesa e estaba en lina coa intencion da empresa de conseguir
novos mercados e potenciar a exportacion, pero tamén responde
ao estilo sempre elegante de Ribas, que traballaba habitualmente en
contextos mais refinados como os da industria do perfume. Nesa lifa
atopamos tameén postais publicitarias e unha serie de paneis publicita-
rios destinados as tendas, como o protagonizado por unha muller coa
mensaxe «Pida sardifas Masso», de 1926. A muller, eixo da cultura do
consumo da época e principal obxectivo das campanas publicitarias
tameén doutros sectores como o das maquinas de escribir, non sé era a
principal compradora, sendn que tamén xogaba un significativo papel
como traballadora nas fabricas de conservas, o que nos fala do avance
da industrializacion e o cambio da sociedade urbana, ainda que € certo
que nos anos vinte ainda mais do oitenta por cento da poboacién era
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Prancha litografada de Le Drapeau, ca. 1920
Museo Massé, Bueu
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primeras maquinas de escribir como la estadounidense Caligraph no
dista mucho de la que encontramos en las Conservas Goday. También
resulta facil comparar la tipografia serifa de Conservas Alcion y sus for-
mas ornamentales con las empleadas por Otto Eckmann para la por-
tada del catalogo de la compariia de electricidad alemana AEG, que
investigo la aplicacion del ornamento jugendstil a las necesidades gra-
ficas y de productos de la industria.

De estas conservas podemos ver ejemplos en el Museo da
Conserva de A llla de Arousa, donde se puede apreciar graficamente
como la fabrica de conservas que el catalan Manuel Goday establece
en A llla de Arousa en 1879 es, a ojos de todos los expertos, la primera
que en Galicia podemos considerar como tal. La fabrica, que utilizara
una maquina traida de Birmingham y gozara de técnicos especializa-
dos, trabajard un producto ya pensado para competir en lo comercial
en mercados foraneos, abriendo la posibilidad de un sector que pronto
multiplicara sus activos vy, en este sentido, se preocupara del disefio
de sus productos, asi como del sentido de marca®®. Cierto es que en
un principio la exportacion se realizaba con las latas en blanco para su
posterior decoracioén en el pais importador.

Pero serd sobre todo la firma Massd la que consiga un mayor
musculo internacional. El disefio de algunas de sus marcas como Le
Drapeau, de imagen potente y escueta, con una particular presen-
cia del color rojo que se impone anunciando un nuevo lenguaje de la
forma, es un ejemplo singular —aunque todavia esta realizado desde
Francia, los bocetos e ideas partian de la propia fabrica, como se puede
contrastar en la correspondencia del momento—. La lata de conser-
vas de Le Drapeau reproducia en sus tapas una vista de la fabrica de
Bueu, con su muelle y sus barcos. Hay que senalar que la marca Masso
ya contaba en 1924 con un cuidado catélogo ilustrado y maquetado por
el citado Federico Ribas —amigo de Gaspar Masso, que era ademas
coleccionista de su obra—, donde se explicaban muy graficamente to-
das sus marcas, como La Cosmopolite, de precio mas econdémico, o
Kayrel, preparada exprofeso para mercados americanos y que estaba
ilustrada con una esfinge y una palmera, evocando un exdtico aire egip-
cio. En ese mismo catédlogo —litografado en un taller de artes graficas
de Barcelona y que contaba con cubiertas troqueladas con tinta dorada
y papeles satinados— se mostraban también vistas de la ubicacion de
la fabrica en Bueu, los barcos propios y las labores de sus trabajadores.

Federico Ribas es, sin duda, uno de los renovadores del arte gra-
fico espaniol en la primera mitad del siglo xx, como lo prueban sus co-
nocidos anuncios para la Perfumeria Gal o para los jabones Heno de
Pravia, donde ejercié de director artistico de la empresa. El hecho
de ser contratado por la empresa Massé hara que sus anuncios para
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rural. Outras marcas importantes foron as de Attilio Gaggero e a sua
marca Fa-co-pe ou a variedade de anchoas La lupa.

En moitas delas primaba unha sorte de eclecticismo tipografi-
co. Un exemplo significativo é a etiqueta de La Muradana —de Portals
Hermanos y Sobrinos—, onde conviven letras de pau, serifas, som-
breadas, deformadas e mesmo unha tipografia de tipo galego préxima
a utilizada por Enrique Meyer ou Castelao. Nela podemos ver unha pai-
saxe cunha escena de pesca, onde os pescadores fan fronte a un mar
moi bravo. Outras como Miau da conserveira Alfageme, de Bernardo
Alfageme, manteran o seu desefo ao longo do tempo, neste caso cos
seus cofecidos tres gatos rodeando unha lata de sardinas, escena pre-
sidida pola palabra Miau! Esta imaxe de marca manterase tamén cando
Alfageme opere baixo distintas marcas como Eureka ou Providencia,
desde uns comezos onde a informacién se enmarcaba nunha estrutura
xeomeétrica propia da Escola de Glasgow ata o coflecido anuncio te-
levisivo de Atun Claro Miau. Curiosamente a industria conserveira non
realizara publicidade dos seus produtos ata ben entrado o século xx, e
na segunda metade do século sera cando se estenderan primeiro na
publicidade e o papel e mais tarde na television, con cofiecidos slogans
como «Miau, a chave do mar» ou «Ai estad o saborl». Outro exemplo
afortunado sera a publicidade de Albo —especialmente a sUa sardina
vestida de frac suxeitando unha lata de conservas—.Neste sentido, é
curioso ver as imaxes dos coches de Albo da época, unha clara mostra
da sua decidida aposta polo comercial.

A actividade conserveira reflictese tamén na pintura de
Francisco Lloréns, Arturo Souto, ou Manuel Colmeiro, entre outros,
pero serd sobre todo Carlos Maside quen realice desefios publicita-
rios e ilustracidons sobre as industrias pesqueiras, xa sexa realizando
portadas para a revista viguesa Industria Conservera a mediados dos
anos trinta, ilustrando os artigos que o seu amigo Fernandez del Riego
asinaba baixo o pseuddénimo Alevin ou ben levando eses motivos ao
lenzo, como a sua coflecida escena do porto do Berbés en Vigo. Xa
nos anos corenta, realizara varias portadas da revista de Industrias
Pesqueras, como outros autores como Federico Ribas. Pero tamén
na publicidade destacara a industria pesqueira galega, como é o caso
de Conservas Calvo, que naceréd nos corenta cando Luis Calvo Sanz
comece a traballar as conservas de carne nunha pequena factoria da
sUa propiedade, para pasar mais tarde ao peixe en conserva, en 1942.
En 1978 empezard a envasar o atun claro e mais tarde produciran
cofecidos anuncios como os protagonizados por Jesus Puente e
Juanjo Menéndez —que seria substituido mais tarde por José Luis
Lopez Vazquez—, apostaran moi forte pola publicidade e converte-
ranse en marca lider do sector conserveiro. O slogan «Atun Calvo,
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Federico Ribas
Boceto publicitario para Masso, ca. 1925
Museo Masso Bueu
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esta sean de los mas representativos y elegantes, imponiéndose ante
otros anuncios de la época como los que por entonces realizaban en
la fabrica Antonio Alonso, mas ingenuos y modestos en su factura. El
propio tema de los primeros anuncios de Federico Ribas para Masso
enfatizaba la idea de calidad de sus conservas, con una pareja vestida
de forma elegante observando con detenimiento las conservas como
si se tratase de un articulo de lujo. Sin duda, el mensaje buscaba calar
en la sociedad burguesa y estaba en linea con la intencion de la em-
presa de conseguir nuevos mercados y potenciar la exportacion, pero
también responde al estilo siempre elegante de Ribas, que trabajaba
habitualmente en contextos mas refinados como los de la industria del
perfume. En esa linea encontramos también postales publicitarias y
una serie de displays publicitarios destinados a las tiendas, como el
protagonizado por una mujer con el mensaje «Pida sardinas Masso», de
1926. La mujer, eje de la cultura del consumo de la época y principal ob-
jetivo de las campanas publicitarias también de otros sectores como
el de las maquinas de escribir, no solo era la principal compradora, sino
que también jugaba un significativo papel como trabajadora en las fa-
bricas de conservas, lo que nos habla del avance de la industrializacion
y el cambio de la sociedad urbana, si bien es cierto que en los afios
veinte todavia mas del ochenta por ciento de la poblacion era rural.
Otras marcas importantes fueron las de Attilio Gaggero y su marca Fa-
co-pe o la variedad de anchoas La lupa.

En muchas de ellas primaba una suerte de eclecticismo tipografi-
co. Un ejemplo significativo es la etiqueta de La Muradana —de Portals
hermanos y Sobrinos—, donde conviven letras de palo, serifas, som-
breadas, deformadas e incluso una tipografia de tipo gallego cerca-
na a la utilizada por Enrique Meyer o Castelao. En ella podemos ver un
paisaje con una escena de pesca, donde los pescadores hacen frente
a un mar muy bravo. Otras como Miau de la conservera Alfageme, de
Bernardo Alfageme, mantendran su disefio a lo largo del tiempo, en este
caso con sus conocidos tres gatos rodeando una lata de sardinas, esce-
na presidida por la palabra jMiaul. Esta imagen de marca se mantendra
también cuando Alfageme opere bajo distintas marcas como Eureka o
Providencia, desde unos comienzos donde la informacion se enmarcaba
en una estructura geométrica propia de la Escuela de Glasgow hasta
el conocido anuncio televisivo de Atun Claro Miau. Curiosamente la in-
dustria conservera no realizara publicidad de sus productos hasta bien
entrado el siglo xx, siendo en la segunda mitad del siglo cuando se ex-
tenderan primero en la publicidad y el papel y mas tarde en la television,
con conocidos esléganes como «Miau, la llave del mar» o «jAhi esta el
saborl». Otro ejemplo afortunado sera la publicidad de Albo —espe-
cialmente su sardina vestida de frac sujetando una lata de conservas—.
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claro» débeselle & axencia de publicidade Ricardo Pérez Asociados,
experta en anuncios baseados no xogo de palabras.

Doutra banda, o fortalecemento do sector maritimo influird no
desenvolvemento doutras industrias como a madeireira, que primei-
ro demandara taboifas de pineiro por parte da industria conserveira,
que activara serradoiros mecanicos, sobre todo no sur da provincia de
Pontevedra pero tamén na ourensa conca do Mifio e algunhas areas
costeiras da Coruia e Ferrol. Galicia liderard a producién espafiola
de taboinas e a industria madeireira galega conseguiu asi significarse
como punteira no ambito nacional, s6 por baixo da producion catala.
Ainda que serd, outra vez, a falta de valor engadido —ao centrarse so-
bre todo na primeira fase de transformacién da madeira— o noso talén
de Aquiles. Hoxe, no século xxi, Galicia —co exemplo paradigmatico
de Finsa do que falaremos mais adiante— e cun clister da madeira for-
te neste sentido, apoiarase no desefo e a innovacion para conseguir
ese outrora perdido valor engadido.

Por suposto, se falamos de industria a finais do xix haberia que
referirse tamén as refinerias, pero o seu vinculo co desefio € menos
significativo. Tamén azucreiras, como a de Padrén ou fabricas de calza-
do, que non buscaron a innovacion e o desefio, senén o apego a unha
forma de traballar tradicional que non lles permitiu diversificar a sua
oferta. Por suposto, a xa citada achega do arsenal de Ferrol, que dara
emprego a moita xente; asi como empresas como Construcciones
Navales Paulino Freire, as fébricas de gas e as eléctricas, que se
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Interior da fabrica de conservas
Bernardo Alfageme
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En este sentido, es curioso ver las imagenes de los coches de Albo de |a
€poca, una clara muestra de su decidida apuesta por lo comercial.

La actividad conservera se refleja también en la pintura de
Francisco Lloréns, Arturo Souto, o Manuel Colmeiro, entre otros, pero
seré sobre todo Carlos Maside quien realice disefos publicitarios e
ilustraciones sobre las industrias pesqueras, ya sea realizando por-
tadas para la revista viguesa Industria Conservera a mediados de
los afios treinta, ilustrando los articulos que su amigo Fernandez del
Riego firmaba bajo el seuddnimo Alevin o bien llevando esos motivos
al lienzo, como su conocida escena del puerto del Berbés en Vigo. Ya
en los afos cuarenta, realizara varias portadas de la revista Industrias
Pesqueras, como otros autores como Federico Ribas. Pero también
en la publicidad se destacara la industria pesquera gallega, como es
el caso de Conservas Calvo, que nacera en los cuarenta cuando Luis
Calvo Sanz comience a trabajar las conservas de carne en una peque-
na factoria de su propiedad, pasando mas tarde al pescado en con-
serva, en 1942. En 1978 empezara a envasar el atun claro y mas tarde
produciran conocidos anuncios como los protagonizados por Jesus
Puente y Juanjo Menéndez —que seria sustituido mas tarde por José
Luis Lopez Vazquez—, apostando muy fuerte por la publicidad y con-
virtiéendose en marca lider del sector conservero. El eslogan «Atun
Calvo, claro» se le debe a la agencia de publicidad Ricardo Pérez
Asociados, experta en anuncios basados en el juego de palabras.

Por otro lado, el fortalecimiento del sector maritimo influira en el
desarrollo de otras industrias como la maderera, que primero deman-
dara tablilla de pino por parte de la industria conservera, activando ase-
rraderos mecanicos, sobre todo en el sur de la provincia de Pontevedra
pero también en la ourensana cuenca del Mino y algunas areas costeras
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baseardn nun mercado sen compravenda ao exterior e, nese sentido,
moi pouco pendente da sua proxeccion visual, con algunhas excep-
cions; ouindustrias singulares como as tabacaleiras ou a xa citada antiga
fabrica de La Toja, con interesantes exemplos de xabéns, sales minerais
e carteis de coidado desefio.

Nos anos de ditadura a publicidade ZZ, a maquina de coser
Refrey, algunhas etiquetas de viio como a Pé de Mouro de Terra de
Amandi realizados por Lugris, a ceramica de Sargadelos da man de Luis
Seoane, Isaac Diaz Pardo, Lolita Diaz Balifio ou Xosé Diaz; os xogos de
café de José Maria de Labra, os mobles de Xosé Bar Boo, Alejandro e
Jesus de la Sota, Luis Caruncho ou Ramén Vazquez Molezin e os pri-
meiros detalles dun incomprendido Ventura Cores, seran alguns dos
detalles de deseno para destacar dunha época gris no creativo e que
terad na industria a quimica-farmacéutica galega Zeltia, a subministra-
cién do wolframio, a resaca da conserva hermética, os estaleiros de
Astano ou Ascon, e, sobre todo, a explosion hidroeléctrica que se vive
con FENOSA, os seus principais activos industriais ou empresariais.

Deseiio para renovar a industria. Reinventar o pais

O desefio galego avanza desde un paradoxo sustentable no tem-
po: a pesar de ter figuras histéricas e contemporaneas representati-
vas para o contexto nacional ou internacional ainda non acaba de ser
recofnecido e valorado na sua xusta medida na sua dimension social.
A mentalidade da sociedade galega contemporanea non acompana
a importancia progresiva do desefo, en gran parte por ser unha dis-
ciplina claramente desatendida polas instituciéns no que respecta
as suUas programacions, coleccions e actividades pedagoxicas. Esta
sempiterna cuestion xa é apuntada por Xavier Seoane a principios dos
noventa en Reto ou Rendicion, onde constrie con especial acerto sin-
tético un mosaico da arte e a cultura galega. Nesa aproximacion esbo-
za nunhas breves lifas a transformacioén radical do deseno en Galicia,
e incide en como continuaba indo por diante da propia sociedade e
do seu mundo institucional ou empresarial. Duas décadas mais tarde
poderiamos subscribir o mesmo.

Desde o punto de vista industrial, Xoan Carmona destaca unha
serie de lastres histéricos que afloran nos anos setenta. Por unha banda,
a permanencia de ramas en dificultades como as do calzado, a sidero-
metalurxia ou a construcion naval. Por outro, unha insuficiente capitali-
zacion da industria, derivada do proteccionismo secular e o minifundio
empresariall®. Mais tarde, algunhas medidas reconversoras e a entrada
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de A Coruia y Ferrol. Galicia liderara la produccién espanola de tablilla
y la industria maderera gallega consiguid asi significarse como puntera
a nivel nacional, solo por debajo de la produccién catalana. Aunque
sera, otra vez, la falta de valor afiadido —al centrarse sobre todo en
la primera fase de transformacién de la madera— nuestro talén de
Aquiles. Hoy, en el siglo xxi, Galicia —con el ejemplo paradigmatico de
Finsa del que hablaremos mas adelante— y con un cluster de la ma-
dera fuerte en este sentido, se apoyara en el disefio y la innovacién de
cara a conseguir ese otrora perdido valor afiadido.

Por supuesto, si hablamos de industria a finales del xix habria que
referirse también a las refinerias, pero su vinculo con el disefio es me-
nos significativo. También azucareras, como la de Padron o fabricas de
calzado, que no buscaron la innovacion y el disefio, sino el apego a una
forma de trabajar tradicional que no les permiti¢ diversificar su oferta.
Por supuesto, la ya citada aportacion del Arsenal de Ferrol, que dara
empleo a mucha gente; asi como empresas como Construcciones
Navales Paulino Freire, las fabricas de gas vy las eléctricas, que se basa-
ran en un mercado sin compraventa al exterior y, en ese sentido, muy
poco pendiente de su proyeccidn visual, con algunas excepciones;
o industrias singulares como las tabacaleras o la ya citada antigua fa-
brica de La Toja, con interesantes ejemplos de jabones, sales minerales
y carteles de cuidado diseno.

En los afios de dictadura la publicidad ZZ, la maquina de coser
Refrey,algunas etiquetas de vino comola Pé de Mouro de Terrade Amandi
realizados por Lugris, la ceramica de Sargadelos de la mano de Luis

Fabrica de maquinas de coser Refrey
(Bouzas, Vigo), ca. 1950

Fotografia: Pacheco

Archivo Pacheco. Casa das Artes, Vigo

de Espafia na Comunidade Europea endereitaran o rumbo, ainda tendo
en conta a crise industrial de 1993 e o continuado problema do des-
emprego que sera o outro lado do espello do progreso tecnoldxico.  16. Carmona, Xoan e Jordi Nadal. Op. cit.
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En Galicia, a automocion remudara a construcién naval. Outros secto-
res como o da conserva de peixe ou o madeireiro collerdan musculo e
o caso téxtil, tratado lifias atras, destacarase como afortunada punta
de lanza, & vez que descenden en forza os estaleiros de Vigo e Ferrol.
Pescanova convértese nunha multinacional importante. Tamén funcio-
nan con forza empresas madeireiras como Tafisa ou Finsa. Por suposto,
factorias como a viguesa de PSA Peugeot Citroén. Tamén outras como
Coren. E, por encima de todas, a xa citada Inditex, que distribuird os
seus produtos a través de filiais como Zara, Massimo Dutti, Pull & Bear,
Bershka, Kiddy’s Class, Stradivarius, Oysho ou Zara Home.

Coa democracia o desefio desatase como principal instrumento
para a renovacion social e cultural. Administracions publicas, entidades
financeiras, partidos politicos, empresas, xornais e revistas etc., mol-
dean a sUa imaxe publica dunha maneira decidida. Galicia, mais lenta
nalgunha destas renovacions, incorporase a esa onda sobre todo nos
anos oitenta, e apoiase no labor do goberno autonémico e grazas ao
labor dalgunhas entidades publicas e privadas convencidas desa ne-
cesidade de renovacion.

Unha das vias da renovacion do deseno foi a industria edito-
rial. E un momento onde se comezan a producir catadlogos de arte,
modernas revistas como Tintimdn, con desefio e maquetacion de
Miguel Angel Vigo; O mono da tinta, con proxecto grafico de Manolo
Martinez; ou a citada Galicia Moda impulsada por Luis Carballo. Antes
nacera Ediciés do Castro, da que Isaac Diaz Pardo realizard o imago-
tipo. Luis Seoane primeiro e Isaac Diaz Pardo na sUa condiciéon de
figura ponte seran os que sinalen o camifio para a profesionalizacion
que deberd emprender o desefio en Galicia nos anos setenta con fi-
guras como Xosé Diaz, Pepe Barro, Eloy Lozano, Alberte Permuy, Lia
Santana, Xosé Maria Torné, Xosé Salgado ou Manuel Janeiro, case
todos eles formados en escolas féra de Galicia. Este ultimo incidira
en como nos setenta aparecen en Galicia os primeiros desefiadores
con conciencia de selo, «especialistas relacionados coa producion
de mensaxes visuais, que, baixo a denominacién de desefio grafico,
sitian conscientemente o seu traballo nunha encrucillada cultural/
industrial, que ten moito que ver cos proxectos de articulaciéon e mo-
dernidade que en Galicia procuran os sectores sociais mais activos,
ao mesmo tempo que determinan un espazo epistemoldxico e profe-
sional novo, distinto ao da publicidade, ao da ilustracion, a arquitectu-
ra ou a pintura»'. Capitulo & parte mereceria o galego Vitor Moscoso,
famoso desenador psicodélico dos anos sesenta e setenta, que reali-
zaré carteis para distintos produtores americanos da esfera california-
na que se caracterizara por usar formas en espiral e letras que rozan
a ilexibilidade.
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Seoane, Isaac Diaz Pardo, Lolita Diaz Balifio o Xosé Diaz, los juegos de
café de José Maria de Labra, los muebles de Xosé Bar Boo, Alejandro
y Jesus de la Sota, Luis Caruncho o Ramon Vazquez Molezun vy los pri-
meros detalles de un incomprendido Ventura Cores, seran algunos de
los detalles de disefo a destacar de una época gris en lo creativo y que
tendra en la industria a la quimica-farmaceéutica gallega Zeltia, el sumi-
nistro del wolframio, la resaca de la conserva hermética, los astilleros de
Astano o Ascon, vy, sobre todo, la explosiéon hidroeléctrica que se vive
con FENOSA, sus principales activos industriales o empresariales.

Disefio para renovar la industria. Reinventar el pais

El disefio gallego avanza desde una paradoja sostenible en el
tiempo: pese a tener figuras histdricas y contemporaneas represen-
tativas para el contexto nacional o internacional todavia no acaba de
ser reconocido y valorado en su justa medida en su dimension social.
La mentalidad de la sociedad gallega contemporanea no acompana la
importancia progresiva del disefio, en gran parte por ser una disciplina
claramente desatendida por las instituciones en lo que respecta a sus
programaciones, colecciones y actividades pedagdgicas. Esta sempi-
terna cuestion ya es apuntada por Xavier Seoane a principios de los
noventa en Reto ou Rendicion, donde construye con especial acierto
sintético un mosaico del arte y la cultura gallega. En esa aproximacién
esboza en unas breves lineas la transformacion radical del disefio en
Gallicia, incidiendo en cdmo continuaba yendo por delante de la propia
sociedad y de su mundo institucional o empresarial. Dos décadas mas
tarde podriamos subscribir lo mismo.

Desde el punto de vista industrial, Xoan Carmona destaca una
serie de lastres histdricos que afloran en los aflos setenta. Por un lado,
la permanencia de ramas en dificultades como las del calzado, la si-
derometalurgia o la construccion naval. Por otro, una insuficiente ca-
pitalizacion de la industria, derivada del proteccionismo secular y el
minifundio empresarial’®. Mas tarde, algunas medidas reconversoras
y la entrada de Espana en la Comunidad Europea enderezaran el rum-
bo, aun teniendo en cuenta la crisis industrial de 1993 y el continuado
problema del desempleo que sera el otro lado del espejo del progreso
tecnoldgico. En Galicia, la automocion relevara a la construccion na-
val. Otros sectores como el de la conserva de pescado o el madere-
ro cogeran musculo y el caso textil, tratado lineas atras, se destacara
como afortunada punta de lanza, al tiempo que descienden en fuerza
los astilleros de Vigo y Ferrol. Pescanova se convierte en una multina-
cional importante. También funcionan con fuerza empresas madereras
como TAFISA o Finsa. Por supuesto, factorias como la viguesa de PSA
Peugeot Citroén. También otras como Coren. Y, por encima de todas, |a
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Da construcién de identidades que aborda Grupo Revision
—que tera entre os seus membros a Pepe Barro, Xosé Diaz, Lia
Santana e Xosé Salgado—, Alberte Permuy, Xosé Maria Torne, Eloy
Lozano ou Francisco Mantecdn dan conta neste libro Marcos Dopico,
Cibran Rico e Suso Véazquez, pero non estd de mais enumerar nes-
te artigo introdutorio alguns dos seus logros. Por unha banda, Pepe
Barro desefara de maneira tempera a cabeceira de A Nosa Terra
(1977). Barro formara con Xosé Diaz e Lia Santana o Grupo Revision,
ao que moi pronto se unird Xosé Salgado. Grupo Revisidn estudaré
desde o deseno a cultura galega e o seu imaxinario e entre os seus
traballos mais conecidos estdn o Cuponazo da ONCE (1987), o logo-
totipo de Edicions Xerais de Galicia (1989), a identidade corporativa
de Turgalicia (1993) ou a caixa de ovos de Pazo de Vilane (1997), pa-
radigmatico traballo do potencial motor que o deseno pode ter na
imaxe e competitividade comercial na empresa. En 1995, Xosé Diaz
separouse do estudio para fundar Imago Mundi, desde onde realiza-
ré traballos para Fundacion Luis Seoane, Fundacioén Barrié, Fundacion
Caixa Galicia ou Ediciéns Xerais, entre outros.

Outro desenador destacado —tamén como artista plastico—
é Francisco Mantecén, que traballard colecciéns editoriais para
Galaxia, O Cumio, Sotelo Blanco ou Xerais, asi como da renovacién da
imaxe da firma Miau! de Alfageme ou o desefio de etiquetas para Terras
Gauda, labor que completou co seu desefio de carteis para as cam-
pafas da Xunta de Galicia. Tamén Manuel Janeiro destacara polo seu
labor editorial, como responsable grafico de Editorial Galaxia co cita-
do Mantecon e realizando traballos tan inxentes como o Diccionario
Maria Moliner ou o Dicionario da Real Academia Galega. Mentres,
Eloy Lozano sera un mestre en conxugar a aposta grafica coa impor-
tancia da fotografia e o audiovisual, e encargarase de empresas pun-
teiras do mundo da moda como Adolfo Dominguez, Carolina Herrera
ou Purificacion Garcia, para a que traballou en conxunto con fotdgra-
fos da talla de Chema Madoz.

Outros desefadores graficos claves no declinar do século xx se-
ran Alberte Permuy —con imaxes de entidades institucionais e empre-
sas da relevancia do Concello de Santiago, Auditorio de Galicia, a Real
Filharmonia de Galicia, Xacobeo’99 ou o logotipo «Galician—; Xoseé
Maria Torné —que creara xa en 2002 a cofecida imaxe de «Nunca
Mais»; Uqui-cebra e agora uqui —que acaba de renovar a imaxe de
Xacobeo e traballou para Pepe Vieira, Silabario ou Pan da Moa—; Fausto
Isorna —que ademais de numerosos proxectos editoriais encargouse
da imaxe de Sala NASA—; Taller DD —que fundado polos desefiado-
res Ninfa Cores, Jorge Riveiro, José Riveiro e Enrique Martinez traballa-
ra a imaxe de Sala Galan ou de empresas como Santos—; ou Signum
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ya citada Inditex, que distribuira sus productos a través de filiales como
Zara, Massimo Dutti, Pull & Bear, Bershka, Kiddy’s Class, Stradivarius,
Oysho o Zara Home.

Con la democracia el disefio se desata como principal instru-
mento para la renovacion social y cultural. Administraciones publicas,
entidades financieras, partidos politicos, empresas, periddicos y revis-
tas, etc., moldean su imagen publica de una manera decidida. Galicia,
mas lenta en alguna de estas renovaciones, se incorpora a esa ola so-
bre todo en los afios ochenta, apoyandose en la labor del gobierno au-
tondmico y gracias a la labor de algunas entidades publicas y privadas
convencidas de esa necesidad de renovacion.

Una de las vias de la renovacion del diseno fue la industria edi-
torial. Es un momento donde se comienzan a producir catalogos de
arte, modernas revistas como Tintimdn, con diseio y maquetacién de
Miguel Angel Vigo; O mono da tinta, con proyecto grafico de Manolo
Martinez; o la citada Galicia Moda impulsada por Luis Carballo. Antes
nacera Ediciés do Castro, de la que Isaac Diaz Pardo realizara el imago-
tipo. Luis Seoane primero e Isaac Diaz Pardo en su condicion de figura
puente seran quienes sefalen el camino para la profesionalizacion que
debera emprender y consigue el disefio en Galicia en los afios setenta
con figuras como Xosé Diaz, Pepe Barro, Eloy Lozano, Alberte Permuy,
Lia Santana, Xosé Maria Torné, Xosé Salgado o Manuel Janeiro, casi
todos ellos formados en escuelas fuera de Galicia. Este ultimo incidira
en como en los setenta aparecen en Galicia los primeros disefadores
con conciencia de serlo, «especialistas relacionados con la produccion
de mensajes visuales, que, bajo la denominacién de disefio grafico, si-
tuan conscientemente su trabajo en una encrucijada cultural/industrial,
que tiene mucho que ver con los proyectos de articulaciéon y moderni-
dad que en Galicia procuran los sectores sociales mas activos, al mis-
mo tiempo que determinan un espacio epistemoldgico y profesional
nuevo, distinto al de la publicidad, al de la ilustracién, la arquitectura
o la pintura»?. Capitulo aparte mereceria la labor de Xosé Vizoso en
Sargadelos o el trabajo de Vitor Moscoso, famoso disefiador psicodé-
lico de los afios sesenta y setenta, que realizara carteles para distintos
productores americanos de la esfera californiana que se caracterizara
por usar formas en espiral y letras que rozan la ilegibilidad.

De la construccion de identidades que aborda Grupo Revisidon
—que tendra entre sus miembros a Pepe Barro, Xosé Diaz, Lia Santana
y Xosé Salgado—, Alberte Permuy, Xosé Maria Torné, Eloy Lozano o
Francisco Mantecon dan cuenta en este libro Marcos Dopico, Cibran
Rico y Suso Vazquez, pero no estd de mas enumerar en este articulo
introductorio algunos de sus logros. Por un lado, Pepe Barro disenara
de manera temprana la cabecera de A Nosa Terra (1977). Barro formara
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Desefio —que da man de Manolo Martinez e Suso Otero, coa cola-
boracion de desefiadores como Mauro Trastoy, desefiara moitos dos
primeiros catélogos do Centro Galego de Arte Contemporanea—.

Nos noventa hai tamén bos exemplos de mobiliario, e destaca
o labor integral do equipo de desenadores de Xusto Roman. Tamén o
labor de arquitectos como Noguerol+Diez, Fernando Blanco, Fernando
Agrasar, Irisarri+Pifiera, Carlos Quintans, Ledn Lopez de la Osa ou o
estudio A-cero. Mais tarde destacara Elsa Urquijo, que abrira un estu-
dio na Corufia en 2000, os arquitectos Creus e Carrasco ou o equi-
po rvr-arquitectos. Ainda que se alguén se destaca verdadeiramente
como desefador de interiores singular é o xa citado Ventura Cores. Por
suposto, o labor de empresas como Maria Martinez, Galopin ou Vier
arquitectos tamén resultara fundamental. A lista de nomes poderia ser
maior, pero aqui interésanos reflectir o traballo do desefio coa empre-
sa e de ai a necesidade de enumerar alguns deses logros.

Os noventa son os anos do Pelegrin, a mascota desefada por
Luis Carballo para Xacobeo'93. Uns anos antes, a Xunta de Galicia
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con Xosé Diaz y Lia Santana el Grupo Revision, al que muy pronto se
unird Xosé Salgado. Grupo Revision estudiara desde el disefo la cul-
tura gallega y su imaginario y entre sus trabajos mas conocidos estan
el Cuponazo de la ONCE (1987), el logototipo de Edicidns Xerais de
Galicia (1989), la identidad corporativa de Turgalicia (1993) o la caja de
huevos de Pazo de Vilane (1997), paradigmatico trabajo del potencial
motor que el disefo puede tener en la imagen y competitividad co-
mercial en la empresa. En 1995, Xosé Diaz se habia separado del es-
tudio para fundar Imago Mundi, desde donde realizard trabajos para
Fundacion Luis Seoane, Fundacién Barrié, Fundacion Caixa Galicia
o Ediciéns Xerais, entre otros.

Otro disefador destacado —también como artista plastico—
es Francisco Mantecdn, que trabajard colecciones editoriales para
Galaxia, © Cumio, Sotelo Blanco o Xerais, asi como de la renovacion de
la imagen de la firma Miau! de Alfageme o el disefio de etiquetas para
Terras Gauda, labor que completd con su disefio de carteles para las
campanfas de la Xunta de Galicia. También Manuel Janeiro destacara
por su labor editorial, como responsable grafico de Editorial Galaxia
con el citado Mantecdn y realizando trabajos tan ingentes como el
Diccionario Maria Moliner o el Diccionario de la Real Academia Gallega.
Mientras, Eloy Lozano serd un maestro en conjugar la apuesta grafica
con la importancia de la fotografia y el audiovisual, encargandose de
empresas punteras del mundo de la moda como Adolfo Dominguez,
Carolina Herrera o Purificacién Garcia, para la que ha trabajado en con-
junto con fotografos de la talla de Chema Madoz.

Otros disenadores graficos claves en el declinar del siglo xx seran
Alberte Permuy —con imagenes de entidades institucionales y empre-
sas de la relevancia del Concello de Santiago, Auditorio de Galicia, la Real
Filarmonia de Galicia, Xacobeo’99 o el logotipo «Galician—; Xosé Maria
Torné —que creara ya en 2002 la conocida imagen de «Nunca Mais»;
Uqui-cebra y ahora uqui —que acaba de renovar la imagen de Xacobeo
y ha trabajado para Pepe Vieira, Silabario o Pan da Moa—; Fausto Isorna
—aque ademas de numerosos proyectos editoriales se ha encargado de
laimagen de Sala NASA—; Taller DD —que fundado por los disefiadores
Ninfa Cores, Jorge Riveiro, José Riveiro y Enrique Martinez trabajara la
imagen de Sala Galan o de empresas como Santos—; o Signum Deserio
—que de la mano de Manolo Martinez y Suso Otero, con la colaboracién
de disefiadores como Mauro Trastoy, disefiara muchos de los primeros
catélogos del Centro Galego de Arte Contemporanea—.

En los noventa hay también buenos ejemplos de mobiliario, des-
tacando la labor integral del equipo de disefiadores de Justo Roman.
También la labor de arquitectos como Noguerol+Diez, Fernando Blanco,
Fernando Agrasar, Irisarri+Pifiera, Carlos Quintans, Ledn Lopez de la Osa
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organizaba a mostra Tradicion e deserfio, da que nos quedou un cata-
logo desenado por Alberte Permuy. Esta primeira aproximacion global
ao desefio en Galicia non sera obxecto doutra revision minimamente
seria ata xa entrado o século xxi, cando o MARCO de Vigo organiza
A Creacidn do necesario. Aproximacions ao desefio do século xx en
Galicia, co comisariado de Maria Luisa Sobrino, cun catalogo dese-
fnado por Signum Desefio. Desde esta, salvo timidos exemplos expo-
sitivos como Arte, Artesania, Deserfio e Sustentabilidade —mostra
organizada por Dardo no Centro Torrente Ballester con comisariado
de Modnica Maneiro—, poucas veces se tratou o desefio galego como
tal. Por suposto, algunha analise parcial dalgunhas facetas do deseno
foi protagonista de institucidons como Fundacion Barrié ou Cidade da
Cultura, pero, en calquera caso, escasa sera a presenza do desefio nas
programacions das institucions galegas.

En 2017 nace unha institucidon galega que integra a promocién
e difusion do desefo nos seus estatutos e que decididamente inclue
o desefio no seu propio nomeamento, a Fundacién DIDAC (Dardo
Instituto do Desefo e das Artes Contemporaneas). Tamén a Fundacion
Luis Seoane ten nos seus estatutos a promocién do desefio e reali-
zou actividades sobre o desefio, como tamén o fixo a Fundacién Maria
Martinez Otero. Por suposto, é inestimable o labor neste sentido de
empresas como Sirvent, que dedicadas & comercializacion do dese-
Ao de mobiliario pofieran os seus esforzos na promocion do deseno
con actividades e exposicions, entre outras cousas, da sua excepcio-
nal coleccion de maquinas de escribir, unha das principais do mundo.
E importante destacar tamén o labor de instituciéns publicas como
a Fundacion Centro Galego da Artesania e do Deseno, que, ainda que
baseada decididamente na promocion da artesania de Galicia, ache-
gara os valores do desefo a todos os ambitos das suas actuacions
con iniciativas como as de Artesania no Prato, Pop up Galicia. Saberes
y Sabores, a feira tradicional da Agolada ou o desefo e a promocion da
sUa propia revista.

Non podemos esquecer que moita da promocién que se fixo do
deseno en Galicia partiu de iniciativas das propias escolas de Artes e
Oficios, que con distintas concepcions do que é o desefio, xogan un
papel fundamental, cada vez mais enfocadas en conectar coa indus-
tria e as empresas galegas: Pablo Picasso na Corufia, Mestre Mateo
en Santiago de Compostela, Ramén Falcon en Lugo e Antonio Failde
en Ourense. Doutra banda, ligada & Universidade da Corufia destaca
a Escola Universitaria de Desefo Industrial en Ferrol, dirixida por José
Ramon Méndez, asi como a Escola Técnica Superior de Arquitectura
da Corufa, nestes momentos dirixida por Fernando Agrasar. Tamén a
Facultade de Belas Artes de Pontevedra, ESDEMGA ou Goymar, estas
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o el estudio A-cero. Mas tarde destacara Elsa Urquijo, que abrira estu-
dio en A Corufia en 2000, los arquitectos Creus y Carrasco o el equipo
rvr-arquitectos. Aunque si alguien se destaca verdaderamente como di-
sefador de interiores singular es el ya citado Ventura Cores. Por supues-
to, la labor de empresas como Maria Martinez, Galopin o Vier arquitectos
también resultara fundamental. La lista de nombres podria ser mayor,
pero aqui nos interesa reflejar el trabajo del disefio con la empresa y de
ahi la necesidad de enumerar algunos de esos logros.

Los noventa son los afios del Pelegrin, la mascota disefiada por
Luis Carballo para Xacobeo’93. Unos afios antes, la Xunta de Galicia
organizaba la muestra Tradicion e deserio, de la que nos ha quedado
un catalogo disefiado por Alberte Permuy. Esta primera aproximacion
global al disefio en Galicia no sera objeto de otra revisidon minimamente
seria hasta ya entrado el siglo xxi, cuando el MARCO de Vigo organi-
za A Creacion do necesario. Aproximacions ao desefio do século xx
en Galicia, con comisariado de Maria Luisa Sobrino, con un catélogo
disefiado por Signum Desefo. Desde esta, salvo timidos ejemplos ex-
positivos como Arte, Artesania, Desefio e Sustentabilidade —muestra
organizada por Dardo en el Centro Torrente Ballester con comisaria-
do de Modnica Maneiro—, pocas veces se ha tratado el disefio gallego
como tal. Por supuesto, algun analisis parcial de algunas facetas del
disefio ha sido protagonista de instituciones como Fundacién Barrié
o Cidade da Cultura, pero, en cualquier caso, escasa sera la presencia
del disefio en las programaciones de las instituciones gallegas.

En 2017 nace una institucion gallega que integra la promocién
y difusion del disefio en sus estatutos y que decididamente incluye el
disefio en su propia nominacion, la Fundacién DIDAC (Dardo Instituto
do Deseno e das Artes Contemporaneas). También la Fundacioén Luis
Seoane tiene en sus estatutos la promocion del disefio y ha realizado
actividades en torno al disefio, como también lo ha hecho la Fundacién
Maria Martinez Otero. Por supuesto, es inestimable la labor en este
sentido de empresas como Sirvent, que dedicadas a la comercializa-
cién del disefio de mobiliario pondran sus esfuerzos en la promocion
del disefio con actividades y exposiciones, entre otras cosas, de su
excepcional coleccion de maquinas de escribir, una de las principales
del mundo. Es importante destacar también la labor de instituciones
publicas como la Fundacion Centro Galego da Artesania e do Desenio,
que, aunque basada decididamente en la promocién de la artesania
de Galicia, acercaré los valores del disefio a todos los ambitos de sus
actuaciones con iniciativas como las de Artesania no prato, Pop up
Galicia. Saberes y Sabores, la feria tradicional de Agolada o el disefio
y la promocién de su propia revista.
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ultimas ligadas ao universo da moda. Todas elas promoveron o desefio
na medida das suas posibilidades, ainda que ata agora non resultou
suficiente para o seu verdadeiro calado no social. Tamén CENTRAD
(Centro de Artesania e Deseno) ou a Fundacion Sargadelos lle achega-
ron valor ao deserio a partir dunha serie de actividades.

Pero sera a creacion da DAG (Asociacion Galega de Desefio),
asociacion sen animo de lucro que se fundou en 2006 e que agrupa
a desefiadores graficos e industriais de toda Galicia, a que mais deci-
didamente traballe nos ultimos anos en impulsar o desefio galego e
defender os seus intereses dos profesionais, reivindique os seus va-
lores e cree canles de comunicacion entre os propios profesionais a
partir de iniciativas propias como o FEED. Nesa lifia, o programa de
Deseno para a Innovacion 2020 proxectado pola Axencia Galega de
Innovaciéon da Xunta de Galicia en 2018, preséntase como oportuna
ferramenta para impulsar o crecemento da economia galega a partir
da incorporacion e a sistematizacion do desefio nas empresas como
motor de innovacién e competitividade no ambito global, con especial
atencion as pemes. Asi, este programa nace da vontade de adaptarse
ao consenso internacional en abordar o desefio de maneira especifi-
ca nas politicas publicas de innovacién, asi como do compromiso da
propia Axencia Galega de Innovacién coa |+D+i orientada as persoas.
A iniciativa, que forma parte do Plan Galicia Innova 2020, pretende do-
tar o tecido empresarial galego dos medios necesarios para incorporar
de maneira efectiva o desefio en todas as suUas vertentes —industrial,
grafico, de produto, organizacional, dixital, multimedia etc.—.

Todo iso convive cunha nova tipoloxia de desefiador, mais multi-
disciplinar, & vez que, en moitos casos, afastados do circuito mais co-
mercial. Non é aqui o lugar para enumerar as propostas mais creativas
e experimentais, pero si as dalgun dos nosos mellores desefiadores in-
dustriais e de mobiliario como Elias Cueto, Lago:Monroy, Luis Gil Pita e
Cristina Nieto e o seu labor con UnDo ReDo, Isaac Pifeiro, Juan Ares,
Arturo Alvarez, cenlitrosmetrocadrado, Miguel Leiro, Sofia Blanco, Marta
Bordes, Gisella Jonte ou, sobre todo, Toméas Alonso, que conseguiu des-
tacarse como un dos referentes mundiais do desefio de produto. Entre
tanto, o gran desenvolvemento da identidade corporativa e os sistemas
de identificacion visual —que terdn a suia grande expansién internacio-
nal definitiva nos anos setenta— facilitaran a entrada de tipografias de
uso exclusivo e permitiran orixinais sistemas de identificacion. Entre os
nosos tipografos destacan Marcos Dopico e Maria Ramos. Nesa mes-
ma lifia herdeira da revolucién da historia dos sistemas graficos, Alvaro
Valifio obtivo unha importante visibilidade internacional cos seus picto-
gramas e infografias. Outros referentes de desero grafico, de identida-
de corporativa, packaging etc. son os de Nuria Carballo, Juan Quian,
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No podemos olvidar que mucha de la promocién que se ha he-
cho del disefio en Galicia ha partido de iniciativas de las propias es-
cuelas de Artes y Oficios, que con distintas concepciones de lo que
es el disefio, juegan un papel fundamental, cada vez mas enfocadas
en conectar con la industria y las empresas gallegas: Pablo Picasso en
A Coruna, Mestre Mateo en Santiago de Compostela, Ramon Falcon en
Lugo y Antonio Failde en Ourense. Por otro lado, ligada a la Universidade
de A Corufia destaca la Escola Universitaria de Desefio Industrial en
Ferrol, dirigida por José Ramon Méndez, asi como la Escola Técnica
Superior de Arquitectura de A Corufa, en estos momentos dirigida por
Fernando Agrasar. También la Facultade de Belas Artes de Pontevedra,
ESDEMGA o Goymar, estas Ultimas ligadas al universo de la moda.
Todas ellas han promocionado el disefio en la medida de sus posibi-
lidades, aunque hasta ahora no ha resultado suficiente para su verda-
dero calado en lo social. También CENTRAD (Centro de Artesania e
Deseno) o la Fundacion Sargadelos han aportado valor al disefio a par-
tir de una serie de actividades.

Pero sera la creacién de la DAG (Asociaciéon Galega de Desefio),
asociacion sin animo de lucro que se fundd en 2006 y que agrupa
a disefiadores graficos e industriales de toda Galicia, la que mas deci-
didamente trabaje en los Ultimos afios en impulsar el disefio gallego y
defender sus intereses de los profesionales, reivindicando sus valores
y creando canales de comunicacién entre los propios profesionales a
partir de iniciativas propias como el FEED. En esa linea, el programa de
Disefio para la Innovacion 2020 proyectado por la Axencia Galega de
Innovacion de la Xunta de Galicia en 2018, se presenta como oportu-
na herramienta para impulsar el crecimiento de la economia gallega
a partir de la incorporacion y la sistematizacion del disefio en las em-
presas como motor de innovacién y competitividad a nivel global, con
especial atencion a las pymes. Asi, este programa nace de la voluntad
de adaptarse al consenso internacional en abordar el disefio de ma-
nera especifica en las politicas publicas de innovacion, asi como del
compromiso de la propia Axencia Galega de Innovacion con la [+D+i
orientada a las personas. La iniciativa, que forma parte del Plan Galicia
Innova 2020, pretende dotar al tejido empresarial gallego de los me-
dios necesarios para incorporar de manera efectiva el disefio en todas
sus vertientes —industrial, grafico, de producto, organizacional, digital,
multimedia, etc.—.

Todo ello convive con una nueva tipologia de disefnador, mas mul-
tidisciplinar, al tiempo que, en muchos casos, alejados del circuito mas
comercial. No es aqui el lugar para enumerar las propuestas mas crea-
tivas y experimentales, pero si las de alguno de nuestros mejores dise-
Aadores industriales y de mobiliario como Elias Cueto, Lago:Monroy,



GAL. Galicia ten un relato

Roberto Trevifio, Xosé Teiga, Mow equipo de desefio, Item:)aga, Costa.,
Sond3, Bombo Estudio, Ekinocio, Desofios, Dardo, desescribir, Guillotina
Estudio, Marta Lojo, Ivan Mato, Rebeca Ces, Eli Alonso ou a desefiadora
Noa Bembibre, que traballou para firmas como Marimekko ou Apple.
No que respecta ao desefio editorial, o panorama é rico e variado, desde
referentes citados como Fausto desefio ou Uqui Permuy, que contintan
cunha intensa actividade, a incorporacion no século xx de deserfiadores
e estudios como Ombretta etc., Don Grafica Contemporanea, Cecilia
Labella, Artur Galocha, Dardo, Ta, Ta, Ta.., desescribir ou Numax. Neste
sentido, o mundo da musica tamén deixa excelentes traballos que se po-
derian analizar como xénero, da man de Alberto Gende, Javier Alvarez,
Andrés Magéan ou Roi Fernandez. No téxtil, o desefio de moda de autor
de Maria Barros, D-due, Tania Gonzélez, ou noutra lifia mais hibrida, Sara
Coleman, La Canalla ou Amai Rodriguez, tamén teran presenza, como
no que respecta ao mundo da ilustracion traballos como os de Nuria
Diaz, Pancho Lapena, Bea Lema ou Emma Rios, entre outros. En publici-
dade, despois de grandes axencias como Bap & Conde, xurdiron outras
con traballos interesantes como Quattro idcp ou Tony Le Brand. Tamén
en deseno estratéxico destaca Miguel Sabel —actualmente en Designit
Madrid— e alguns desefiadores procedentes do campo da arte como
Manuel Vazquez de Soulsight ou Alberto Barreiro, que exerceu de di-
rector de experiencia de marca para clientes como Samsung, de xefe
de experiencias do grupo Prisa e agora pofendo os alicerces para
o Zentre. Donostia Design Institute.
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Luis Gil Pita y Cristina Nieto y su labor con UnDo ReDo, Isaac Pifieiro,
Juan Ares, Arturo Alvarez, cenlitrosmetrocadrado, Miguel Leiro, Sofia
Blanco, Marta Bordes, Gisella Jonte o, sobre todo, Tomas Alonso, que
consiguié destacarse como uno de los referentes mundiales del disefio
de producto. Entre tanto, el gran desarrollo de la identidad corporativa
y los sistemas de identificacion visual —que tendran su gran despegue
internacional definitivo en los afios setenta— facilitaran la entrada de
tipografias de uso exclusivo permitiendo originales sistemas de iden-
tificacion. Entre nuestros tipdgrafos destacan Marcos Dopico y Maria
Ramos. En esa misma linea heredera de la revolucién de la historia de
los sistemas graficos, Alvaro Valifio obtuvo una importante visibilidad
internacional con sus pictogramas e infografias. Otros referentes de di-
seno grafico, de identidad corporativa, packaging, etc, son los de Nuria
Carballo, Juan Quian, Roberto Trevifio, Xosé Teiga, Mow equipo de
disefio, Item:)aga, Costa., Sond3, Bombo Estudio, Ekinocio, Desofios,
Dardo, desescribir, Guillotina Estudio, Marta Lojo, lvan Mato, Rebeca
Ces, Eli Alonso o la disefiadora Noa Bembibre, que ha trabajado para
firmas como Marimekko o Apple. Enlo que respecta al disefio editorial,
el panorama es rico y variado, desde referentes citados como Fausto
deserio o Uqui Permuy, que continlian con una intensa actividad, a la
incorporacion en el siglo xx de disefiadores y estudios como Ombretta
etc.,, Don Gréafica Contemporanea, Cecilia Labella, Artur Galocha,
Dardo, Ta, Ta, Ta..., desescribir o Numax. En este sentido, el mundo de Ia
musica también deja excelentes trabajos que se podrian analizar como
género, de la mano de Alberto Gende, Javier Alvarez, Andrés Magan
o Roi Fernandez. En el textil, el disefio de moda de autor de Maria
Barros, D-due, Tania Gonzalez, o en otra linea mas hibrida, Sara Coleman,
La Canalla o Amai Rodriguez, también tendran presencia, como en lo
que respecta al mundo de la ilustracion trabajos como los de Nuria
Diaz, Pancho Lapena, Bea Lema o Emma Rios, entre otros. En publi-
cidad, después de grandes agencias como Bap & Conde, surgieron
otras con trabajos interesantes como Quattro idcp o Tony Le Brand.
También en disefio estratégico destaca Miguel Sabel —actualmente
en Designit Madrid— y algunos disefadores procedentes del campo
del arte como Manuel Vazquez de Soulsight o Alberto Barreiro, que
ha ejercido de director de experiencia de marca para clientes como
Samsung, de jefe de experiencias del grupo Prisa y ahora poniendo los
mimbres para el Zentre. Donostia Design Institute.

El disefiador de hoy es mucho mas que un generador de nuevas
ideas. Desde finales de los noventa, la digitalizacion muddé el modo de
trabajar. En los ultimos afios, las redes sociales cambiaron definitiva-
mente nuestro modo de mirar el entorno, de situarnos en él. Los inter-
cambios de informacién entre disefadores y clientes son muchos mas
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O desenador de hoxe é moito mais que un xerador de novas
ideas. Desde finais dos noventa, a dixitalizacion mudou o modo de tra-
ballar. Nos ultimos anos, as redes sociais cambiaron definitivamente
0 noso modo de mirar o contorno, de situarnos nel. Os intercambios
de informacién entre desefadores e clientes son moito mais rapidos.
As artes graficas son infograficas e navegan por Internet, e desenvol-
ven novas formas de comunicar. En desefio grafico os pequenos estu-
dios resultan mais efectivos que as anteriores axencias, que en moitos
casos teran que alixeirar os seus grandes equipos. Os desefadores xa
non dependen exclusivamente do mercado local, e asumen que o mer-
cado é moito mais amplo. Os lectores de Gutenberg pasan a ser edito-
res e escritores nas redes sociais, e o papel, continuamente ameazado,
non sé non desaparecera, senén que se viu reforzado en termos de
calidade e rigorosidade. E tamén o momento de novos perfis profesio-
nais, como os desenadores web. A navalla suiza, Desonos, iconweb ou
Piedrapapeltijera son alguns exemplos. Tamén de desefadores mul-
timedia ou de programas interactivos como Marta Verde, xa que en
moitos casos 0os materiais seran as ideas ou situaciéns performativas.

No século xxi vemos agora, con algo de perspectiva historica,
como na peninsula ibérica subestimamos o sistema de producion ar-
tesanal baseado na manufactura. Hoxe moitos artistas miran cara ao
deserio artesanal e os desefadores buscan as formas propias. O cam-
po entre arte, artesania e desefio profundou en valores que foron es-
quecidos pero que xa estaban nas experiencias de Bauhaus ou de Ulm,
por exemplo. Esas formas inéditas as que aludia Luis Seoane estan ai
mais que nunca para quen saiba recollelas. Un exemplo de todo iso é
o traballo de Elena Ferro, que actualizou os zocos para levalos a pasa-
rela. Ou Sanin que converteu en xoieria as ferrenas das pandeiretas en
colaboracion con Maysil. Porque non hai mellor maneira de protexer a
nosa cultura que ter en conta a sua propia historia. Esa esencia esta no
mellor da nosa artesania, campo que nos ultimos anos adquiriu unha
gran visibilidade grazas ao traballo con técnicas de cesteria de Idoia
Cuesta, os desefios cerdmicos de Marta Armada, Ojea Studio, Verdnica
Moar ou Victor Ares, os tecidos de Anna Champeney ou Belategui
Regueiro, a xoieria de Noroeste Obradorio e Rosa Méndez ou as lam-
padas de Arturo Alvarez. Este Gltimo creou a stia empresa en 1994
€ conseguiu un temperan recofecemento exterior grazas a unha deci-
dida aposta polo desefio como valor e a sia comunicacion. Nos ultimos
anos experimentou e investigou ata desenvolver os seus propios ma-
teriais buscando unha expresividade singular, descontextualizandoos
dos seus usos habituais para transformalos e reinventalos. Neste senti-
do, creou e patentou SIMETECH® un material transltcido que permite
moldearse e conseguir texturas diversas. Tamén o campo da musica
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rapidos. Las artes graficas son infograficas y navegan por Internet, de-
sarrollando nuevas formas de comunicar. En disefio gréfico los peque-
fAos estudios resultan mas efectivos que las anteriores agencias, que
en muchos casos tendran que aligerar sus grandes equipos. Los dise-
nadores ya no dependen exclusivamente del mercado local, asumien-
do que el mercado es mucho mas amplio. Los lectores de Gutenberg
pasan a ser editores y escritores en las redes sociales, y el papel, con-
tinuamente amenazado, no solo no desaparecera, sino que se vio re-
forzado en términos de calidad y rigurosidad. Es también el momento
de nuevos perfiles profesionales, como los disefiadores web. A nava-
lla suiza, Desonos, iconweb o Piedrapapeltijera son algunos ejemplos.
También de disefiadores multimedia o de programas interactivos como
Marta Verde, ya que en muchos casos los materiales seran las ideas
o situaciones performativas.

En el siglo xxi vemos ahora, con algo de perspectiva historica,
coémo en la peninsula ibérica hemos infravalorado el sistema de pro-
duccién artesanal basado en la manufactura. Hoy muchos artistas miran
hacia el disefio artesanal y los disefiadores buscan las formas propias. El
campo entre arte, artesania y disefio profundizé en valores que fueron
olvidados pero que ya estaban en las experiencias de Bauhaus o de Ulm,
por ejemplo. Esas formas inéditas a las que aludia Luis Seoane estan ahi
mas que nunca para quien sepa recogerlas. Un ejemplo detodoelloes el
trabajode Elena Ferro,que actualizd loszuecos parallevarlos ala pasarela.
O Sanin, que convirtid en joyeria las ferrefias de las panderetas en cola-
boracién con Maysil. Porque no hay mejor manera de proteger nuestra
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foi un gran campo de accion a hora de traballar as formas propias,
e proba diso son os talleres de gaitas Seivane ou Lis, o das guitarras ou
das pandeiretas do citado Sanin.

Doutra banda, sorprende a gran cantidade de artistas plasticos
que derivaron no seu traballo cara ao mundo do desefio. En Galicia é o
caso de Juan Cidras, Salvador Cidras e Vicente Blanco, que canalizan
agora a sUa enerxia creativa a partir de ceramicas, tapices ou mobles
baixo a firma formabesta. Tatiana Medal ou Carlos Macia levan a sua
pintura ao mundo do pano, este ultimo traballando para firmas como
Loewe. Tamén Tamara Feijoo, que como Misha Bies Golas realizou por-
tadas de discos. Pablo Barreiro e Mauro Trastoy investigan as posibilida-
des ceramicas e Montse Rego ou Sara Coleman a hibridacion entre arte
e moda. Mentres, Maria Vinas é capaz de desefar para unha carroceria
de Férmula 1, para David Delfin ou para unha pelicula de Julio Medem.

Todos estes referentes de nada servirdn se as empresas non se
convencen de que o desefio debe ser o motor que lles permita in-
novar e competir, dar un salto de valor. Pero é verdade que nos ulti-
mos anos as grandes empresas galegas o entenderon asi e valoraron
o desefio como elemento clave das sUas promociéns e proxectos.
Un exemplo afortunado foi Estrella Galicia que apostou polo desefo
en diferentes vertentes do seu traballo. Por unha banda, demostra-
se ano tras ano en cada unha das edicions de Fabrica de Cervexas,
coas cervexas de pementos de Padrén, percebes da Costa da Morte
e Cabaza, vainilla e castafnas, que se esgotaron en moi pouco tempo.
Ou na edicion de 110 etiquetas de diferentes ilustradores para celebrar
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cultura que tener en cuenta su propia historia. Esa esencia esta enlo me-
jorde nuestraartesania, campo que en los ultimos aflos adquirié una gran
visibilidad gracias al trabajo con técnicas de cesteria de Idoia Cuesta,
los disefos ceramicos de Marta Armada, Ojea Studio, Verdénica Moar
o Victor Ares, los tejidos de Anna Champeney o Belategui Regueiro, la
joyeria de Noroeste Obradorio y Rosa Méndez o las ldmparas de Arturo
Alvarez. Este Ultimo cred su empresa en 1994 y ha conseguido un tem-
prano reconocimiento exterior gracias a una decidida apuesta por el
disefio como valory sucomunicacion. Enlos ultimos afios ha experimen-
tado e investigado hasta desarrollar sus propios materiales buscando
una expresividad singular, descontextualizandolos de sus usos habi-
tuales para transformarlos y reinventarlos. En este sentido, ha creado y
patentado SIMETECH® un material traslucido que permite moldearse
y conseguir texturas diversas. También el campo da musica fue un
gran campo de accion a la hora de trabajar las formas propias, y prue-
ba de eso son los talleres de gaitas Seivane o Lis, el de las guitarras
o de las panderetas del citado Sanin.

Por otro lado, sorprende la gran cantidad de artistas plasticos
que derivaron en su trabajo hacia el mundo del disefio. En Galicia es el
caso de Juan Cidras, Salvador Cidras y Vicente Blanco, que canalizan
ahora su energia creativa a partir de ceramicas, tapices o muebles bajo
la firma formabesta. Tatiana Medal o Carlos Macia llevan su pintura al
mundo del pafiuelo, este ultimo trabajando para firmas como Loewe.
También Tamara Feijoo, que como Misha Bies Golas ha realizado porta-
das de discos. Pablo Barreiro y Mauro Trastoy investigan las posibilida-
des ceramicas y Montse Rego o Sara Coleman la hibridacion entre arte
y moda. Mientras, Maria Vifias es capaz de disefar para una carroceria
de Férmula 1, para David Delfin o para una pelicula de Julio Medem.

Todos estos referentes de nada serviran si las empresas no se
convencen de que el disefio debe ser el motor que les permita innovar
y competir, dar un salto de valor. Pero es verdad que en los ultimos
anos grandes empresas gallegas lo han entendido asi y han valorado
el disefio como elemento clave de sus promociones y proyectos. Un
ejemplo afortunado ha sido Estrella Galicia que ha apostado por el di-
sefo en diferentes vertientes de su trabajo. Por un lado, se demues-
tra afo tras afio en cada una de las ediciones de Fabrica de Cervezas,
con las cervezas de pimientos de padrén, percebes da Costa da Morte
y calabaza, vainilla y castafias, que se agotaron en muy poco tiempo.
O en la edicion de 110 etiquetas de diferentes ilustradores para cele-
brar sus 110 anos. También las sorpresas de disefio que en cada edi-
cion de SON Estrella Galicia nos pregunta ja qué suena tu cerveza?
O, por otro lado, cdémo en 2005 vio nacer Desymo, que surgidé por la
voluntad de Hijos de Rivera de ofrecer un servicio inmobiliario como
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os seus 110 anos. Tamén as sorpresas de desefio que en cada edicién
de SON Estrella Galicia nos pregunta: a que soa a tua cervexa? Ou,
doutra banda, como en 2005 viu nacer Desymo, que xurdiu pola von-
tade de Hijos de Rivera de ofrecer un servizo inmobiliario como valor
engadido ao produto que achegue maior competitividade & sua oferta
global. Desymo representa un proxecto de xestion e desefio de inmo-
bles, de concepcion de espazos.

E precisamente no sector alimenticio onde o desefio revolucionou
a maneira de entender o sector. A forza do mundo do vifio e a aposta
dos cocineiros —por exemplo, a estratexia conxunta do grupo Nove—
e restaurantes por xerar unha imaxe innovadora e fresca xerou unha
gran cantidade de afortunados exemplos de packaging e orixinais
imaxes para os distintos produtos. Pepe Vieira, Pepe Solla, Lucia Freitas
ou Xoén Crujeiras son alguns deles.

Outra das grandes apostas do desefio en Galicia veu da man de
Televés e en especial do seu desenador Esteban Carballido. Televés,
creada nos anos cincuenta por un farmacéutico santiagués que creu
no futuro das telecomunicaciéns e que experimentou un crecemento
exponencial da sua facturacion a partir de investir en tecnoloxia e pa-
tentes propias, dedicou durante anos o 50% do produto de vendas & in-
vestigacion. Hai case duas décadas, nunha publicacion promovida polo
CIS (Centro de Innovacion e Servizos de Galicia), Esteban Carballido
asinaba un artigo titulado «Desefiar aqui» no que escribia o seguinte:
«Entender o desefio de produto en Galicia € comprender o desefno
que se realiza desde o interior da empresa, con persoal da empresa
e medios da empresa, de modo moi diferente a outras comunidades
onde o desefo € mais cofecido polo labor de estudios independentes
e externos». Carballido sinalaba que o desefo interno de produto é
unha actividade moi relacionada coa fabricacién, a enxeneria e co |+D.
Tamén incidia na necesidade de que o empresario sexa a primeira per-
soa que se sensibilice co desefio de produto porque é precisamente
este o mais beneficiado dun correcto exercicio desta actividade.

Se é verdade que a comezos do século xxI esta interiorizacion
do desefio na empresa era caracteristica indiscutible, nos ultimos
anos a tendencia € cara a unha normalizacion da colaboracion dos de-
partamentos internos de desefo cos estudios externos capaces de
achegar valor ao traballar nun obxectivo comun. Esa é unha ecuacién
ideal e por ela apostan cada vez mais empresas, onde o modelo de
Finsa & un exemplo paradigmatico. Finsa aposta polo desefio apoian-
do proxectos en universidades, escolas, centros de desefio, conven-
cidos da importancia que ten o desefio no noso benestar. Pero tamén
apostou polo desefilo como valor interno, cuxo o ultimo exemplo é
Natur Hall, un espazo vivo e dinamico de reunién, formacion, creaciéon
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Identidad visual del Restaurante A Tafona de Lucia
Freitas disefiada por Dardo

Vista del restaurante con disefio arquitecténico
de Teran y Blanco y ceramicas de Ojea Studio
Fotografia: Ovidio Aldegunde
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valor afiadido al producto que aporte mayor competitividad a su oferta
global. Desymo representa un proyecto de gestion y disefio de inmue-
bles, de concepcion de espacios.

Es precisamente en el sector alimenticio donde el disefio ha revo-
lucionado la manera de entender el sector. La fuerza del mundo del vino
y la apuesta de los chefs —por ejemplo, la estrategia conjunta del gru-
po Nove— vy restaurantes por generar una imagen innovadora y fresca
ha generado una gran cantidad de afortunados ejemplos de packaging
y originales imagenes para los distintos productos. Pepe Vieira, Pepe
Solla, Lucia Freitas o Xoan Crujeiras son algunos de ellos.

Otra de las grandes apuestas del disefio en Galicia ha venido de
la mano de Televés y en especial de su diseflador Esteban Carballido.
Televés, creada en los afos cincuenta por un farmacéutico santiagués
que creyo en el futuro de las telecomunicaciones y que experimen-
té un crecimiento exponencial de su facturacion a partir de invertir en
tecnologia y patentes propias, ha dedicado durante afios el 50% del
producto de ventas a la investigacion. Hace casi dos décadas, en una
publicacién promovida por el CIS (Centro de Innovacién e Servicios
de Galicia), Esteban Carballido firmaba un articulo titulado «Disenar
aqui» en el que escribia lo siguiente: «Entender el disefio de producto
en Galicia es comprender el disefio que se realiza desde el interior de
la empresa, con personal de la empresa y medios de la empresa, de
modo muy diferente a otras comunidades donde el disefio es mas co-
nocido por la labor de estudios independientes y externos». Carballido
sefalaba que el disefo interno de producto es una actividad muy
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e exposicion que ten por obxectivo conectar a todos os axentes e
aproveitar as sinerxias. En 2017, Finsa colaborou con Envisions —grupo
de desenadores holandeses— e organizou unha exposicion baseada
nos seus procesos de producidn e os seus produtos en madeira, que
se presentou na Feira de Mildn de 2018. O que se pretende é provocar
no espectador unha experiencia inmersiva, centrada no plano produ-
tivo industrial entendido como un camino que demostra que os dese-
nadores non poden vivir sen a industria e que a industria non pode
progresar sen desefadores visionarios. Un exemplo, ainda que pode-
rian ser moitos outros, da sua decidida aposta polo desefo.

Na industria do automobil, ademais da fabrica PSA de Vigo, des-
tacou Castrosua, que tras nacer en Vilagarcia de Arousa en 1948 esta-
blécese en Santiago de Compostela para operar desde ai a partir dos
anos sesenta. A sua cada vez maior aposta polo desefno levouna a re-
cibir en 2015 o premio internacional Red Dot polo seu vehiculo New
City, distinguido como un dos mellores desefios de produto do ano e
exemplo significativo da aposta de Castrosua polo seu |+D+i e o dese-
Ao, departamento conducido desde 2011 por Sergio Tarrio. O New City
€ unha carroceria que aglutina modernidade e tecnoloxia para crear un
autobus con lifias acentuadas e unha estética singular. Tamén na indus-
tria do automobil destacan URO vehiculos especiais ou o Grupo Copo,
que co CTAG lanzou o proxecto estratéxico de [+D Smart_Factory_Auto,
baseado na combinacion de investigacion de novos materiais avanza-
dos e o desenvolvemento de tecnoloxias disruptivas. Mentres, no que
respecta a industria naval, empresas como Subibor, Cintranaval-Vigo,
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Vehiculo New City da empresa Castrosua
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Enlos ultimos anos
se tiende hacia una
normalizacion de
la colaboracion de
los departamentos
internos de diseno
con los estudios
externos capaces
de aportar valor

al trabajar en un
objetivo comun.

Placa del videoportero de Televés, 2004
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relacionada con la fabricacion, la ingenieria y con el [+D. También inci-
dia en la necesidad de que el empresario sea la primera persona que
se sensibilice con el disefio de producto porque es precisamente este
el méas beneficiado de un correcto ejercicio de esta actividad.

Si es verdad que a comienzos del siglo xxi esta interiorizacion
del disefio en la empresa era caracteristica indiscutible, en los Ulti-
mos anos la tendencia es hacia una normalizacion de la colaboracion
de los departamentos internos de disefio con los estudios externos
capaces de aportar valor al trabajar en un objetivo comun. Esa es una
ecuacion ideal y por ella apuestan cada vez mas empresas, siendo
el modelo de Finsa un ejemplo paradigmatico. Finsa apuesta por el
disefio apoyando proyectos en universidades, escuelas, centros de
disefo, convencidos de laimportancia que tiene el disefio en nuestro
bienestar. Pero tambien ha apostado por el disefio como valor inter-
no, siendo el Ultimo de estos ejemplos Natur Hall, un espacio vivo
y dinamico de reunion, formacion, creacion y exposicion que tiene
por objetivo conectar a todos los agentes y aprovechar las sinergias.
En 2017, Finsa colaboré con Envisions —grupo de disefadores ho-
landeses— organizando una exposicion basada en sus procesos de
produccién y sus productos en madera, que se ha presentado en la
Feria de Milan de 2018. Lo que se pretende es provocar en el especta-
dor una experiencia inmersiva, centrada en el plano productivo indus-
trial entendido como un camino que demuestra que los disefadores
no pueden vivir sin la industria y que la industria no puede progresar
sin disefadores visionarios. Un ejemplo, aunque podrian ser muchos
otros, de su decidida apuesta por el disefio.

En la industria del automovil, ademas de la fabrica PSA de Vigo,
se ha destacado Castrosua, que tras nacer en Vilagarcia de Arousa en
1948 se establece en Santiago de Compostela para operar desde ahi
a partir de los afios sesenta. Su cada vez mayor apuesta por el disefio
la ha llevado a recibir en 2015 el premio internacional Red Dot por su
vehiculo New City, distinguido como uno de los mejores disenos de
producto del afio y ejemplo significativo de la apuesta de Castrosua
por su I+D+i y el disefio, departamento conducido desde 2011 por
Sergio Tarrio. EI New City es una carroceria que aglutina modernidad
y tecnologia para crear un autobus con lineas acentuadas y una es-
tética singular. También en la industria del automdévil destacan URO
vehiculos especiales o el Grupo Copo, que con el CTAG lanzé el pro-
yecto estratégico de |+D Smart_Factory_Auto, basado en la combina-
cién de investigacion de nuevos materiales avanzados y el desarrollo
de tecnologias disruptivas. Mientras, en lo que respecta a la industria
naval, empresas como Subibor, Cintranaval-Vigo, Astinor o Astifer, da-
ran contexto al musculo industrial que durante todo el siglo xx y hasta
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Astinor ou Astifer, dardn contexto ao musculo industrial que durante
todo o século xx e ata hoxe exhibiu Construcciones Navales Paulino
Freire (Freire Shipyard). Nas ultimas décadas sera sobre todo o Grupo
Rodman —Rodman Polyships—, que é a compafia mais antiga de
Espana no seu sector cunha bagaxe de actividade ininterrompida du-
rante case 40 anos, quen se destaque na aplicacion do desefio.

Tamén no sector do granito en Galicia, que é o reflexo dunha tra-
dicion histérica no uso da pedra na nosa comunidade, atopamos unha
aposta polo desefio cada vez mais decidida. Un exemplo é DGF, em-
presa de explotacion de canteiras, que apostou polo desefio cun re-
branding completo da sUa marca, con publicacions, webs e traballos
audiovisuais. Tamén, en colaboracion co estudio de arquitectura Ola
Estudio realizaron un showroom para ter como espazo de encontro e
onde se mostran todos os materiais da firma. Mentres, no sector da
lousa, Cupa Pizarras proxectou CUPACLAD Design, un innovador con-
cepto que abre un universo de posibilidades para o desefio contem-
poraneo de fachadas ventiladas en lousa.

No que respecta & fabricacion de maquinaria destaca a empresa
Enor, fundada en 1951 en Vigo (Pontevedra) como empresa dedica-
da a reparacién e montaxe de equipamentos eléctricos. A actividade
de Enor reconduciuse pronto cara & fabricacién, instalacion e man-
temento de aparellos elevadores. En 2002, co nacemento do Grupo
de Empresas Ascensores Enor, cabeceira dun holding integrado por
Ascensores Enor, Electromecanica do Noroeste e Enor, Elevagao
e Equipamentos Industriais. Ademais da sua aposta polas novas
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Contedores BIG-BIN da empresa Formato Verde,
desefiados por Antonio Parcero e Alberto
R. Montiel de FrutoDS
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hoy exhibié Construcciones Navales Paulino Freire (Freire Shipyard).
En las uUltimas décadas sera sobre todo el Grupo Rodman —Rodman
Polyships—, que es la compafia mas antigua de Espafa en su sector
con un bagaje de actividad ininterrumpida durante casi cuarenta afos,
quien se destaque en la aplicacion del disefio.

También en el sector del granito en Galicia, que es el reflejo de
una tradicion histérica en el uso de la piedra en nuestra comunidad,
encontramos una apuesta por el disefio cada vez mas decidida. Un
ejemplo es DFG, empresa de explotacion de canteras, que ha apos-
tado por el disefio con un rebranding completo de su marca, con pu-
blicaciones, webs vy trabajos audiovisuales. También, en colaboracion
con el estudio de arquitectura Ola Estudio han realizado un showroom
para tener como espacio de encuentro y donde se muestran todos los
materiales de la firma. Mientras, en el sector de la pizarra, Cupa Pizarras
ha proyectado CUPACLAD Design, un innovador concepto que abre un
universo de posibilidades para el disefio contemporaneo de fachadas
ventiladas en pizarra.

En lo que respecta a fabricacion de maquinaria destaca la em-
presa Enor, fundada en 1951 en Vigo (Pontevedra) como empresa
dedicada a la reparacion y montaje de equipamientos eléctricos. La
actividad de Enor se recondujo pronto hacia la fabricacién, instalacién
y mantenimiento de aparatos elevadores. En 2002, con el nacimiento
del Grupo de Empresas Ascensores Enor, cabecera de un holding in-
tegrado por Ascensores Enor, Electromecanica del Noroeste y Enor,
Elevacdo e Equipamentos Industriais. Ademas de su apuesta por las
nuevas tecnologias y la investigacion, destacan también por la crea-
cion en 2004 del Premio de Arquitectura Ascensores Enor, de cuidada
organizacion y excelentes catalogos.

En el campo del mobiliario se ha destacado la empresa de fa-
bricacion de muebles de cocina Santos, con una estrategia de dise-
Ao global. También la citada Sirvent —que ha realizado muebles con
disefiadores de la talla de Tomas Alonso— o Martinez Otero, que ha
desarrollado proyectos de caracter internacional, en muchos casos
colaborando con arquitectos como Renzo Piano o disefadores como
Patricia Urquiola o Jaime Hayon. En A Corufia, Sutega ha apostado por
la ampliacion de nuevos mercados como el segmento tecnoldgico del
videowall o la videoconferencia.

Por ultimo, resefar dos proyectos seleccionados dentro del mar-
co Design for Innovation (Design4lnnovation) como casos de éxito de
empleo del disefio y la innovacion, en este mismo afio. Por un lado, los
contenedores BIG-BIN de la empresa Formato Verde, disefados por
Antonio Parcero y Alberto R. Montiel de FrutoDS, que son un ejemplo
de diseno desde el punto de vista estetico e innovadores por reducir
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tecnoloxias e a investigacién, destacan tamén pola creacién en 2004
do Premio de Arquitectura Ascensores Enor, de coidada organizacion
e excelentes catalogos.

No campo do mobiliario destacouse a empresa de fabricacién
de mobles de cocifia Santos, cunha estratexia de deseno global.
Tamén a citada Sirvent —que realizou mobles con desefiadores da talla
de Tomas Alonso— ou Martinez Otero, que desenvolveu proxectos de
caracter internacional, en moitos casos colaborando con arquitectos
como Renzo Piano ou desenadores como Patricia Urquiola ou Jaime
Hayon. Na Coruia, Sutega apostou pola ampliacion de novos mercados
como o segmento tecnoldxico do videowall ou a videoconferencia.

Por ultimo, apuntar dous proxectos seleccionados dentro do
marco Design for Innovation (Design4lnnovation) como casos de éxito
de emprego do desefio e a innovacién, neste mesmo ano. Por unha
banda, os contedores BIG-BIN da empresa Formato Verde, desefiados
por Antonio Parcero e Alberto R. Montiel de FrutoDS, que son un exem-
plo de desefio desde o punto de vista estético e innovadores por redu-
cir os custos de mantemento, mellorar as taxas de reciclaxe e facilitar
ainformacion para o usuario. Pola sUa banda, a sede central de Norvento
—da man de Francisco J. Mangado— desefiouse empregando a ma-
deira como elemento fundamental para a construcién dun edificio que
trata de conseguir a maxima calidade enerxética, Breeam cero, un con-
sumo de enerxia nulo.

Non son todas as que son, pero si son todas as que estan.
Por suposto, hai mais exemplos de empresas —R telecomunicacio-
nes, Gadis, Nueva Pescanova, Selmark, Ylé, Nordés, Paco y Lola, Martin
Codax, Bodegas Castrobrey, Cabreiroa, TMC Cancela, Tattoo Contract,
Terra de preguntas, Orballo, Bico de Xeado e un longo etcétera— que
permiten albiscar que algo esta a cambiar en Galicia e que podemos
comezar a traballar o noso potencial en desefio como marca de calida-
de. De todos eles, e de moitos mais, darase conta noutras publicacions
encargadas de darlles voz aos distintos casos de éxito que nos ulti-
mos anos fortaleceron Galicia entendendo o desefio como motor para
a innovaciéon e a competitividade. Continuando o relato.
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los costes de mantenimiento, mejorar las tasas de reciclaje y facilitar la
informacion para el usuario. Por su parte, la sede central de Norvento
—de la mano de Francisco J. Mangado— se disefid empleando la ma-
dera como elemento fundamental para la construccion de un edificio
que trata de conseguir la maxima calidad energética, Breeam cero, un
consumo de energia nulo.

No son todas las que son, pero si son todas las que estéan.
Por supuesto, hay mas ejemplos de empresas —R telecomunicacio-
nes, Gadis, Nueva Pescanova, Selmark, Y1é, Nordés, Paco y Lola, Martin
Cdédax, Bodegas Castrobrey, Cabreiroa, TMC Cancela, Tattoo Contract,
Orballo, Bico de Xeado y un largo etcétera— que permiten vislumbrar
que algo estd cambiando en Galicia y que podemos comenzar a traba-
jar nuestro potencial en disefio como marca de calidad. De todo ellos,
y de muchos mas, se daréd cuenta en otras publicaciones encargadas
de dar voz a los distintos casos de éxito que en los ultimos anos han for-
talecido Galicia entendiendo el disefio como motor para la innovacion
y la competitividad. Continuando el relato.

La mesa Estoca (2014) forma parte del
proyecto Val do Barco, una colaboracién
entre Tomas Alonso y Sirvent ediciones.
Fotografia: Manuel G. Vicente
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Grifo de cervexa Estrella Galicia, 1998-1999
Cerédmica de Sargadelos
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Televés
Antenas parabdlicas, 1995

Isaac Diaz Pardo

As orixes do
deseno en Galicia

Los origenes del
diseno en Galicia

* Texto publicado orixinalmente en Galicia: tradicion e desefio.
Santiago de Compostela: Xunta de Galicia, Conselleria de Cultura, 1991.
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deseno de obxectos mais ou menos seriados pérdese na

prehistoria. As machadas de silex, os tecidos de vimbia e
fibras vexetais, os vasos campaniformes... as armas de bronce e ferro
recollense tamén en Galicia. Cando os romanos chegan a aqui quére-
senos situar na prehistoria porque non aparecen vestixios de escritura,
xa que os celtas, ou os pobos que vivian nesta punta de Europa, oes-
trimnios ou saefes, escribian en cortizas de arbores que tiflan pouca
vida. Pero cando os romanos chegan as Herpérides, en |beria xa habia
unha cultura importante representada nunha ceramica e nunha escul-
tura de calidade e, ainda que os pobos celtas escribian en cortizas,
tinan unha ourivaria en ouro que asombrou os conquistadores pola sua
beleza pero tamén pola cantidade de ouro vertido nela, ourivaria que
ainda hoxe causa grande admiracion nos museos.

Os pobos que habitaban Galicia, os galaicos, debian de saber
O que tinan e resistiron aos romanos, detivéronos no rio Limia, no Limia
ou limiar de conciencia, porque entre os invasores correuse a especie
de mito de que ao cruzar o rio se perdia a memoria. Aos romanos intere-
soulles mais a cantidade de ouro que vian que a beleza das xoias. A con-
quista non foi facil. As primeiras referencias escritas da batalla sitianse
no ano 139 a. C. Décimo Xurfio Bruto cruza o Limia e chega ao Mifo. No
ano 25 a. C. situase o episodio final: a traxedia do Monte Medulio no que
o lume, o veleno suicida e as espadas aniquiladoras puxeron fin a unha
inmensa multitude desesperada que buscou a morte colectiva como
Unica solucién honrosa ante o cerco de ferro que tivera Roma. Non cons-
ta a localizacion do Medulio. Alguns autores cren que se relaciona coas
Médulas de Carrucedo, enormes outeiros que gardaban as pebidas de
ouro e que os romanos se encargaron de desmontar, lavar nun lago ar-
tificial que crearon e no que traballaron 60.000 escravos traidos de fora
—pois dos galaicos non se fiaban— e levar a Roma o ouro para saldar as
inmensas débedas que tifla o César. Desde entdn, os homes e as mulle-
res desta punta de Europa xa non puideron lucir torques e outras xoias
construidas en ouro puro que pesaban as veces varios quilogramos.

Os romanos ensinaronnos a facer pontes e algunhas cousas se-
riadas: tegulas e ladrillos, cerdmica sigilata, acufiacién de metais, ferra-
mentas para labrar a terra e carros. Ferramentas e carros que chegaron
ata os nosos dias cumprindo a sua funcién, como proba da resistencia
no tempo dos seus desefios. Os romanos atoparonse en Galicia cun
dos peiraos de construcién ciclopea mais antigos que se cofecen: o
«Coido» de Bares, que non debeu de sorprendelos, pois por Rufo Festo
Avieno sabian dunha longa tradicion maritima nesta punta de Europa,
dunha construcion naval coa que sostifian unha intensa comunicacion
cos pobos do norte, de barcos de coiro armados de vimbias cos que,
segundo a tradicion, poboaramos a verde Eire e Escocia.
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| disefio de objetos mas o menos seriados se pierde en la prehis-

toria. Las hachas de silex, los tejidos de mimbre vy fibras vegetales,
los vasos campaniformes.. las armas de bronce y hierro se recogen
también en Galicia. Cuando los romanos llegan a aqui se nos quiere si-
tuar en la prehistoria porque no aparecen vestigios de escritura, ya que
los celtas, o los pueblos que vivian en esta punta de Europa, oestrim-
nios o saefes, escribian en cortezas de arboles que tenian poca vida.
Pero cuando los romanos llegan a las Herpérides, en Iberia ya habia una
cultura importante representada en una ceramica y en una escultura
de calidad vy, aunque los pueblos celtas escribian en cortezas, tenian
una orfebreria en oro que asombré a los conquistadores por su belleza
pero también por la cantidad de oro vertido en ella, orfebreria que aun
hoy causa gran admiracion en los museos.

Los pueblos que habitaban Galicia, los galaicos, debian de saber
lo que tenian y resistieron a los romanos, deteniéndolos en el rio Limia,
en el Limia o limen de conciencia, porque entre los invasores se corrio
la especie de mito de que al cruzar el rio se perdia la memoria. A los ro-
manos les interesé mas la cantidad de oro que veian que la belleza de
las joyas. La conquista no fue facil. Las primeras referencias escritas de
la batalla se situan en el aiio 139 a. C. Décimo Junio Bruto cruza el Limia
y llega al Mifio. En el afo 25 a. C. se situa el episodio final: la tragedia
del Monte Medulio en el que el fuego, el veneno suicida y las espadas
aniquiladoras pusieron fin a una inmensa multitud desesperada que
busco la muerte colectiva como unica solucién honrosa ante el cerco
de hierro que habia tenido Roma. No consta la ubicacion del Medulio.
Algunos autores creen que se relaciona con las Médulas de Carrucedo,
enormes colinas que guardaban las pepitas de oro y que los romanos
se encargaron de desmontar, lavar en un lago artificial que crearon y
en el que trabajaron 60.000 esclavos traidos de fuera —pues de los
galaicos no se fiaban— vy llevar a Roma el oro para saldar las inmensas
deudas que tenia el César. Desde entonces, los hombres y las muje-
res de esta punta de Europa ya no pudieron lucir torques y otras joyas
construidas en oro puro que pesaban a veces varios kilogramos.

Los romanos nos ensefaron a hacer puentes y algunas cosas
seriadas: tégulas y ladrillos, ceramica «sigilata», acuiacion de metales,
herramientas para labrar la tierra y carros. Herramientas y carros que
llegaron hasta nuestros dias cumpliendo su funcién, como prueba de
la resistencia en el tiempo de sus disefios. Los romanos se encontra-
ron en Galicia con uno de los muelles de construccién ciclopea mas
antiguos que se conocen: el «Coido» de Bares, que no debid de sor-
prenderles, pues por Rufo Festo Avieno sabian de una larga tradicion
maritima en esta punta de Europa, de una construccién naval con la
que sostenian una intensa comunicacion con los pueblos del norte, de
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Sete séculos mais tarde, os arabes trouxeron a peninsula outros
desefios de obxectos, o repuxado de metais e coiros e, sobre todo,
a ceramica que arrastraba unha chea de ciencia desde Samarcanda,
enriquecida en Oriente Medio, e que vai representar o gran fito his-
térico da ceramica hispano-arabe: pero esta queda no Mediterraneo
e non chega a nos. O que si chega a Galicia, como a toda a peninsula, &
a tella arabe, aceptable para os paises nos que chove pouco pero non
para esta terra do noroeste peninsular. A tella arabe esta peor dese-
fAada que a romana, é inestable, partese facilmente e lévaa o vento,
e é aresponsable de que nos afixeramos a que chova nas nosas casas.
Para maior desgraza, os eruditos nestas cousas, mal informados, que-
ren facernos crer que se trata dun produto tipico deste pais. Os éara-
bes trouxeron a Europa, introducindoos a través de Espana, os tecidos
de seda e algoddn e a fabricacion de papel, que vai ter unha grande
importancia cando varios séculos mais tarde se cruce coa imprenta.
E dalgunha maneira a industria do papel vai ter importancia tamén
en Galicia.

No século x da nosa era, co mito do sepulcro do Apdstolo
Santiago, que en certo xeito tera relacion —ainda que a interpretacion
non queda aclarada— co sinal que deixara en Galicia o pensamento
do heresiarca Prisciliano, decapitado na Porta Nigra de Tréveris (onde
varios séculos mais tarde naceria Carlos Marx, ainda que unha cousa
pode non ter que ver coa outra), 0 noroeste peninsular estaba do-
minado polos arabes, coincidentes aproximadamente coa Hispania
Ulterior e Citerior. Neste tempo, Espafia sera s6 esa metade inferior
unida politica e culturalmente ao norte de Africa. O norte é a terra
de Santiago, unida politica e culturalmente a Europa con camifios
polos que se peregrina a Compostela, que identificara cun mesmo
espirito unha canle de arquitectura/escultura, pero non sera allea &
producién de obxectos. Os obradoiros de vitela recollen unha mes-
ma experiencia ao longo deses camifnos. Nese momento predomi-
na a producién de obxectos que satisfaran necesidades inmateriais,
ainda que tenan sopores con funcidns ben materiais. A reproducién
de manuscritos adquire grande importancia. E a época dos grandes
codices miniados. O Codex Calixtus contén a primeira guia turistica
que produce Roma. Florecen os miniadores de cddices e os grandes
memorialistas. Un tipo de ourivaria e de esmalte sobre metal adquire
nese momento o seu desenvolvemento, pero non difire dun extremo
a outro dos camifios. Nesta lifia de satisfacer necesidades inmate-
riais desenvolvese a industria do acibeche na que se reproduciran
imaxes do Apdstolo, pero sobre todo amuletos, figas, que protexeran
0s peregrinos contra as moitas meigas, principalmente chuchonas,
que axexan as terras do Camifio de Santiago.

Galicia. O desefio como motor

92

93 Galicia. El disefio como motor
Trisquel de Castromao, s.1a.C.-1d.C.
Museo Arqueoldxico Provincial de Ourense

Torques de Burela, s. lll - Il a. C.
Museo Provincial de Lugo

Los origenes del disefio en Galicia CAST.

barcos de cuero armados de mimbres con los que, segun la tradicion,
habiamos poblado la verde Eire y Escocia.

Siete siglos mas tarde, los drabes trajeron a la peninsula otros di-
senos de objetos, el repujado de metales y cueros y, sobre todo, la
ceramica que arrastraba un montén de ciencia desde Samarcanda, en-
riquecida en Oriente Medio, y que va a representar el gran hito histérico
de la ceramica hispano-arabe: pero esta se queda en el Mediterraneo
y no llega a nosotros. Lo que si llega a Galicia, como a toda la penin-
sula, es la teja arabe, aceptable para los paises en los que llueve poco
pero no para esta tierra del noroeste peninsular. La teja arabe esta peor
disefiada que la romana, es inestable, se parte facilmente y se la lleva
el viento, siendo la responsable de que nos hayamos acostumbrado
a que llueva en nuestras casas. Para mayor desgracia, los eruditos en
estas cosas, mal informados, quieren hacernos creer que se trata de un
producto tipico de este pais. Los drabes trajeron a Europa, introducién-
dolos a través de Espania, los tejidos de seda y algodén vy la fabricacion
de papel, que va a tener una gran importancia cuando varios siglos
mas tarde se cruce con laimprenta. Y de alguna manera la industria del
papel va a tener importancia también en Galicia.

En el siglo x de nuestra era, con el mito del sepulcro del Apdstol
Santiago, que en cierto modo tendréa relacion —aunque la interpre-
tacion no queda aclarada— con la impronta que habia dejado en
Galicia el pensamiento del heresiarca Prisciliano, decapitado en la
Porta Nigra de Tréveris (donde varios siglos mas tarde naceria Carlos
Marx, si bien una cosa puede no tener que ver con la otra), el noroeste
peninsular estaba dominado por los arabes, coincidentes aproxima-
damente con la Hispania Ulterior y Citerior. En este tiempo, Espana
sera solo esa mitad inferior unida politica y culturalmente al norte de
Africa. El norte es la tierra de Santiago, unida politica y culturalmente
a Europa con caminos por los que se peregrina a Compostela, que
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‘ Xa na alta Idade Med|a' fDS pobos atlant|cols irdn perfeccionando A VocaCién
e incrementando a construcidn naval, e chegaran a facer naves capa- O
ces de penetrarse nos mares. Desa época debe de proceder o deseio marineira dOS
da dorna e da gamela, ainda que alguns autores pensan que a dorna é pObOS atlanticos
anterior a chegada dos romanos. Eran embarcaciéons pequenas dunha
soa vela, moi estables, vixentes ainda nos nosos dias. Na baixa idade desenVOI\leu a
media os desefios de naves galaico-portuguesas (debe terse en con- construcién naval
';a que a cultura galega € msepara?le da portuguesa, sobre todo da a tOdOS oS niveis, - |
o norte de Portugal), a carabela latina e a nave, xunto cunha arma de Carpinterfa de ribeira en la actualidad:
desefio ensaiado e perfeccionado na mesma latitude —a culebrina— desde pequenos Asteleiros Trifianes en Boiro
van ser os elemer?tos de desefo industrial deC|s.|vos para posibilitar os barcos para faenar ¥
grandes descubrimentos de ultramar, a conquista do novo mundo e .
outras terras que formaron os imperios hispano e portugués. nas rias a outros

A vocacion marifieira dos pobos atlanticos desenvolveu a cons- maiores, con
trucidén naval a todos os niveis, desde pequenos barcos para faenar .
nas rias a outros maiores, con casco de madeira, que faenan en to- casco de madelra'
dos os mares e dan lugar a frota pesqueira mais agresiva de Europa. Os Carpinteiros
Os carpinteiros de ribeira seguen construindo estes barcos como hai ° °
trescentos anos. Dentro desta vocacion concibense os grandes arras- de rlbe":a Seguen
treiros da nosa época, que trasladan as faenas de pesca a caladoiros construindo estes
3|tuados. "f‘ mais de dez mil .qU|Iometro§ das sua§ bases e merf:ados. barcos como hai il
Esta actividade da construcion naval vai acompanada de todo tipo de
navios: militares, de pasaxeiros, cargueiros, ata os grandes petroleiros trescentos anos.
cuxa tonelaxe non ten parangon en Europa, e todo iso cunha achega
orixinal de desefio moi importante que fai incomprensible a reducion
que sofre Galicia en tan tradicional e importante industria.

No seéculo xvii toda Europa, de norte a sur e de leste a oeste, co-
bre os seus palacios e saldons cunha mesma arte, burgués ao cento por
cento, mais emparentada co melindre e o primor que coa identidade de
cada un dos seus pobos. Esa identidade esencial de toda arte, de toda
linguaxe de formas que, como todas as linguaxes, debe ter unha orixe,
unha patria a que responder, quedou enton a mercé da cultura marxina-
da, da cultura popular. Esta cultura marxinada mantivo en toda Europa a
identidade dos pobos: na arquitectura popular, na ceramica, nos instru-
mentos musicais, nos tecidos, no vestido, na musica, nas danzas e ata
na maneira de pensar. A lingua é a forma cultural que en Galicia sofre a
mais barbara marxinacion, xa que despois de cincocentos anos chegou
a nos por tradicidon oral conservada nas nosas ruas, que actuaron como
baluartes de economia autarquica en defensa da nosa identidade. Esa
arte burguesa dos salons de Europa tifia como madrifia a Academia: iso
xustifica que na segunda metade do século xix comecen os movemen-
tos de vangarda, que tifian no punto de mira das suas armas iconoclastas
acabar coa Academia e coa sociedade representada nela.
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Vista del exterior de la fabrica de Sargadelos
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identificara con un mismo espiritu un canal de arquitectura/escultura,
pero no sera ajena a la produccion de objetos. Los talleres de vitela
recogen una misma experiencia a lo largo de esos caminos. En ese
momento predomina la produccién de objetos que satisfaran necesi-
dades inmateriales, aunque tengan sopores con funciones bien ma-
teriales. La reproduccion de manuscritos adquiere gran importancia.
Esla época de los grandes cédices miniados. El Codex Calixtus con-
tiene la primera guia turistica que produce Roma. Florecen los mi-
niadores de cddices y los grandes pendolistas. Un tipo de orfebreria
y de esmalte sobre metal adquiere en ese momento su desarrollo,
pero no difiere de un extremo a otro de los caminos. En esta linea
de satisfacer necesidades inmateriales se desarrolla la industria del
azabache en la que se reproducirdn imagenes de Apdstol, pero sobre
todo amuletos, figas, que protegeran a los peregrinos contra las mu-
chas meigas, principalmente chuchonas, que acechan las tierras del
Camino de Santiago.

Ya en la alta edad media los pueblos atlanticos iran perfeccio-
nando e incrementando la construccion naval, llegando a hacer naves
capaces de adentrarse en los mares. De esa época debe de proceder
el disefio de la dorna y de la gamela, aunque algunos autores pien-
san que la dorna es anterior a la llegada de los romanos. Eran embar-
caciones pequenas de una sola vela, muy estables, vigentes todavia
en nuestros dias. En la baja edad media los disefios de naves galaico-
portuguesas (debe tenerse en cuenta que la cultura gallega es inse-
parable de la portuguesa, sobre todo de la del norte de Portugal), la
carabela latina y la nao, junto con un arma de disefio ensayado y per-
feccionado en la misma latitud —la culebrina— van a ser los elementos
de diseno industrial decisivos para posibilitar los grandes descubri-
mientos de ultramar, la conquista del nuevo mundo y otras tierras que
formaron los imperios hispano y portugués.

La vocaciéon marinera de los pueblos atlanticos desarrollé la cons-
truccion naval a todos los niveles, desde pequeios barcos para faenar
en las rias a otros mayores, con casco de madera, que faenan en todos
los mares y dan lugar a la flota pesquera mas agresiva de Europa. Los
carpinteros de ribeira siguen construyendo estos barcos como hace
trescientos afios. Dentro de esta vocacion se conciben los grandes
arrasteros de nuestra época, que trasladan las faenas de pesca a cala-
deros situados a mas de diez mil kilbmetros de sus bases y mercados.
Esta actividad de la construccién naval va acompariada de todo tipo de
navios: militares, de pasajeros, cargueros, hasta los grandes petroleros
cuyo tonelaje no tiene parangédn en Europa, y todo ello con una apor-
tacién original de disefio muy importante que hace incomprensible la
reduccion que sufre Galicia en tan tradicional e importante industria.
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A finais do século xvii desénase en Galicia unha das primeiras
creaciéns do industrialismo capitalista da peninsula ibérica. O galai-
co-astur Antonio Raimundo Ibéafiez, un ilustrado de gran talante, retra-
tado por Goya nun lenzo que se conserva no Museo de Baltimore, e
creador de varias liias de comercio maritimo desde Ribadeo —onde
vivia e tifa o seu pazo— concibiu a idea de crear a primeira siderurxia
integral da peninsula reunindo recursos moi proximos. Xacementos
de mineral de ferro, arxilas refractarias, unha enorme riqueza fores-
tal para producir enerxia mecanica, todo nunha mesma comarca, a
de Sargadelos, deron lugar a unha fabrica de material bélico, potes
e outros produtos metalurxicos. Traballando case exclusivamente
para o exercito, xa desde un principio recibiron a consideraciéon de
Reais Fabricas. A principios do século xix, identificadas xa aquelas ar-
xilas como caolin, lbdfez creou no mesmo Sargadelos unha fabrica
de louza, primeira industria evolucionada da cerdmica na peninsula
que ia introducir entre outras cousas o decorado mecanico. En 1809,
durante a guerra da independencia contra os franceses, asociado o
caciquismo hostil da comarca cos intereses britanicos que vian nel a
un temible competidor comercial, Ibanez foi arrastrado polas rdas de
Ribadeo. Logo déuselle a consideracién de marqués de Sargadelos.
O seu complexo industrial, polas sUas propias virtudes de obra ben
planificada, con distintas vicisitudes, sobreviviulle ata 1875, e cumpriu
case un século de vida. A partir do peche de Sargadelos, en Galicia
comezou a resoar 0 seu nome como un eco de alento e de prestixio
perdido para a nosa terra.

En 1963, un grupo de exiliados residentes en Arxentina despraza-
dos polos acontecementos da Guerra Civil espafiola, grupo que consti-
tuia o groso daculturaartistica, escrita e documental de Galicia, concibiu
a idea de, ao volver & terra, crear unha institucién que recuperase a
memoria perdida das ultimas décadas, memoria aniquilada por varias
circunstancias, pero fundamentalmente polos acontecementos do ano
36. Esta institucion, cofiecida como o Laboratorio de Formas de Galicia,
informada de toda experiencia disefiistica que se fixo no mundo, consi-
deraba que non era posible facer algo transcendente no campo do que
podiamos chamar cultura culta se unha parte do noso pasado se lle fur-
taba ao noso cofiecemento, entre outras cousas porque se burlaban as
leis naturais da cultura popular e da cultura culta, e se creaba unha cul-
tura intranscendente e absurda na que podia haber de todo, incluso o
fomento de cousas que xa estaban inventadas e cuxo fraude se descu-
briria tarde ou cedo, mais ben cedo. Outro obxectivo do Laboratorio de
Formas era o de purificar os signos identificativos do noso ser, cubertos
por unha grosa capa de ouro-follaxe que non deixaba ver o significa-
do da nosa identidade, doce e maciza como a nosa cultura romanica.
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con decorado Portomarinico
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En el siglo xvii toda Europa, de norte a sury de este a oeste, cubre
sus palacios y salones con un mismo arte, burgués al cien por cien, mas
emparentado con el melindre y el primor que con la identidad de cada
uno de sus pueblos. Esa identidad esencial de todo arte, de todo len-
guaje de formas que, como todos los lenguajes, ha de tener un origen,
una patria a la que responder, se quedo entonces a merced de la cultu-
ra marginada, de la cultura popular. Esta cultura marginada mantuvo en
toda Europa la identidad de los pueblos: en la arquitectura popular, en
la ceramica, en los instrumentos musicales, en los tejidos, en el vestido,
en la musica, en las danzas y hasta en la manera de pensar. La lengua
es la forma cultural que en Galicia sufre la méas barbara marginacién,
ya que después de quinientos afnos llegd a nosotros por tradicion oral
conservada en nuestras calles, que actuaron como baluartes de eco-
nomia autarquica en defensa de nuestra identidad. Ese arte burgués de
los salones de Europa tenia como madrina a la Academia: eso justifica
que en la segunda mitad del siglo xix comiencen los movimientos de
vanguardia, que tenian en el punto de mira de sus armas iconoclastas
acabar con la Academia y con la sociedad representada en ella.
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A finales del siglo xvii se disefia en Galicia una de las primeras crea-
ciones del industrialismo capitalista de la peninsula ibérica. El galaico-as-
tur Antonio Raimundo Ibanez, un ilustrado de gran talante, retratado por
Goya en un lienzo que se conserva en el Museo de Baltimore, y creador
de varias lineas de comercio maritimo desde Ribadeo —donde vivia y
tenia su pazo— concibi¢ la idea de crear la primera siderurgia integral de
la peninsula reuniendo recursos muy cercanos. Yacimientos de mineral
de hierro, arcillas refractarias, una enorme riqueza forestal para producir
energia mecanica, todo en una misma comarca, la de Sargadelos, die-
ron lugar a una fabrica de material bélico, potes y otros productos me-
talurgicos. Trabajando casi exclusivamente para el ejército, ya desde un
principio recibieron la consideracion de Reales Fabricas. A principios del
siglo xix, identificadas ya aquellas arcillas como caolin, lbafez cred en
el mismo Sargadelos una fabrica de loza, primera industria evoluciona-
da de la ceramica en la peninsula que iba a introducir entre otras cosas
el decorado mecanico. En 1809, durante la guerra de la independencia
contra los franceses, asociado el caciquismo hostil de la comarca con
los intereses britanicos que veian en él a un temible competidor comer-
cial, Ibariez fue arrastrado por las calles de Ribadeo. Luego se le dio la
consideracion de marqués de Sargadelos. Su complejo industrial, por
sus propias virtudes de obra bien planificada, con distintas vicisitudes,
le sobrevivid hasta 1875, cumpliendo casi un siglo de vida. A partir del
cierre de Sargadelos, en Galicia comenzd a resonar su nombre como un
eco de aliento y de prestigio perdido para nuestra tierra.
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O Laboratorio de Formas de Galicia incluiu no seu proxecto a recu-
peraciéon da identidade en Sargadelos e tamén a recuperacién dunha
institucion museistica na que se recollese a obra e documentacion do
movemento renovador da arte galega a partir de Castelao, asi como
unha editorial que impulsase os coriecementos da investigacion cien-
tifica de Galicia e, moi especialmente, da sua historia perdida. Asi mes-
Mo, apoiou a recuperacion da primeira institucion interareas que tivo
Espafia, o Seminario de Estudos Galegos, expoliado nos acontece-
mentos do ano 36, e segue promovendo outras instituciéns relaciona-
das coa informacién e a comunicacion. O Laboratorio de Formas creou
pola sta vez unha institucién, o Seminario de Sargadelos, que se con-
verteu nun centro para estudar os temas proxectuais do noso tempo
en todos os campos.

A Guerra Civil esparfiola interrompeu un movemento certamente
renovador no desefio grafico. Neste campo, o realizado por Castelao,
Fernandez Mazas, Maside, Seoane e outros alcanzou un importante valor.

A medida que foi desaparecendo o franquismo, o proxecto gréa-
fico e industrial empezou a interesarlle & xente nova e hoxe Galicia,
cun numero importante de traballadores na tarefa proxectual, alcanza
xa unha presenza significativa en diferentes ambitos, que van desde
o desefio grafico ao da moda pasando polo industrial.

=
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Isaac Diaz Pardo e Luis Seoane no Castro de
Samoedo coas mascaras para a obra Os vellos
non deben de namorarse de Castelao, 1969
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En 1963, un grupo de exiliados residentes en Argentina despla-
zados por los acontecimientos de la Guerra Civil espariola, grupo que
constituia el grueso de la cultura artistica, escrita y documental de
Galicia, concibid la idea de, al volver a la tierra, crear una institucion
que recuperase la memoria perdida de las Ultimas décadas, memo-
rial aniquilada por varias circunstancias, pero fundamentalmente por
los acontecimientos del ano 36. Esta institucion, conocida como el
Laboratorio de Formas de Galicia, informada de toda experiencia di-
sefistica que se habia hecho en el mundo, consideraba que no era
posible hacer algo transcendente en el campo de lo que podiamos
llamar cultura culta si una parte de nuestro pasado se hurtaba a nues-
tro conocimiento, entre otras cosas porque se burlaban las leyes
naturales de la cultura popular y de la cultura culta, creandose una
cultura intrascendente y absurda en la que podia haber de todo, in-
cluso el fomento de cosas que ya estaban inventadas y cuyo fraude
se descubriria tarde o temprano, mas bien temprano. Otro objetivo
del Laboratorio de Formas era el de purificar los signos identificativos
de nuestro ser, cubiertos por una gruesa capa de oro-follaje que no
dejaba ver el significado de nuestra identidad, dulce y maciza como
nuestra cultura romanica. El Laboratorio de Formas de Galicia incluyd
en su proyecto la recuperacién de la identidad en Sargadelos y tam-
bién la recuperacion de una institucion museistica en la que se reco-
giese la obra y documentacion del movimiento renovador del arte
gallego a partir de Castelao, asi como una editorial que impulsase los
conocimientos de la investigacion cientifica de Galicia y, muy espe-
cialmente, de su historia perdida. Asimismo, apoyd la recuperacion
de la primera institucion interdreas que tuvo Espafia, el Seminario de
Estudios Gallegos, expoliado en los acontecimientos del afio 36, y si-
gue promoviendo otras instituciones relacionadas con la informacion
y la comunicacion. El Laboratorio de Formas cred a su vez una insti-
tucion, el Seminario de Sargadelos, que se ha convertido en un cen-
tro para estudiar los temas proyectuales de nuestro tiempo en todos
los campos.

La Guerra Civil espanola interrumpié un movimiento ciertamente
renovador en el disefio grafico. En este campo, el realizado por Castelao,
Fernandez Mazas, Maside, Seoane y otros alcanzé un importante valor.

A medida que fue desapareciendo el franquismo, el proyecto
grafico e industrial empezo a interesar a la gente joven y hoy Galicia,
con un nimero importante de trabajadores en la tarea proyectual, al-
canza ya una presencia significativa en diferentes ambitos, que van
desde el disefio grafico al de la moda pasando por el industrial.
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* Texto publicado orixinalmente en O cartelismo en Galicia. Dende as suas orixes ata 1936.
A Corufia: Fundacion Caixa Galicia, 1999.



SAL. U cartelismo comercial

Se revisamos as paxinas de revistas e diarios galegos do pe-
riodo comprendido entre 1900 e 1936, atoparemos que no
seu conxunto a publicidade comercial apenas se ilustra con imaxes e,
cando estas existen, adoita suceder que provenan xa confeccionadas
Jdesde as propias casas comerciais e sobre produtos fabricados na sua
maior parte féra de Galicia.

Deste predominio de publicidade escrita senén importada, pé-
Jdese deducir que a atencién da industria galega ao cartelismo foi es-
zasa e as razons non so son achacables ao escaso desenvolvemento
orodutivo rexional, sendn ao que poderia considerarse unha carencia
Jde mentalidade «moderna» no empresariado, respecto a utilizacion
Jos novos medios de comunicacion comercial.

Do mesmo xeito que todo o que se refire a marcas, logotipos e
mensaxes publicitarias, o cartelismo foi un medio pouco frecuentado
oolos donos de comercios ou industrias, e empregabase maioritaria-
mente unha publicidade sen imaxes dedicadas non sé ao consumo
nterior, senén tamén & difusion daqueles artigos que, como as con-
servas de peixe, se exportaban desde Galicia aos mercados europeos
2 americanos.

Con todo, o caso galego tampouco era excepcional no conxunto
Ja producién espanola e, de feito, o costume de anunciar os produ-
:0s por medio de carteis non foi un fendmeno moi frecuente ata ben
antrado o século xx. Féra de Catalufia ou da publicidade de produtos
ountuais como determinadas industrias licoreiras e produtos de perfu-
meria, o desenvolvemento deste tipo de reclamos artisticos impuxose
zon lentitude no resto da peninsula. Asi se pofiia de manifesto en 1917,
Jdesde as paxinas de La Esfera, unha das revistas espafolas que tratou
zon maior asiduidade o tema do cartelismo, sinalandose que: «duran-
‘e moito tempo persistiron varios conceptos erroneos da publicidade.
Considérase que as boas casas non necesitaban anunciarse, e aquel
-‘efran de “o bo pano na arca se vende”, segue sendo un lema comercial
dara a maioria dos produtores espafioist».

Dentro deste contexto, hai que sinalar a carencia en Galicia de
concursos organizados con fins comerciais, un sistema que propiciou
axcelentes exemplos do cartelismo, baste lembrar os famosos do Anis
Jo Mono, Cigarros Paris ou Chocolates Amatller. Tamén foron practica-
mMente inexistentes entdn os encargos de campanas publicitarias, as di-
"‘eccions artisticas de empresas ou as axencias dedicadas ao publicismo,
cuxa implantacion no caso galego € bastante recente. Calquera indus-
‘rial ou comerciante que desexase un proxecto publicitario para difundir
2s seus produtos, como ocorre coa Fabrica de Conservas Masso, tifia
jue acudir a desenadores profesionais de Madrid ou Barcelona, Unicos
centros de toda a peninsula onde se instalaban este tipo de axencias.
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1. Frances, José (Silvio Lago, seudénimo),

«Aspectos contemporaneos. La evolucién
artistica del anuncio», La Esfera, n.° 159
(6-1-1917). Cabe destacar a este critico polos
seus artigos desde as péaxinas da La Esfera,
onde mantivo un apoio incondicional & arte
do cartel.
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Si revisamos las paginas de revistas y diarios gallegos del periodo
comprendido entre 1900 y 1936, encontraremos que en su conjun-
to la publicidad comercial apenas se ilustra con imagenes vy, cuando
estas existen, suele suceder que provengan ya confeccionadas desde
las propias casas comerciales y sobre productos fabricados en su ma-
yor parte fuera de Galicia.

De este predominio de publicidad escrita sino importada, se
puede deducir que la atencion de la industria gallega al cartelismo
fue escasa y las razones no solo son achacables al escaso desarrollo
productivo regional, sino a lo que podria considerarse una carencia de
mentalidad «moderna» en el empresariado, respecto a la utilizacion de
los nuevos medios de comunicacion comercial.

Al igual que todo lo que se refiere a marcas, logotipos y mensa-
jes publicitarios, el cartelismo fue un medio poco frecuentado por los
duerios de comercios o industrias, empledandose mayoritariamente una
publicidad sin imagenes dedicadas no solo al consumo interior, sino
también a la difusién de aquellos articulos que, como las conservas
de pescado, se exportaban desde Galicia a los mercados europeos
y americanos.

Contodo, el caso gallego tampoco era excepcional en el conjun-
to de la produccion espanola y, de hecho, la costumbre de anunciar los
productos por medio de carteles no fue un fendmeno muy frecuente
hasta bien entrado el siglo xx. A excepcién de Catalufia o de la publici-
dad de productos puntuales como determinadas industrias licoreras y
productos de perfumeria, el desarrollo de este tipo de reclamos artisti-
cos se impuso con lentitud en el resto de la peninsula. Asi se ponia de
manifiesto en 1917, desde las paginas de La Esfera, una de las revistas
espafnolas que tratdé con mayor asiduidad el tema del cartelismo, se-
nalandose que: «durante mucho tiempo han persistido varios concep-
tos erroneos de la publicidad. Se considera que las buenas casas no
necesitaban anunciarse, y aquel refran de “el buen pafo en el arca se
vende”, sigue siendo una lema comercial para la mayoria de los pro-
ductores espafnolest».

Dentro de este contexto, hay que sefalar la carencia en Galicia de
concursos organizados con fines comerciales, un sistema que propicid
excelentes ejemplos del cartelismo, baste recordar los famosos del
Anis del Mono, Cigarrillos Paris o Chocolates Amatller. También fueron
practicamente inexistentes entonces los encargos de campanfas pu-
blicitarias, las direcciones artisticas de empresas o las agencias dedi-
cadas al publicismo, cuya implantacion en el caso gallego es bastante
reciente. Cualquier industrial o comerciante que deseara un proyec-
to publicitario para difundir sus producto, como ocurre con la Fabrica
de Conservas Masso, tenia que acudir a disefiadores profesionales de



GAL. O cartelismo comercial

O habitual neste sentido consistia, durante os primeiros trintaanos
de século, nunha relacion directa entre o comerciante e o desefador,
sen requirir maior infraestrutura que o empeno persoal do empresario
e a boa vontade do desenador, como se demostra nos exemplares que
ainda se conservan. A maioria deles foron realizados por debuxantes
anonimos, artesans graficos das imprentas cuxos desefios debian ter
en conta tanto as opinidns do patrocinador como as da sUa propia in-
ventiva artistica.

Ainda que os exemplares de publicidade comercial que chega-
ron ata nds son escasos, especialmente aqueles cuxa autoria artisti-
ca conezamos, habemos de suponer que houbo unha producion mais
abundante que a conservada e da que temos noticia unicamente a
través de testemunos persoais, documentais e algunhas reproducions
en revistas graficas. A sUa tematica refirese principalmente a empresas
comerciais de alimentacion, artigos farmacéuticos, augas medicinais,
concesionarios de automobiles, compariias de transportes maritimos,
lenzarias de sefioras, salas de té e espectaculos e, en menor medida,
ao anuncio de produtores puramente técnicos.

Incluimos ademais o labor dos nosos creativos fora do ambito re-
xional —referimonos concretamente aos anuncios de Federico Ribas,
o Unico artista dedicado ao campo profesional—, a pesar de ter cons-
tancia da participacion circunstancial doutros galegos na actividade
publicitaria madrilefia: Maximo Ramos, Suarez Couto ou Bujados, que
realizaron desefos de carteis para a marca Floralia, ainda que deles
non chegase ata nds ningun testemuno grafico.

Convén lembrar que en maior medida que ningunha outra activi-
dade grafica, o deseio publicitario require ademais dunha infraestrutura
industrial e comercial, unha profesionalizacion por parte do desenador
que non esta condicionada unicamente pola sua habilidade artistica.
Seré sobre todo a indole da informacién sobre o produto que anuncia,
0 aspecto que os distingue primordialmente a hora de expor a con-
cepcion destes carteis. A sua iconografia e os seus textos han de con-
formarse de acordo a mensaxes moi determinadas e con argumentos
persuasivos que inclinen ao consumidor cara ao produto, e creou unha
especificidade comunicativa na sua linguaxe.

Tendo en conta estas observacions, e dentro do ambito dos
carteis que estamos a comentar, € de destacar que en calquera das
circunstancias en que fosen realizados —xa con incursions esporadi-
cas ou encargos profesionais no terreo publicitario—, na stia maioria
responden a calidades proximas a un caracter artistico e, como dese-
xaba a critica moderna daquelas datas, «priman, neles, o aspecto es-
tético do conxunto, harmonioso e belo», mais que a alusidon explicita
do produto que anuncian.
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Fig.1
Federico Ribas
Cartel de Heno de Pravia

Fig.2
Federico Ribas
Cartel de Perfumeria Gal - Madrid
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Madrid o Barcelona, unicos centros de toda la peninsula donde se ins-
talaban este tipo de agencias.

Lo habitual en este sentido consistia, durante los primeros treinta
anos de siglo, en una relacion directa entre el comerciante y el disefa-
dor, sin requerir mayor infraestructura que el empenio personal del em-
presario y la buena voluntad del disefiador, como se demuestra en los
ejemplares que aun se conservan. La mayoria de ellos fueron realizados
por dibujantes anénimos, artesanos graficos de las imprentas cuyos
disefios debian tener en cuenta tanto las opiniones del patrocinador
como las de su propia inventiva artistica.

Si bien los ejemplares de publicidad comercial que han llegado
hasta nosotros son escasos, especialmente aquellos cuya autoria ar-
tistica conozcamos, hemos de suponer que hubo una produccidon mas
abundante que la conservada y de la que tenemos noticia Unicamen-
te a través de testimonios personales, documentales y algunas repro-
ducciones en revistas graficas. Su tematica se refiere principalmente
a empresas comerciales de alimentacién, articulos farmacéuticos,
aguas medicinales, concesionarios de automoviles, comparnias de
transportes maritimos, corseterias de sefioras, salas de té y espectacu-
los y, en menor medida, al anuncio de productores puramente técnicos.

Hemos incluido ademas la labor de nuestros creativos fuera
del ambito regional —nos referimos concretamente a los anuncios
de Federico Ribas, el unico artista dedicado al campo profesional—,
a pesar de tener constancia de la participacion circunstancial de otros
gallegos en la actividad publicitaria madrilefia: Maximo Ramos, Suarez
Couto o Bujados, que realizaron disefios de carteles para la marca
Floralia, aunque de ellos no haya llegado hasta nosotros ningun testi-
monio grafico.

Conviene recordar que en mayor medida que ninguna otra ac-
tividad grafica, el disefio publicitario requiere ademés de una infraes-
tructura industrial y comercial, una profesionalizacién por parte del
disefiador que no esta condicionada Unicamente por su habilidad ar-
tistica. Seré sobre todo la indole de la informacién sobre el producto
que anuncia, el aspecto que los distingue primordialmente a la hora de
plantear la concepcidon de estos carteles. Su iconografia y sus textos
han de conformarse de acuerdo a mensajes muy determinados y con
argumentos persuasivos que inclinen al consumidor hacia el producto,
creando una especificidad comunicativa en su lenguaje.

Teniendo en cuenta estas observaciones, y dentro del &mbito de
los carteles que estamos comentando, es de destacar que en cualquie-
ra de las circunstancias en que hayan sido realizados —ya con incursio-
nes esporadicas o encargos profesionales en el terreno publicitario—,
en su mayoria responden a cualidades cercanas a un caracter artistico
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Todo iso pddese observar na vintena de anuncios reproducidos
sobre azulexos que se exhibian nos corredores da redaccion e dos ta-
lleres do antigo edificio do Faro de Vigo, os cales, grazas a este tipo de
soporte se conservaron en perfecto estado. Ainda que a singularidade
destes anuncios ofreza diferenzas con relacion & producién cartelistica
convencional, podemos supofier observando estes exemplares, o al-
cance do deseno publicitario en Galicia.

As calidades de permanencia do material en que se imprimiron
—ceramica de Manises— e o seu caracter de serie reducida, case
como exemplares uUnicos, distingueos do resto dos carteis, e mes-
mo os opdn & natureza efémera e pasaxeira, inherente a publicida-
de comercial. Tamén son diferentes as caracteristicas estéticas que
imprimen o brillo dos vernices, a variedade dos matices de cor ou a
composicion en cadradas pezas ceramicas. A pesar do seu particular
proceso técnico, existe unha relacion directa entre os seus bosquexos
probablemente executados na sta maioria en Galicia —como reflic-
ten certos detalles iconograficos— e o dos carteis sobre papel. Unha
semellanza que os converte en excelentes testemufos graficos para
servirnos de referencias dunha producién mais abundante, hoxe des-
graciadamente perdida.

A realizacion destes anuncios espazase ao longo do periodo que
abarca desde os primeiros anos de 1910 ata a Guerra Civil. A maioria
pertencen & década dos vinte, ainda que a carencia de documenta-
cion sobre eles impida concretar datas e autores deste conxunto de
anuncios, dedicados a diversas actividades empresariais de Galicia ou
relacionadas con ela. Por exemplo, o relativo ao taller de fundicion La
Industrial —propiedade de José F. Landin—, especializado en prensas
esmagadoras para o vifio cuxo desefo poderiamos cualificar como un
clasico do xénero publicitario (fig. 6). Tratase da caracteristica compa-
racion entre o sistema antigo —o colleiteiro pisando a uva cos seus
pés— e as vantaxes da técnica moderna, onde a maquina reduce os
esforzos do traballo. Tal mensaxe esta artisticamente exposta nunha
composicién que inclue ademais das vifietas con imaxes, unha coidada
tipografia no texto e motivos decorativos de parras e acios que ador-
nan toda a superficie do anuncio.

Nos desenos dedicados a garaxes e comercios de venda de au-
tomobiles —Garajes Neira— a reproducién dos vehiculos acompénase
de elegantes sefioritas vestidas a moda da época (fig. 7); o mesmo que
alguns anuncios de companias navieiras coma Nelson Lines, onde as
mulleres aparecen gozando na cuberta do barco. Con todo, a maior par-
te dos anuncios deste tipo de comparnias —Mala Real Inglesa, Lamport
Holt Line ou Compafias Hamburguesas— prefiren a potente repre-
sentacion da silueta dos seus grandes transatlanticos, substituindo
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Fig.3
Cartel de Hotel Sanatorio Lluria
Reproduccién en azulexo

Fig. 4
Cartel de Termas de Cuntis
Reproduccién en azulexo
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y, como deseaba la critica moderna de aquellas fechas, «priman, en
ellos, el aspecto estético del conjunto, armonioso y bello», mas que la
alusion explicita del producto que anuncian.

Todo ello se puede observar en la veintena de anuncios reprodu-
cidos sobre azulejos que se exhibian en los pasillos de la redaccion y
de los talleres del antiguo edificio del Faro de Vigo, los cuales, gracias
a este tipo de soporte se han conservado en perfecto estado. Aunque
la singularidad de estos anuncios ofrezca diferencias en relacion a la
produccion cartelistica convencional, podemos suponer observando
estos ejemplares, el alcance del disefio publicitario en Galicia.

Las cualidades de permanencia del material en que se impri-
mieron —ceramica de Manises— y su caracter de serie reducida, casi
como ejemplares unicos, los distingue del resto de los carteles, e inclu-
so los opone a la naturaleza efimera y pasajera, inherente a la publici-
dad comercial. También son diferentes las caracteristicas estéticas que
imprimen el brillo de los barnices, la variedad de los matices de color
o la composicion en cuadradas piezas ceramicas. A pesar de su par-
ticular proceso técnico, existe una relacion directa entre sus bocetos
probablemente ejecutados en su mayoria en Galicia —como reflejan
ciertos detalles iconograficos— vy el de los carteles sobre papel. Una
semejanza que los convierte en excelentes testimonios graficos para
servirnos de referencias de una produccion mas abundante, hoy des-
graciadamente perdida.

La realizacion de estos anuncios se espacia a lo largo del perio-
do que abarca desde los primeros anos de 1910 hasta la Guerra Civil.
La mayoria pertenecen a la década de los veinte, aunque la carencia de
documentacién sobre ellos impida concretar fechas y autores de este
conjunto de anuncios, dedicados a diversas actividades empresariales
de Galicia o relacionadas con ella. Por ejemplo, el relativo al taller de
fundicion La Industrial —propiedad de José F. Landin—, especializado
en prensas estrujadoras para el vino cuyo disefio podriamos calificar
como un clasico del género publicitario (fig. 6). Se trata de la caracte-
ristica comparacion entre el sistema antiguo —el cosechero pisando la
uva con sus pies— Y las ventajas de la técnica moderna, donde la ma-
quina reduce los esfuerzos del trabajo. Tal mensaje esta artisticamente
expuesto en una composicion que incluye ademas de las vifietas con
imagenes, una cuidada tipografia en el texto y motivos decorativos de
parras y racimos que adornan toda la superficie del anuncio.

En los disefios dedicados a garajes y comercios de venta de au-
tomoviles —Garajes Neira— la reproduccion de los vehiculos se acom-
pafa de elegantes sefnoritas vestidas a la moda de la época (fig. 7); lo
mismo que algunos anuncios de companias navieras como la Nelson
Lines, donde las mujeres aparecen disfrutando en la cubierta del barco.
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asi o sentido de pracer da viaxe, pola mensaxe de seguridade, xa que
se trata dun transporte comunmente utilizado para o penoso traslado
da emigracion desde os portos galegos a terras americanas.

Son frecuentes ademais os anuncios sobre augas medicinais e
balnearios. Exemplo diso € aimaxe ainda vixente de Augas de Mondariz
(fig. 5) ou o delicioso cartel de Augas de Cabreiroa (Fundada en Verin
en 1906), co debuxo dunha cegofa metendo o seu pico na botella de
auga mineral e un triste pelicano choroso ao non poder facer o mesmo
(fig. 8). Pero en xeral esta clase de anuncios representan as imaxes dos
balnearios, ben en panoramicas xerais das suas fachadas, como as do
luxoso Hotel Balneario e Augas de Mondariz ou mostrando, no caso do
Hotel Sanatorio Lluria (Soutomaior), as stas habitacidns e o confort dos
seus interiores (figs. 11 e 3).

Alguns carteis anuncian saléns de té, (o das Colonias por exem-
plo, cunha parella de namorados e un pequeno cupido que os une),
comercios e establecementos vigueses. Todos eles posuen xunto as
imaxes, debuxos decorativos e unha refinada tipografia. As suas orlas,
filetes, vifetas e textos de canon modernista, presentan contornos
curvilineos e ornamentados, malia que foran realizados en datas moi
posteriores ao transcurso deste movemento. A marxe da producion
cartelistica tradicional, estes anuncios do edificio do Faro de Vigo,
constitien unha das mais fermosas mostras dos medios de publicida-
de de Galicia. Algo que se expresa polas calidades que ofrece o seu
propio soporte: os azulexos, resaltando o brillo, a riqueza de matices
cromaticos e a finura dos ritmos lineais e compositivos do seu debuxo.
Un dos primeiros testemurios graficos que se conservan sobre papel
é o cartel anunciador do comercio de musica Canoto Berea y Cia, da
Coruna (fig. 10), concibido a modo de paneau decorativo e composto
por duas alongadas franxas horizontais. A parte superior aparece de-
corada cunha estilizada rama con follas e froitos e duas figuras femini-
nas que se asoman sorrindo para escoitar a un mozo tocar, todos eles
con roupaxes clasicas. Ao ancho desta zona dispdinense os rétulos do
comercio e as suas principais marcas de instrumentos. O tipo de letra
empregado, de curvada caligrafia, ou o estilo da ornamentacion vexe-
tal, asi como a solucién decorativa planista, inspiranse claramente no
art nouveau. Con todo, os trazos académicos do seu debuxo e colo-
rido de tintas suaves, |[évannos a pensar nun deseno dos albores do
século, a medio camifo entre o novo gusto do modernismo e as remi-
niscencias finiseculares do academicismo pictorico?

Maximo Ramos é o autor do cartel anunciador da primeira edi-
cion do libro La cocina prdctica, realizado en 1909, a mesma data que
o seu cartel para as festas do Apdstolo. Ambos constituen as primei-
ras mostras importantes da actividade deste artista. Naqueles anos
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2. Afirma é indescifrable. Aproximadamente
poderia interpretarse como M. Miguel.
As dimensiéns son 69x159 cm, 3 pregos de
50 cm. E o dnico que chegou ata nds, impreso
en Imp. e Lit, L. Lorman, A Corufia. Propiedade
Andrés Garcia Pascual.

Fig. 5
Figura do cartel de Aguas de Mondariz
Arquivo Pacheco
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M. Miguel

Cartel de Canuto Berea y Cia.
Almacén Musical
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Fig.11
Cartel de Aguas de Mondariz
Reproduccién en azulexo

Fig.12
Camilo Diaz Balifio
Cartel de Castromil, ca. 1924



Fig.13
Federico Ribas
Cartel de Locién de Petréleo Gal
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Fig. 14 Fig. 15
Federico Ribas Federico Ribas

r. Cartel de Heno de Pravia Cartel de Heno de Pravia



Fig.16
Federico Ribas
Cartel de Jabodn de Heno de Pravia
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Fig.17
Cartel de Nelson Lines
Reproduccién en azulejo

Fig.18
Cartel de Comparias Hamburguesas
Reproduccién en azulejo
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Sin embargo, la mayor parte de los anuncios de este tipo de compafiias
—Mala Real Inglesa, Lamport Holt Line o Companias Hamburguesas—
prefieren la potente representacion de la silueta de sus grandes trasat-
lanticos, sustituyendo asi el sentido de placer del viaje, por el mensaje
de seguridad, ya que se trata de un transporte comunmente utilizado
para el penoso traslado de la emigracion desde los puertos gallegos
a tierras americanas.

Son frecuentes ademas los anuncios sobre aguas medicinales y
balnearios. Ejemplo de ello es la imagen todavia vigente de Aguas de
Mondariz (fig. 5) o el delicioso cartel de Aguas de Cabreiroa (Fundada
en Verin en 1906), con el dibujo de una cigliefia metiendo su pico en
la botella de agua mineral y un triste pelicano lloroso al no poder hacer
lo mismo (fig. 8). Pero en general esta clase de anuncios representan
las imagenes de los balnearios, bien en panoramicas generales de sus
fachadas, como las del lujoso Hotel Balneario y Aguas de Mondariz
o mostrando, en el caso del Hotel Sanatorio Lluria (Sotomayor), sus ha-
bitaciones y el confort de sus interiores (figs. 11y 3).

Algunos carteles anuncian salones de té, (el de Las Colonias por
ejemplo, con una pareja de enamorados y un pequefo cupido que los
une), comercios y establecimientos vigueses. Todos ellos poseen junto
alas iméagenes, dibujos decorativos y una refinada tipografia. Sus orlas,
filetes, vifietas y textos de canon modernista, presentan contornos cur-
vilineos y ornamentados, aun cuando hayan sido realizados en fechas
muy posteriores al transcurso de este movimiento. Al margen de la
produccion cartelistica tradicional, estos anuncios del edificio del Faro
de Vigo, constituyen una de las mas hermosas muestras de los medios
de publicidad de Galicia. Algo que se expresa por las cualidades que
ofrece su propio soporte: las azulejerias, resaltando el brillo, la riqueza
de matices cromaticos y la finura de los ritmos lineales y compositi-
vos de su dibujado. Uno de los primeros testimonios graficos que se
conservan sobre papel es el cartel anunciador del comercio de musica
Canuto Berea y Cia, de A Coruna (fig. 10), concebido a modo de pa-
neau decorativo y compuesto por dos alargadas franjas horizontales.
La parte superior aparece decorada con una estilizada rama con hojas
y frutos y dos figuras femeninas que se asoman sonriendo para escu-
char a un joven tocar, todos ellos con ropajes clasicos. A lo ancho de
esta zona se disponen los rétulos del comercio y sus principales mar-
cas de instrumentos. El tipo de letra empleado, de curvada caligrafia,
o el estilo de la ornamentacion vegetal, asi como la solucién decorati-
va planista, se inspiran claramente en el art nouveau. Sin embargo, los
rasgos académicos de su dibujo y colorido de tintas suaves, nos llevan
a pensar en un disefio de los albores del siglo, a medio camino entre
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Maximo Ramos traballaba como delineante na Corufia, pouco antes de
emigrar a varias cidades americanas onde viviu ata 1913. O seu labor
como debuxante seria cofiecido posteriormente no resto de Espania, a
partir dos anos vinte, momento das suas colaboracions en ilustracions
de revistas madrilefias e portadas de libros para editoriais de ambito
nacional. Analizada no seu conxunto, a sua traxectoria resulta bastante
desigual e sorprendente, xa que ata a sUa morte (25-11-1944) seguiu
orientacions de moi diferente signo. Como sinala Bello Pifieiro, o seu
decorativismo, cheo de graza e elegante sutileza —que na sua primeira
época chegaria a evocacions orientalizantes e exdticas— seria com-
paxinado, desde os anos vinte, con obras dunha tematica traxica que
alcanza momentos felices nalguns dos seus gravados, como As vitivas.
Asi mesmo, derivaria cara a un sombrio realismo social que de novo
sera substituido, tras a Guerra Civil, co xiro das convicciéns ideoloxi-
cas de mocidade, por colaboracions propagandisticas en edicions do
franquismo de posguerra®.

Pero € evidente que a sua obra proven dun extraordinario de-
buxante grafico, especialmente no campo da ilustracion, que se mani-
festa sobre todo nos carteis que foron realizados cando contaba vinte
€ nove anos, sen que teflamos cofnecemento dunha sélida formacién
artistica previa.

Un dos carteis mais cofiecidos de Maximo Ramos foi o realiza-
do para D. Manuel Maria Puga e Parga, autor, baixo o pseudénimo de
Picadillo, do mencionado libro, La cocina prdctica, un receitario culi-
nario que alcanzou un grande éxito comercial en Galicia. O seu estilo
difire do cartel coetaneo, con que Ramos ganou o primeiro premio do
xa mencionado concurso compostelan. Aqui tratase un tema cotian:
na parte esquerda unha ama de casa le o famoso receitario, mentres na
dereita, un cémico cocifieiro parece esperar as suas instrucions.
A delicadeza lineal dos contornos, as suaves cores pastel con que esta
pintado, reflicten o coflecemento das correntes modernistas, que o
levan aqui a unha maior sintetizacion do tema e, consecuentemente,
a unha lectura mais eficaz do anuncio. Poderiase engadir, como xa que-
dou dito, que o estilo de Maximo Ramos lembra ao do soado cartelista
Théophile Steinlen e, ainda que neste cartel non se expresen os mati-
ces socializantes que serian comuns na obra de ambos, existe certa
relacion no trazo, no tratamento do sombreado e no toque de tenrura
con que ambos tratan os seus personaxes.

Camilo Diaz foi outro dos artistas galegos que practicou o dese-
Ao comercial. Cabe citar, entre os seus mellores traballos alguns dos
que realizou para os espectaculos de Isaac Fraga, ainda que non tena-
mos testemuiios graficos deles. Foi o creador do logotipo da empresa
—unha bobina de cinema nunha cuncha de vieira— e tamén da sua
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Fig.19
Portada do libro La cocina prdctica ilustrada
por M. Viturro

3. As preocupacioéns sociais de Maximo Ramos

levariano a escribir e ilustrar o libro Cuando
llegue la hora, Madrid, 1916, publicado con
textos propios e 21 estampas. Cualificarono,
segundo expresa Estévez Ortega en 1930,
«como dibujante propenso a temas sombrios
y tipos humildes, testas de exaltados y

facies de hombres que ocultan anhelos
revolucionarios». O mesmo autor reivindica a
sUa calidade de debuxante, pintor e ilustrador
de «bellas estampas japonesas, de finisimos
matices delicadezas orientales». Estévez
Ortega, Arte gallego. Barcelona: Lux, 1930,
pp. 111-113. Véxase tamén: Bello Pifieiro, Felipe,
El arte en Ferrol. Ferrol, 1944.
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Méximo Ramos
Cartel de La cocina prdctica, 1909

La firma es indescifrable. Aproximadamente
podria interpretarse como M. Miguel. Las
dimensiones son 69%159 cm, 3 pliegos de 50
cm. Es el Unico que ha llegado hasta nosotros,
impreso en Imp. y Lit, L. Lorman, A Corufia.
Propiedad Andrés Garcia Pascual.

Las preocupaciones sociales de Maximo
Ramos lo llevarian a escribir e ilustrar el

libro Cuando llegue la hora, Madrid, 1916,
publicado con textos propios y 21 estampas.
Lo calificaron, segun expresa Estévez Ortega
en 1930, «como dibujante propenso a temas
sombrios y tipos humildes, testas de exaltados
y facies de hombres que ocultan anhelos
revolucionarios». EI mismo autor reivindica

su calidad de dibujante, pintor e ilustrador
de «bellas estampas japonesas, de finisimos
matices delicadezas orientales». Estévez
Ortega, Arte gallego. Barcelona: Lux, 1930,
pp. 111-113. Véase también: Bello Pifieiro,
Felipe, El arte en Ferrol. Ferrol, 1944.
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el nuevo gusto del modernismo y las reminiscencias finiseculares del
academicismo pictérico?.

Maximo Ramos es el autor del cartel anunciador de la primera
edicion del libro La cocina prdctica, realizado en 1909, la misma fecha
que su cartel para las fiestas del Apdstol. Ambos constituyen las pri-
meras muestras importantes de la actividad de este artista. En aquellos
afos Maximo Ramos trabajaba como delineante en A Corufa, poco
antes de emigrar a varias ciudades americanas donde vivié hasta 1913.
Su labor como dibujante seria conocida posteriormente en el resto de
Espafia, a partir de los afios veinte, momento de sus colaboraciones en
ilustraciones de revistas madrilefias y portadas de libros para editoria-
les de ambito nacional. Analizada en su conjunto, su trayectoria resulta
bastante desigual y sorprendente, siguiendo hasta su muerte (25-11-
1944) orientaciones de muy diferente signo. Como sefiala Bello Pifieiro,
su decorativismo, lleno de gracia y elegante sutileza —que en su pri-
mera época llegaria a evocaciones orientalizantes y exdticas— seria si-
multaneado, desde los afos veinte, con obras de una tematica tragica
que alcanza momentos felices en algunos de sus grabados, como Las
viudas. Asimismo, derivaria hacia un sombrio realismo social que de
nuevo serd sustituido, tras la Guerra Civil, con el giro de las conviccio-
nes ideoldgicas de juventud, por colaboraciones propagandisticas en
ediciones del franquismo de posguerra®.

Pero es evidente que su obra proviene de un extraordinario dibujan-
te grafico, especialmente en el campo de la ilustracién, manifestandose
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Fig. 21
Federico Ribas
Cartel de Termas de Cuntis, ca. 1930
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sobre todo en los carteles que fueron realizados cuando contaba vein-
tinueve anos, sin que tengamos conocimiento de una soélida formacién
artistica previa.

Uno de los carteles mas conocidos de Maximo Ramos fue el rea-
lizado para D. Manuel Maria Puga y Parga, autor, bajo el seuddnimo de
Picadillo, del mencionado libro, La cocina prdctica, un recetario culina-
rio que alcanzd un gran éxito comercial en Galicia. Su estilo difiere del
cartel coetaneo, con que Ramos gano el primer premio del ya mencio-
nado concurso compostelano. Aqui se trata un tema cotidiano: en la
parte izquierda una ama de casa lee el famoso recetario, mientras en la
derecha, un comico cocinero parece esperar sus instrucciones. La de-
licadeza lineal de los contornos, los suaves colores pastel con que esta
pintado, reflejan el conocimiento de las corrientes modernistas, que le
llevan aqui a una mayor sintetizacion del tema y, consecuentemente, a
una lectura mas eficaz del anuncio. Se podria afiadir, como ya quedd
dicho, que el estilo de Maximo Ramos recuerda al del célebre cartelista
Théophile Steinlen y, aunque en este cartel no se expresen los matices
socializantes que serian comunes en la obra de ambos, existe cierta
relacion en el trazo, en el tratamiento del sombreado y en el toque de
ternura con que ambos tratan a sus personajes.

Camilo Diaz fue otro de los artistas gallegos que practicé el di-
sefio comercial. Cabe citar, entre sus mejores trabajos algunos de los
que realizé para los espectaculos de Isaac Fraga, si bien no tenga-
mos testimonios gréficos de ellos. Fue el creador del logotipo de la
empresa —una bobina de cine en una concha de vieira— y también
de su publicidad grafica en periédicos y revistas de la época. Disenod
asimismo rétulos y anuncios publicitarios para la firma compostelana
Bescansa, dedicada a productos farmacéuticos y cosméticos. Entre
ellos, los de sus pastillas para el mareo Mareosan, los de su famoso
Laxante Bescansa o los de las etiquetas y tipografias de jabones y del
perfume Musgo de Compostela. Este Ultimo disefio —presidido por un
perspectiva de la fachada de la catedral— recuerda los de los carteles
de fiestas patronales. Realizd ademas anuncios graficos para la prensa
sobre el tema del automovil, establecimientos concesionarios de dis-
tintas marcas o de bencinas y carburantes; sobre este tema contamos
con su cartel anunciador del Expreso Vigo-Corufia, un vetusto autobus
de la Empresa Castromil que rueda delante del hermoso paisaje de una
ria (fig. 12). Este cartel es de reducido tamafo, comparado con otros
de la década de los veinte, y de color poco llamativo, siendo los grises,
azules y apagados verdes, sus tonos dominantes.

Mencion aparte merece la figura de Federico Ribas cuya activi-
dad gréfica destaca especialmente en la publicidad comercial, con-
virtiendolo en uno de los publicistas mas representativos del ambito
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publicidade grafica en xornais e revistas da época. Desefiou asi mesmo
rétulos e anuncios publicitarios para a firma composteld Bescansa, de-
dicada a produtos farmacéuticos e cosméticos. Entre eles, os das sUas
pastillas para o mareo Mareosan, os do seu famoso Laxante Bescansa
ou os das etiquetas e tipografias de xabdéns e do perfume Musgo de
Compostela. Este ultimo desefio —presidido por unha perspectiva
da fachada da catedral— lembra os dos carteis de festas patronais.
Realizou ademais anuncios graficos para a prensa sobre o tema do
automobil, establecementos concesionarios de distintas marcas ou
de bencinas e carburantes; sobre este tema contamos co seu cartel
anunciador do Expreso Vigo-Corufia, un vetusto autobus da Empresa
Castromil que roda diante da fermosa paisaxe dunha ria (fig. 12). Este
cartel é de reducido tamano, comparado con outros da década dos
vinte, e de cor pouco rechamante, onde os grises, azuis e apagados
verdes son os seus tons dominantes.

Mencion a parte merece a figura de Federico Ribas cuxa activi-
dade gréafica destaca especialmente na publicidade comercial, conver-
téndoo nun dos publicistas mais representativos do ambito nacional
na época anterior @ Guerra Civil. Durante catorce anos, as paxinas de
Blanco y Negro, La Esfera e Mundo Grdfico reproduciron asiduamen-
te os seus fermosos anuncios de produtos de perfumeria, realizados
para a firma Gal, cun estilo refinado e cosmopolita que protagonizan,
en competencia cos dos seus coetaneos Penagos e Bartolozzi, o me-
llor deseno publicitario da época.

Con todo, o primeiro que hai que sinalar € que neste tipo de ac-
tividade grafica mantivose practicamente & marxe da sUa terra natal.
Ribas enlazara coa publicidade comercial madrilefia durante a sua es-
tancia en Paris, e vencéllase inmediatamente a casa Gal e a uns medios
graficos de ambito nacional. Esta relacion inicidbase en 1916 ao gafar o
cofecido concurso de carteis anunciadores do xabon Heno de Pravia
e ser nomeado director artistico da firma, cargo que exerceria de novo,
despois do seu exilio arxentino, ata a sia morte en 19524,

Pero a marxe desta dedicacion que mais adiante comentaremos,
Ribas é autor dalguns desefios comerciais para empresas galegas. Tal
€ o caso da campania publicitaria da fabrica de conservas Massé e o
cartel anuncio das Termas de Cuntis, feito para Marcial Campos (fig.
21). En efecto, en 1924 a casa Masso, instalada en Bueu (Pontevedra),
encargalle a confeccidén dos luxosos catdlogos de publicidade das
sUas conservas. Ribas ilustra as suas paxinas con pequenos debuxos
alusivos ao mar e a pesca xunto as imaxes fotografadas das distin-
tas seccidéns e maquinas da fabrica e dos artigos envasados®. Realiza
tamén postais con restaurantes de elegantes comensais e camareiros
solicitos servindo os produtos Masso, e especificanse amplamente as
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4. Para anunciar o seu xabéon Heno de Pravia,

a firma Gal celebrou un concurso de «debuxos
en cor» en marzo de 1916 nos saléns do
Circulo Artistico de Barcelona. Do éxito

do concurso, dan mostra as catrocentas
sesenta obras presentadas, converténdoo

en acontecemento artistico de indubidable
transcendencia. Concedéronse tres premios
con igual retribucién econémica que recaeron
en Bartolozzi, Ribas e Penagos, significando
desde entdn o seu indiscutible protagonismo
no desefio grafico e no cartelismo espafiol.

O obxectivo do concurso era fichar a un
artista que en diante realizase a publicidade
da firma. O elixido foi Federico Ribas «otro

de los jévenes maestros de nuestro arte
editorial que vive en Paris». Unha exposicién
de carteis s. f. en La Esfera, n.° 120 (15-1V-
1916). Sobre Federico Ribas véxase: Frances,
José, «Siluetas de debuxantes», na Esfera, n.°
241, (10-VIII-1918); Linares, Antonio, «Federico
Ribas, la alegria de su vida y el esplendor de
su obra», La Esfera, n.° 646 (22-V-1926); Lazaro,
Angel «Las visitas de Estampa: Federico Ribas
nuestro gran dibujante», La Estampa, n.° 9 (28-
11-1928); Mills, Fernando, «Nuestros dibujantes:
Federico Ribas», La Esfera, n.° 719 (13-VIII-
1927); Gil Fillol, «Dibujo y dibujantes: Federico
Ribas», Arte Comercial, n.° 28. Madrid, 1951.

. Como reza na contraportada de cada un

destes catalogos, «proyectado, ilustrado y
dirigido por Don Federico Ribas. Litografiado
en los talleres de Artes Gréficas de
Hermenegildo Miralles. Barcelona 1924».

119

Galicia. El disefilo como motor

Fig. 22
Federico Ribas
Publicidad de Casa Masso, 1924

4.

Para anunciar su jabén Heno de Pravia, la

firma Gal celebroé un concurso de «dibujos

en color» en marzo de 1916 en los salones

del Circulo Artistico de Barcelona. Del éxito
del concurso, dan muestra las cuatrocientas
sesenta obras presentadas, convirtiéndolo

en acontecimiento artistico de indudable
transcendencia. Se concedieron tres premios
con igual retribucién econémica que recayeron
en Bartolozzi, Ribas y Penagos, significando
desde entonces su indiscutible protagonismo
en el disefio gréfico y en el cartelismo espafiol.
El objetivo del concurso era fichar a un artista
que en lo sucesivo realizara la publicidad de

la firma. El elegido fue Federico Ribas «otro

de los jévenes maestros de nuestro arte
editorial que vive en Paris». Una exposicion de
carteles s. f. en La Esfera, n.° 120 (15-1V-1916).
Sobre Federico Ribas véase: Frances, José,
«Siluetas de dibujantes», en La Esfera, n.°

241, (10-VIII-1918); Linares, Antonio, «Federico
Ribas, la alegria de su vida y el esplendor de
su obra», La Esfera, n.° 646 (22-V-1926); Lazaro,
Angel «Las visitas de Estampa: Federico Ribas
nuestro gran dibujante», en Estampa, n.* 9, (28-
11-1928); Mills, Fernando, «Nuestros dibujantes:
Federico Ribas», en La Esfera, n.° 719 (13-VIII-
1927); Gil Fillol, «Dibujo y dibujantes: Federico
Ribas», Arte Comercial, n.° 28. Madrid, 1951.
Como reza en la contraportada de cada

uno de estos catalogos, «proyectado,
ilustrado y dirigido por Don Federico Ribas.
Litografiado en los talleres de Artes Graficas
de Hermenegildo Miralles. Barcelona 1924».
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nacional en la época anterior a la Guerra Civil. Durante catorce afios,
las paginas de Blanco y Negro, La Esferay Mundo Grdfico reproduje-
ron asiduamente sus hermosos anuncios de productos de perfume-
ria, realizados para la firma Gal, con un estilo refinado y cosmopolita
que protagonizan, en competencia con los de sus coetaneos Penagos
y Bartolozzi, el mejor disefio publicitario de la época.

Sin embargo, lo primero que hay que senalar es que en este tipo
de actividad grafica se mantuvo practicamente al margen de su tierra
natal. Ribas habia enlazado con la publicidad comercial madrilefia du-
rante su estancia en Paris, vinculandose inmediatamente a la casa Gal
y a unos medios graficos de &mbito nacional. Esta relacion se iniciaba
en 1916 al ganar el conocido concurso de carteles anunciadores del
jabdén Heno de Pravia y ser nombrado director artistico de la firma,
cargo que ejerceria de nuevo, después de su exilio argentino, hasta
su muerte en 19524

Pero al margen de esta dedicacion que mas adelante comenta-
remos, Ribas es autor de algunos disefios comerciales para empresas
gallegas. Tal es el caso de la campana publicitaria de la fabrica de
conservas Masso y el cartel anuncio de las Termas de Cuntis, hecho
para Marcial Campos (fig. 21). En efecto, en 1924 la casa Masso, ins-
talada en Bueu (Pontevedra), le encarga la confeccién de los lujosos
catalogos de publicidad de sus conservas. Ribas ilustra sus paginas
con pequenos dibujos alusivos al mar y a la pesca junto a las image-
nes fotografiadas de las distintas secciones y maquinas de la fabrica
y de los articulos envasados®. Realiza también postales con restau-
rantes de elegantes comensales y camareros solicitos sirviendo los
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Fig. 23

Federico Ribas
Cartel de Heno
de Pravia, 1916

Fig. 24
Federico Ribas
Cartel de Heno
de Pravia

Fig. 25
Federico Ribas
Cartel de Heno
de Pravia
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Véase Gonzalez Rodriguez, Antonio. «Los
carteles y anuncios publicitarios de Gal

y Floralia», en Establecimientos tradicionales
madrilefios, 1985, p. 297. En 1930 la Perfumeria
Floralia S. A. paso a formar parte financiera
del consorcio de Fabrica Gal, y por las
mismas fechas el patrimonio Gal fundo

la filial Veritas, una agencia de publicidad
dirigida por Federico Ribas que se encargaria
de numerosas campafias publicitarias de
empresas espafiolas (Artiach, Codorniu,
Masso, Firestone, etc.).

Véase Gonzalez Rodriguez. Op. cit., p. 300.
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productos Masso, especificandose ampliamente las especialidades
en la parte inferior del dibujo. Se trata de una publicidad muy cuidada,
con vistas al mercado exterior de conservas, de ahi el lujo de la edicion
y los textos en inglés y francés.

Salvo estos trabajos excepcionales dentro del marco de la indus-
tria regional, la actividad gréafica de Ribas estuvo vinculada, como hemos
dicho, a Madrid y en especial a la fabrica Gal de la que dirigira ininterrum-
pidamente durante més de veinte afios el departamento de publicidad.

Ya es conocido el papel pionero que tuvo la industria de la per-
fumeria en la utilizacion de las modernas técnicas publicitarias y las
considerables inversiones en publicidad de las tres grandes empresas
espafolas —Gal, Floralia y Myrurgia— con un importante volumen de
ventas de sus cosméticos que se exportaban a toda Europa. En es-
pecial la fabrica de Gal, considerada como la primera en este aspec-
to, contratando en 1916 a un director artistico e iniciando un proyecto
publicitario en gran escala, cuya reponsabilidad correria a cargo de
Federico Ribas®.

Desde este cargo Ribas se convertiria en uno de los principales
impulsores del disefio publicitario en Espafia imponiendo un concep-
to moderno y un nuevo estilo a los anuncios graficos. Un estilo al que
contribuyeron tanto él como otros dibujantes de su tiempo —e ine-
vitablemente hemos de referirnos a Bartolozzi y, en especial, a Rafael
de Penagos—. En el caso de Ribas, los anuncios alcanzaron un mayor
grado de difusién, especialmente entre el publico femenino al que iban
dirigidos, al proceder de una experiencia pionera en Espana, en tanto
que colaboracién continuada entre el disefiador y la industria’.

Consecuencia de esta fructifera relacién fueron los numerosos
anuncios en las revistas graficas y culturales de la época y el conjunto
de carteles dedicados a los diferentes articulos de la empresa —pasta
dentifrica Dens, agua de colonia Afeja, locidn capilar Petréleo Gal—
entre los que destaca el jabon Heno de Pravia, centro de su campana
publicitaria y producto de Gal por antonomasia’. A él estéa referido el
cartel con que obtiene uno de los premios en el mencionado concur-
so de 1916, iniciando la larga serie ejecutada por el disefiador gallego
para la marca (fig. 23). Representa a una dama dieciochesca con pe-
luca, vestida con un voluminoso mirifaque, situando, a ambos lados,
unos amorcillos alados que llevan una pastilla del jabédn Heno de Pravia.
El nombre del producto ocupa toda la franja inferior, que esté presidida
en el centro por otra pastilla de jabon y el tipo de letra utilizado en este
caso es similar a la tipografia cursiva de la tradicional etiqueta del pro-
ducto. Posee unos colores alegres, destacando el amarillo del traje de
la dama, y su contraste con los detalles negros de las mangas, escote
y abanico sobre el fondo de azules y lilas.
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especialidades na parte inferior do debuxo. Tratase dunha publicidade
moi coidada, con vistas ao mercado exterior de conservas, de ai o luxo
da edicion e os textos en inglés e franceés.

Salvo estes traballos excepcionais dentro do marco da industria
rexional, a actividade grafica de Ribas estivo vencellada, como dixe-
mos, a Madrid e en especial a fabrica Gal da que dirixira ininterrompi-
damente durante mais de vinte anos, o departamento de publicidade.

Xa é cofiecido o papel pioneiro que tivo a industria da perfumeria
na utilizacion das modernas técnicas publicitarias e os considerables
investimentos en publicidade das tres grandes empresas espafolas
—Gal, Floralia e Myrurgia— cun importante volume de vendas dos seus
cosméticos que se exportaban a toda Europa. En especial a fébrica
de Gal, considerada como a primeira neste aspecto, que contratou en
1916 un director artistico e iniciuo un proxecto publicitario en grande
escala, cuxa reponsabilidade correria a cargo de Federico Ribas®.

Desde este cargo Ribas converteriase nun dos principais im-
pulsores do desefio publicitario en Espana e impoferia un concepto
moderno e un novo estilo aos anuncios graficos. Un estilo ao que con-
tribuiron tanto el como outros debuxantes do seu tempo —e inevita-
blemente temos que referirnos a Bartolozzi e, en especial, a Rafael de
Penagos—. No caso de Ribas, os anuncios alcanzaron un maior grao
de difusidn, especialmente entre o publico feminino ao que ian dirixi-
dos, ao proceder dunha experiencia pioneira en Espana, en tanto que
colaboracién continuada entre o deseriador e a industria’.

Consecuencia desta frutifera relacion foron os numerosos anun-
cios nas revistas graficas e culturais da época e o conxunto de car-
teis dedicados aos diferentes artigos da empresa —pasta dentifrica
Dens, auga de colonia Afieja, locion capilar Petroleo Gal— entre os que
destaca o xabdén Heno de Pravia, centro da stia campana publicitaria
e produto de Gal por antonomasia’. A el esté referido o cartel co que
obtén un dos premios no mencionado concurso de 1916, que inicia a
longa serie executada polo desenador galego para a marca (fig. 23).
Representa a unha dama do século xviil con perruca, vestida cunha vo-
luminosa crinolina, e situa, a ambos os dous lados, uns cupidos alados
que levan unha pastilla do xabdn Heno de Pravia. O nome do produto
ocupa toda a franxa inferior, que esta presidida no centro por outra pas-
tilla de xabdn e o tipo de letra utilizado neste caso é similar & tipografia
cursiva da tradicional etiqueta do produto. Posue unhas cores alegres,
e destacan o amarelo do traxe da dama, e o seu contraste cos detalles
negros das mangas, escote e abanico sobre o fondo de azuis e lilas.

O desefo de Ribas resultaba o mais tradicional da terna dos pre-
miados, xa que era —como sinala Antonio Gonzalez— pola sua com-
posicion «moito mais equilibrado e clasico que os presentados por
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6. Ver Gonzélez Rodriguez, Antonio. «Los carteles
y anuncios publicitarios de Gal y Floralia», en
Establecimientos tradicionales madrilefios,
1985, p. 297. En 1930 la Perfumeria Floralia S. A.
pasou a formar parte financeira do consorcio
de Fabrica Gal, e polas mesmas datas
o patrimonio Gal fundou a filial Veritas, unha
axencia de publicidade dirixida por Federico
Ribas que se encargaria de numerosas
campanfas publicitarias de empresas espafiolas
(Artiach, Codorniu, Masso, Firestone, etc.).

7. Ver Gonzélez Rodriguez. Op. cit., p. 300.
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Fig. 26
Federico Ribas

Cartel de Agua de Colonia Afieja

Fig. 27
Federico Ribas
Cartel de Dens
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El disefio de Ribas resultaba el mas tradicional de la terna de
los premiados, ya que era —como sefala Antonio Gonzalez— por su
composicion «mucho mas equilibrado y clasico que los presentados
por Bartolozzi y Penagos»®, lo que explica en cierto modo, la prefe-
rencia por parte de Gal a la hora de contratar al futuro publicista de la
empresa. No obtante, el lenguaje cartelistico de Ribas no se muestra
aun definido en este temprano disefio. Se observan todavia ciertos
rasgos de su formacién en la caricatura, sugiriendo un cierto guino
de humor que en fechas posteriores desaparecerd, sustituido por un
progresivo preciosismo, claramente manifiesto al dibujar las siluetas
y actitudes femeninas.

Contodo, ese rasgo de humor aun se sigue manteniendo en algu-
nos carteles iniciales para esta marca, como el que muestra la imagen
de un amorcillo asedndose tras su tarea de robar corazones, al tiempo
que, entre picaro y travieso, mira al espectador (fig. 24). Algo semejante
ocurre con el de dos muchachos que estan a punto de bafar un mune-
co parecido a Charlot, llevando una enorme pastilla de jabdn Heno de
Pravia (fig. 25).

Esta ingenuidad de su estilo inicial pronto se vera reemplazada
por las formas mas sofisticadas que caracterizan el lenguaje de sus
posteriores carteles y por el peculiar refinamiento de sus protagonistas
femeninas. Desde los rasgos de un rostro, hasta las distintas situacio-
nes en que son representadas —paseando por la ciudad, aseandose o
retocando su maquillaje en la intimidad de sus toilettes—, las mujeres
de Ribas, se muestran siempre delicadas y elegantes (figs. 26, 27, 28 y
29). Y ya las vista como odaliscas o gitanas, vayan de etiqueta o con
ropa de calle, en cualquier escenario en que se encuentren, destacan
por su feminidad y por la esbeltez de su silueta.

En casitodos estos anuncios, las alusiones al producto suelen ser
discretas. Lo habitual consiste en un sencillo esbozo del articulo y la
marca, sin mas apéndices persuasivos, por lo que los carteles de Ribas
carecen practicamente de texto —algo inusual si lo comparamos con
los largos enunciados de los anuncios graficos—. En ellos, el protago-
nismo de la imagen y las amplias zonas vacias que la rodean, ocupan
practicamente la totalidad del area del cartel. Sus disefios mas que ex-
plicitar el producto o convencernos de sus ventajas, crean el estilo de
mujer que los usa, evocan una imagen femenina elegante y deseable.
Es evidente que a través de estas sugerencias, el dibujante estuvo tan
pendiente de la eficacia de su mensaje comercial como de los resulta-
dos esteticos de su cartelismo.

Se pude afirmar que de todo el conjunto de su obra, que abarca
ademas de la propia publicidad grafica para Gal y otras firmas comer-
ciales, las caricaturas, ilustraciones, estampas artisticas y grabados,
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Bartolozzi e Penagos»®, o que explica en certo xeito, a preferencia por
parte de Gal & hora de contratar ao futuro publicista da empresa. Non
obtante, a linguaxe cartelistica de Ribas non se mostra ainda definida
neste temperan desefo. Obsérvanse ainda certos trazos da suia forma-
cion na caricatura, que suxiren un certo toque de humor que en datas
posteriores desaparecera, substituido por un progresivo preciosismo,
claramente manifesto ao debuxar as siluetas e actitudes femininas.

Con todo, ese trazo de humor ainda se segue mantendo nalguns
carteis iniciais para esta marca, como o que mostra a imaxe dun cu-
pido aseandose tras a sua tarefa de roubar corazéns, a vez que, entre
picaro e traveso, mira o espectador (fig. 24). Algo semellante ocorre co
de dous rapaces que estan a piques de bafar un boneco parecido a
Charlot, e levan unha enorme pastilla de xabdn Heno de Pravia (fig. 25).

Esta inxenuidade do seu estilo inicial axifia se vera substituida
polas formas mais sofisticadas que caracterizan a linguaxe dos seus
posteriores carteis e polo peculiar refinamiento das suas protagonis-
tas femininas. Desde os trazos dun rostro, ata as distintas situacions en
que son representadas —paseando pola cidade, aseandose ou reto-
cando a sUa maquillaxe na intimidade das suas toilettes—, as mulleres
de Ribas, mdstranse sempre delicadas e elegantes (figs. 26, 27, 28 e 29).
E xa as vista como odaliscas ou xitanas, vaian de etiqueta ou con roupa
de rua, en calquera escenario en que se atopen, destacan pola sua fe-
minidade e pola esbeltez da sua silueta.

En case todos estes anuncios, as alusions ao produto adoitan ser
discretas. O habitual consiste nun sinxelo esbozo do artigo e a marca,
sen mais apéndices persuasivos, polo que os carteis de Ribas carecen
practicamente de texto —algo inusual se o comparamos cos longos
enunciados dos anuncios graficos—. Neles, o protagonismo da imaxe
e as amplas zonas baleiras que a rodean, ocupan practicamente a to-
talidade da 4rea do cartel. Os seus desefios mais que explicitar o pro-
duto ou convencernos das sUas vantaxes, crean o estilo de muller que
os usa, evocan unha imaxe feminina elegante e desexable. E evidente
que a traves destas suxestions, o debuxante estivo tan pendente da
eficacia da slla mensaxe comercial como dos resultados estéticos do
seu cartelismo.

Poder afirmar que de todo o conxunto da sua obra, que abar-
ca ademais da propia publicidade gréfica para Gal e outras firmas co-
merciais, as caricaturas, ilustracions, estampas artisticas e gravados,
Federico Ribas logra con estes carteis os exemplos mais exquisitos
da sua arte. Isto alcanzao grazas ao seu debuxo sinxelo e dun so tra-
zo lineal, capaz de captar con aparente falcilidade as mais diversas
actitudes e movementos, a un sentido da cor que sen ser estridente
é chamativo e alegre, e & composicién construida en funcién desas
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Fig. 28
Federico Ribas
Cartel de Heno de Pravia
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actitudes femininas, como detidas no instante e recreadas polo enfo-
que do artista. En definitiva, os seus carteis concibidos xa como esti-
lizados apuntamentos da vida dunha muller burguesa, ociosa e bela,
xa como cadros sofisticados de inspiracion oriental, posten un esti-
lo inconfundible que incorpora o aprendido polo artista durante a sua
estancia en Paris e relacionaos cos figurinos de modas da época, e
imprimelle o seu selo persoal, cheo de agudeza e imaxinacion. Neste
sentido manterase ao longo da sua prolongada dedicacion a empresa
Gal, ainda que asuma as sucesivas influencias que imperaron nas artes
graficas europeas, e tinxe os seus carteis do gusto moderno. Todo un
percorrido desde as fantasias sensualistas do mundo oriental que im-
pulsaron os ballets rusos e que incorporou a publicidade cosmética
europea, ata as formulacions de linguaxe do art déco e a sia conxun-
cion do refinamiento decorativista coa simplificacién xeométrica das
vangardas, foi incorporandose sutilmente & linguaxe dos seus carteis
(fig. 30). Asi mesmo reflectirianse despois, as influencias do desefo
grafico arxentino e o bo ton da revista Para ti, como mostran os ultimos
carteis realizados para Gal, ao regreso do seu exilio en Buenos Aires,
ata a sua morte en 1952.

Debe sinalarse asi mesmo, como elemento comun a todos eles,
o tamano reducido destes carteis —dunhas dimensions aproximadas a
55x40 cm— e a sua reproducion sobre cartdon debido as necesidades
de exhibicion. Tratase de carteis de escaparate, non destinados a ser
pegados indiscriminadamente en calquera parede da rua, sendn a ser
colocados en lugares determinados dos expositores de perfumerias e
tendas onde se vendian os devanditos artigos. E probable tamén que
fosen pensados para unha posterior publicacion e reconvertidos en
anuncios graficos ou portadas de revistas. Todo isto conferialles un ca-
racter especial, proximo ao de obxectos artisticos, polo cal non é de
estrafiar que, para a campana publicitaria do ano 1990, a casa Gal vol-
vese rescatalos como material dos seus anuncios televisivos e, agora
como posteres clasicos, centrar neles a sa campaia sobre o seu des-
cubrimento por mozos de hoxe como valiosos obxectos de anticuario.
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Fig. 30
Federico Ribas
Cartel de Gal - Madrid

Fig. 31
Federico Ribas
Cartel de Perfumeria Gal

Fig. 32
Cartel de Perfumeria Gal
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Federico Ribas logra con estos carteles los ejemplos mas exquisitos
de su arte. Esto lo alcanza gracias a su dibujo sencillo y de un solo trazo
lineal, capaz de captar con aparente falcilidad las mas diversas acti-
tudes y movimientos, a un sentido del color que sin ser estridente es
llamativo y alegre y a la composicion construida en funcién de esas
actitudes femeninas, como detenidas en el instante y recreadas por
el enfoque del artista. En definitiva, sus carteles concebidos ya como
estilizados apuntes de la vida de una mujer burguesa, ociosa y bella,
ya como cuadros sofisticados de inspiracion oriental, poseen un estilo
inconfundible que incorpora lo aprendido por el artista durante su es-
tancia en Paris y los relaciona al de los figurines de modas de la épo-
ca, imprimiéndoles su sello personal, lleno de agudeza e imaginacion.
En este sentido se mantendra a lo largo de su prolongada dedicacion a
la empresa Gal, aunque asuma las sucesivas influencias que imperaron
en las artes gréaficas europeas, tifiendo sus carteles del gusto moderno.
Todo un recorrido desde las fantasias sensualistas del mundo orien-
tal que impulsaron los ballets rusos y que incorpord la publicidad cos-
mética europea, hasta las formulaciones de lenguaje del art décoy su
conjuncioén del refinamiento decorativista con la simplificacion geomé-
trica de las vanguardias, fue incorporandose sutilmente al lenguaje de
sus carteles. (fig. 30) Asimismo se reflejarian después, las influencias
del disefio grafico argentino y el buen tono de la revista Para ti, como
muestran los uUltimos carteles realizados para Gal, al regreso de su exilio
en Buenos Aires, hasta su muerte en 1952.

Debe sefalarse asismismo, como elemento comun a todos ellos,
el tamarfo reducido de estos carteles —de unas dimensiones aproxi-
madas a 55x40 cm— y su reproduccion sobre cartdn, debido a necesi-
dades de exhibicion. Se trata de carteles de escaparate, no destinados
a ser pegados indiscriminadamente en cualquier pared de la calle sino a
ser colocados en lugares determinados de los expositores de perfume-
rias y tiendas donde se vendian dichos articulos. Es probable también
que fueran pensados para una posterior publicacién y reconvertidos en
anuncios graficos o portadas de revistas. Todo esto les conferia un ca-
racter especial, proximo al de objetos artisticos, por lo cual no es de ex-
trafiar que, para la campana publicitaria del afio 1990, la casa Gal volviera
a rescatarlos como material de sus anuncios televisivos y, ahora como
posteres clasicos, centrar en ellos su campana sobre su descubrimiento
por jévenes de hoy como valiosos objetos de anticuario.
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GAL. A imaxe das marcas galegas

O papel nas marcas primeiras

s fabricas de papel son das primeiras industrias da Galiza.

Ainda que hai noticias dun papeleiro de Noia no século xvi,
segundo o testamento (ca. 1550) de Vasco Diaz Tanco de Frexenal, edi-
tor-desefador-impresor en Ourense, vese que o oficio non prosperou
até o século xvil no que dous xenoveses, Piombino e Gambino, deciden
instalar unha fabrica nas beiras do rio Tinto (o rio dos tintoreiros, segun-
do o Padre Sarmiento), ali no lugar do Faramello, no antigo camifo real
de Padron a Santiago. Os empresarios vifian co oficio sabido, xa que
en Xénova era tradicion e abondaban os muifios papeleiros. E en 1710
cando contratan os canteiros que han levantar as instalacions que hoxe
son a base do que se da en chamar Pazo de Faramello. Gambino era
o0 mestre papeleiro e Piombino o emprendedor, de ai que as marcas
de auga reflictan un «P» coroado ou superado, que din os heraldistas,
por unha vieira ou as veces por unha estrela (fig. 1), motivos xacobeos,
di Gonzalo Gayoso Carreira na sua obra La Fabricacion del papel en
Galicia, pero que ben poden ser tamén motivos galegos, dado que
aparecen no papel utilizado para imprimir o libro Anales del Reyno de
Galicia de Francisco de la Huerta, obra impresa en Santiago por Fraiz
en 1733-1736. A esta encarnacién «galega» non ha ser allea a conce-
sion de exclusividade na fabricacion por vinte anos en todo o Reino de
Galiza. Velai quizais o motivo de tan longa viaxe dede Xénova: a ausen-
cia de fabricas de papel no noso pais. Co tempo a fabrica colle mais
pulo co novo empresario, Riveiro de Aguiar, nobre portugués de Viana,
que castelaniza o seu apelido ao casar coa filla de Piombino e reno-
mear a fabrica.

As marcas do papel realizanse de antigo polo procedemento da
filigrana, un debuxo sinxelo con fio de metal, que disposto no medio
dos moldes fai mais miuda a capa de papel, e deixa pasar a luz facil-
mente, e deixa a vista a marca. O procedemento € especialmente acai-
do para utilizar nos logotipos realizados con letras bodonis ou didonas
debuxadas s6 co perfil, moi do gusto do século xvii pero ainda vixente
no xix, como na marca Ulla, 1880 (fig. 2), ou o espléndido logotipo de
Fontéan (fig. 3), de principios do século xix, € o mesmo Fontan da Carta
Xeomeétrica de Galiza, que en Lousame ten a sua fabrica. Notese nesta
peza o uso da chave tipografica como sublifado do texto, coma unha
sorte de rubrica, que xunto ao uso das versaletas bodonis caracteriza
un dos desefos mais interesantes dos pioneiros industriais.

Compre lembrar que con este procedemento da filigrana os
papeleiros conseguen deixar a sUa marca en gran parte das paxinas
da sua producion, nunha sorte de signo indeleble da sua orixe. Pero
de par das filigranas, cbmpre mencionar as etiquetas de papeleiros e
fabricantes de tecidos que son coladas no envurullo das resmas de
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Fig.1
Marcas de auga empregadas polos
papeleiros Piombino e Gambino

Fig.2
Marca Ulla, 1880
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Fig.3
Logotipo de Fontan
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El papel en las marcas primeras

as fabricas de papel son de las primeras industrias de Galicia.

Aunque hay noticias de un papelero de Noia en el siglo xvi,
segun el testamento (ca. 1550) de Vasco Diaz Tanco de Frexenal, edi-
tor-disefiador-impresor en Ourense, se ve que el oficio no prosperd
hasta el siglo xvii en el que dos genoveses, Piombino y Gambino, de-
ciden instalar una fabrica en las orillas del rio Tinto (el rio de los tinto-
reiros, segun el Padre Sarmiento), alli en el lugar del Faramello, en el
antiguo camino real de Padron a Santiago. Los empresarios venian con
el oficio sabido, ya que en Génova era tradicion y abundaban los moli-
nos papeleros. Es en 1710 cuando contratan a los canteros que han de
levantar las instalaciones que hoy son la base de lo que se da en llamar
Pazo de Faramello. Gambino era el maestro papelero y Piombino el em-
prendedor, de ahi que las marcas de agua reflejen una « P» coronada o
superada, que dicen los heraldistas, por una vieira o a veces por una es-
trella (fig. 1), motivos jacobeos, dice Gonzalo Gayoso Carreira en su obra
La Fabricacion del papel en Galicia, pero que bien pueden ser también
motivos gallegos, dado que aparecen en el papel utilizado para imprimir
el libro Anales del Reyno de Galicia de Francisco de la Huerta, obra im-
presa en Santiago por Fraiz en 1733-1736. A esta encarnacion «gallega»
no ha de ser ajena la concesion de exclusividad en la fabricacién por
veinte afos en todo el Reino de Galicia. He ahi quizas el motivo de tan lar-
go viaje desde Génova: la ausencia de fabricas de papel en nuestro pais.
Con el tiempo, la fabrica coge mas impulso con el nuevo empresario,
Riveiro de Aguiar, noble portugués de Viana, que castellaniza su apellido
al casarse con la hija de Piombino y renombrar la fabrica.

Las marcas del papel se realizan desde antiguo por el procedi-
miento de la filigrana, un dibujo sencillo con hilo de metal, que dispues-
to en medio de los moldes hace mas menuda la capa de papel y deja
pasar la luz facilmente, dejando a la vista la marca. El procedimiento es
especialmente apropiado para utilizar en los logotipos realizados con
letras bodonis o didonas dibujadas solo con el perfil, muy del gusto del
siglo xvii pero aun vigente en el xix, como en la marca Ulla, 1880 (fig. 2),
o el espléndido logotipo de Fontan (fig. 3), de principios del siglo xix, el
mismo Fontan de la Carta Xeométrica de Galiza, que en Lousame tie-
ne su fabrica. Notese en esta pieza el uso de la llave tipografica como
subrayado del texto, como una suerte de rubrica, que junto al uso de
las versalitas bodonis caracteriza uno de los disefios mas interesantes
de los pioneros industriales.

Hace falta recordar que con este procedimiento de la filigrana
los papeleros consiguen dejar su marca en gran parte de las pagi-
nas de su produccion, en una suerte de signo indeleble de su origen.
Pero a la par que las filigranas, es preciso mencionar las etiquetas de
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papel ou das pezas de tea. Son impresos modestos, quizais grava-
dos en madeira ou metal, tamén en litografia, que tefien un formato
proximo a Ab, velai as das papeleiras do Faramello (fig. 4), Bouteiro do
Carballifio ou a de Pedro Molezin en Cambre. Tamén as de tecidos de
Teodoro Rey (fig. 5) en Santiago ou a de Xubia (fig. 7), Galicia Industrial.
En todas as imaxes campan as vistas das fabricas e todo se aduba con
avegosos Mercurios, Famas ou matronas, que coas suUas trompetas e
cartelas pregoan orgullosas a «Industria de Galicia». A tematica tera
continuidade nas cartas comerciais das empresas dos séculos xix e xx,
que despregan as vistas das fabricas de par das medallas gafadas nas
diferentes exposicions industrias que xorden profusamente en toda
Europa, tamén na Galiza.

Que deseiien outros, o pecado orixinal da empresa galega

O comezo da industria moderna chega con Antonio Raimundo
Ibafez, nacido en Santalla de Oscos, concello galego baixo adminis-
tracién asturiana, en 1749. Estabelecido en Ribadeo en 1768, comeza
unha carreira de admistrador comercial, que o levara a el mesmo ao
comercio, base da fortuna coa que da o salto & producion industrial,
tentando fabricar aqui algunhas das mercadorias que importaba. Velai
o seu obxectivo: establecer «una fabrica de ollas de hierro, llama-
das vulgarmente potes, a imitacion de los que se traen de Burdeus».
E o pecado orixinal, a primeira industria galega desbota desefiar e co-
pia & mantenta e ainda hoxe na Galiza a copia estd no miolo do exito-
so fast fashion system. Pero Ibanez s6 fixo municién para o exército
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Fig. 4
Etiqueta. Papel de la Real Fabrica de Faramello,
propia de D. Antonio Rivero de Aguilar

Fig.5
Etiqueta. Fabrica de pafios, castores, satenes
y franelas de D. Ramén Teodoro Rey. Santiago

Fig. 6

Catélogo. Fundicion de hierro colado de las Reales
Fabricas de Sargadelos, Galicia, 1849, Litografia
Bressend y Alonso C. Jacomelrezo 29
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Fig.7

Marca y dibujo registrados por Barcén

y compaiiia. Archivo General Oficina Espafiola
de patentes y Marcas, Madrid
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papeleros y fabricantes de tejidos que son coladas en el embrollo de
las resmas de papel o de las piezas de tela. Son impresos modestos,
quizas grabados en madera o metal, también en litografia, que tienen
un formato préximo al A5, he ahi las de las papeleras del Faramello
(fig. 4), Bouteiro de O Carballifio o la de Pedro Molezun en Cambre.
También las de tejidos de Teodoro Rey (fig. 5) en Santiago o la de
Xubia, Galicia Industrial (fig. 7). En todas las imagenes campan las vis-
tas de las fabricas y todo se adoba con venturosos Mercurios, Famas
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(1794-1808); eran contratos seguros. Cando en 1849, os sucesores de
Ibafez editan un catalago de produtos ofrecen xa uns «Potes comu-
nes en Galicia y otras Provincias», o ferro substituia xa o barro e o pote
ocupaba o centro de todas as lareiras. Esta peza, editada nun taller [i-
tografico de Madrid, enmarcase dentro do xénero grafico dos catalo-
gos, xénero que se desenvolve coa industria ao longo do século xix.
A representacion dos diversos produtos e de todos os tamafios nos
que se producen, acompanado de informacién pormenorizada de
cada un, fan deste catalogo unha pequena xoia do desefio galego e un
documento de primeira orde da nosa historia industrial (fig. 6).

Pero lbafiez non sé creou uns altos fornos que estan entre os
primeiros e mais importantes do territorio da peninsula ibérica, Ibafez
veu tamén que a louza que estaban a desefiar e fabricar os ingleses, era
un produto cobizado pola alta sociedade espafiola e deciciu entrar no
mercado do «luxo», indo buscar a inglaterra os técnicos e desenado-
res necesarios para a posta en funcionamento doutra fabrica en 1806.
Véxase na fotografia o comedor do Pazo de Tor, coa mesa posta coa
vaixela de Sargadelos (fig. 8). O catdlago que se conserva deste novo
emprendemento de lbafiez € unha peza grafica saida do taller coru-
nés de Sebastian de Iguereta, o mellor impresor da Coruna, segundo
Murguia, «por su limpieza y buen gusto», ademais de ser activista libe-
ral incansabel (fig. 9).

Da fabrica de louza de Sargadelos debemos mencionar tamén as
moitas marcas estampadas nos obxectos producidos, moitas ao longo
dos anos que funcionou —as Reales Fabricas, a de fundicion e a de
louza, pecharan definitivamente en 1875—. Son na sua inmensa maioria
coroas de debuxo mais ou menos covencional que I6xicamente que-
ren expresar prestixio. Pero o que hoxe compre lembrar € unha marca
da primeira época (fig. 10), un signo meramente contabel, sen ningun-
ha intencion simbdlica, pero que vai ser o elixido por Isaac Diaz Pardo
para redesenar e crear o simbolo do novo Sargadelos que comeza
a sua andaina en 1970, xa convertido nun sol da cultura castrexa, fun-
dindo un simbolo primeiro da historia empresarial cun simbolo primei-
ro na historia galega.

As marcas do mar

A industria da salga de peixe, nomeadamente sardifia, revolucio-
nou as rias todas coa chegada dos catalans, que implantaron novos
meétodos de pesca, novos metodos de conservacion por prensado do
peixe en tabais e polas primeiras fabricas, empresas capitalistas nunha
sociedade maioritariariamente precapitalista. Pero esta industria des-
envolvida ao longo do século xvii deixara escasas mostras graficas das
marcas, ainda case aniconicas. O produto producido artesanalmente,
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Fig.8
Vaixela de Sargadelos no comedor do Pazo
de Tor, Monforte de Lemos

Fig.9

Catélogo. Fabrica de loza blanca y pintada,
establecida en Sargadelos. Afio de 1837.
Corufia: Imprenta de Iguereta
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Marca en una cerdmica de la primera época
de Sargadelos

Fig.11
Tapa de madera rotulada: Siaba e Iglesias. Muros

Fig.12
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0 matronas, que con sus trompetas y cartelas pregonan orgullosas la
«Industria de Galicia». La teméatica tendra continuidad en las cartas
comerciales de las empresas de los siglos xix y xx, que despliegan
las vistas de las fabricas a la par que las medallas ganadas en las di-
ferentes exposiciones industriales que surgen profusamente en toda
Europa, también en Galicia.

Que disefien otros, el pecado original de la empresa gallega

El comienzo de la industria moderna llega con Antonio Raimundo
Ibafiez, nacido en Santalla de Oscos, ayuntamiento gallego bajo ad-
ministracion asturiana, en 1749. Estabelecido en Ribadeo en 1768, co-
mienza una carrera de admistrador comercial, que lo llevara a él mismo
al comercio, base de la fortuna con la que da el salto a la produccién
industrial, intentando fabricar aqui algunas de las mercancias que impor-
taba. He ahi su objetivo: establecer «una fabrica de ollas de hierro, lla-
madas vulgarmente potes, a imitacidn de los que se traen de Burdeus».
Es el pecado original, la primera industria gallega descarta disefiar y co-
pia deliberadamente y aiin hoy en Galicia la copia esté en el seno del exi-
toso fast fashion system. Pero lbanez solo hizo municion para el ejército
(1794-1808); eran contratos seguros. Cuando en 1849, los sucesores de
Ibariez editan un catalago de productos ofrecen ya unos «Potes comu-
nes en Galicia y otras Provincias», el hierro sustituia ya al barro y el pote
ocupaba el centro de todas las lareiras. Esta pieza, editada en un taller
litogréfico de Madrid, se enmarca dentro del género gréfico de los ca-
talogos, género que se desarrolla con la industria a lo largo del siglo xix.
La representacion de los diversos productos y de todos los tamarios en
los que se producen, acompanado de informacidén pormenorizada de
cada uno, hacen de este catalogo una pequenia joya del disefio gallego
y un documento de primer orden de nuestra historia industrial (fig. 6).

Pero lbanez no solo cred unos altos hornos que estan entre los
primeros y mas importantes del territorio de la peninsula ibérica, lbafiez
vio también que la loza que estaban disefiando y fabricando los ingle-
ses, era un producto codiciado por la alta sociedad espafola y decidio
entrar en el mercado del «lujo» yendo a buscar a inglaterra los técnicos
y disefladores necesarios para la puesta en funcionamiento de otra fa-
brica en 1806. VVéase en la fotografia el comedor del Pazo de Tor, con
la mesa puesta con la vajilla de Sargadelos (fig. 8). El catdlago que se
conserva de este nuevo emprendimiento de |bafiez es una pieza grafi-
ca salida del taller corufiés de Sebastian de Iguereta, el mejor impresor
de A Corufa, segun Murguia, «por su limpieza y buen gusto», ademas
de ser un activista liberal incansable (fig. 9).

De la fabrica de loza de Sargadelos debemos mencionar también
las muchas marcas estampadas en los objetos producidos, muchas



GAL. A imaxe das marcas galegas

envasado e vendido en grandes tabais (fig. 12), chega ao consumidor
ao pormenor, case sardifia a sardifia, xa que logo, o que nos queda da
salga é xa de finais do xix ou de principios do xx, como o0 modelo me-
talico para rotular os tabais ou as grandes etiquetas circulares que irian
sobre a tampa de madeira (fig. 11).

Dependencia e independencia da conserva galega

Napoledn nn tifia gato, pero nas guerras primeiras da sua carreira
militar, de seguro tivo que engulir mais dun. Quizais por iso, chegado
ao poder, convocou un CONCUrso para promover a conservacion de
alimentos, para evitar que as sUas tropas tivesen que comer calquera
cousa. Nicolas Appert acadou o premio en 1810. Xa que logo, a con-
serva é un produto da loxistica. O caso é que no século xix e parte
do xx, a conserva considérase en Europa un produto naturalmente
francés; velai un cartel, xa de mediados do século xx, no que abrolla
o chauvinismo galo (fig. 17). De feito, cando as familias galaico-catalas
asentadas en Galiza evolucionan do negocio da salga ao da conserva
venden a sua producién aos franceses. Eles son os donos das marcas e
desde Francia revéndense a outros paises. E isto continuou asi durante
o primeiro terzo do século xx, mesmo que constatemos o interese por
cultivar a identidade corporativa, como o caso da empresa Albo, que
desenvolve un logotipo de corte caligrafico, rubrica incluida, que em-
prega case de xeito sistematico, e que permanece no tempo. Véxase
o magnifico anuncio display, de fasquia art decd, ca. 1925, con «exqui-
sita» rotulacion (fig. 16). Véxase tamén na foto, ca. 1905, (fig. 13) a frota
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Fig.16
Anuncio de la empresa Albo, ca. 1925
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Fig.13
Frota de carros de transporte rotulados
de Conservas Albo, ca. 1905

Fig. 14
Anuncio da empresa Vda. e Hijos de Juan Goday,
1902

Fig.15
Lata da marca Le Drapeau, producida
por Masso e rotulada en francés

Fig.17
Cartel promocional de sardinas francesas.
Jean Berthier Publicité

CAST.
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a lo largo de los afios que funcioné —las Reales Fabricas, la de fundi-
ciony la de loza, cerraran definitivamente en 1875—. Son en suinmensa
mayoria coronas de dibujo mas o menos covencional que I6gicamen-
te quieren expresar prestigio. Pero lo que hoy es preciso recordar es
una marca de la primera época (fig. 10), un signo meramente contable,
sin ninguna intencion simbdlica, pero que va a ser el elegido por Isaac
Diaz Pardo para redisefar y crear el simbolo del nuevo Sargadelos que
comienza su andadura en 1970, ya convertido en un sol de la cultura
castrefia, fundiendo un simbolo inicial de la historia empresarial con un
simbolo inicial en la historia gallega.

Las marcas del mar

La industria de la salazon de pescado, en particular la sardina,
revolucioné todas las rias con la llegada de los catalanes, implantan-
do nuevos métodos de pesca, nuevos métodos de conservacion por
prensado del pescado en tabales y por las primeras fabricas, empresas
capitalistas en una sociedad mayoritariariamente precapitalista. Pero
esta industria desarrollada a lo largo del siglo xvii dejard escasas mues-
tras graficas de las marcas, aun casi aniconicas. El producto producido
artesanalmente, envasado y vendido en grandes tabales (fig. 12), llega
al consumidor al pormenor, casi sardina a sardina, por tanto, lo que nos
queda de la salazdn es ya de finales del xix o de principios del xx, como
la plantilla metalica para rotular los tabaless o las grandes etiquetas cir-
culares que irian sobre la tapa de madera (fig. 11).

Dependencia e independencia de la conserva gallega

Napoledn no tenia gato, pero en las primeras guerras de su carrera
militar, seguro que tuvo que devorar mas de uno. Quizas por eso, cuan-
do llegd al poder, convocd un concurso para promover la conservacion
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de carros perfectamente identificados, coas capotas rotuladas tamén
por Albo, mesmo que os vehiculos son dunha empresa de transporte,
La Camerana.

Pero xa non € como na salga, agora o produto, a lata, chega di-
rectamente ao consumidor: a empresa debe comunicarse con el e
adquirir personalidade diferenciada ante a competencia. Os galegos
aprenden dos franceses, imitan o deseno das latas, mesmo crean mar-
cas rotuladas en francés e con marcas que parcen francesas; véxase
o anuncio de 1902 da empresa Vda. e Hijos de Juan Goday (fig. 14),
que coa fasquia da arte nova, a modernidade, presenta unha serie
de oito marcas diferentes, catro en francés: Le Yacht, Les Voyageurs,
Demoiselle e Tour du Monde, unha denominada Bretonas —a Bretana
€ no territorio do Estado francés o pais da conserva—, outra en latin,
Veritas, e so dlas en espanol: Ideales e Columpio. Caso semellante é o
da empresa Masso, que produce a marca Le Drapeau, perfectamente
rotulada en francés (fig. 15).

Pero hai un fito que salientar: aproveitando o atranco que supon
para Francia e toda Europa a Primeira Guerra Mundial, 1914-1918, os
empresarios galegos comezan a crear marcas propias. A Gran Guerra
non so destrle toda a industria europea. Tamén xurde o problema de
alimentar as tropas durante as interminables estadias dos soldados
nas trincheiras, e velai que a conserva, a grande achega na loxistica de
Napoledn, foi clave na contenda. Velai nas fotos o protagonismo das
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Fig.18

Soldados britdnicos comendo

na trincheira, ca. 1917

NAM. 2002-02-589-7

© National Army Museum, Londres
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Fig.19
Anuncio de la empresa La Artistica

Fig. 20
Imagen de la marca Miau, de Bernardo Alfageme
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de alimentos, queriendo evitar que sus tropas tuvieran que comer cual-
quier cosa. Nicolas Appert consiguié el premio en 1810. Por tanto, la
conserva es un producto de la logistica. El caso es que en el siglo xix
y parte del xx, la conserva se considera en Europa un producto natural-
mente francés; he ahi un cartel, ya de mediados del siglo xx, en el que
brota el chauvinismo galo (fig. 17). De hecho, cuando las familias galai-
co-catalanas asentadas en Galicia evolucionan del negocio de la salazén
al de la conserva venden su produccion a los franceses. Ellos son los
duenos de las marcas y desde Francia se revende a otros paises. Y esto
continud asi durante el primer tercio del siglo xx, aunque constatamos el
interés por cultivar la identidad corporativa, como el caso de la empre-
sa Albo, que desarrolla un logotipo de corte caligrafico, rubrica incluida,
que emplea casi de manera sistematica, y que permanece en el tiempo.
Véase el magnifico anuncio display, de aspecto art decd, ca. 1925, con
«exquisita rotulacioén (fig. 16). Véase también en la foto, ca. 1905, (fig. 13)
la flota de carros perfectamente identificados, con las capotas rotuladas
también por Albo, aunque los vehiculos son de una empresa de trans-
porte, La Camerana.

Pero ya no es como en la salazdn, ahora el producto, la lata, llega
directamente al consumidor: laempresa debe comunicarse con ély ad-
quirir una personalidad diferenciada ante la competencia. Los gallegos
aprenden de los franceses, imitan el disefio de las latas, incluso crean
marcas rotuladas en francés y con marcas que parcen francesas; véase
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latas na alimentacién (fig. 18), latas que aparecen hoxe nas escavacions
que se realizan nas antigas trincheiras. A neutralidade do Estado es-
pafol foi para a industria galega unha oportunidade de ouro: durante
os anos da guerra a producion licitase entre os dous bandos e co-
meza a xestarse a independencia galega nas marcas. Velaqui o caso
dos Alfageme de Vigo con Miaul Quizais non haxa marca galega mais
notabel, non xa polo seu cofiecemento publico, sendén tamén polo
ben nomeada. Creada no mesmo ano 1914 no que comeza a guerra,
o nome Miaul é un prodixio: pdédese pronunciar coma unha soa silaba,
€ un palabra concisa, doada de lembrar, e que non describe, evoca: de-
contado vénsenos a cabeza a imaxe dos gatos e a sUa suposta paixén
polo peixe, se un gato miafia por unha lata de sardifas, non hai mellor
argumento de calidade, o instinto animal non engana. Pero ademais,
a onomatopea Miau! ten unha escrita e unha pronuncia moi semellante
nas linguas europeas: Miau en galego, Miau en espanol, Miau en por-
tugués, Miau en aleman, Miaou en francés, Meow en inglés, Miau en
polaco, Midu en Hungaro, Miao en italiano, Myau en ruso, Mjau en sue-
co.. Magoa que este achado fantéstico da creacion do nome da marca
non tivese unha formalizacion grafica a sua altura; si souberon crear a
imaxe, tres gatifios arredor dunha lata aberta, pero nunca se chegou
a debuxar convenientemente e sempre foi reproducido con escasa
profesionalidade (fig. 20). E velai que a creacidén de marcas propias foi
logo o camino de todas as empresas e hoxe a industria galega da con-
serva e probabelmente a mais importante do mundo.

E do mesmo xeito que o método da conservacion crea un produ-
to novo, diferente do fresco na textura e no sabor, o proceso da impre-
sion das latas desenvolve a forte personalidade da imaxe da conserva.
Magoa que aquel patrimonio grafico herdado dos franceses, desen-
volvido aqui co savoir faire dos artesans de La Metalgrafica ou de
La Artistica (fig. 19) non se conserve, desbotouse nos anos setenta,
co paso da lata litografada & lata en estoxos de cartolina. No cambio,
a conserva perdeu a identidade e ainda € hoxe o dia que o desefio co-
meza a figurar unha nova imaxe dela. Velai a tarefa por facer dos dese-
nadores galegos.

O efecto Mondariz

Infinito, velai a vértixe mental incesante na que caemos se olla-
mos para unha garrafa de auga de Mondariz: velai unha persoa agarra-
da a unha garrafa que ten pintada unha persoa agarrada a unha garrafa
que ten pintada unha persoa agarrada a.. Mondariz introduce o tempo,
o tempo sideral, como parte do deseno, un paradoxo de ficcién cienti-
fica nunha etiqueta. Fantastico!
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Fig. 21
Garrafa de Mondariz, 1880
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Fig. 22
Botella de Mondariz, ca. 1920

La imagen de las marcas gallegas CAST.

el anuncio de 1902 de la empresa Vda. e Hijos de Juan Goday (fig. 14),
que con la hechura del arte nuevo, la modernidad, presenta una serie
de ocho marcas diferentes, cuatro en francés: Le Yacht, Les Voyageurs,
Demoiselle y du Monde, una denominada Bretonas —Ila Bretafia es en
el territorio del Estado francés el pais de la conserva—, otra en latin,
Veritas, y solo dos en espanol: Ideales y Columpio. Caso semejante es
el de la empresa Masso, que produce la marca Le Drapeau, perfecta-
mente rotulada en francés (fig. 15).

Pero hay un hito que destacar: aprovechando el atranco que
supone para Francia y toda Europa la Primera Guerra Mundial, 1914-
1918, los empresarios gallegos comienzan a crear marcas propias.
La Gran Guerra no solo destruye toda la industria europea. También
surge el problema de alimentar a las tropas durante las interminables
estadias de los soldados en las trincheras, y he ahi que la conserva,
la gran aportacion en la logistica de Napoledn, fue clave en la con-
tienda. De ahi el protagonismo de las latas en la alimentacion en las
fotos (fig. 18), latas que aparecen hoy en las excavaciones que se rea-
lizan en las antiguas trincheras. La neutralidad del Estado espafiol fue
para la industria gallega una oportunidad de oro: durante los afios de
la guerra la produccion se subasta entre los dos bandos y comienza
a gestarse la independencia gallega en las marcas. Este es el caso de
los Alfageme de Vigo con Miau! Quizas no haya marca gallega mas
notable, no ya por su conocimiento publico, sino también por lo bien
nombrada. Creada en el mismo afio 1914 en el que comienza la gue-
rra, el nombre Miau!l es un prodigio: se puede pronunciar como una
sola silaba, es un palabra escueta, facil de recordar, y que no describe,
evoca: enseguida se nos vienen a la cabeza la imagen de los gatos
Yy suU supuesta pasion por el pescado, si un gato maulla por una lata
de sardinas, no hay mejor argumento de calidad, el instinto animal
no engafa. Pero ademas, la onomatopeya Miaul! tiene una escritura y
una pronunciacion muy semejante en las lenguas europeas: Miau en
gallego, Miau en espariol, Miau en portugués, Miau en aleméan, Miaou
en francés, Meow en inglés, Miau en polaco, Midu en Hungaro, Miao
en italiano, Myau en ruso, Mjau en sueco.. Lastima que este hallazgo
fantastico de la creacién del nombre de la marca no tuviera una for-
malizacién grafica a su altura; si supieron crear la imagen, tres gatitos
alrededor de una lata abierta, pero nunca se llegd a dibujar conve-
nientemente y siempre fue reproducido con escasa profesionalidad
(fig. 20). Y de ahi que la creacién de marcas propias fue luego el cami-
no de todas las empresas y hoy la industria gallega de la conserva es
probablemente la mas importante del mundo.

Aligual que el método de la conservacion crea un producto nue-
vo, diferente del fresco en la textura y en el sabor, el proceso de la
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Pero no xogo inesgotable que é saber se foi antes o ovo ou a ga-
lifna, podemos concluir que o efecto Mondariz ten un principio, un co-
mezo que se activa cada vez que unha persoa bota man dunha garrafa
nun supermercado, o consumidor convértese no primeiro da serie e o
seu acto de compra multiplicase cara ao infinito na imaxe das garrafas..
o consumidor como protagonista da marca, que marabillal Pero non é
de filosofia que queria falar, que tamén, sendén de historia do deseno.
E no principio —en 1877 a producién acada un millén de garrafas ao
ano— a imaxe de Mondariz limitase a unha grande etiqueta de papel
ateigada de tipografia miuda que reflicte a composicion das augas e
as suas bondades para a saude, como se bota de ver na foto desta ga-
rrafa de 1880 (fig. 21); no principio a auga é un produto médico. Ainda
nos anos sesenta a auga de Mondariz mercabase nas farmacias e s6 se
habia que seguir algunha dieta por enfermidade.

Pero cando menos desde 1899 Mondariz conta xa cun simbolo
de identidade da autoria de José Arija, habitual colaborador grafico do
Blanco y negro. Vén sendo un circulo enchido de caligrafia modernista
ensarillada, todo ilexible pero moi glamuroso (fig. 23). Aquel simbolo foi
incorporado as etiquetas, pero non mudou a identidade farmacéutica
(fig. 22). E asi segue en 1924 cando a axencia Maga asina este mural no
que aparece o personaxe agarrando a garrafa (fig. 24). Descofezo a
data na que Mondariz incorpora este anuncio a etiqueta e o converte
en marca para comezar a viaxe ao infinito. Foi unha decision de dese-
Ao que se adiantou aos tempos e facilitou a consideracion da auga de
Mondariz coma unha bebida mais, afastada da medicina pero non da
saude (fig. 25).
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impresion de las latas desarrolla la fuerte personalidad de la imagen
de la conserva. Lastima que aquel patrimonio grafico heredado de los
franceses, desarrollado aqui con el savoir faire de los artesanos de La
Metalgrafica o de La Artistica (fig. 19) no se conserve, se descartd en
los afos setenta, con el paso de la lata litografada a la lata en estuches
de cartulina. En el cambio, la conserva perdio la identidad y aun es hoy
el dia que el disefio comienza a figurar una nueva imagen de ella. Ahi
esta la tarea por hacer de los disefadores gallegos.

El efecto Mondariz

Infinito, he ahi la vértixe mental incesante en la que caemos se
miramos para una garrafa de agua de Mondariz: he ahi una persona
agarrada la una botella que tiene pintada una persona agarrada a una
botella que tiene pintada una persona agarrada a.. Mondariz introduce
el tiempo, el tiempo sideral, como parte del disefo, una paradoja de
ficcién cientifica en una etiqueta. jFantastico!

Pero en el juego inagotable que es saber si fue antes el huevo
o la gallina, podemos concluir que el efecto Mondariz tiene un princi-
pio, un comienzo que se activa cada vez que una persona echa mano
de una botella en un supermercado. El consumidor se convierte en el
primero de la serie y su acto de compra se multiplica cara el infinito
en laimagen de las botellas... el consumidor como protagonista de la
marca, que maravillal Pero no es de filosofia de lo que queria hablar,
que también, sino de historia del disefio. Y en el principio —en 1877
la produccidén consigue un millon de botellas al afio— la imagen de
Mondariz se limita la una gran etiqueta de papel llena de tipografia
menuda que refleja la composicidon de las aguas y sus bondades para
la salud, como se puede ver en la foto de la botella de 1880 (fig. 21);
al principio el agua es un producto médico y aun en los afios sesenta
el agua de Mondariz se compraba en las farmacias y solo si habia que
seguir alguna dieta por enfermedad.

Pero cuando menos, desde 1899, Mondariz cuenta ya con un
simbolo de identidad de la autoria de Joseé Arija, habitual colaborador
gréfico de Blanco y negro. Un circulo lleno de caligrafia modernista
ensarillada, todo ilegible pero muy glamuroso (fig. 23). Aquel simbolo
fue incorporado a las etiquetas, pero no mudod la identidad farma-
céutica (fig. 22). Y asi sigue en 1924 cuando la agencia Maga firma

el mural en el que aparece el personaje agarrando la botella (fig. 24).
Desconozco la fecha en la que Mondariz incorpora este anuncio a la

: MON DARI etiqueta y lo convierte en marca para comenzar el viaje al infinito. Fue

r :"7' .,FIJEHTES_ una decision de disefo que se adelanté a los tiempos y facilitd la con-

¥_IRONGOSB| sideracién del agua de Mondariz como una bebida mas, alejada de la
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medicina pero no de la salud (fig. 25).

Fig. 23
Cartel de José Arija para Mondariz, 1899

Fig. 24
Mural da Axencia Maga para Mondariz, 1924

Fig. 25
Anuncio de Mondariz reproducido en chapa
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GAL. O Laboratorio de Formas de Galicia

Laboratorio de Formas de Galicia nace en 1963 como unha

sociedade promotora doutras institucions e emprendemen-
tos que tivesen como obxecto o renacemento cultural e o desenol-
vemento econdémico e industrial de Galicia. Ideado por Luis Seoane
e Isaac Diaz Pardo arredor do circulo dos exiliados en Arxentina, for-
mouse xuridicamente en 1967, e constituiuse unha sociedade mental
baixo un corpus tedrico que saiu a& luz no Manifesto do Laboratorio
de Formas de Galicia editado xa en 1970. As suUas primeiras accions
foron o renacemento da fabrica de Sargadelos na sua quinta etapa, e
a creacion do Museo de Arte Carlos Maside en 1970. Antes, en 1963,
crearan as Edicids do Castro como érgano de divulgacion das ideas do
Laboratorio e para restituir a memoria perdida.

O propdsito inicial era «o estudo das formas desenvolvidas no
pasado galego e as que continlan vixentes», e atopar nelas, «os sig-
nos do seu propio sistema de expresidn»l. Estaban convencidos da
posibilidade de distinguir unha arte diferencial galega a través das suas
manifestacions formais. A idea fora promovida polos renovadores dos
anos trinta a partir dos presupostos de Castelao, e agora haberian de
retomala utilizdndoa para o progreso. Habia que exaltar a Galicia tra-
tando de espertar o xenio do seu pobo. Confiaban en que un proceso
de identificacion cos logros do pasado levaria consigo a conformacion
dunha autoestima suficiente como para sacar adiante proxectos em-
presariais que aos poucos sacaran a Galicia do subdesenvolvemento.
Haberia que estimular as artes e oficios e crear para eles iniciativas
e formas que abririan novos caminos «de grandes empresas e dou-
tros ordes»? O propio simbolismo de Sargadelos e a sUa condicion de
empresa precursora na peninsula serviran de estimulo para Isaac Diaz
Pardo, quen coas fabricas de ceramicas do Castro e da Magdalena xa
en marcha, enuncia en 1958 a posibilidade do renacemento desa indus-
tria que fora tan poderosa grazas as materias primas do norte de Lugo
antes de que os seus ferros e caolins foran explotados por empresas
extranxeiras. Esta riqueza e o xenio empresarial de Antonio Raimundo
Ibanez fixeran posible a creacion dos primeiros altos fornos de Esparnia
e unha das industrias de ceramicas mais importantes da peninsula,
a primeira en mecanizar o sistema de producioén. O seu fracaso tivera
que ver co que Diaz Pardo chamaba a ausencia dunha «conciencia in-
dustrial»®. O seu potencial estaba ai e s6 habia que retomalo.

De acordo cos novos presupostos e teorias arredor da arte e do
deserio desenvolvidos ao longo do século, as teses do Laboratorio
constriense sobre os principios éticos das implicacions sociais do
deserio e o papel do desefiador na construcion da sociedade do fu-
turo. Contra un exceso de racionalismo falto de compromiso que ao
fin levaba a producion baixo criterios exclusivamente esteticistas,

Galicia. O desefio como motor 146

L ABORATORIO

DE A

(JUINTA ETAPA

DE o

SARCGADELOS
©

o s O

1907

Catélogo Laboratorio de la quinta etapa
de Sargadelos, 1967

L

«Manifesto do Laboratorio de Formas de
Galicia», en Cuadernos del Laboratorio

de Formas de Galicia 1. Sada-A Corufia: Edicios
do Castro, 1970.

Diaz, Maria América, ed. lit., Luis Seoane: Notas
as sUas cartas a Diaz Pardo: 1957-1979. Sada:
Ediciés do Castro, 2004, p. 138.

Diaz Pardo, Isaac, «Sargadelos y los caolines
gallegos», en Galicia Emigrante, ano v, n.° 36,
Buenos Aires, setembro-outubro de 1958.

147

Galicia. El disefilo como motor

«Manifesto do Laboratorio de Formas de
Galicia», en Cuadernos del Laboratorio de
Formas de Galicia 1. Sada- A Corufia: Edicids
do Castro, 1970.

Diaz, Maria América, ed. lit,, Luis Seoane: Notas
ds suas cartas a Diaz Pardo: 1957-1979. Sada:
Ediciés do Castro, 2004, p. 138.

Diaz Pardo, Isaac, «Sargadelos y los caolines
gallegos», en Galicia Emigrante, ano v, n.° 36,
Buenos Aires, septiembre-octubre de 1958.

El Laboratorio de Formas de Galicia CAST.

| Laboratorio de Formas de Galicia nace en 1963 como una

sociedad promotora de otras instituciones y emprendimien-
tos que tuvieran como objeto el renacimiento cultural y el desarrollo
econdmico e industrial de Galicia. ldeado por Luis Seoane e Isaac
Diaz Pardo alrededor del circulo de exiliados en Argentina, se formd
juridicamente en 1967, constituyéndose una sociedad mental bajo un
corpus tedrico que salié a la luz en el Manifiesto del Laboratorio de
Formas de Galicia editado ya en 1970. Sus primeras acciones fueron el
renacimiento de la fabrica de Sargadelos en su quinta etapa, y la crea-
cion del Museo de Arte Carlos Maside en 1970. Antes, en 1963, habian
creado Edicids do Castro como érgano de divulgacién de las ideas del
Laboratorio y para restituir la memoria perdida.

El propdsito inicial era «el estudio de las formas desarrolladas
en el pasado gallego y las que continuan vigentes», encontrando en
ellas, «los signos de s u propio sistema de expresion»!. Estaban con-
vencidos de la posibilidad de distinguir un arte diferencial gallego
a través de sus manifestaciones formales. La idea habia sido promovida
por los renovadores de los afos treinta a partir de los presupuestos de
Castelao, y ahora habrian de retomarla utilizandola para el progreso.
Habia que exaltar a Galicia tratando de despertar el genio de su pue-
blo. Confiaban en que un proceso de identificacion con los logros del
pasado llevaria consigo la conformacion de una autoestima suficiente
como para sacar adelante proyectos empresariales que poco a poco
sacaran a Galicia del subdesarrollo. Habria que estimular las artes y ofi-
cios creando para ellos iniciativas y formas que abririan nuevos cami-
nos «de grandes empresas y de otros érdenes»?. El propio simbolismo
de Sargadelos y su condicion de empresa precursora en la peninsula
habian servido de estimulo para Isaac Diaz Pardo, quien con las fabri-
cas de ceramicas do Castro y de La Magdalena ya en marcha, enuncia
en 1958 la posibilidad del renacimiento de esa industria que habia sido
tan poderosa gracias a las materias primas del norte de Lugo antes de
que sus hierros y caolines fueran explotados por empresas extranjeras.
Esta riqueza y el genio empresarial de Antonio Raimundo Ibanez ha-
bian hecho posible la creacion de los primeros altos hornos de Espana
y una de las industrias de ceramicas mas importantes de la peninsula,
la primera en mecanizar el sistema de produccién. Su fracaso habia
tenido que ver con lo que Diaz Pardo llamaba la ausencia de una «con-
ciencia industrial»®. Su potencial estaba ahiy solo habia que retomarlo.

De acuerdo con los nuevos presupuestos y teorias alrededor del
arte y del disefio desarrolladas a lo largo del siglo, las tesis del Laboratorio
se construyen sobre los principios éticos de las implicaciones sociales
del disefio y el papel del disefiador en la construccion de la sociedad
del futuro. Contra un exceso de racionalismo falto de compromiso que
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o Laboratorio avoga por someter as novas formas ao seu contexto his-
torico, e recolle «o lento decantar»“ dos sistemas de transmision tradi-
cionais. As teses expostas por Seoane no artigo «Unha arte da terra»
para a revista Alento en 1934, onde afirma que «a forza dun artista tera
a forza da realidade que o enmarque» estan en consonancia con algun
dos principios dos novos movementos de ruptura coa modernidade,
partidarios tamén de pofier o foco na diversidade, no medio onde se
desenvolve o autor e na forza instintiva das manifestaciéons populares.
Tratédbase de humanizar os traballos dos creadores, e recolle todo aqui-
lo que nos representaba e podia «ser adaptado ao desefio da actual
civilizacion industrial». Querian «probar que o que uniforma disminute o
home» e «enriquecer ao mundo coa nosa diferenza»®. A modernidade
estaria entdn en volver atras para facer de novo e proxectar o futuro.
Estaban convencidos de que a educacion do pobo era o unico
que poderia facer crecer o seu nivel de vida xunto co seu propio es-
forzo, e poriso as iniciativas do Laboratorio de Formas estaban sempre
orientadas a estimular a capacidade de imaxinacion. Segundo eles, era
necesaria a union entre as institucions culturais e as que estaban de-
dicadas ao estudo da economia galega, de maneira que as primeiras
contemplasen o pasado con proxeccién de futuro, e as segundas tendo
o futuro como horizonte recolleran do pasado a historia que as com-
pletaba. SO asi poderian crearse organizacions Utiles, que terian efec-
tos practicos se funcionaban como centros vivos de informacidon onde
se fomentase o debate®. Esta idea exposta por Isaac era compartida
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El Laboratorio de Formas de Galicia CAST.

al fin llevaba a la produccion bajo criterios exclusivamente esteticistas,
el Laboratorio aboga por someter las nuevas formas a su contexto his-
torico, recogiendo «el lento decantar» de los sistemas de transmisién
tradicionales. Las tesis expuestas por Seoane en el articulo «Una arte
da terra» para la revista Alento en 1934, donde afirma que «la fuerza de
un artista tendra la fuerza de la realidad que lo enmarque» estan en con-
sonancia con alguno de los principios de los nuevos movimientos de
ruptura con la modernidad, partidarios también de poner el foco en la
diversidad, en el medio donde se desenvuelve el autor y en la fuerza
instintiva de las manifestaciones populares. Se trataba de humanizar los
trabajos de los creadores, recogiendo todo aquello que nos represen-
taba y podia «ser adaptado al disefio de la actual civilizacion industrial».
Querian «probar que lo que uniforma disminuye al hombre» y «enrique-
cer al mundo con nuestra diferenciax»®. La modernidad estaria entonces
en volver atras para hacer de nuevo y proyectar el futuro.

Estaban convencidos de que la educacion del pueblo era lo Uni-
co que podria hacer crecer su nivel de vida junto con su propio esfuer-
zo, y por eso las iniciativas del Laboratorio de Formas estaban siempre
orientadas a estimular la capacidad de imaginacion. Segun ellos, era
necesaria la unién entre las instituciones culturales y las que estaban
dedicadas al estudio de la economia gallega, de manera que las pri-
meras contemplasen el pasado con proyeccion de futuro, y las segun-
das teniendo el futuro como horizonte recogieran del pasado la historia
que las completaba. Solo asi se podrian crear organizaciones Utiles,
que tendrian efectos practicos si funcionaban como centros vivos de
informacion donde se fomentase el debate®. Esta idea expuesta por
Isaac era compartida por Seoane, a quien le atribuia una visién cosmo-
gonica de toda la cultura galega, entendiéndola como un conjunto de
todas las cosas, desde la economia hasta la politica y todos los ambi-
tos de estudio y organizacién de las sociedades’.

En el afo 1976, Seoane e Isaac Diaz Pardo pudieron exponer
muchas de las ideas que habian ido madurando durante todo el pro-
ceso de creacion del Laboratorio de Formas en el Seminario Galicia
2002 a través da imaxinacion creadora, organizado por el Instituto de
Estudos e Desenrolo de Galicia del Vicerrectorado de Investigacion da
Universidade de Santiago de Compostela, al que habian sido invitados
junto con otros artistas, ensayistas, historiadores y escritores para ima-
ginar y debatir juntos las pautas para disefar el futuro. «Tomando con-
ciencia de su destino», se entenderia el problema estructural de toda
empresa humana, cuyos departamentos de creacion e investigacion
constituirian el verdadero motor de cambio, atendiendo siempre a la
«organizacion consciente de los distintos intereses» que trabajan en
ella, seguin la mentalidad analitica de Isaac®.
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por Seoane, a quen lle atribuia unha vision cosmogodnica de toda a
cultura galega, entendéndoa como un conxunto de todas as cousas,
dende a economia ata a politica e todos os ambitos de estudo e orga-
nizacion das sociedades’.

No ano 1976, Seoane e Isaac Diaz Pardo puideron exporier moitas
das ideas que foran madurando durante todo o proceso de creacién
do Laboratorio de Formas no Seminario Galicia 2002 a través da ima-
xinacion creadora, organizado polo Instituto de Estudos e Desenrolo
de Galicia do Vicerrectorado de Investigacion da Universidade de
Santiago de Compostela, ao que foran invitados xunto con outros artis-
tas, ensaistas, historiadores e escritores para imaxinar e debater xuntos
as pautas para deseiar o futuro. «Tomando conciencia do seu destino»,
entenderiase o problema estrutural de toda empresa humana, cuxos
departamentos de creacion e investigacion constituirian o verdadeiro
motor de cambio, atendendo sempre a «organizacién consciente dos
distintos intereses» que traballan nela, segundo a mentalidade analitica
de Isaac®.

Luis Seoane estaba disposto a idear un plan de traballo para facer
de Galicia «un pais piloto en Espafia en cuestidéns de desefio»®, capaz de
crear produtos industriais que tiveran personalidade «na competencia
universal»®. Asume o papel do desefiador como responsable da nosa
cultura visual, e a sUa preocupacion incide tanto na idea do desefo de
obxectos como da propaganda cormercial, de maneira que a presen-
tacion dos bens producidos non debe prescindir do traballo do artista
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Luis Seoane estaba dispuesto a idear un plan de trabajo para ha-
cer de Galicia «un pais piloto en Espafia en cuestiones de disefio»®,
capaz de crear productos industriales que tuvieran personalidad «en
la competencia universal»®. Asume el papel del disefiador como res-
ponsable de nuestra cultura visual, y su preocupacion incide tanto en la
idea del disefio de objetos como de la propaganda comercial, de ma-
nera que la presentaciéon de los bienes producidos no debe prescindir
del trabajo del artista grafico especializado en la publicidad de produc-
tos industriales y comerciales. En una entrevista en 1960 a Hans Theler,
presidente de la Sociedad de Bellas Artes de Basilea de la que depen-
de la Kunsthalle y director de la Compafia de Seguros Nacional Suiza,
le dice que valora la calidad de los disefios suizos para propaganda en
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grafico especializado na publicidade de produtos industriais e comer-
ciais. Nunha entrevista en 1960 a Hans Theler, presidente da Sociedade
de Belas Artes de Basilea da que depende a Kunsthalle e director da
Compafia de Seguros Nacional Suiza, dille que valora a calidade dos
desenos suizos para propaganda en carteis, etiquetas e envoltorios, e
preguntalle se cre que ten que ver coa preocupacion pola arte das au-
toridades e dos directores técnicos e comerciais das empresas mais
importantes, que adoitabban contar con valiosas coleccions e exercian
un mecenado moi activo. Hans Theler non dubida e di que «s6 unha
propaganda cualificada corresponde a alta calidade dos produtos sui-
zos e esta pola sUa vez é condicion imprescindible para manter a Suiza
na posicidon que ocupa no mundox»!l. A importancia do desefio como
elemento de comunicacion é clave na sua utilizacidn para a transmisién
de valores por parte do Laboratorio de Formas.

Os novos emprendementos tifian por obxecto contribuir ao pro-
greso da sociedade. O Museo de Arte Carlos Maside aspiraba a cons-
truir un relato da historia da arte galega que quedara interrumpido, e
actuaba como un auténtico centro de informacién e catalizador de
novas ideas. Sargadelos, co seu modelo para elevar o cofiecemento
contribuiria & riqueza fomentando o traballo nun recuncho de Galicia.
Reflexionaban sobre a conveniencia de descentralizar os centros de
producién matinando nunha ordenacién do territorio que pensaban
acorde coas aspiracions urbanisticas do momento, e pensaban en
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carteles, etiquetas y envoltorios, preguntandole si cree que tiene que
ver con la preocupacién por el arte de las autoridades y de los direc-
tores técnicos y comerciales de las empresas mas importantes, que
solian contar con valiosas colecciones y ejercian un mecenazgo muy
activo. Hans Theler no duda y dice que «solo una propaganda cualifica-
da corresponde a la alta calidad de los productos suizos y esta a su vez
es condicion imprescindible para mantener a Suiza en la posicion que
ocupa en el mundo». La importancia del disefio como elemento de
comunicacion es clave en su utilizacion para la transmision de valores
por parte do Laboratorio de Formas.

Los nuevos emprendimientos tenian por objeto contribuir al
progreso de la sociedad. El Museo de Arte Carlos Maside aspiraba
a construir un relato de la historia del arte gallego que habia queda-
do interrumpido, actuando como un auténtico centro de informacién
y catalizador de nuevas ideas. Sargadelos, con su modelo para elevar
el conocimiento contribuiria a la riqueza fomentando el trabajo en un
rincon de Galicia. Reflexionaban sobre la conveniencia de descentra-
lizar los centros de produccién cavilando en una ordenacion del te-
rritorio que pensaban acorde con las aspiraciones urbanisticas del
momento, pensando en «hacer de cada aldea, a partir de su realidad
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«facer de cada aldea, a partir da sua realidade e das suas posibilidades,
un centro industrial de arte»'?. En calquera caso a nova industria teria
que proxectarse a escala humana, atender a necesidades concretas
e non servir a intereses especulativos. Xuntadronse neste proxecto os
dous homes con mais talento e capacidade de inicitiva do seu mo-
mento. Seoane era un artista total, un pensador que construiu a base
conceptual garante do éxito da empresa. Isaac era o home practico, un
home de accidn que como pensador e artista entendeu con Seoane a
importancia de sobredimensionar as suas aspiracions, nas que ambos
os dous atoparon un lugar comun. Isaac plasmou a sua creatividade
na fabricacion de ceramica a finais dos anos corenta, e puxo a funcio-
nar a fabrica do Castro en 1949 e en 1955 a sua réplica na Magdalena,
provincia de Buenos Aires, que abriu co apoio do grupo de exiliados
en Arxentina. Ambas foron o xermolo da quinta etapa de Sargadelos,
que Isaac concebiu como un sistema empresarial autosuficiente, cuxa
tecnoloxia era en gran parte de deserio e fabricacion propios, e cuxos
produtos tifian o valor engadido do seu compofiente artistico. Isaac
converteuse nun xenio da enxefieria mecanica, un home formado aca-
demicamente como artista na Escola de Belas Artes de San Fernando,
que foi rexistrando patentes e melloras a medida que xurdian necesi-
dades técnicas ou produtivas nas suas fabricas xa dende a primeira
etapa do Castro. A maquina de coado por presidn para a reproducion
de pezas irregulares na sua asimetria foi un dos seu fitos, unha revolu-
cién nese ecosistema fabril. Desenvolvia as suas invencidéns apoian-
dose nos membros do taller mecénico e no equipo de mantemento,
consagraba a sUa imaxinacion, xogaba ao ensaio-erro e debuxando
moito, pois sostifia que o desefio se apoiaba fundamentalmente no
debuxo, como unha preconcepcion, unha construcién necesaria para
a producion en serie®®. Todas as actividades e estancias tifian a pegada
de Isaac. Non necesitaba estar presente para que todos sentisen niti-
damente a sua presenza.

Luis Seoane e Isaac Diaz Pardo idearon a través do Laboratorio
de Formas un dos motores mais potentes para a innovacion en Galicia
pola sua gran curiosidade e as firmes conviccidéns dos seus proposi-
tos. Non frearon ante a falta de apoio institucional, senén que puxe-
ron todos os seus recursos a disposicion do seu proxecto, incluindo as
veces unha gran dose de enxeferia social. Conseguiron crear un dos
simbolos mais poderosos da expresion da identidade galega e fixéro-
no entendendo que o deserio ten unha dismension filosdfica, politica
e histérica que trascende o manual. Seguramente pasara mais dun sé-
culo ata que xurda unha iniciativa que alcance as suas dimensions, pero
mentres podemos estudar os fundamentos do seu espirito creador
para alumear os proxectos do futuro.
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y de sus posibilidades, un centro industrial de arte»!?. En cualquier
caso, la nueva industria tendria que proyectarse a escala humana,
atendiendo a necesidades concretas y no sirviendo a intereses es-
peculativos. Se juntaron en este proyecto los dos hombres con mas
talento y capacidad de iniciativa del momento. Seoane era un artista
total, un pensador que construyo la base conceptual garante del éxi-
to de la empresa. Isaac era el hombre practico, un hombre de accién
que como pensador y artista entendié con Seoane la importancia de
sobredimensionar sus aspiraciones, en las que ambos encontraron
un lugar comun. Isaac volco su creatividad en la fabricacion de ce-
rémica a finales de los afios cuarenta, poniendo a funcionar la fabrica
de O Castro en 1949 y en 1955 su réplica en la Magdalena, Provincia
de Buenos Aires, que abrié con el apoyo del grupo de exiliados en
Argentina. Ambas fueron el germen de la quinta etapa de Sargadelos,
que Isaac concibi® como un sistema empresarial autosuficiente, cuya
tecnologia era en gran parte de diseno y fabricacion propios, y cuyos
productos tenian el valor anadido de su componente artistico. Isaac
se convirtid en un genio de la ingenieria mecénica, un hombre for-
mado académicamente como artista en la Escuela de Bellas Artes de
San Fernando, que fue registrando patentes y mejoras a medida que
surgian necesidades técnicas o productivas en sus fabricas ya desde
la primera etapa de O Castro. La maquina de colado por presion para la
reproduccion de piezas irregulares en su asimetria fue uno de sus hi-
tos, una revolucién en ese ecosistema fabril. Desenvolvia sus invencio-
nes apoyandose en los miembros del taller mecanico y en el equipo
de mantenimiento, volcando su imaginacion, jugando al ensayo-error
y dibujando mucho, pues sostenia que el disefio se apoyaba funda-
mentalmente en el dibujo, como una preconcepcién, una construc-
cién necesaria para la produccién en serie®®. Todas las actividades
y estancias tenian la huella de Isaac. No necesitaba estar presente
para que todos sintiesen nitidamente su presencia.

Luis Seoane e Isaac Diaz Pardo idearon a través del Laboratorio
de Formas uno de los motores mas potentes para la innovaciéon en
Galicia por su gran curiosidad y las firmes convicciones de sus pro-
positos. No se frenaron ante la falta de apoyo institucional, sino que
pusieron todos sus recursos a disposicion de su proyecto, incluyendo
a veces una gran dosis de ingenieria social. Consiguieron crear uno
de los simbolos mas poderosos de la expresion de la identidad ga-
llega y lo hicieron entendiendo que el disefio tiene una dimension fi-
losoéfica, politica e histérica que trasciende a lo manual. Seguramente
pasara mas de un siglo hasta que surja una iniciativa que alcance sus
dimensiones, pero mientras podemos estudiar los fundamentos de
su espiritu creador para iluminar los proyectos del futuro.
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N o imaxinario colectivo de todos os galegos e galegas poden-
se atopar unha serie de simbolos e signos graficos que nos
resultan proximos e recofiecibles. A través destes simbolos, con forma
grafica de logotipos, podemos definir a construcion dunha identidade
de pais —nuns casos mais diferenciada e singular e noutros mais equi-
parable a estandares internacionais—, e tamén analizar diferentes as-
pectos como as correntes estéticas mais salientables de cada periodo
histérico; os cambios politicos e econdmicos; a chegada da moderni-
zacion ou a evolucion da profesion do desero en Galicia.

Este percorrido permitenos tamén mirar cara ao futuro. A constru-
cion de marcas territoriais supon unha importante via de investigacion
no dmbito do desefo: as tradicionais diferenciacions entre territorios
dende o punto de vista administrativo e politico, sumouselle, no trans-
curso das ultimas duas décadas, a necesidade de ter en consideracion
cuestions de promocion turistica, cultural e oportunidades de nego-
cio. Esta circunstancia estimulou, en diferentes escalas xeograficas,
a creacion de novos referentes identitarios visuais, non exentos do pa-
radoxo de procurar acadar audiencias globais dende a incorporacion
das diferenzas locais.

Como consecuencia de todo o anterior, produciuse a translacion
de estratexias mais propias do eido do desefio ao ambito da promocion
empresarial e, cada vez mais, termos como o de «marca-pais» estan
sendo asimilados como estratexias globais que abranguen unha canti-
dade de factores dispares. A xestidon e o control sobre a marca dun pais
€ un asunto que esta sobre a mesa de boa parte dos nosos gobernos.

Ideas primixenias de identidade corporativa

Se queremos analizar os simbolos que definiron dende o punto
de vista do deseno grafico a identidade de Galicia, teremos que retro-
ceder ata aqueles elementos precursores ou primixenios do que pode
definirse como imagotipo, que non son mais que marcas distintivas
de diferenciacion. O proceso de creacion de imagotipos ou marcas
identificativas a partir de signos ou simbolos provén de varios miles
de anos atras. Diferentes manufacturas artesds como a ceramica ou
as marcas de canteiros reflectian simbolos graficos de lifias abstractas
co fin de identificar a sta procedencia. Outros sectores moi dispersos
como a ganderia, 0s exércitos ou, no ambito politico, os mandatarios
usaron o denominado monograma (a inicial dunha letra ou duas entre-
lazadas), para identificar a procedencia de documentos, algo que seria
adoptado posteriormente no ambito empresarial e artistico.

En Galicia temos diferentes exemplos para referenciar estas ideas
primixenias de imagotipos. A heraldica, introducida en Europa entre os
séculos xi e xii tivo unha forte influencia politica e social no noso pais.
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En el imaginario colectivo de todos los gallegos y gallegas se
pueden encontrar una serie de simbolos y signos graficos que
nos resultan proximos y reconocibles. A traves de estos simbolos, con
forma grafica de logotipos, podemos definir la construccion de una
identidad de pais —en unos casos mas diferenciaday singulary en otros
mas equiparable a estandares internacionales—, y también analizar dife-
rentes aspectos como las corrientes estéticas mas destacables de cada
periodo historico; los cambios politicos y econdmicos; la llegada de la
modernizacidn o la evolucién de la profesion del disefio en Galicia.

Este recorrido nos permite también mirar hacia el futuro. La cons-
truccion de marcas territoriales supone una importante via de inves-
tigacion en el ambito del disefio: a las tradicionales diferenciaciones
entre territorios desde el punto de vista administrativo y politico, se
le sumo, en el transcurso de las Ultimas dos décadas, la necesidad de
tener en consideracion cuestiones de promocion turistica, cultural
y oportunidades de negocio. Esta circunstancia ha estimulado, en di-
ferentes escalas geograficas, la creaciéon de nuevos referentes iden-
titarios visuales, no exentos de la paradoja de procurar conseguir
audiencias globales desde la incorporacion de las diferencias locales.

Como consecuencia de todo lo anterior, se ha producido la tras-
lacion de estrategias mas propias del campo del disefio al ambito de
la promocion empresarial y, cada vez mas, términos como el de «mar-
ca-pais» estan siendo asimilados como estrategias globales que abar-
can una cantidad de factores dispares. La gestion y el control sobre la
marca de un pais es un asunto que esta sobre la mesa de buena parte
de nuestros gobiernos.

Ideas primigenias de identidad corporativa

Si queremos analizar los simbolos que definieron desde el punto
de vista del diseno grafico la identidad de Galicia, tendremos que re-
troceder hasta aquellos elementos precursores o primitivos de lo que
puede definirse como imagotipo, que no son mas que marcas distinti-
vas de diferenciacion. El proceso de creacion de imagotipos o marcas
identificativas a partir de signos o simbolos proviene de varios miles
de afos atras. Diferentes manufacturas artesanas como la cerdmica o
las marcas de canteros reflejaban simbolos graficos de lineas abstrac-
tas con el fin de identificar su origen. Otros sectores muy dispersos
como la ganaderia, los ejércitos o, en el ambito politico, los manda-
tarios usaron el denominado monograma (la inicial de una letra o dos
entrelazadas), para identificar el origen de documentos, algo que seria
adoptado posteriormente en el ambito empresarial y artistico.

En Galicia tenemos diferentes ejemplos para referenciar estas
ideas primitivas de imagotipos. La heraldica, introducida en Europa
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Os denominados escudos de armas desenvolvian un labor de iden-
tificacién de familias fidalgas e funcionaban como un sistema grafico
flexible e en continua evolucion nunha época cunha escasa alfabetiza-
cion da poboacién. No ambito gremial, as marcas de canteiros funcio-
naban tamén como etiqueta ou marca distintiva no mundo dos mestres
canteiros. Estes simbolos son, ademais, referentes inequivocos dun
pasado grafico que foi reivindicado mais adiante polos desenadores
galegos. Na mesma loxica de programa de deseno atopamos as mar-
cas dos marifieiros da Guarda, formas xeométricas simples e escala-
bles usadas polas familias para identificar os seus apeiros de traballo
na pesca.

Do 1900 ata o fin da Guerra Civil

Se consideramos a profesiéon do desefio como unha actividade
vencellada ao desenvolvemento industrial, a identidade corporativa
desenvolvese nas empresas ante a necesidade de diferenciacion con
respecto a competencia. A industrializacion que comeza en Europa na
segunda metade do século xvii leva consigo a ampliacién das frontei-
ras comerciais das empresas e a consolidacion das rendas do traballo
e dunha nova clase social con capacidade de consumo estreitamente
ligada & vida urbana.

En Galicia ese desenvolvemento foi tardio, pero a principios de sé-
culo xx o pulo industrial relacionase directamente co mar, coas industrias
conserveiras e a construcion naval. Ainda que lonxe de establecerse
unha profesién do desefno en Galicia, as primeiras empresas do sector
comezan a demandar identidades corporativas e créanse os primeiros
imagotipos influenciados polas correntes estéticas do Modernismo e as
vangardas histdricas, como no caso de Zeltia ou a conserveira Massoé.
Tratase ainda nestes casos de imaxes de representacion que convivirian
mais tarde coas formas simples e racionais da vangarda.

O proxecto moderno

Despois da Segunda Guerra Mundial a reconstrucion econdmi-
ca, politica e social de Europa creou unhas condicidéns que influiron
de xeito definitivo na evolucién do desefio e na propagacion das suas
ideas ao longo de todo occidente. O desenvolvemento econdmico
das empresas, os medios de transporte e as comunicacions trou-
xeron consigo unha expansién mais ala das fronteiras locais do pais
e unha demanda de comunicacién universal. Baixo esta base concep-
tual a disciplina da identidade corporativa dirixiu todos os seus ele-
mentos identificadores —nome, simbolo, cor, tipografia..— cara a un
racionalismo que pretendia amosar as expresions visuais dun mundo
moderno de forma obxectiva, clara, efectiva e democratica.
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entre los siglos x1 y xin tuvo una fuerte influencia politica y social en
nuestro pais. Los denominados escudos de armas desarrollaban una
labor de identificacion de familias hidalgas y funcionaban como un sis-
tema grafico flexible y en continua evolucion en una época con una
escasa alfabetizacién de la poblacion. En el @mbito gremial, las marcas
de canteros funcionaban también como etiqueta o marca distintiva en
el mundo de los maestros canteros. Estos simbolos son, ademas, re-
ferentes inequivocos de un pasado grafico que fue reivindicado mas
adelante por los disefiadores gallegos. En la misma I6gica de progra-
ma de disefio encontramos las marcas de los marineros de A Guarda,
formas geométricas simples y escalables usadas por las familias para
identificar sus aperos de trabajo en la pesca.

Del 1900 hasta el fin de la Guerra Civil

Si consideramos la profesién del disefio como una actividad vin-
culada al desarrollo industrial, la identidad corporativa se desarrolla en
las empresas ante la necesidad de diferenciacion con respecto a la
competencia. La industrializaciéon que comienza en Europa en la segun-
da mitad del siglo xvii lleva consigo la ampliacién de las fronteras co-
merciales de las empresas y la consolidacion de las rentas del trabajo
y de una nueva clase social con capacidad de consumo estrechamen-
te ligada a la vida urbana.

En Galicia ese desarrollo fue tardio, pero a principios de siglo
xx el animo industrial se relaciona directamente con el mar, con las
industrias conserveras y la construccion naval. Aunque lejos de esta-
blecerse una profesion del diseio en Galicia, las primeras empresas
del sector comienzan a demandar identidades corporativas y se crean
los primeros imagotipos influenciados por las corrientes estéticas del
Modernismo y las vanguardias historicas, como en el caso de Zeltia
o la conservera Masso. Se trata aun en estos casos de imagenes de
representacion que convivirian mas tarde con las formas simples y ra-
cionales de la vanguardia.

El proyecto moderno

Después de la Segunda Guerra Mundial la reconstruccion eco-
ndmica, politica y social de Europa cred unas condiciones que influye-
ron de manera definitiva en la evolucién del disefio y en la propagacion
de sus ideas a lo largo de todo occidente. El desarrollo econdmico de
las empresas, los medios de transporte y las comunicaciones trajeron
consigo una expansiéon mas alla de las fronteras locales del pais y una
demanda de comunicacion universal. Bajo esta base conceptual la dis-
ciplina de la identidad corporativa dirigié todos sus elementos identifi-
cadores —nombre, simbolo, color, tipografia..— hacia un racionalismo
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A identidade corporativa, tal e como a entendemos hoxe en
dia, asenta as suas bases neste periodo histérico, e incorpora me-
todoloxias e conceptos que foron evolucionando ata os nosos dias.
A influencia da arte concreta no proxecto moderno en Europa, a es-
tética construtivista e o pensamento matematico proporcionaron un
modelo para a organizacion xeométrica do espazo no desefio bidi-
mensional, e asentou as bases para o desefio corporativo. A aplica-
cion da xeometria, a énfase estrutural, a negacion da individualidade
do artista en prol dunha pretendida obxectividade, a abstraccion e o
uso de cores planas permitia unha liberacion de calquera asociacion
simbdlica con respecto a realidade. Estes principios aplicaronse nos
elementos identificadores, en imagotipos e logotipos, na tipografia
e na reticula, e ademais novos elementos entraron en escena. A iden-
tidade corporativa integrou entdn os pictogramas como un elemen-
to esencial naqueles contextos nos que a linguaxe e a tipografia non
podian cumprir a funcién plena de transmision dunha informacién nun
contorno multicultural.

Logo de analizar as marcas gréaficas relevantes desenvolvidas
nesa época localizaremos un punto claro de inflexién, a aparicion por
primeira vez de programas sistematizados de desefo corporativo,
deixando atras a practica habitual por parte das empresas do uso de
elementos visuais sen ningunha sistematizacion. A identidade corpo-
rativa no proxecto moderno centrou os seus obxectivos en facer reco-
necibles, tanto interna como externamente, as expresions visuais das
empresas a través dunha serie de caracteristicas recorrentes, o que
equivalia & aparicién do concepto global de imaxe corporativa que te-
mos hoxe en dia.

A época posterior @ Segunda Guerra Mundial, na que os prin-
cipais protagonistas da contenda bélica incorporan as propostas do
movemento moderno para a sua recuperacion econdémica, coincide en
Espafia e en Galicia coa época da ditadura. A represion cara a todos
aqueles movementos progresistas, o illamento e a autarquia impediron
un desenvolvemento similar ao do resto de Europa. Ainda que no mun-
do da arquitectura si existiron en Galicia certas manifestaciéns moder-
nas, no desefio grafico as influencias do proxecto moderno vironse
limitadas ao traballo de figuras illadas, e destaca, de maneira salien-
table, todo o relacionado co proxecto instrumental do Laboratorio de
Formas, interesado tanto na recuperaciéon e actualizacién das formas
tradicionais como no racionalismo e a universalidade derivados do mo-
vemento moderno. Observamos nesta época un traballo de creacién
de simbolos para as identidades do pais cun ollo posto no racionalis-
mo moderno (como no caso do imagotipo de Ediciés do Castro ou
Experiencia de Sargadelos de Isaac Diaz Pardo) e con outro nos intentos

Galicia. O desefio como motor

Edici¢s do Castro
Isaac Diaz Pardo

162

163 Galicia. El diseflo como motor

\[A

iy
SARGADEICR

Sargadelos
Isaac Diaz Pardo

Construccion de una identidad CAST.

que pretendia mostrar las expresiones visuales de un mundo moderno
de forma objetiva, clara, efectiva y democratica.

La identidad corporativa, tal y como la entendemos hoy en dia,
asienta sus bases en este periodo histérico, incorporando metodo-
logias y conceptos que fueron evolucionando hasta nuestros dias. La
influencia del arte concreto en el proyecto moderno en Europa, la es-
tética construtivista y el pensamiento matematico proporcionaron un
modelo para la organizacion geométrica del espacio en el disefio bi-
dimensional, asentando las bases para el disefio corporativo. La apli-
cacion de la geometria, el énfasis estructural, el no de la individualidad
del artista en pro de una pretendida objetividad, la abstraccion y el uso
de colores planos permitia una liberacion de cualquier asociacion sim-
bdlica con respecto a la realidad. Estos principios se aplicaron en los
elementos identificadores, en imagotipos y logotipos, en la tipografia y
en la reticula, y ademas nuevos elementos entraron en escena. La iden-
tidad corporativa integro entonces los pictogramas como un elemento
esencial en aquellos contextos en los que el lenguaje y la tipografia no
podian cumplir la funcién plena de transmisién de una informacion en
un entorno multicultural.

Analizando las marcas graficas relevantes desarrolladas en esa
época localizaremos un punto claro de inflexién, la aparicién por pri-
mera vez de programas sistematizados de disefio corporativo, dejando
atras la practica habitual por parte de las empresas del uso de elemen-
tos visuales sin ninguna sistematizacion. La identidad corporativa en el
proyecto moderno centrd sus objetivos en hacer reconocibles, tanto
interna como externamente, las expresiones visuales de las empresas
a través de una serie de caracteristicas recurrentes, lo que equivalia a
la aparicion del concepto global de imagen corporativa que tenemos
hoy en dia.

La época posterior a la Segunda Guerra Mundial, en la que los
principales protagonistas de la contienda bélica incorporan las pro-
puestas del movimiento moderno para su recuperacion econdmica,
coincide en Espafa y en Galicia con la época de la dictadura. La re-
presion hacia todos aquellos movimientos progresistas, el aislamiento
y la autarquia impidieron un desarrollo similar al del resto de Europa.
Aunque en el mundo de la arquitectura si existieron en Galicia ciertas
manifestaciones modernas, en el disefio grafico las influencias del pro-
yecto moderno se vieron limitadas al trabajo de figuras aisladas, des-
tacando, de manera salientable, todo lo relacionado con el proyecto
instrumental del Laboratorio de Formas, interesado tanto en la recupe-
raciony actualizacion de las formas tradicionales como en el racionalis-
mo y la universalidad derivados del movimiento moderno. Observamos
en esta época un trabajo de creacion de simbolos para las identidades
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da creacién dunha identidade propia cunhas formas mais organicas e
ancestrais (como no caso da identidade do propio Sargadelos ou o
Seminario de Estudos Galegos do mesmo autor).

A transicion da modernidade cara 4 posmodernidade

A modernizacion de Galicia non chegaria ata o periodo posmo-
derno con tres décadas de atraso. O debate do progreso racional cara
ao futuro quedou aprazado ata finais dos anos setenta, coincidindo coa
chegada das primeiras eleccions democraticas e da transformacion
politica, cultural e social do pais. Foi asi como a modernidade e a pos-
modernidade conviviron simultaneamente en Galicia, nun momento de
grande axitacion social e econdmica, e que derivou nun dos periodos
mais prolificos na xeracién de identidades, tanto de institucions publi-
cas como de empresas privadas.

Desde finais dos anos setenta, e de maneira especial nos anos
oitenta, xorden en Galicia unha serie de profesionais do desefo que,
ainda que vencellados moitos deles de inicio coas artes plasticas, co-
mezan a traballar cunha conciencia de ser desefiadores e desenvolven
a profesion do desefio tal e como a entendemos hoxe en dia. Son pro-
fesionais do desefio que, ante a carencia dunha formacién especifica
en Galicia, tiveron que procurar unha formacién ou ben non regulada e
autodidacta, ou ben féra —principalmente nas escolas de desefio de
Barcelona—. Coincidindo co inicio da democracia, o establecemento
do estado das autonomias e a descentralizacion do estado, as novas
institucions (Xunta, concellos, deputaciéns, organismos oficiais...) xe-
ran unha demanda de novas identidades graficas cuns cédigos visuais
diferenciados con respecto ao traballo feito con anterioridade. Xunto
coa administracion, seran tamén as empresas privadas as que come-
cen a demandar un desefio mais eficaz e homologable ao contexto in-
ternacional. Pepe Barro, Xosé Diaz, Lia Santana e Xosé Salgado (Grupo
Revision), Alberte Permuy, Xosé Maria Torné, Eloy Lozano ou Francisco
Mantecdn son alguns dos responsables da normalizacién e profesiona-
lizacion do desefio galego.

Grupo Revisién

Pepe Barro, Xosé Diaz e Lia Santana fundan, no ano 1985, un dos
estudios de desefio grafico mais importantes do pais. Incorporariase
mais tarde Xosé Salgado e, no ano 1995, deixaria o grupo Xosé Diaz
para comezar a sUa andaina profesional en solitario. Dende a sua
creacion ata o presente, este atelier é responsable de innumerables
proxectos graficos. Traballos para o mundo da cultura, para a adminis-
tracion e para a empresa privada que son parte fundamental do noso
patrimonio visual.
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del pais con un ojo puesto en el racionalismo moderno (como en el
caso del imagotipo de Edicidés do Castro o Experiencia de Sargadelos
de Isaac Diaz Pardo) y con otro en los intentos de la creacion de una
identidad propia con unas formas mas orgénicas y ancestrales (como
en el caso de la identidad del propio Sargadelos o el Seminario de
Estudios Gallegos del mismo autor).

La transicion de la modernidad hacia la posmodernidad

La modernizacion de Galicia no llegaria hasta el periodo posmo-
derno con tres décadas de retraso. El debate del progreso racional
hacia el futuro quedd aplazado hasta finales de los afios setenta, coin-
cidiendo con la llegada de las primeras elecciones democraticas y de
la transformacion politica, cultural y social del pais. Fue asi como la mo-
dernidad y la posmodernidad convivieron simultdneamente en Galicia,
en un momento de gran agitacion social y econdmica, y que derivo en
uno de los periodos mas prolificos en la generacién de identidades,
tanto de instituciones publicas como de empresas privadas.

Desde finales de los afios setenta, y de manera especial en los
anos ochenta, surgen en Galicia una serie de profesionales del dise-
Ao que, aunque vinculados muchos de ellos inicialmente con las artes
plasticas, comienzan a trabajar con una conciencia de ser disefiadores
y desarrollan la profesion del disefio tal y como la entendemos hoy en
dia. Son profesionales del disefio que, ante la carencia de una formacién
especifica en Galicia, tuvieron que buscar una formacién o bien no re-
gulada y autodidacta, o bien fuera —principalmente en las escuelas de
disefio de Barcelona—. Coincidiendo con el inicio de la democracia, el
establecimiento del estado de las autonomias y la descentralizacion del
estado, las nuevas instituciones (Xunta, ayuntamientos, diputaciones,
organismos oficiales..) generan una demanda de nuevas identidades
graficas con unos codigos visuales diferenciados con respeto al trabajo
hecho con anterioridad. Junto con la administracion, seran también las
empresas privadas las que comiencen a demandar un disefio mas efi-
caz y homologable al contexto internacional. Pepe Barro, Xosé Diaz, Lia
Santana y Xosé Salgado (Grupo Revision), Alberte Permuy, Xosé Maria
Torné, Eloy Lozano o Francisco Mantecdn son algunos de los responsa-
bles de la normalizacion y profesionalizacién del disefio gallego.

Grupo Revision

Pepe Barro, Xosé Diaz y Lia Santana fundan, en el afio 1985, uno
de los estudios de disefio grafico mas importantes del pais. Se incor-
poraria mas tarde Xosé Salgadoy, en el afio 1995, dejaria el grupo Xosé
Diaz paracomenzar suandadura profesional en solitario. Desde su crea-
cion hasta el presente, este atelier es responsable de innumerables
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A peculiaridade do traballo do Grupo Revision radica no estudo
en profundidade da cultura galega —no sentido mais amplo— tanto
dos rexistros mais cultos como dos mais populares. Nas encargas que
lles fan, esta consciencia traducena en formas sinxelas cargadas de
significado. Un desefio grafico orixinal e contemporaneo que fixo que
o resto do Estado prestase especial atencidn cara ao que se facia en
Galicia nos anos oitenta e noventa.

Dous exemplos salientables que seguen a estar vixentes actual-
mente son os traballos de identidade corporativa para a editorial Xerais
e para a granxa avicola Pazo de Vilane.

A comezos dos anos noventa, nunha entrevista na revista Visual,
Xosé Maria Torné afirmaba que en Galicia o desefio non se desenvolveu
en funciéon da industria, sendn que foi por diante. Esta reflexion pode
exemplificarse no traballo de packaging para Pazo de Vilane. Ante
unha encarga inicial de identidade grafica, o Grupo Revisidon propdn,
ademais, mudar o empaquetado do produto como un factor determi-
nante para o seu éxito de comercializacion. Desta conviccién, xorde no
ano 1997, o deseno da caixa de ovos de cartdn minionda que substitue
a estandar de pasta de papel. Este traballo demostra que o bo desefo
pode converter o produto dunha empresa novel e descofecida nunha
marca reconecible e capaz de comunicar valores de calidade e sos-
tibilidade. E imposible non recofiecer nun lineal de supermercado a
caixa de ovos proxectada por Grupo Revision.. que destaca claramen-
te sobre as da competencia. Un desefio mais resistente, non efémero
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proyectos gréaficos. Trabajos para el mundo de la cultura, para la ad-
ministracion y para la empresa privada que son parte fundamental de
nuestro patrimonio visual.

La peculiaridad del trabajo del Grupo Revisidon radica en el es-
tudio en profundidad de la cultura gallega —en el sentido mas am-
plio— tanto de los registros mas cultos como de los mas populares.
En los encargos que les hacen, esta conciencia la traducen en formas
sencillas cargadas de significado. Un disefio grafico original y contem-
poraneo que hizo que el resto del Estado prestase especial atencion
a lo que se hacia en Galicia en los afios ochenta y noventa.

Dos ejemplos destacables que siguen estando vigentes actual-
mente son los trabajos de identidad corporativa para la editorial Xerais
y para la granja avicola Pazo de Vilane.

A comienzos de los afios noventa, en una entrevista en la revista
Visual, Xosé Maria Torné afirmaba que en Galicia el disefio no se desa-
rrolld en funcién de la industria, sino que fue por delante. Esta reflexion
puede ejemplificarse en el trabajo de packaging para Pazo de Vilane.
Anteunencargoinicialdeidentidad grafica, el Grupo Revision propone,
ademas, mudar el empaquetado del producto como un factor deter-
minante para su éxito de comercializacion. De esta conviccion, surge
en el ano 1997, el disefio de la caja de huevos de cartdn minionda que
sustituye a la estédndar de pasta de papel. Este trabajo demuestra
que elbuendiseno puede convertirel productodeunaempresanovely
desconocida en una marca reconocible y capaz de comunicar valores
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e reutilizable, coa capacidade de transformar e reformular convencions
establecidas no mercado.

Cunha estratexia de traballo habitual en moitos traballos do es-
tudio, a parte grafica da caixa de ovos descansa nunha re-significa-
cion dun rexistro grafico popular. Un inadvertido debuxo dunha galifia
nunha ceramica portuguesa adquire, aplicando unha I6xica de deseno
contemporanea, a capacidade de transformarse en simbolo, e xa que
logo, en identidade. Tratase pois dunha forma de traballo orixinal, polo
que ten de innovadora e por estar referido a unha orixe concreta, que
foxe de estereotipos visuais —en moitos casos importados— e busca
no acervo visual propio para retornalo ao popular e a un produto de
consumo cotian.

O caso do logotipo de Edicions Xerais de Galicia, ideado no ano
1989, e a piques de cumprir trinta anos, € un exemplo da vixencia e da
perdurabilidade do bo desefo. Non é frecuente que un traballo gréfico
cumpra con solvencia durante tres décadas coas funciéns que lle foron
encomendadas nun inicio. A concepcion grafica dun «X» construido
con base na complementariedade de forma e contraforma convérteo
nun simbolo duradeiro afastado de modas e caducidades, plenamente
inserido na linguaxe visual contemporanea. O seu caracter abstracto
permite, ademais, unha versatilidade grafica que favorece multiples
aplicaciéns do logotipo en diferentes soportes de comunicacion,
como se fai patente, por exemplo, na lifa grafica elaborada co gallo
da celebracion do xxv aniversario da editorial no ano 2014, que antici-
pa unha das maneiras mais comuns de formular as identidades visuais
a través de sistemas graficos de aplicacion no s. xxi.
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de calidad y sostenibilidad. Es imposible no reconocer en un lineal de
supermercado la caja de huevos proyectada por Grupo Revision..
que destaca claramente sobre las de la competencia. Un disefio mas
resistente, no efimero y reutilizable, con la capacidad de transformar
y replantear convenciones establecidas en el mercado.

Con una estrategia de trabajo habitual en muchos trabajos del
estudio, la parte grafica de la caja de huevos descansa en una re-sig-
nificacion de un registro grafico popular. Un inadvertido dibujo de una
gallina en una ceramica portuguesa adquiere, aplicando una légica de
disefio contemporéanea, la capacidad de transformarse en simbolo,
y por tanto, en identidad. Se trata pues de una forma de trabajo original,
por lo que tiene de innovadora y por estar referida a un origen con-
creto, que huye de estereotipos visuales —en muchos casos importa-
dos—y busca en el archivo visual propio para retorQnarlo a lo popular
y a un producto de consumo cotidiano.

El caso del logotipo de Edicidons Xerais de Galicia, ideado en el
ano 1989, y a punto de cumplir treinta afios, es un ejemplo de la vi-
gencia y de la perdurabilidad del buen disefio. No es frecuente que
un trabajo grafico cumpla con solvencia durante tres décadas con las
funciones que le fueron encomendadas en un inicio. La concepcién
gréfica de una «X» construida con base en la complementariedad de
forma y contraforma lo convierte en un simbolo duradero alejado de
modas y caducidades, plenamente insertado en el lenguaje visual con-
temporaneo. Su caracter abstracto permite, ademas, una versatilidad
grafica que favorece multiples aplicaciones del logotipo en diferentes
soportes de comunicacidon, como se hace patente, por ejemplo, en la
linea grafica elaborada con motivo de la celebracion del xxv aniversa-
rio de la editorial en el ano 2014, que anticipa una de las maneras mas
comunes de formular las identidades visuales a través de sistemas gra-
ficos de aplicacion en el s. xxi.

S XERAIS

Ediciéons Xerais de Galicia
Grupo Revision
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Xosé Maria Torné (Grupo Comunicacion)

A cultura visual da sociedade galega non seria a mesma de non
ser polo traballo de Xosé Maria Torné (A Coruia, 1957). Primeiro den-
de Compania de Comunicacion e despois dende Torné e Asociados,
este prolifico desefiador deulles solucion grafica a proxectos da admi-
nistracion (Galicia Calidade), a iniciativas politicas (Bloque Nacionalista
Galego, Confederacion Intersindical Galega), a empresas (Talleres
Hercules, Restaurante La mosca) e a movementos sociais (Nunca Mais).
Este labor esténdese dende comezos dos anos oitenta ata ben entra-
do o século xxi.

Hai que recofiecer a vision adiantada ao seu contexto, ou a am-
bicion de Xosé Maria ao formar estudios que aglutinaban profesionais
do mundo da economia, a psicoloxia, a socioloxia ou o marketing, para
poder darlle solucién a calquera demanda de comunicacion dende
unha léxica do desefio mais que dende unha loxica publicitaria.

Less is more

A linguaxe grafica posmodernista que se detecta nos primeiros
traballos (A Coruna a cor, La sobrina), transita cara a unha mais moderna
e depurada onde os elementos se reducen ao minimo (Cartel para as
olimpiadas de Barcelona 92, logotipo da CIG ou a proposta para a iden-
tidade da Universidade de Compostela). Esta evolucion cara a unha
sinxeleza no concepto e na forma evitou que os simbolos da sua au-
toria caesen en desuso e que sigan, solventes, a cumprir a sua funcion.

ESCUDO

Vixilancia e Seguridade

Escudo. Vixilancia e Seguridade
Xosé Maria Torné

> h <

Talleres Hércules

Talleres Hércules
Xosé Maria Torné
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Xosé Maria Torné (Grupo Comunicacion)

La cultura visual de la sociedad gallega no seria la misma de no
ser por el trabajo de Xosé Maria Torné (A Corufia, 1957). Primero des-
de Compariia de Comunicacién y después desde Torné y Asociados,
este prolifico disefiador dio solucidén grafica a proyectos de la admi-
nistracion (Galicia Calidade), la iniciativas politicas (Bloque Nacionalista
Gallego, Confederacion Intersindical Gallega), a empresas (Talleres
Hercules, Restaurante La mosca) y a movimientos sociales (Nunca
Mais). Esta labor se extiende desde comienzos de los anos ochenta
hasta bien entrado el siglo xxi.

Hay que reconocer la vision adelantada a su contexto, o la ambi-
cion de Xosé Maria al formar estudios que aglutinaban profesionales
del mundo de la economia, la psicologia, la sociologia o el marketing,
para poder dar solucion a cualquier demanda de comunicacion desde
una légica del disefio mas que desde una légica publicitaria.

Less is more

Ellenguaje grafico posmodernista que se detecta en sus primeros
trabajos (A Corufia a cor, La sobrina), transita hacia uno mas moderno
y depurado donde los elementos se reducen al minimo (Cartel para las
olimpiadas de Barcelona 92, logotipo de la CIG o la propuesta para la
identidad de la Universidad de Compostela). Esta evolucion hacia una
sencillez en el concepto y en la forma evitd que los simbolos de su au-
toria cayeran en desuso y que sigan, solventes, cumpliendo su funcién.

Xosé Maria Torné
afirmaba que en
Galicia el diseno
no se desarrollé
en funcionde la
industria, sino que
fue por delante.

Restaurante La Mosca
Xosé Maria Torné
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Eloy Lozano

Se existe un caso de éxito de industria do deserio en Galicia,
este sen dubida é o caso do desefio de moda. Nos anos oitenta, un
bo numero de creadores que provifian do mundo dos talleres de con-
feccion téxtil, das artes plasticas e do mundo da creacién, foron quen
de colocar a Galicia na vangarda da creacion, integrar a moda na cul-
tura e sentar as bases dunha industria que continla ata os nosos dias.
Os factores que contribuiron a que se producise esta situacion funda-
meéntanse nunha decidida aposta polo desefio, na forza empresarial e
na campana de imaxe, que fixeron realidade a frase utépica de que nos
80 todo era posible, ata introducir os desefios atlanticos nas series de
television internacionais do momento.

Posiblemente o de Adolfo Dominguez sexa o caso de éxito que
como imaxe soubo sobrevivir e afianzarse no tempo mais ala do efé-
mero momento posmoderno. A identidade visual da marca de moda foi
firmada polo cineasta, productor, publicista e desefador Eloy Lozano
(Ourense 1953 - Santiago de Compostela 2009).

Se a industria téxtil se reinventou en moda, o desefio das identi-
dades visuais das marcas superou o amateurismo e a imaxe trasnoita-
da para crear uns simbolos equiparables aos do @mbito internacional
para a proxeccion dunha imaxe (pos)moderna. Quedaron atrds os sim-
bolismos literais e as denominacions relativas aos oficios da moda para
crear imagotipos mais abstractos, sélidos e simplificados para compe-
tir nun novo mercado. O da imaxe grafica de Adolfo Dominguez é un
deses casos nos que o racionalismo das formas dun logotipo compos-
to na tipografia da vangarda histérica, a Futura, conviviu con mestria
con elementos graficos mais propios da posmodernidade, decons-
truidos, fragmentados e descontextualizados. Esta imaxe de marca
adiantou estratexias que abarcaron a atencién detallada a fotografia, a
arquitectura, aos medios audiovisuais e todos aqueles elementos que
estaban ainda por vir e que fixeron que esa marca se mantefia case
corenta anos mais tarde ainda plenamente vixente.

O novo milenio. Do simbolo aos sistemas graficos

A década do 2000 coincide en Galicia coa incorporacién ao mer-
cado laboral dunha xeracién de desefadores que supofien un novo
cambio xeracional. A maioria destes novos desefiadores, ainda que
cunha formacion moi heteroxénea, formanse inicialmente en Galicia e
xa non son autodidactas. A finais da década dos 90 comezan a sair as
primeiras xeracions de licenciados en Belas Artes coa especialidade
de Deserio e Audiovisuais na Universidade de Vigo, e algo mais tarde
as de Publicidade e Relacidns Publicas. Xorden tamén desenadores
gréficos da Escola de Arquitectura da Corufia e da Escola Universitaria
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Galicia na vangarda
da creacion;
integrar a moda

na cultura e sentar
as bases dunha
industria que
continua ata os
nosos dias.
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Eloy Lozano

Si existe un caso de éxito de la industria del disefio en Galicia,
este sin duda es el caso del disefio de moda. En los afios ochenta, un
buen numero de creadores que provenian del mundo de los talleres de
confeccion textil, de las artes plasticas y del mundo de la creacion, fue-
ron capaces de situar a Galicia a la vanguardia de la creacion, integrar
la moda en la cultura y sentar las bases de una industria que continua
hasta nuestros dias. Los factores que contribuyeron a que se produjera
esta situacion se fundamentan en la decidida apuesta por el disefo, en
la fuerza empresarial y en la campana de imagen, que conseguiran ha-
cer realidad la frase utdpica de que en los 80 todo era posible, incluso
introducir los disefios atlanticos en las series de television internacio-
nales del momento.

Posiblemente el de Adolfo Dominguez sea el caso de éxito que
como imagen supo sobrevivir y afianzarse en el tiempo mas alla del efi-
mero momento posmoderno. La identidad visual de la marca de moda
fue firmada por el cineasta, productor, publicista y disefador Eloy
Lozano (Ourense 1953 - Santiago de Compostela 2009).

Si la industria textil se reinvento en moda, el disefio de las iden-
tidades visuales de las marcas superd el amateurismo y la imagen
trasnochada para crear unos simbolos equiparables a los de ambito in-
ternacional para la proyeccion de una imagen (pos)moderna. Quedaron
atras los simbolismos literales y las denominaciones relativas a los ofi-
cios de la moda para crear imagotipos mas abstractos, solidos y sim-
plificados para competir en un nuevo mercado. El de la imagen grafica
de Adolfo Dominguez es uno de esos casos en los que el racionalismo
de las formas de un logotipo compuesto con la tipografia de la van-
guardia historica, la Futura, convivid con maestria con elementos grafi-
cos mas propios de la posmodernidad, deconstruidos, fragmentados
y descontextualizados. Esta imagen de marca adelanté estrategias que
abarcaron la atencion detallada a la fotografia, a la arquitectura, los me-
dios audiovisuales y todos aquellos elementos que estaban aun por
venir y que hicieron que esa marca se mantenga casi cuarenta afios
mas tarde aun plenamente vigente.

El nuevo milenio. Del simbolo a los sistemas graficos

La década del 2000 coincide en Galicia con la incorporacién al
mercado laboral de una generacién de disefiadores que suponen un
nuevo relevo generacional. La mayoria de estos nuevos disefiadores,
aunque con una formacién muy heterogénea, se forman inicialmente en
Galicia y ya no son autodidactas. A finales de la década de los noventa
comienzan a salir las primeras generaciones de licenciados en Bellas
Artes con la especialidad de Disefio y Audiovisuales en la Universidad
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de Deseno Industrial da Universidade da Corufia. Algo mais tarde
transférmanse en escolas de Arte e Superior de Desefio as escolas da
Corufia, Lugo, Ourense e Santiago e normalizase finalmente a forma-
cion do deseno en Galicia.

Esta nova xeracion atdpase un panorama diferente, o da fin da
posmodernidade e o inicio dun novo milenio no que parece que xa
non existen certezas. Na época anterior, a posmoderna, as relacions
do home coa sua contorna camifiaron en direccion a unha proposta
de arraigamento ao lugar e aos seus simbolismos asociados. Xustificar
unha obra con base nos seus referentes contextuais multiplicou os sim-
bolos necesarios para a reafirmacion do propio. O resultado foi unha
«polucion» visual de simbolos que por principio debian ser Unicos, di-
ferentes, personalizados, féra do estandar, creados aqui e agora para
este xusto momento. A tipografia, inmersa nunha profunda experimen-
tacion grazas ao fendmeno dixital, seguiu © mesmo camifio, estreitou a
delgada lina que separa logotipo de imagotipo, afastouse desa funcién
de comunicacion racional e achegouse ao simbdlico, perdeu lectura-
bilidade e gafiou significado. Na época posterior & posmodernidade
o simbolismo comeza a perder o seu posto de privilexio. Logo dunha
sobresaturacién de logos e simbolos e cunha situacion agravada polo
fendmeno de Internet resultaba dificil destacar entre a competencia
confiando esa exclusividade a un s6 elemento grafico. O simbolo xa
non é suficiente para abarcar un numero moi extenso de contextos glo-
bais e soportes, e o resto de elementos da identidade adquiren neste
contexto un maior peso. Aos soportes tradicionais sumanselles os no-
vos soportes, pantallas, tabletas, apps, libros dixitais, web fonts.. Todo
este contexto fai que hoxe en dia as identidades corporativas non se
entendan se non existe un sistema ou programa grafico que permita
a creaciéon de identidades variables e adaptables a diferentes contex-
tos. Boa parte das identidades corporativas creadas en Galicia dende
principios do século xxi obedecen a este esquema no que non existe
Xa un signo ou simbolo prevalecente e recofiecible e si un conxunto ou
sistema grafico.
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de Vigo, y algo mas tarde las de Publicidad y Relaciones Publicas.
Surgen también disefiadores graficos de la Escuela de Arquitectura
de A Coruna y de la Escuela Universitaria de Disefio Industrial de la
Universidad de A Corufa. Algo més tarde se transforman en escuelas
de Arte y Superior de Disefio las escuelas de A Corufia, Lugo, Ourense
y Santiago y se normaliza finalmente la formacion del disefio en Galicia.

Esta nueva generacién se encuentra un panorama diferente, el
del fin de la posmodernidad y el inicio de un nuevo milenio en el que
parece que ya no existen certezas. En la época anterior, la posmoderna,
las relaciones del hombre con su entorno caminaron en direccién a una
propuesta de arraigo al lugar y a sus simbolismos asociados. Justificar
una obra con base en sus referentes contextuales multiplicé los sim-
bolos necesarios para la reafirmacion del propio. El resultado fue una
«polucion» visual de simbolos que por principio debian ser Unicos, di-
ferentes, personalizados, fuera del estandar, creados aqui y ahora para
este justo momento. La tipografia, inmersa en una profunda experi-
mentacién gracias al fendmeno digital, siguid el mismo camino, estre-
cho la delgada linea que separa logotipo de imagotipo, se alejo de esa
funcidén de comunicacion racional y se acerco a lo simbdlico, perdid
legibilidad y gand significado. En la época posterior a la posmoderni-
dad el simbolismo comienza a perder su puesto de privilegio. Tras una
sobresaturacion de logos y simbolos y con una situacion agravada por
el fendbmeno de Internet resultaba dificil destacar entre la competencia
confiando esa exclusividad a un solo elemento grafico. El simbolo ya
no es suficiente para abarcar un nimero muy extenso de contextos
globales y soportes, y el resto de elementos de la identidad adquieren
en este contexto un mayor peso. A los soportes tradicionales se le su-
man los nuevos soportes, pantallas, tabletas, apps, libros digitales, web
fonts.. Todo este contexto hace que hoy en dia las identidades corpo-
rativas no se entiendan si no existe un sistema o programa grafico que
permita la creacion de identidades variables y adaptables la diferen-
tes contextos. Buena parte de las identidades corporativas creadas en
Galicia desde principios del siglo xxi obedecen a este esquema en el
que no existe ya un signo o simbolo prevaleciente y reconocible y si un
conjunto o sistema grafico.









